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En tiempos donde buena parte de las grandes
convencionesmundiales de negociosentranencrisis,
sea de publico o de sponsors, Natpe Miami continda
con su auspiciosa evolucion cada afio, dejando lejos

en el olvido los problemdticas afos de Las Vegas.
Elafiopasadoladudaerasiloselevadoresdelhotel
Fontainebleau de Miami Beach iban a responder, y
la verdad es que no hubo mayores problemas. Este
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afo ya son pocos los que mencionan el tema, lo
que es buena sefial. Aqui adjuntamos el mapa 2014
del hotel, con los expositores distribuidos entre el
centro de convenciones, los salones aledafos y tres
torres con suites.
;Cifras del mercado? La dltima edicién en Las
Vegas (2010) tuvo 3000 asistentes, el 95% desde
USA y América Latina. En 2011 (el primer afio en
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Miami) hubo 4000 personas, el segundo (2012)
hubo 4500 y en 2013 se tuvieron 5000 participan-
tes, con ya un 15% desde Europa y Asia. Este aflo
la asistencia promete estar entre 5200 y 5500, con

nuevos participantes desde todas las regiones. De

ellos, unos 1100 buyers ‘puros. A trabajar a pleno
el evento, entonces.

Nicolds Smirnoff/Director

Suite
1609
company 22 s
A+E Networks 2_1610
d Haber g
i\:\eer'\ca Video Films 2—222)15
icaster :
ipp:r:\:?\a Aud'\ov'\sua\ 2 1012
Arr%ear Argentin@ 22_-239“ 2
Az\eoa/Comaref 1o
ijay \nternation&! . >
\é%n(; \Worldwide America

Suite
3-0523
3-10

EpiTor: NicoLAS SMIRNOFF
EpiToriaL DIRECTOR: ALEJO SM
NEews DIRECTOR: DOMINGO VASSELLATI

INTERNATIONAL BUSINESS DIRECTOR:
FABRICIO FERRARA

MAILED BY SUBSCRIPTION -
ONE YEAR, AR MAIL:
Awmericas: USD 150

ResT oF THE woRLD: € 150

DONE %%%% WITH

NBCUniversal



| REPORTAJE PREMIUM | BROADCASTERS

TELEMUNDO STUDIOS: ‘ABIERTOS
A NUEVOS MODELOS, FORMATOS Y
TRABAJOS INNOVADORES'

TELEMUNDO STUDIOS es la division de TELE-
MUNDO/NBCUNIVERsAL encargada de producir
el contenido de ficcién para el segundo net-
work delmercado hispano de Estados Unidos.
Con instalaciones que suman 160,000 pies
cuadradosdeestudiosy 50,000 pies cuadrados
deescenarios,hadesarrollado desde2003 mas
de 20 telenovelas, que emplean a mas de 100
personas cada una.

PRENSARIO entrevistd a Joshua Mintz, EVP
de Programacién guionada de Telemundo
Studios, y un referente en la produccién de
telenovelas para Telemundo Network, quien
explica: ‘Producimos contenidos en espafiol
para telenovelas y series originales para lo
cual trabajamos con escritores in-house, que
permanentemente estd creando contenido
nuevo junto a un equipo de produccién y
post-produccién de alto nivel’.

‘Contamos con un grupo exclusivo y selecto
deactoresinternacionales disponibleaintegrar

los mejores elencos en
nuestras historias.

Joshua Mintz, EVP de Pr
Telemundo Studios

PRENSARIO INTERNACIONAL

Cada equipo genera su propio nivel de calidad
del que la audiencia estd ya acostumbrada,
remarca el ejecutivo.

ALANZAS

Una parte importante de Telemundo en
el dltimo tiempo ha sido las alianzas de co-
produccién con distintos players de peso en
Latinoamérica, como el caso de Azteca (Mé-
xico) o Globo (Brasil). ‘Estamos finalizando
la transmisién de Marido en Alquiler —co-
produccién con Globo— en Estados Unidos.
Y trabajamos con Caracol (Colombia) para
la exitosa produccién El Sefior de los Cielos,
realizada en México y transmitida con mucho
éxito en Estados Unidos..

Prosigue Mintz: ‘Estas alianzas, siguen un
modelo de coproduccién que apunta a ob-
tener el mejor nivel para ofrecerle a nuestros
televidentes. Nuestra filosofia es estar siempre
abiertos para generar modelos, formatos y tra-
bajos innovadores con otras productoras, con
eltinico fin desatisfacer anuestro mercado con

productosarriesgadosy calidad de contenido’.

US Hispano

Elejecutivo considera que laaudien-
cia del mercado Hispano de Estados
Unidos es ‘muy dindmica y extensa’
en su demanda de contenidos, y esto ha
aportado ‘mucho’ al ritmo de escribir y
hacer television. ‘Como todos los mercados,
el Hispano vive un continuo cambio gracias al
desarrollo de nuevas tecnologfas y plataformas
en las que los televidentes han modifican sus

hébitos de consumo), remarca.

“Trabajamos el género de suspenso,que desde
siempre nos ha identificado como marca, pero
también sabemos como hacer comediay series
de accién con historias fuertes donde mezcla-
mos la ficcién con la realidad’, anade Mintz.

FuTuRrO DIGITAL

Los desarrollos digitales se han convertido
enun rmust paralos broadcasters,y Telemundo
no es la excepcion: ‘Nuestra drea digital forma

<6>

En México, Telemundo esta produciendo La Impostora
con un casting de primer nivel encabezado por Chris-
tian Bach, Sebastian Zurita y Lisette Morelos

parteintegral en el desarrollo de cada producto.
Creamosy disefiamos cadanovela para ser vista
simultdneamente en formatos diversos. Cada
historia es adaptable y hecha para este tipo de
plataforma;, dice.

Y ejemplifica: ‘Por ejemplo, con El Sefior de
los Cielos, disenamos episodios especificamente
para las plataformas online y VOD. En relacién
al tipo de productos y las nuevas tendencias,
proponemos un subgénero de series de 65 a 70
episodios que estd causando interésy que sebasa
en historias mds atractivas, compactas y verosi-
miles, donde se fusionan la ficcion y la realidad’.

Al cierre de esta edicion, Telemundo estaba
en pleno proceso de finiquitar su tradicional
Upfront, donde presenta las producciones de
2014. PrensarIO puedo saber, segin destaca
Mintz, que la compania estd en produccién de
varias historias dramdticas que dardn que hablar.

‘El drama de suspenso En otra Piel estd en
plenaetapade produccién. En México estamos
produciendo La Impostora con un casting de
primer nivel encabezado por Christian Bach,
Sebastian Zurita y Lisette Morelos; también
estamos produciendo la segunda temporada
de El Sefior de los Cielos e iniciando los planes
para Los Miserables, interpretada por Aracely
Arambula’, finaliza el ejecutivo.

TELEMUNDO STUDIOS, EN NUMEROS

® 160,000 PIES CUADRADOS DE ESTUDIOS
® 50,000 PIES CUADRADOS DE ESCENARIOS

® Despe 2003 HA DESARROLLADO MAS DE 20
TELENOVELAS

® EnpLEA A MAS DE 100 PERSONAS POR CADA TELENO-
VELA PRODUCIDA

RYAN GIGGS - NICKY BUTT - DAVID BECKHAM - PHIL NEVILLE - PAUL SCHOLES - GARY NEVILLE

1 x 2 hour | Factual | [fE] | oy
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AzTeca TRece, MEXICO: MIX
PROGRAMATICO + SINERGIA CON REDES SOCIALES

2013 ha sido un afo positivo para Azteca
Trece, el principal broadcaster del grupo Azte-
ca, que tiene un share de audiencia cercano al
35% en el mercado mexicano. Con un mix que
incluye formatos de entretenimiento en prime
time, las cldsicas telenovelas, series de accion
y magazines matutinos, la televisora logré
posicionarse como opcién en el competitivo
mercado mexicano.

Alberto Santini, director general, Azteca
Trece, explic a PRENsARIO: ‘El afio pasado ha
sido un afio diferente, donde hemos comen-
zado a ver de manera mds palpable los nuevos
hébitos de consumo. Y nos hemos tenido que
adaptar: la audiencia ya no es la misma, mira
TV pero al mismo tiempo consume contenidos
en Internet, interactda en redes sociales’

Elejecutivo destacé el rol dela TV Paga, cuya
penetracién en México ya alcanza el 50%, y es
también un fuerte competidor dela TV abierta.
‘Todos los networks estamos naturalmente
adaptdndonos a estos cambios, ajustando
estrategias e implementando nuevas visiones.

Hasidosindudasun

afo de aprendizaje

con puntos altos y
bajos’, remarca.

o

aztecatrece

s cerca de U

Alberto Santini, director general, Azteca Trece

PRENSARIO INTERNACIONAL

PROGRAMACION =
ENTRETENIMIENTO

En relacién a los contenidos, el
entretenimiento liderd el prime time
de Azteca Trece con dos grandes for-
matos con ‘historias conmovedoras,

y enfocados a la familia mexicana’ El

primero, México Baila, se emiti6 de
junio a agosto y Santini indica que el
concepto fue ‘claramente diferente’ al
formato de Ideas del Sur (Argentina),
distribuido por Sony.

‘A diferencia del original, que era un
segmento dentro un programa, noso-
tros lo hicimos un programa en si mismo. Lo
adaptamos a la idiosincrasia mexicana y le
incluimos celebridades, que cambiaron el foco
del formato original. Se convirtié en un show
de altisima produccién que cambié el prime
time local, con cifras de dos digitos que nos
ayudaron en la medicién, describe.

El segundo formato fue La Academia Kids,
version juvenil del famoso formato de Azteca,
que la televisora venia preparando desde 2011
pero que recién vio la pantalla entre agosto y
diciembre del afio pasado. ‘Implementamos
unanuevaestrategia aqui: pasamos los realities
a los sabados a la noche, que era un pedido

concreto de nuestraaudiencia, y nos funciond
muy bien. También tuvo mediciones de
dos digitos. En ambos casos, el objetivo
fue estar cerca de la gente, y lo logramos),
comenta.
El canal desarrolla importantes cam-
paiias de sus contenidos en redes sociales,
sobre todo en Facebook y Twitter. Sobre
La Academia Kids, Santini prosigue: ‘Es una
produccién espectacular que probablemente
emitamos en 2014 nuevamente. Hemos reci-
bido el mejor feedback de parte de la gente
y le incluimos una fuerte campaifia en redes
sociales e Internet’.

Y completa: ‘El proyecto que estamos arman-
do es que los nifios que estdn participando de
este formato puedan transformarse en estrellas,
ser protagonistas de nuestras ficciones o lanzar
sus propios discos. Vemos que hay mucho
interés de la audiencia en participar y talento
de sobra para seguir trabajando con ellos’.

‘El 99% de nuestra grilla es produccién in
house, apenas tenemos una novela extranjera
en el slot dela 1pm’, dice Santini, quien anade

<8>

Meéxico Bailay La Academia
Kids tuvieron mediciones de dos
digitos y posicion aAzteca
Trece en el prime time de los
sabados a la noche

sobre Azteca Siete, el otro broadcaster del gru-
po: ‘Apuntamos a distinto target y por lo tanto
llevamos adelante diferentes estrategias de
programacion,ya que apunta masa contenido
enlatado einternacional. Sin embargo, tenemos
una fuerte sinergia y apoyo para lanzamientos
de programacion’.

FuTturo

En 2014 Azteca Trece tendrd tres realities,
‘aunque posiblemente sean cuatro, adelanta
el ejecutivo. ‘Habra mds concursos de talento,
nuevasnovelas como La mujer sin nombrey Las
bravo, ademds de una serie que estd en desa-
rrollo. También estén las revistas matutinas y
los programas de concurso, como El rival mds
débil con Lola Cortes’, indica.

En relacion a la posible nueva cadena, San-
tini finaliza: ‘No se ha sabido mucho de este
tema,aunque se sabe que de un momento aotro
llegara. El concepto general de Aztecaes el que
hemos manejado siempre: la competencia es
siempre mejor. No es ficil consolidar nuestras
marcas,llevamos 20 afios haciéndolo.Y somos
receptivos a que haya mds competidores lo
que, irremediablemente, nos obligard a seguir
mejorando nuestra oferta programatica’.

Los pesaFios DE AzTecA TRECE

© SEGUIR APOSTANDO A FORMATOS DE ENTRETENIMIENTO

© ADAPTARSE A LOS NUEVOS HABITOS
DE CONSUMO

© UN NUEVO Y POTENTE COMPETIDOR
EN MExico: LA TV PAGA

© CONTENIDOS DIGITALES Y MULTIPLATAFORMA, CON
FUERTE APOYO DE LAS REDES SOCIALES

"THE ACTING IS FLAWLESS" “THIS TIME IT'S EVEN GRITTIER”
THE SUN THE DAILY MAIL

“THIS IS SIMPLY RIVETING STORYTELLING, DELIVERED AT

A ROCKETING PACE AND WITH TERRIFYING PLAUSIBILITY"
THE WEEKEND AUSTRALIAN

“LIKE THOSE DANISH NOIR SERIALS OF WHICH WE'VE BECOME SO

ENAMOURED. YOU DON'T WANT WENTWORTH TO STOP”
THE AUSTRALIAN

KEEP YOUR FRIENDS CLOSE AND YOUR ENEMIES CLOSER
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TELEFONICA STuDIOS: ‘LA PRODUCCION

| REPORTAJE PREMIUM | PRODUCTORAS

DE CONTENIDOS NOS DIFERENCIA DE LAS TELCOS'

Lanzada en septiembre de 2013 durante
el 61° Festival de San Sebastian, TELEFONICA
StuDIOS es la marca paraguas para las pro-
ducciones de la empresa espanola de teleco-
municaciones TELEFONICA, y estdintegradaen
TeLErONICA DiGITAL. Tiene oficinas en Madrid,
liderada por IgNacio FERNANDEZ-VEGA, direc-
tor global de contenidos, y en Buenos Aires,
donde estd basado el reconocido productor
argentino AXeL KuscHEvATzKY, director de
TELEFONICA STUDIOS.

Fernandez-Vega, que ha estado ligado a
la operadora y a sus negocios de contenidos
multimedia desde hace diez afios, describe a
PreENsARrIO: ‘Originalmente, la produccién
audiovisual surgi6 por una obligacién en
distintos paises, derivada de las actividades
como plataformas de TV y a raiz de los éxitos
cosechados con peliculas como El secreto de
sus ojos y Tadeo Jones.

‘La produccién de contenidos beneficia a

nuestro negocio desde tres pun-

tos de vista: primero, la

marca crece porque
ya no es vista sélo
como unaopera-
dora de teleco-

municaciones.

Segundo, ofrece

series y cine ex-
clusivos para los
distintos clientes de
los servicios de TV

pagaenvarios paises,

Ignacio Fernandez-Vega, Director Global
de Contenidos de Telefonica

PRENSARIO INTERNACIONAL

y tercero, permite a la empresa diferenciarse
positivamente de las otras telcos, que limitan
sus servicios a la conectividad’.

‘Por ejemplo, la creacién de una serie de
TV destinada directamente a la TV paga
nos ayuda a crear un vinculo emocional
entre la marca y el contenido. Tadeo Jones
0 Metegol son dos ejemplos claros de cémo
Telefénica llega al publico familiar con
valores e historias que dan mds valor a toda
la operadora.

Comentasobre el staff: ‘Elequipo de trabajo
estd integrado por un grupo de profesionales
expertosen cineyen TV que han desarrollado
sus carreras en la produccién y la creacién de
contenidos audiovisuales’ remarca. Eldirector
de Telefénica Studios, Axel Kuschevatzky
(reporta a Fernandez-Vega) es guionista,
productor y ejecutivo de la compania desde
antes de suactual denominacion. Ha trabajado
enlas principales producciones cinematogra-
ficas realizadas en Argentina como Metegol,
El secreto de sus ojos, ganadora de un Oscar
en 2010, o Un cuento chino.

Los objetivos de Telefénica Studios pasan
por ‘incrementar su presencia y su reconoci-
miento’ en los distintos paises en los que tra-
baja.‘Buscamos aumentar la cuota de pantalla
en salas de aquellos mercados donde estdn
disponibles nuestras producciones. El valor
deellas, atin hoy, viene muy condicionado por
su evolucidn en salas, por lo que Telefénica
colabora de una manera extraordinaria en el
lanzamiento de las peliculas’.

‘Es el caso de Metegol, que se estrené la
pasada Navidad en Espafia, donde pusimos
todas nuestras herramientas para que el
lanzamiento sea un éxito, dando la
oportunidad de acceso a sus puntos
de venta, a su plataforma de TV

0 a su potencia de convocatoria

STUDIOS de medios, como es el caso’, dice

Fernandez-Vega.
‘Laestrategia también estd en crear
contenidos especiales para espectadores

de TV de pago que no serdn vistos en salas de

<10 >

El Secreto de sus Ojos, del director argentino
Juan Campanella y el productor Axel Kuschevatzky,
recibio un Oscar a “Mejor Pelicula Extranjera” en 2010

cine, como el “corte del Director” o ventanas
temporales de exclusividad. Estas ventajas
refuerzan la idea de que ofrecemos servicios
adicionales ademads de los de comunicaciones
tradicionales’, agrega.

Sobre la distribucién de sus contenidos,
el ejecutivo sefala que, si bien las iniciativas
no se limitan a las salas de cine, sino a todas
sus posteriores formas de exhibicién —in-
cluyendo TV paga y VOD— actualmente la
distribucién fisica de peliculas y series ‘no es
una de las prioridades’ de Telefénica Digital.

Finaliza, sobre el entorno digital: ‘Si enten-
demos medios digitales como una web o una
plataforma mévil, Telefénica tiene plataformas
en Chile, Brasil (Movistar Play), Argentina
(Telefénica On Video) y Espafia (Movistar
Go), a través de servicios OTT. El objetivo es
dar al cliente la oportunidad de disfrutar el
contenido en cualquier plataforma, lugar y

tiempo, que es como noslo estd demandando’.

Ignacio Fernandez Vega, Axel Kuschevatzky, director de
Telefonica Studios y José Luis Rebordinos, director del
Festival Internacional de Cine de San Sebastian, cuando
se anuncié el lanzamiento de la division
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AMC: DRAMA ORIGINAL Y
PROGRAMACION INDEPENDIENTE

Dedicado a producir contenido por mas
de 30 afios, AMC NETWORKS es uno de los
principales programadores de TV paga de
Estados Unidos. Opera varias sefiales mul-
tipremiadas como IFC, SUNDANCE CHANNEL,
WE 1v, y IFC FiLms, que producen y distri-
buyen contenido distintivo que atrae a las
audienciasatravés de miltiples plataformas.

Ademads de ese grupo de canales para
USA, la compania también opera AMC/
Sundance Channel Global, que se ha venido
expandiendo internacionalmente en 2013.
PRENSARIO entrevista por segunda vez a su
presidente, Bruce Tuchman, quien remarca
el ‘fuerte crecimiento’ de la senal de cine
independiente, a partir del lanzamiento en
Latinoamérica —parti6 a finales de 2013 en
DirecTV para siete paises de la regién—y en
nuevos operadores locales y regionales, como
el caso de TV Cable en Ecuador.

‘Estamos experimentando una fuerte

demanda del ca-

nal y hemos in-
crementado la
distribucién
en muchos
nuevos paises
en los dltimos
; o
meses’, dice, y

anade: ‘No s6loen

Bruce Tuchman, presidente,
AMC/Sundance Channel Global

PRENSARIO INTERNACIONAL

Latinoamérica, sino también Europa (Bélgica,
Francia, Polonia) y Asia (Corea del Sur, Taiwdn,
Tailandia y Filipinas). Continuaremos enfo-
céndonos en la expansién de la red a través
delmundo, junto conla creciente distribucién
de nuestro otro servicio popular, WE tv Asia’.

Sundance Channel presenta una diversa se-
leccién de peliculasy series de dramaoriginal y
programaciénindependiente. Esto incluyelas
seriesde AMCNetworksy un amplio espectro
de drama guionado de otras productoras.
‘Estas series son poco convencionales y
tienen personajes interesantes, transmi-
ten una “sensacién cinematografica”y son
de la mds alta calidad”

Entre los principales lanzamientos
para 2014, estdn Borgen (29 de enero) y
Rectify (2 de febrero). De los creadores
de la versién original de la aclamada The
Killing, Borgen es un nuevo drama nérdico
que narra la lucha por el poder politico,
mientras que Rectify cuenta la historia de
un prisionero que al ser liberado vuelve a
su ciudad natal después de casi 20 afios de
estar aislado.

‘También ofrecemos peliculas ganadoras
de cine independiente de algunos de los fes-
tivales mds importantes, junto con peliculas
clasicas independientes de todas las épocas.
Por sobre todo, Sundance Channel ofrece una
completa combinacién de entretenimiento
independiente que no se puede ver en otros

canales), explica Tuchman.

LATINOAMERICA,

UNA PRIORIDAD

Y agrega: ‘Latinoamérica es una prioridad

paranosotros, por lo que hasido muy bue-

no elacuerdo con DirecTV paralanzarla

sefial por primera vez el afio pasado. La
respuesta de los operadores, audien-
ciasy criticas ha sido excelente, por lo
quebuscamos construir a partir de este
grandioso momento. Tenemos planes

ambiciosos de crecimiento a través de

la regién y estamos ofreciendo el canal a

<12>

Borgen'y Rectify, dos de las principales series que el
canal estrena en enero y febrero, respectivamente

otros operadores de TV paga en Latinoamé-
rica, junto con la presencia en DirecTV y TV
Cable Ecuador’.

‘Las plataformas de los operadores han
respondidobienala diversaseleccion de drama
original de primera mano que ofrece Sundance
Channel, ademads del catédlogo del mejor cine
independiente. Estamos en negociaciones
con muchos operadores a través de la regién
para hacer que el canal esté disponible en los
préximos meses, completa.

Finalmente, Touchman se refiere a la pro-
gramacion multiplatafoma, destacando el
‘continuo trabajo’ con los operadores de TV
para crecer en la programacién On Demand.
“Ya hemos tenidos buenos resultados en todo
el mundo. Esto incluye la oferta del canal en
tablets y méviles. También hemos estrenados
series de TV en VOD antes de su debut en el
canallineal. Vemos muchas oportunidades en
el futuro para cooperar con nuestros socios
distribuidores de muchas formas novedosas’,

completa.
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CARACOL, FOCO EN COPRODUCCIONES.

| REPORTAJE PREMIUM | BROADCASTERS

‘REDUCIR COSTOS Y AUMENTAR LA CALIDAD'

Argianpro Toro, director decoproducciones
de CaracoL TELEVISION, principal canal de TV
abierta de Colombia, explica a Prensario las
caracteristicasytendenciasdelmercadolocaly
destacalanecesidad debuscarnuevasalianzas
‘paragenerar contenido deeconémico,perode
altisima calidad’

Caracol TV se consolidé en 2013 como el
principal canal abierto en Colombia: segin
datos de Ibope Colombia, de enero a diciembre
15liderd la audiencia con una cuota de pantalla
de 53.5 % de share personas superando a sus
principales competidores de television nacional.

Las grandes producciones de la franja triple
AAA —7pm a 10.30pm— han llegado a tener
picos de audiencia que superan los 64 % puntos
de share ylos 16.7% de rating personas (fuente:
Ibope Colombia MMW Total Nacional 6 a 30
horas Lunes a Domingo).

Alejandro Toro, director de Coproducciones,
sefiala a PRENsARIO: ‘Caracol produce mas de
200 horas de contenido de entretenimiento y

800 de dramas al afio, entre
otros géneros.

Alejandro Toro, director de coproducciones
de Caracol Television

“@»
CARACAL

PRENSARIO INTERNACIONAL

Parael primetime,ademadsdeseriesytelenovelas,
tenemos grandes formatos de entrenimiento
como La Voz, Yo me Llamo y El Desafio, este
dltimo de desarrollo in house’.

Sin dudas, entre las series mds exitosas y de
mayor reconocimiento del canal estd Pablo Es-
cobar, el Patrén del Mal, que fue vendida en 80
paises en todo el mundo y que, tras su emision
entre mayo y noviembre de 2012, volvié a la
pantalla a finales de afio.

COPRODUCCIONES

Senala Toro: ‘Desde 2010 comenzamos una
estrategia de coproducciones con el fin de abrir-
nos a nuevos mercados de América Latina y el
mundo para generar contenido mds universal.
Otras razones que nos llevan a buscar nuevos
socios de coproduccién son la disminucién de
costos y el aumento de la calidad de los conte-
nidosa precios razonables que puedan soportar
el mercado’.

En 2013, Caracol firm¢é varios acuerdos de
coproduccion, entre los que se destacan el de
Sony Pictures Television (SPT), cuya mads re-
ciente creacién es La Suegra con Andrés Parray
Christian Tappan, quienes encarnaron a Pablo
Escobar y su primo Gustavo Gaviria en El
Patrén del Mal.

Entre las principales series del afio,

estuvo otra coproduccién: Mentiras Per-
fectas, desarrollada con Warner Channel
y Teleamazonas (Ecuador), y emitida en
Colombia en el slot de las 9pm. Es la adap-
tacion de la serie estadounidense Nip/Tuck que
este afio saldra al aire en TV paga, a través de
Warner Channel para toda la region.

EL MERCADO
Para Toro el mercado local se ‘dinamiza cada
vez),los costos de producciéon ‘aumentan’,y con
ellos la ‘exigencia’ en el nivel de calidad. ‘En
Colombia nos encontramos en un momento
de fuerte migracion de los jovenes desde la
TV abierta hacia cable, medio que llega a un
70% de penetracion aproximadamente. El
desafio como canal abierta, entonces, esllegar
atodaslasaudienciasyedades con contenido
de ‘calidad, original y més llamativo’.

El ejecutivo hace un positivo balance del
ano 2013, y destaca entre los puntos altos los
formatos de entretenimiento como La Voz
Colombia, que promedié un 45% de share, y
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Mentiras Perfectas es la adaptacion de la serie
estadounidense Nip/Tuck, que tuvo buena repercusion
en el prime time de Colombia

la repeticion de Pablo Escobar, el Patrén del Mal,
cuyo reestreno a fines de afo ‘buscé abaratar
costos de parilla y guardar inventario para el
préximo afio.

Futuro

Sibienla parrillade Caracol no estd completa-
mentedeterminada,en 2014 1a compaiiiaespera
‘desacelerar’ el nivel de produccién, enfocar la
producciénagenerar contenidos mésenfocadoa
lasaudienciasjévenesy,de estamanera,atraerlas
ala TV abierta nuevamente.

‘En drama estamos realizando mds series
que telenovelas. Tenemos dos telenovelas en
proceso produccién pero el préximo afio sélo
vamos a realizar una para bajar la cantidad de
producciones que realizamos en comparaciéon
con afios como 2012 0 2013, donde produjimos
por demds), remarca.

‘Lo dificil no es s6lo atraer nuevos especta-
dores a la pantalla, sino que ademds tenemos
que encontrar la manera de mantener a las
personas que ya estan pendientes de la progra-
macion, encontrando el contenido adecuado’
concluye Toro.

CARACOL, EN NUMEROS

® CARACOL TV RESULTO LIDER DE AUDIENCIA EN 2013
CON UNA CUOTA DE PANTALLA DE 53.5% DE SHARE
PERSONAS Y SUPERO A SUS PRINCIPALES COMPETIDORES

® EN LA FRANJA TRIPLE AAA —7pm A 10.30PM—
SUS PRINCIPALES PRODUCCIONES HAN ALCANZADO HASTA
105 64% DE SHARE Y 16.7% DE RATING

® EL BROADCASTER PRODUCE 200 HORAS DE ENTRETE-
NIMIENTO Y 800 DE DRAMATICOS POR ANO

© ENTRE LAS SERIES MAS EXITOSAS DE SU HISTORIA
ESTA PABLO ESCOBAR, EL PATRON DEL MAL, VENDIDA
EN 80 PAISES

0990¢ITE WORLDS

The battle lines between past and future are closer than you think.
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FRECUENCIA LATINA: "CONTENIDO
DIGITAL COMO NORTE'

Andrés Badra, quien desde enero ocupa el
cargo de gerente general de Frecuencia Latina,
segundo broadcaster de Pert, resume a PREN-
sArIO un balance de 2013 tras los cambios en
la administracion de la compaiiia: ‘Venfamos
creciendo un 10% en lo que respecta a la au-
dienciaenlos tltimos cuatroanos, recuperando
espacio que habiamos perdido, pero este afo
hemos crecimos cerca de un 15%.

‘Delos cinco canales abiertis que componen
el mercado peruano, hemos pasado del tercer
puesto al segundo lugar, donde hemoslogrado
posicionarnos desde septiembre’ remarca Ba-
dra,quien destacaademdsa FrecuenciaLatina
como el canal con mayor horas de contenido
local: un 85% de contenido regional entre las
6amy las 12pm.

‘En lo que respecta a nuestro contenido, es-
tamos reingresando enlaficciénylatelenovela
con tres nuevas producciones que estrenare-
mos a principios del 2014, dos géneros que

esperamos reflotar gracias a
la estrecha relacién que
hemos formado con

Warner y Fox.
Otro género
que el directivo

Latina

Andrés Badra, gerente general
de Frecuencia Latina

PRENSARIO INTERNACIONAL

destaca es el reality. Explica Badra: ‘En 2013
ya habiamos lanzado formatos como Yo Soy,
Talento, La Voz'y Tu Cara me Suena y para este
afio tenemos pensado lanzar I Can Do That
(Armoza Formats), La Voz Kids (Talpa) y un
formato local de humor’.

EL MERCADO

‘El mercado televisivo en Perti avanza a un
ritmo menor en comparacién con los demds
mercados de la regién a causa de la poca inver-
sién con la que contamos que, si bien esta en
una etapa de crecimiento, no nos permite atin
desenvolvernos plenamente en la produccién
de contenido para nuevas tecnologias’, subraya
el ejecutivo.

En relacién a lo digital, actualmente Fre-
cuencia Latina tiene presencia en Twitter o
Facebook. ‘Logramos marcar tendencia en
redes sociales graciasalainteraccién constante
con la audiencia, dando la oportunidad de
crecer anuestros formatos yacercarnos mucho
mads al pueblo peruano’, comenta.

Badra anade: “Tenemos los ojos bien puestos
enlodigital, el contenido digital es ciertamente
nuestro norte. Y tenemos la dificil tarea de se-
guir ddndole a la audiencia un contenido local
pero sumar los nuevos modelos de produccién

generados por el desarrollo de la industria y

los nuevos medios’.

‘Con la aparicién de una nueva clase
media peruana hemos descubierto
una nueva tendencia al consumo de
game shows que permitan a la gente

identificarse y al mismo tiempo sentir
que forman parte del espectaculo;

dice el ejecutivo, aunque
aclara:‘Sibienseha generado
una clase con mayor poder
adquisitivo, la tasa de migra-
ciénalaTV pagaes una delas
menoresdelaregiényqueain
esalto el nivel de participacién
dentro de TV abierta gracias al
aumento de producciones mds
tradicionalistas y regionales en
los ultimos afios, entre otras
razones. Aqui, la TV se habia
estacionado, el crecimiento del
pais no se veia reflejado en el
contenido), completa Badra.

<16 >

Por Robrico CANTISANO

PERU: SHARE DE AUDIENCIA POR
cANALES (piciemsre 2013)

Frecuencia Latina M AméricaTV ™ ATV

SHARE CALCULADO EN BASE A LOS PRINCIPALES
3 CANALES DE SERAL ABIERTA
(Lima METROPOLITANA)

Fuente: Ibope Media

EL FuTuRO

‘Seguiremos comprando franquicias para
producir localmente para el préximo afio,
y mantenemos los ojos bien puestos en la
produccién de contenido digital, para lo cual
construiremos tres nuevos estudios, una pla-
taforma tecnoldgica 100% HD y brindaremos
la capacitacién profesional necesaria para la
incorporacion de nuevas tecnologias’

Otro de los objetivos para 2014 es el de-
sarrollo de un nuevo formato periodistico
basado en la produccién de investigaciones
mds ‘profundas’ presentadas a través de infor-
mes mds extensos a lo que suele consumir el
publico peruano.

‘Es muy importante para la compaiiia gene-
rar formatoslargos einvertir en contenido mas
tradicional para mantener al pablico peruano
pegado a la pantalla de Frecuencia Latina,
pero es tan importante como dar un salto de

calidad en la produccién de contenido
para second screend y transmedia que
aumenten el sentido de participacion y
pertenenciaenla gente) concluye Badra.

La Vozy Yo Soy han sido dos de los formatos mas
exitosos del canal en 2013
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Por NicoLAs SMIRNOFF

Natpe Miami 2014: iINDICES DE LA NUEVA
‘ErRA DORADA’ EN CONTENIDOS

Sin duda llamd la atencién Laurine Gaurau-
de, head de TV de Reed Midem, cuando en el
cierre de Mipcom 2013 dijo que el mercado de
contenidos ‘ingresa en una nueva era dorada; al
sumarse las nuevas plataformas digitalesala TV
ylos otros medios existentes. Delos mas de 4600
buyers que hubo en Cannes el pasado octubre,
mds de 1000 ya fueron de los nuevos medios.

En el mismo evento, el conocido Jeffrey
Katzenberg, CEO de Dreamworks Animation,
senalé quevelargavidaalaTVlineal tradicional,
llena de nuevas oportunidades. ‘Pese alos temo-
res, el ver TV tradicional se sigue expandiendo.
Lo mobile y lo digital demuestran ser activos,
mds que amenazas, para la TV tradicional’

Ambas opiniones reflejan las dos corrientes
de optimismo que existen hoy en el mercado
de contenidos. Ponderar lo nuevo emergente,
por un lado, o reconocer los bastiones de la TV
tradicional, por otro lado. Las posturas parecen
opuestas, pero en realidad pueden converger
como complementarias, y alli estaria la nueva
era dorada de la que habla Gauraude.

Natpe Miami 2014 promete ser un fuerte
condimento dentro de esta evolucién, con
gran expectativa alrededor. Primero, el evento
viene creciendo 10% afio a afio y ya estd cerca
de duplicar la asistencia que tuvo en su ultima
ediciéon de Las Vegas, en 2010 —ver editorial
en esta edicién.

Segundo, el gran pilar de crecimiento en

Undoubtedly, Laurine Gauraude, head of
TV division at Reed Midem, called the atten-
tion when she said at last Mipcom that content
industry gets into ‘a new golden age) due to
interaction with the digital platforms. From
more than 4600 buyers that have attended the
event in October, more than 1000 are already

SiNce NATPE Is HELD IN MIAMI, MANY WORLDWIDE PROGRAMMERS
HAVE STARTED TO ATTEND, ESPECIALLY FROM EUROPE AND AsiA Télévisions

PRENSARIO INTERNACIONAL

Los GRANDES PLAYERS HOY BUSCAN ALIAN-
ZAS MULTIPLATAFORMA QUE SINERGICEN
NEGOCIOS. LA MAYORIA SON PARTNERS Y

COMPETIDORES AL MISMO TIEMPO

contenidos son las regiones emergentes, y
América Latina/U.S. Hispanic es la gran regién
de Natpe Miami, con un 60% por lo menos
de los asistentes. Argentina fue Pais de Honor
de Mipcom en 2013, y México lo serd en 2014.
Hay ebullicién y cantidad de nuevos proyectos
en danza.Y tercero, en Natpe Miami 2013 salta-
ron a escena los buyers concretos de los titanes

NATPE Miami 2014 INDICATORS OF THE ‘NEW GOLDEN AGE’ IN CONTENT BUSINESS

from new media.

In the same event, Jeffrey Katzenberg, CEO
at Dreamworks Animation assured a long
future for linear TV. ‘Despite fears in the past,
traditional television viewing has continued
to expand. Mobile and digital will prove to be
an asset rather than a threat to traditional TV

Miami, last year: Jaewon
Chung, new media
manager, SBS International
(Korea); Roxanne Barce-
lona, VP GMA Worldwide
(The Philippines); Kevin
Kim, new media director,
SBS International; Xavier
Aristimufio, Telemundo
International; Sammy Des-
saint, president VSI (stand
up); Benedicte Marchand,
programming director at
France Télévisions; Vicent
Deforges, co-presidente,
Double V (France), and
Yann Chapellon, acqui-
sitions manager, France
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Marcos Santana,
presidente de Telemundo
Internacional (USA) con
Elsa Vizcarra, VP de
Programacion, Adrian
Ortega Echegollen,
gerente de Investigacion
de Mercados y Jaime
Aguilar, director de la
division de filmicos

de Televisa (México) y
Migdalis Silva, VP de
programacion y adqui-
siciones de Nickelodeon
Latinoamérica

online —Microsoft, Amazon, Apple, Google/
YouTube, entre otros. Es uno de los eventos
donde mds se trata con ellos.

LA APUESTA DIGITAL
EnMipcom,losacuerdos médsrimbombantes
fueron conlas nuevas plataformas digitales. Fre-
mantlemedia revel6 unacuerdo multi-year con
el portal de China YouKu, para proveer cientos
de horas de contenidos a los canales VOD del
operador. La plataforma VOD de Amazon,
LoveFilm, cerré una alianza con el titdn ger-
mano Tele Munchen Group para brindar en

Both opinions show the two optimist trends
that can be reached today at content business.
On one hand, to stress the emergent new media.
On the other hand, to enhance the linear TV
pillars. The trends seem to be opposite, but in
fact can be joined complementarily, and there
we could find the true ‘golden age’ mentioned
by Gauraude.

Natpe Miami 2014 promises to be a strong
condiment in this evolution, with big expecta-
tions around. First, the event is growing 10
percent every year, and it is about to double the
attendance it had at the last Las Vegas edition,
in 2010 —see more figures at the first page of
this issue.

Second, the great pillar of growth in content
business are the emergent regins, and U.S. His-
panic/Latn America is the main region at Natpe
Miami, with 60 percent or more of the attend-
ance. Argentina was the ‘Country of Honor’ at
Mipcom 2013, Mexico has this nomination in
2014. There are booming business and many
new ventures around.

And third, in Natpe Miami 2013 the online
titans took the scene, with concrete buyers

CPE.

Alemania en VOD, blockbusters como Ironman
3, Magic Mike, etc.

Losbroadcasters franceses TF1y de cable Ca-
nal+, fijaron unacuerdo con Facebook para que
este les brinde herramientas de andlisis en redes
sociales para tener mejor feedback del ptblico
y determinar targets publicitarios. Amazon ya
estd produciendo 24 filmsy 30 series de TV, tras
un multitudinario concurso de reclutamiento
de talentos y guiones.

GENERAR CONTENIDO ORIGINAL COTIZADO
ES LA MEJOR ARMA PARA ORIENTAR HACIA
Si, EL FRENESI MULTIMEDIAL DE LA INDUSTRIA

Univision a pleno:
Vanessa Pombo, de
Univision Studios;
Carlos Bardasano
Jr., VP de programa-
cion y produccion
original de Univision
Networks; Luis
Fernandez y Sandra Smester, de Univision Studios;
Alberto Ciurana, presidente de programacion, Fabrizio
Alcobé, VP Administracion, y Barbara Musa Ruiz,
gerente de programacion y promocion, todos de
Univision Networks.

Los servicios VOD de Disney han multipli-
cado su llegada en un afio: Disney Movies on
Demand de 2 a 12 plataformas, ABC TV on
demandde 14a26,y Disney Channelson demand

F
|

»

-y
Miguel Dvorak,
presidente de
Venevision; Carmen
Pizano, TV Azteca;
Adriana Cisneros,
vice chairman

y directora de
estrategia del
Grupo Cisneros;
Gonzalo Cordoba,
presidente, y Felipe
Boshell, asesor

de la presidencia,
ambos de Caracol
Colombia

Disney Media Net-
works launch: Vi-
taly Lomtev (CIS);
Chaterine Powell
(EMEA); Ben

Pyne, president;
Amit Malhotra
(Southeast Asia);
Tatjana Vucanovic
(EMEA); and
Fernando Barbosa
(Latin America)

THE HoLLywoob Stuplos cONSIDER BACK NATPE AS AN IMPORTANT STOP TO DEAL.
VOD SERVICES AND REGIONAL CO-PRODUCTIONS ARE THE NEW THING FOR THEM

buying content —Microsoft, Amazon, Apple,
Google/YouTube, among others. It is one of the
best markets to deal with them.

THE DIGITAL BET

AtMipcom, the mostsinging dealswereabout
digital platforms. FremantleMedia unveiled a
major multi-year deal with Chinese-based portal

YouKu, to provide hundreds of hours of content
to YouKu’s VOD channels. Amazon’s LoveFilm
VOD platform signed an agreement with Ger-
man rights giant Tele Munchen Group giving
LoveFilm Germany SVOD rights to such titles
as Iron Man 3, Magic Mike, etc.

French broadcasters TF1 and pay-tv Canal+,
agreed with Facebook to receive analysis tools to

<21>

EL U.S. HispANIC ES EL MERCADO CON
MAYORES OPORTUNIDADES DE NUEVOS
DESARROLLOS, EN MEDIOS TRADICIONALES
Y NUEVAS PLATAFORMAS

ahora llega a 55 plataformas. La nueva serie hit
de Sony, The Black List, lleg6 en su estreno a 15
millones de personas, 10 por TV tradicional y
otras 5 a través de DVR y servicios catch-up, los
tres dias siguientes al estreno.

CIFRAS iCONOS DEL AUGE DE
PLATAFORMAS DIGITALES

* DE 4600 BuYERS EN Mircom
2013, YA 1000 soN DE PLATAFOR-
MAS ONLINE

e Los servicios VOD bpe DisNEy
SE HAN CATAPULTADO EN 2013: va
ESTAN EN 93 PLATAFORMAS DISTINTAS

e EL ESTRENO DE LA TV Serie BLACK
List b Sony EN 2013, FUE visTO
POR 15 MILLONES DE PERSONAS: 10
EN TV LINEAL Y 5 mAs EN DVR v
SERVICIOS CATCH-UP

TRADITIONAL TV KEEPS STRONG
Hours DEVOTED TO... (LINEAR TV vs. YouTusk)

Linear TV YouTuse

_Germany 130 vs. 3
HoLLAND 120 vs. 3,2

Chay 145 vs. 1,27

France 126 vs. 1,28

Source: ACT y EGTA
Average July and August, 2013 '

help them understand online comments about
their showsand to determine advertising targets.
Amazon is now developing 24 films and 30 TV
series,after amassive search of scripsand talents.

Disney VOD services have doubled their ex-
posure during 2013: Disney Movies on demand
moved from 2 to 12 platforms, ABC TV on de-
mand from 14 to 26, Disney Channels on demand
now reaches 55 platforms. Sony big new hit TV
series The Black List,reached 15 million peoplein

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Como se ve, lo digital ya estd plenamente
inmerso en el dia a dia de la industria de
contenidos, prometiendo catapultarse de aqui
en mas. Fl servicio estrella es el VOD, con sus

EN BUSCA DE CONTENIDO INNOVADOR
RECURSOS QUE UTILIZAN HOY EMPRESAS LIDERES

e COMBINAR GENEROS

¢ DISPONER DE ARGUMENTOS DE
GRANDES FILMS EN SITUACIONES DE
VIDA REAL

® NUEVOS NIVELES DE SCRIPTED
REALITIES (ARGUMENTOS GUIONADOS,
GENTE REAL)

® REAL-LIFE SITCOMS: GENTE REAL
EN SUS VIDAS REALES, PERO CON
ELEMENTOS DE COMEDIA CLASICOS.

® CHARACTER—DRIVEN TV SERIES
(SERIES ALREDEDOR DE PERSONAJES
FUERTES)

e GAME SHOWS QUE QUIEBREN EN
TIEMPO/ESPACIO LO CONOCIDO HASTA
¢ NUEVOS LATE NIGHT SHOWS, CON
CRUCE DE GENEROS Y TARGETS

e ‘IVIODERN FAMILY' CON CAMARA
OCULTA

CoNTeNT INDUSTRY CROSS-ROADS

© OWN PRODUCTION MORE EXPENSIVE
* NEW DIGITAL CHANNELS, MORE
MONEY?

SOLUTIONS

¢ COPRODUCCIONS

® PRODUCTION SHARING

® SECOND SCREEN

© BRANDED CONTENT

® ANCILLARY BUSINESSES
® GOVERNMENT SUPPORT

its debut: 10 million at the live premiere on
linear TV and 5 million more through DVR
devices and catch up services, the following
three days.

Asitcanbeseen, digitalisalready fullyembed-
dedin contentindustrydaily routines, promising
to explode from now. The star service is VOD,
with its different options, and PRENSARIO sees a
clear trend to BYOP (Bring your own Program-
ming) as the BYOD (bring your own device)
era has emerged at IT & mobile environments.
Slowly, with so many VOD offers, people tend
to fit their own programming schedule, turning

PRENSARIO INTERNACIONAL

variantes, y PRENSARIO ve una clara tendencia
al BYOP (Bring your own programming) como
es ‘Bring your own device — BYOD’ en el auge
mobile. De a poco, con tanto VOD, la gente
tiende a armar su propia grilla, perdiéndose el
concepto de canales y creciendo el de manejo
de franquicias: HBO no es el canal sino donde
estd Game of Thrones, y lo veo cuando quiero.

Estrategias como las de Barry Diller con
su servicio Aero en Nueva York (ofreci6 a los
hogares antenas por apenas USD 5 para ver s6lo
los canales abiertos) responden a esto. Ast, los
usuarios por ejemplo podian armarse su propio
set: con USD 5 de Aero y USD 9 de Netflix,
competian con el cable que les cobra USD 190
para arriba. Mi familia en mi casa, estd viendo
afulllas senales premium de cable, pero a través
de sus servicios on demand.

Lo clave a futuro entonces es tener contenido,
y el acceso, la plataforma, se adectian. Por eso
todos los players —canales abiertos, de cable,

Brasil: Andrea Dallevo,
adquisiciones & nuevos
contenidos Rede TV!;
Manica Pimentel, VP de
contenido en Discovery;
Ricardo Rubini, ventas
para Latinoamérica de
Fox; y SBT: Eron Reigo-
ta, jefe de produccion,
Richard Vaun, asesor
de presidencia, Leon
Abravanel, director de
produccion, y Murilo
Fraga, director de pro-
gramacion

BRASIL NO HA TENIDO DOS ANOS FACILES

EN2012-2013, PERo PROMETEUN 2014
A PLENO CON EL MUNDIAL DE FUTBOL

titanes online— hacen foco en tener contenido
original que sirva de referencia, de iman para
los publicos. Habrd mucho negocio tanto en
lata como formatos de aqui en mds.

LA TV LINEAL DA PELEA

Katzenber no estd s6lo en destacar la TV
tradicional. Justo antes de Mipcom salié un
reporte de las asociaciones europeas ACT
(estaciones de TV comerciales) y EGTA (sales
houses) destacando que el verano del viejo
continente fue muy bueno para la TV lineal,
con ‘marcas top en ratings. Y esto ocurri6 ‘sin
grandes eventos deportivos que pudieran mover
la aguja, sino con lo usual... deportes, politica,
realeza y entretenimiento.

Thomas Lasarzik,
VP Acquisitions, and
Ruediger Boess, SVP
Acquisitions, ProSieben-
Sat Media AG (Germany);
Daniela Bishara, sales
for German-Speaking
territories, Disney Media
Distribution; Claude
Schmit, CEO of RTL
Germany; and Roman
Rinner, acquisitions of
ATV, Austria

GERMAN TV GRouPs HAVE GOoD PRESENCE IN NATPE MiAmI. THEY BUY FOR GERMANY

AND MANY OTHER TERRITORIES, FROM CENTRAL & EASTERN EUROPE TO AFRICA

the “TV channel’ concept to ‘franchise manage-
ment: HBOisnota channel,itisthe place where
I can watch Game of Thrones, and I can watch
it any time I want.

Strategiesas BarryDiller’s service Aeroin New
York (it offered households TV antennas just per
USD 5, to watch only free to air TV channels)
accord to this. People could create their own
set: USD 5 Aero + USD 9 Netflix, against cable
Pay TV that charges about USD 190. My family
at home, is fully watching the premium pay TV
channels —HBO, Movie City— but through
their on demand services.
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The key for the future, then, is to handle con-
tent. The access, the platform, can be managed.
That’s why all the big players —free TV and pay
TV channels, online titans—are making focuson
developing original programming, that makes a
difference to bring the audiences. There will be a
lotof canned and production business from now.

LiINEAR TV FIGHTS

Katzenberg is not alone about stressing the
health of linear TV. Just before Mipcom, Eu-
ropean associations as ACT (commercial TV
stations) and EGTA (sales houses) stressed that

™ - =
2 hour tv movie

LACEY CHABERT AND ROBIN DUNNE

POWER



ELPAY TV JUEGA UN ROL CLAVE EN AMERICA
LATINA, EN LA GENERACION DE CONTENIDOS
ORIGINALES DE VANGUARDIA

En Italia, los televidentes vieron 3,5% mas
TV en el verano 2013 que en 2012. Cerca de 26
millones de alemanes vieron el debate entre la
canciller Angela merkel y su contrincante Peer
Streinbriick. Mds de 13 millones de franceses
y 2,75 millones de holandeses, vieron el Tour
de France.

Los talent shows siguen con su década de
éxito, siendo el género por excelencia en entre-
tenimiento. Mds de 14 millones de britdnicos
vieron el final de Got Talent,de Fremantlemedia.
La realeza es muy popular: mds de 6 millones
d belgas vieron la coronacién de Felipe I, casi 2

the continenthadagreatsummer of television,
‘hugeaboutratingssuccesses. And thishappened
withoutabigsportseventthat could keep viewers
watching... ‘justusual sports, politics, royalty or
entertainment’

In Italy, viewers watched 3.5% more TV in
2013 summer than the previous year. About 26
million Germans watched the election debate
between Chancellor Angela Merkel and Peer
Steinbriick. Up to 13 million viewers in France
and 2,75 million in the Netherlands, watched
the Tour of France.

Talent shows continued their decade-long
run of success, with over 14 million viewers for

Miguel Brailovsky, SVP
y gerente general,
History/H2; Carlos
Cuscd, director de
Foton; Eduardo Ruiz,
presidente y gerente
general, Isabel Quintero,
directora de adquisicio-
nes, y Enrique Cusco,
CEO de AEQIé; Carlos
Martinez, presidente,

y Gonzalo Fiure, Chief
Content Officer de Fox
International Channels
Latin America

millones de suecos el casamiento de la princesa
Madeleine, y 4 canales de UK rompieron recors
(12 millones de espectadores) ante el nacimiento
del principe George.

sE1New Media vence ala TV tradicional? ‘No,
ambos medios muestran ser complementarios),
dicen ambas asociaciones. Los tweets relaciona-
dos con TV crecieron a 6,5 millones en Francia
entre julio y agosto. En UK y toda Europa, por
cada minuto invertido en YouTube, la gente
dedica una hora a ver TV lineal.

En Alemania, si YouTube fuera un canal de
TV, su market share seria del 1%. La TV tradi-
cional se ve 130 horas al mes, contra 3 horas de
YouTube.EnHolanda,es 120 horasvs. 3,2 horas.
Enltalia, 145 horasvs. 1h27min. En Francia, 126
horas vs. 1h28 min.

EN BUSCA DEL PROXIMO HIT

Tras las mas de 300 opiniones de buyers que
PRrENsARIOrecogié entre LA Sceenings, Mipcom
y ATF Asia, el formato del momento sin duda
es La Voz de Talpa (Holanda) que de Perd a
Filipinas, por todo el mundo, ha sido el suceso
en ratings 2013, junto a clasicos de Fremant-
lemedia, etc. Confirma el rendimiento de los
talent shows... qué se viene en 20142

Segun Marteen Meijs, head de Talpa Distri-
bution: ‘Nuestro nuevo hit mds innovador es
Buddy for hire,basado enlapelicula Untouchable
Friends: un joven sin objetivos ve el sentido de
la vida ayudando a alguien con problemas en
serio,comodiscapacitados. .. esunsocial-factual
show. Disponer de argumentos de grandes
peliculas en situaciones de la vida real, es una
gran opcion.

Ute Biernat, CEO de UFA Show & Factual
(Alemania): ‘Estamos buscando un nuevo
nivel de scripted realities, para los slots diarios
que estdn declinando en el mundo. Los game
shows pueden ser la opcién, pero pensamos en
nuevas férmulas de gente comun jugando sus
propias vidas.

Sean Cohan, international head en A+E
Networks: ‘Una de nuestras TV series mds
innovadoras es Duck Dinasty, que es una ‘real-
life sitcom’: gente real en sus vidas reales, pero

FRAPA Awards
Winners last Mip-
com: ITV Studios
(UK) All3Media
(UK) Banijay (UK)
Nordic World
(Norway) and ABC
Commercial (USA)

THERE IS A DESPERATE SEARCH IN THE INDUSTRY FOR FRESH FORMATS. TO MIX GENRES AND
TO TAKE SCRIPTED PLOTS TO REAL PEOPLE, ARE GOOD WAY OUTS NOWADAYS

UAE: Rupert Morling, senior
channel manager, MBC
Action; Kamal Nassif, di-
rector new media, e-vision;
Khulud Abu-Homos, SVP
programming & creative
service, OSN; Lina Matta,
channel manager, MBC2,
MBC4 y MBC Max; Tareq
Falah Al Ibrahim, channel
manager MBC Drama &
coordinator manager, MBC
1; and Fadi Ismail, group
general manager, MBC

WEsT Asia AND MiDDLE EAST ARE THE FASTEST GROWING REGIONS OF THE WORLD FOR
CONTENT BUSINESS. PAN REGIONAL BROADCASTERS ARE THE BEST PARTNERS

PRENSARIO INTERNACIONAL

the final of Britain’s Got Talent. Royal events
also proved popular, with 6,08 million Belgians
watching the coronation of King Philippe I, 1.9
million in Sweden for the marriage of Princess
Madeleine, and four UK channels broke records
(11,9 million) watching the birth of Prince
George.

New mediabeats traditional TV?‘No, theyare
proving to be complementary each other’, both
associations said. TV related tweets amounted
to average 6.5 million per month in France in
July and August. In UK and across all Europe,
for every minute spent on YouTube, the aver-
age person spends an hour watching linear TV.

In Germany, if YouTube were a TV Channel,
its market share would be less than 1%. Linear
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EL NEW MEDIA YA SE CODEA CON NORMALI-
DAD CON LOS BROADCASTERS TRADICIONA-
LES, EL VOD ES SERVICIO ESTRELLA, Y LA

PRODUCCION PROPIA LO QUE VIENE

ofreciendo una plena sitcom de hecho, con
elementos de comedia clésicos. Tener personasjes
fuertes es clave’.

Paulina Jalaff, adquisiciones de Mega Chile:
‘Entre lo que vi en Mipcom, me gust Reflex de
All3Media: es un nuevo nivel de game show
dondelos games duran pocos segundos,basados

TViswatched 130 hours per month,against 3
hours of YouTube. In the Netherlands, 120 hours
vs. 3,2 hours. In Italy, 145 hours vs. 1h27m. In
France, 126 hours vs. 1h28m.

SEARCHING FOR THE NEXT FORMAT HIT

After more than 300 buyer opinions taken in
LA Screenings, Mipcom and ATF Asia, PRENSA-
RrIo canassure that the currentbighitworldwide
is Dutch Talpa’s The Voice, beyond the usual
hits of FremantleMedia, etc. From every three
buyers consulted, one stresses its recent huge
success. What’s next?

Maarten Meijs, head of Talpa Distribution:
‘Our latest format hit in Holland is Buddy for
hire, based on the movie Untouchable friends,
where a lazy young boy learns life sense helping
ahandicap man. It is a social-factual show... to
look for great movie plots at real life situations,

Antonio Barreto,
CEOQ de DLA, con
DirecTV: Rick
Nerod, SVP de
adquisicion de
programacion,
José Rocha, VP
de desarrollo

de contenido y
produccion, y
Guillermo Barreto,
director de
programacion de
DirecTV Sports

en reflejos fisicos y mentales. Las repeticiones
se muestran en cdmara lenta’

Azteca (México) y el productor 7 y Acciéon
(Espafia) estin adaptando el El hormiguero
en Canal 7 de México. Rodrigo Fernandez,
director de programacién: ‘Es un late night
show nunca visto: irreverente, muy 4gil, con
un grupo de hosts, 2 marionetas... vamos a
refrescar la pantalla’

Almismo tiempo, Televisa (México) yel pro-
ductor La Competencia (Espafia) han firmado
una alianza para crear formatos para Europa.
Uno de los mas frescos es Los Gonzalez. Dice

is a good option nowadays..

Ute Biernat, CEO at UFA Show & Factual
(Germany): ‘We are looking for a new level
of scripted realities, as old staff is declining at
daytime. Game shows have again a chance...
I think on new formulas of ordinary people
playing their own lifes’

Sean Cohan, international head at A+E Net-
works: ‘Our most innovative TV series is Duck
Dinasty, as it is a ‘real-life sitcom), real people
on their real lives, but providing a full sitcom in
fact, with very classic comedy elements. Today,
strong characters are on top.

Paulina Jalaff, head of acquisitions Mega
Chile: ‘From the offering I've tested at Mipcom,
I've liked myself Reflex from All3Media (UK):
it is new level of game show where the games
last few seconds, proving physical and mental
reflexes. The reps are shown in slow motion’

Bente Engebretsen,
senior acquisition
executive, Benedicte
Steinsrud, acquisition
executive, and Nina
Lorgen Flemmen, head
of acquisitions, all from
TV Norge (Norway) with
Eric Pack of Gaumont
International, and

Tina Moreton, head of
acquisitions at SBS TV
(Denmark)

NATPE MIAMI IS NOW A PREFERRED MARKET FOR THE NORDIC BUYERS. SCANDINAVIA IS

GROWING AS A GOAL FOR INTERNATIONAL TV VENTURES

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Javier Pérez de Silva, CEO de la productora:
‘El entertainment se cruza con sitcom. Una
‘modern family’ hace hidden camera real para
ganar dinero.

DEL oTRO LADO

Enfrente de los optimistas, estin quienes ven
el mercado de contenidos cada vez mds compli-
cado: destacan quela produccion propiaes cada
vez mds cara, y que los nuevos medios surgen
pero no hay dinero fresco, por lo que las tortas
tradicionales de ingresos no se expanden sino
que se atomizan.

En PRENSARIO hemos comentado mucho en
informes pasados estas dos encrucijadas, que
adn siguen desvelando a broadcasters y players
entrantes. Las opciones para solventar costos
sonlos proyectos de co produccién, production
sharing, second screen, branded content, nego-
cios auxiliares, apoyo de gobiernos, entre otros.

Perobueno,ahoraesel turno de Natpe Miami
para continuar el andlisis. Una cosa es segura: el
mercado estd revitalizado, con mucha energfa
parainnovarysuperarse. Eslo primero necesario
para derribar las barreras que surjan.

Azteca (Mexico) and producer 7 y Accién
(Spain) agreed to adapt El hormiguero in Canal
7 Mexico. Rodrigo Fernandez, programming
director of the channel: It is a late night show
never seen... irreverent, very agile, with a group
of hosts, with two puppets. It is a good way to
refresh our screen.

Meanwhile, Televisa (Mexico) and producer
La Competencia (Spain) has formed a joint
venture to create entertainmentformats and sell
them worldwide. Javier Pérez de Silva, CEO at
the producer: ‘One of our most fresh formats
is Los Gonzalez, where entertainment meets
sitcom. A ‘modern family’ makes real hidden
camera to earn money.

ON THE OTHER SIDE

Opposite to the optimist trends, we have the
industry members that see the content market
pretty complicated: they stress that that own
production gets more and more expensive, and
the new media ventures are not expanding the
income pie, so they compete with the traditional
media for the same old budget.

In PRENSARIO previous reports, we have com-
mented many these two content cross-roads,
thatkickbothbroadcastersand newcomers. The
main options to afford costs are co-production
projects, production sharing, second screen,
branded content, ancillary businesses, Govern-
ment support, among others.

But OK, now is the time of Natpe Miami to
continue with the analysis. One thing is sure:
the market looks reinforced, with fresh energy
to be innovative and to go ahead. It is the first
thing the industry needs to surpass any stop
that appears.
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TVE, UNA IDENTIDAD
EN EL MERCADO DE LOS CAMBIOS

% |

Alejandro Flores, director de Television, RTVE

‘El contexto en que debe moverse TVE es sin
dudas inédito en el mundo. Por un lado, siendo
una TV publica, hace dos afos dejé el modelo
comercial y asumio el formato sin publicidad.
Porotrolado, el espanol es el tinico mercado que
realizé un apagén analdgico completo hace ya
mads de 5 afios, y de 8 pasé a cerca de 50 canales
abiertos, entre los tradicionales y los nuevos
TDT.Y ademads, todo esto se llevd a cabo dentro
deunaextremadepresién econdmica, que desde
el 2009 no da respiro. ;Qué se hace, entonces,
para asumir una identidad e imponerse?’.

Alejandro Flores Rodriguez, director de
Television de TVE, contintia: ‘Nosotros estamos
apostando con fuerza a la television en directo,
a transmitir lo mds posible en vivo. Hoy esta-
mos en las 16 horas diarias, entre informacién
y entretenimiento, que junto ficcién son los
tres pilares del canal. El estar casi siempre en
tiempo real genera otra impronta del canal
hacia el piblico, genera un valor més grande en
informacién y nos diferencia frente a la mayor
parte de los canales de la grilla, que sobre todo
brindan enlatados’

La serie /sabel es una de las
principales producciones del broadcaster publico

PRENSARIO INTERNACIONAL

| REPORTAJE ESPECIAL | BROADCASTERS

‘En entretenimiento el foco es resaltar el
talento de nuestra sociedad, con programas
que puedan competirbien conlosshowsdelos
otros canales pero sean formativos, trans-
mitanbuenosvaloresalavez. Enficcion,
queremosseguir siendo puntadelanza

en la produccién propia espafiola,
como siempre hemos sido. Tenemos
Isabel, Aguila Roja, Cuéntame, ahora
Las Historias del Aura, sin duda en
este segmento estamos bien. Isabel va
en su segunda temporada, es la mayor
superproduccion que se ha hecho en Espana’.

‘El modelo de no publicidad tiene sus pro y
contras,como todo. Por unlado, parael ptblico
es muy bueno que puede ver sus programas sin
cortes por avisos, y eso nos puede acercar audi-
encia. A la vez, uno no depende de los vaivenes
de los anunciantes, o cruzamientos de lo que
es correcto vs. lo comercial. Pero la presién por
obtener buenosratingssigueestando,nodejade
ser la medida de rendimiento. Y la contra que
tiene el modelo es que uno no rige su propio
destinosinolos presupuestos globales del estado.
Siuno unafio ganamercado con el canal, tal vez
alafio siguiente no recibe mds presupuesto sino
menos, porque la economia global no mejora.
Pero bueno, me quedo con lo positivo que es
mucho, estamos generando una TV publica
fuerte, interesante e innovadora’.

‘La evolucién de ratings viene bien. Cuando
yo entré en el 2012, fue un afio muy duro para
RTVE, porque justo se habia cambiado el mod-
elo y la crisis redujo

nspiring Entertainment

rom FremantleMedio
Latin America

En entretenimiento, Master Chef fue uno de los
principales shows del 2013 pasando de 11% a
33% de share

funcionado bien, da buen entretenimiento e
ilustra sobre gastronomia espanola. .. todoslos
objetivos en uno.

“Tenemos algunas opciones de financiami-
ento externo,como por ejemplolos ‘Patrocinios
culturales’ Segun el programa que se trate, se
puede contar con un apoyo de otras entidades
publicas, ONGs, que contribuyaasu desarrollo.
Igualmente, delos més de 500 millones de euros
anuales que tiene nuestro presupuesto, s6lo
unos 15 se cubren con este tipo de patrocinios.

sHacia dénde evoluciona la TV? ‘Sin duda
se viene un tiempo de convivencia entre la
televisién tradicional y las nuevas plataformas.
Nosotros en Mipcom pasado presentamos
una interesante innovacién que combina los
dos mundos: El Botén Rojo, para Smart TVs
conectado con HbbTV. Mientras la gente mira
la TV lineal, puede hacer click directo desde
su control remoto en cualquier lugar de la
pantalla y acceder a mds informacién o videos
relacionados conlo queestd viendo,sean hechos
o personajes. Acceden a nuestra propia plata-
forma VOD, que incluye mads de 90 mil horas
debroadcastingy contenidos extras. Yatenemos
el servicio disponible en Espafa con nuestros
principales programas) concluye Rodriguez.

mucholospresupues-
tos, se perdi6 audien-
cia. Ahora logramos

. TeleCinco
frenar el tren negativo
y estamos superdn- Antena 3
donos a buen paso, Lat

trimestre a trimestre Autonémicas
sumamos balances
positivos. El formato

Master Chef es un

La Sexta

Cuatro

buen ejemplo de lo fom.de Pago
quenecesitamos. Pasé FDF-T5
ensu franjade 11% a La2
33% de market share, Clan

EsSPANA: MARKET SHARE EN PRINCIPALES DIEZ CADENAS (2013)

es un formato testado b
a nivel internacional

5200 Blue Logoon Dr. #200 Miami FL 33126 N
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MeGga, CHILE: “CONTENIDOS CON

LOS QUE LA AUDIENCIA EMPATIZA'

Desde el 1 de diciembre del afo pasado,
Patricio HERNANDEZ entré a MEGA como di-
rector ejecutivo, tras un auspicioso paso por
Canal 13. Fue una de las grandes noticias de
la industria en Chile, por lo que Prensario
convers6 con él para saber mas sobre los
planes del canal, que cerr6 el afo en cuarta

posicién pero que seguramente tendra un

2014 de reposicionamiento en el mercado.

Mas vale tarde es el late night show mas
visto de la television chilena

Prosigue el ejecutivo: ‘He asumido un desa-
fioimportante en mi carrera televisiva. Lo hice
acompanado de un equipo conformado por
Andrea Dell’ Orto, directora de Produccién
y Operaciones; Juan Ignacio Vicente, gerente
de Contenido Internacional; Patricia Bazan,
directora de Contenidos y Estandares de Ca-
lidad; Maria Eugenia Rencoret, directora del
Area Dramitica; e Ignacio Corbalan, produc-
tor ejecutivo de programas de Entretencion.

‘Mi principal objetivo es poner la creacién
de contenidos masivos, de alta calidad y
rentables como la tarea esencial de nuestra

organizacién para llevar al canal nuevamente

A todo 0 nada es la version chilena del
formato de Endemol Argentina

PRENSARIO INTERNACIONAL

a ocupar los primeros lugares de

audiencia), remarca.

CONTENIDOS
Entre los nuevos programas
que prepara para esta temporada,
Hernandez explica: ‘Estamos prepa-
rando algunos programas de entretencién
que por razones estratégicas no podemos
revelar adn. Sin embargo, si es posible
adelantar que estamos configurando un
drea dramdtica con el fin de poder tener
una nueva teleserie en pantalla para 2015.
Por lo pronto, estamos armando equipos
de trabajo unidos, eficientes y creativos’
‘Losacuerdos de programacion alargo
plazo mds importantes que hay activos
son: Televisa y Telemundo. Adicional-
mente, hay varias compras pequefias con
diferentes proveedores que mds que acuerdos
de programacién, son adquisiciones
especificas. En el mediano plazo vamos

a cerrar negocios mayores..

géneros mds apetecidos en el mercado

chileno estin aquéllos que con un .
componente local ‘ilustran la reali- ¢
dad nacional’ en diferentes dmbitos.
Y contintia: ‘Ya sean programas de
denuncia, docu-realities o teleseries.
Hablamos de productos con los que la gente
se sienteidentificada, tocada, interpretada. En

definitiva, con-

Patricio Hernandez, director ejecutivo de Mega

ferencia en el mercado nacional. Tenemos
el gran suefio de llevar a Mega a disputar el
primer lugar de las preferencias del publico’.

‘Algunos programas como Mds vale tarde
yalo estdn logrando: se ha consolidado como
el late show mads visto de la television chilena.

Pero el desafio sigue siendo grande y tomard

tiempo), completa Herndndez.

Morandé con compafiia es uno de los
programas con mas tradicion en Mega

LSUCIEREGIRUEE CHILE: RATING HOGARES, POR CANALES
SRR el (Enero-Diciemsre 2013)

empatiza’.

En cuanto al
futuro, descri-
be: ‘El objetivo
a corto plazo es
formar un equipo
de profesionales
idéneos que sea

capaz de crear
programas in-
novadores que
marquen una di-  Fuente: Time Ibope
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TVN, PANAMA: "YA NO SE PUEDE

| REPORTAJE ESPECIAL | BROADCASTERS

PRESCINDIR DE LO DIGITAL'

A un ano de que TVN Media de Panama
anunciara su evoluciéon hacia un multimedios,
sugerente general, Luis Mouynes, realiza para
PRrENsARIO un balance positivo, de crecimien-
to y aprendizaje.

‘Nos hemos enfocado en escuchar y entender
alasaudiencias) resume Mouynes, y anade: ‘Los
canales TVN Networks, el generalistas TVN y
la senal deportiva TV Max contintian siendo
lideresen primetime. TVNlanzé recientemente
Dancing with the Starsy el formato de Endemol
Tu Cara Me Suena; ambos lograron nimeros
extraordinarios y muchas menciones en redes
sociales. Estos dos proyectos alcanzaron mds de
2,5 millones de videos vistos en sus pdginas Web
cuando estuvieron al aire’.

El ejecutivo también destaca los noticieros y
programas de anélisis. ‘Radar halogrado impo-
ner una nueva forma de ver noticias, sumado
a la cobertura independiente en el marco de
Decision 2014, que continuard hasta después de

las elecciones 2014,y estamos labrando espacios

Dancing with the Starsy Tu cara me suena son dos de
los formatos méas exitosos de TVN en television y online,
donde en la pagina web del canal alcanzaron 2,5 millones
de vistas

para comunicar el acontecer politico nacional
y promoviendo la participacién ciudadana’.

Sobre TVN Max, comenta: ‘Ha sido lider
en todos los partidos de futbol y el gran im-
pacto de la cobertura de La Sele es la mejor
prueba. Para el Mundial Brasil 2014 tendra
transmisiones especiales, documentales y
prondsticos. Ademas, seguimos con el beisbol
nacional, boxeo, series y peliculas’.

Ademasde Dancingwith the Starsy Tu carame
suena, se emitieron en 2013 Canta Conmigo, El
Reto de Trovadores,y Héroes por Panamd, la gala
final de un proyecto de responsabilidad social
que se cre6 hace tres anos y que busca ‘resaltar la
labor de personas cuyasacciones extraordinarias
benefician a sus comunidades y trabajan por el
desarrollo del pais), segtin remarca Mouynes.

‘Esto, sin olvidar programas como Los Reyes
del Humor, La Cdscara 'y Hecho en Panamd
que, a pesar de tener 18, 20 y 25 afios al aire
respectivamente, han hecho que los sabados de
TVNliderenlanoche.Lomismo ocurreenredes
sociales, con un ,social media share ganador
durante esta franja. La oferta se complementa
con productos de Telemundo, Caracol, NBC
Universal, Fox y Sony’.

TeNDENCIAS EN PANAMA

‘Las audiencias se han diversificado y las
ultimas tendencias en Panamd estdn orientadas
hacia los productos que permiten interactuar.
El consumo de medios ahora es completo, la
TV no estd sola, ya que no se puede prescindir
de lo digital para lograr el éxito en cualquier
produccion, opina el ejecutivo.
TVN tiene el por-

PANAMA: EVOLUCION MARKET SHARE POR GRUPOS (ENE.-Nov. 13) tal somoslasele.com

Prive Timve (6pm/12pm Lunes A DominGos, ApuLtos +18)
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cerramos con el Terri-
torio dela Sele,un BTL
que en cuatro fechas
logré reunir a més de
15 mil personas en la
ArenaRoberto Duran)

L) L) L) L) L) L) L) L) L) L)
Enero Febrero  Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre  Noviembre comenta.

@ Grupo TVN Media @ Grupo Medcom 2014 esun ano elec-

Fuente: Ibope
|
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toral en el pais, pero
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Luis Mouynes, gerente general, TVN Media

también hay dos hechos de importancia que se
veran reflejados en la pantalla de los canales de
TVNMedia: el Mundial de Fiitbol Brasil 2014 yla
celebracion delos 100 anos del Canal de Panama.
‘Reforzaremos los contenidos de Decision 2014
e implementaremos una cobertura multimedia
paralospartidosde Brasil 2014,como hicimosen
los partidos rumbo al Mundial con producciones
para TVN Radio 96.7’.

DiGiraL

Mouynesresume que el mercado ha‘evolucio-
nado considerablemente’en medios digitales, sin
debilitarala TV. Aclara: ‘El cambio se estd dando
es en la manera cémo vemos television. Aqui es
donde las redes sociales toman protagonismo.
Depende de la produccion despertar el interés
en la audiencia, que una vez cautiva, se entrega
por completoyempiezaafluirlainteraccién que
buscamos,la cual redigiréd por interes, alos sitios
Weby demds material digital paramantener vivo
el interes en los productos.

‘En noticias por ejemplo, las redes sociales
nos dan la oportunidad de tener un contacto
directo conlaaudiencia que quiere ser escuchada
y hasta nos apoya como reporteros en la calle.
Tenemos mensualmente un promedio de 23.000
interacciones via Twitter’.

‘Otra de las tendencias alrededor del mundo
es el bienestar. Para 2014 se anunci6 el lanza-
miento de la primera produccién multimedios
enfocada en salud y bienestar, que ha sido di-
seflada para acompanar a esa audiencia que se
preocupa por llevar un estilo de vida saludable,
se ejercita y cuida su alimentacién. Basada enla
web, ofrecerd las gufas que el ptblico necesita
y se complementara con tips en redes sociales,
consejos de expertosen TVNRadioysegmentos
en televisién, completa.

CONTACT:
David Anon -+ davicd

Emilio Revelo - em
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ARGENTINA: EL 'PAis bDE HONOR'
SE POTENCIA EN NATPE MiaMI

Tras un histérico 2013, donde la Argentina
fue ‘Pais de Honor’ en el Mipcom de Cannes/
Francia, el Instituto Nacional de Cine y Artes
Audiovisuales (INCAA) vuelve a aportar
su experiencia y renombre acompanando a
empresas argentinas en Natpe Miami, donde
se presentan nuevos productos y servicios con
foco en el mercado latinoamericano.

Elauge dela TV digital en Argentina y el in-
cremento del contenido producidolocalmente
para las distintas plataformas audiovisuales
—a través de la financiacién del Ministerio
de Planificacién y la coordinacién y apoyo del
INCAA y otros organismos publicos y priva-
dos— han generado que el pais se reposicione
como una fuerte opcién en elmercado mundial
de contenidos.

El pais estuvo a la altura del nombramiento
en MIPCOM: cerca de 300 ejecutivos (el 40%
de la participacion latina en Cannes) confor-
maron la delegaci6n argentina, y se ofrecieron

mas de 2.000 horas de contenidos en HD.

Liliana Mazure y Dato’ Seri Anmed Shabery Cheek, minis-
tro de Comunicaciones y Multimedia de Malasia acorda-
ron durante MIPCOM generar proyectos en conjunto

Hay equipo: German Calvi, gerente de TV, Internet y
videojuegos, Lucrecia Cardoso, vicepresidente del INCAA
a cargo de la presidencia, Liliana Mazure, y Bernardo
Bergeret, director de asuntos internacionales

PRENSARIO INTERNACIONAL

Incluso, durante la feria se destaco
que Argentina modificé el concepto
de Pais de Honor: si hasta ahora era
un cargo bastante nominal que no
se sentia demasiado en el dia a dia
del evento, por la intensa cantidad de
eventos y alianzas que se concretaron,

., . . Latam Dealmarkers Launch durante MIPCOM: Paul Zilk (Reed Mi-
paséaser unmotorizador denegocios dem), Xavier Aristimufio (Telemundo International); Laurine Garaude
oportunidades muy tangible, que (Reed Midem); Liliana Mazure (ex presidente del INCAA); Marcos
Y p . Y . & q Santana (Telemundo International); Edgardo Malaroda (Embajada

serd un ejemplo a seguir de aqui en  Argentina en Francia); y Bernardo Bergeret (INCAA)

mas. De hecho, la organizacién Reed

Midem anuncié que México serd “Pais de
Honor” en 2014 continuando su apuesta por
América Latina.

Natpe Miami significa el siguiente escalén
paralaexpansion dela producciénargentinaen
los mercadosinternacionales,con elimportante
condimento que América Latina (la regién
predominante del evento) es opcién primera
y principal ya sea para contenido terminado
como nuevos acuerdos de coproduccién y

cooperacion entre players de distintos paises.

Liliana Mazure, ex presidente del INCAA, celebr varias reuniones
durante MIPCOM, como la organizada con Marco Altberg, presidente

Elapoyo del INCAA ydelas diferentes entida-
des gubernamentales,como Cancilleria—bajo
la marca Argentina Audiovisual— permiten
que muchas empresas pequefias y medianas
empresas de todo el pais accedan a mostrar sus
productosal mercado internacional. Argentina
tiene una produccién cultural muy rica y va-
riada entre sus distintas provincias.

Tras Mipcom, se cerraron varios acuerdos,
entre otros una coproduccién animada con
Corea, acuerdos de licenciamiento en Canada
y en Estados Unidos, ademads de gestarse una
nueva fuerzadedistribuciéninterna-
cional: Federal Distribucién, basada
ennuclear productoras pequefias del
interior de la Argentina.

Seorganizaron varias conferencias
con especialistas del mercado argen-
tino y match-makings con produc-
tores de Malasia, Canadd, Francia,
Brasil, Espana y de los estudios de

de ABPITV de Brasil, con quien discutieron proyectos de coproduccion Hollywood, ademds de reuniones

entre Argentina y Brasil

estratégicas como por ejemplo la
del ministro de Comunicacién y
Multimedia de Malaysia, Dato’ Seri
Ahmed Shabery Cheek, donde se
acord¢ trabajar en proyectos con-
juntos desde 2014.

A fines de 2013 se anuncié que
Liliana Mazure dejé el puesto de
presidente delINCAA —paraasumir
una banca en el Congreso—, y fue

Liliana Mazure durante la visita al “Espacio Argentina”, especialmente lazada t 1 t 1
disefiado para MIPCOM 2013: Sebastian Mignogna, presidente de reemplazada temporaimente por 1a

la Camara Argentina de Productores Pymes Audiovisuales (CAPPA),
Tristan Bauer, presidente de Radio y Television Argentina, Edgardo
Malaroda, de la Embajada Argentina en Francia, Paul Zilk, CEO, y José
Luis Sanchez, director para Latinoamérica, ambos de Reed Midem
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vicepresidente, Lucrecia Cardoso. Al
cierre de esta edicion, no habia sido
designadalareemplazante definitiva.

E@Mp Media Distribution

Latin America
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TELEFUTURO, PARAGUAY: ‘RECUPERAR A LOS
JOVENES QUE HAN EMIGRADO A LA TV pPAGA'

—
&

Marcela Villegas, jefa de Produccion y Gestion de
Talentos de Telefuturo

A 15 afios de su creacion, TELEFUTURO resultd
lider absoluto en2013 en Paraguay,un mercado
en franca expansion en Sudamérica con una
oferta televisiva mas enfocada a la producciéon
original—sobretodoformatosinternacionales
de entretenimiento— y un importante creci-
miento de la torta publicitaria y del mercado
de TV pagay digital.

PRENSARIO conversé con MarcelaVillegas, jefe
de Produccién y Gestion de Talentos del canal,
quien destaca los principales shows, la fuerte
apuesta a la produccién local y las tendencias
digitales. ‘A 15 afios de su creacién, nos hemos
convertido en un lider claro en la TV abierta en
Paraguay, un mercado que con 40 afios de vida
estd en pleno crecimiento.

Continda Villegas sobre las caracteristicas de
la TV abierta en Paraguay y los desafios a la hora
de enfrentarse a las nuevas tecnologias: ‘El acceso
a Internet por parte de la audiencia paraguaya
se ha ido incrementando en los dltimos anos,
déndole la posibilidad de ver contenido de una

e e Pequenos Gigantes (Te-
Iewsa) debuta este afio en Telefuturo

PRENSARIO INTERNACIONAL

calidad técnica y una inversién que

nos presiona mds a la hora de
producir contenido propio’

Durante los dltimos afios,

la TV paga en Paraguay expe-

riment6 una serie de cambios

que modificaron la dindmica

competitiva con los broadcasters

a partir de la incorporacién de nuevos

operadores y plataformas de acceso al servicio.

Para Villegas, estos cambios se tradujeron en un

‘marcado crecimiento’ en la adicién de nuevos

abonados, elevando la Tasa Anual de Creci-

miento Compuesto a casi el 24% para el periodo

2008/2013. ‘Es necesario recuperar a los jévenes

quehanemigradoalaTV pagauotrasplataformas

es ‘fundamental comenzar a producir contenido

local y de calidad; sostiene.

En una economia que registra un crecimiento
anualdel 11% (uno delos mésaltosde Latinoamé-
rica) ygraciasalasfuertesinversiones, Telefuturo
logré incorporar en poco tiempo la produccién
de contenido transmedia y de grandes formatos
con el fin de lograr que los jévenes se vuelquen
a ver contenido local de calidad en TV abierta.

CONTENIDO NACIONAL

‘Telefuturo es un canal para la familia, con
una programaciéon compuesta por magazines,
noticieros, novelas y peliculas. Contamos con la
premisa de realizar produccién nacional y hacer
formatos de entretenimiento para nuestro prime
time), describe Villegas.

Uno de los formatos de mayor éxito es desde
hace diez afios Bailando por un Suefio que obtuvo
ensudécimatemporadaun 60% de share. Sibien
estamos obteniendo excelentes resultados con
Bailando..., nos encontramos en la busqueda
nuevos formatos que vayan de la mano con los
cambios en el mercado. Por ello en 2013 hicimos
La Academia (Azteca), nuestro primer reality
que cuenta con la interaccién de la audiencia,
agrega Villegas.

Para2014, Telefuturo incorporard el programa
de talentos para chicos Pequefios Gigantes (Tele-
visa), la segunda temporada de La Academia y
nuevas novelas. ‘Como objetivo estamos viendo
volver ala ficcién, que hace 5 afios no realizamos,
pero como los costos son altos y no contamos con

<38>

Con una fuerte inversion en

infraestructura, Telefuturo esta produciendo

formatos internacionales como Bailando por

un Suefio, que lleva 10 afios al aire y cuya

(iltima temporada tuvo 60% de share

tantas locaciones seguramente nos inclinemos a
la produccién de sitcoms), remarca.

Desde la obtenci6én de un premio en el Festival
de Cannes por la pelicula Hamaca Paraguaya, el
mercado local comenz6 a generar mayor interés
en la inversion para la produccién de este género.
‘Telefuturo apoya unagran parte de estos proyec-
tos, su produccién y difusion, senala.

‘Explotar el cine, Internet y las nuevas tecno-
logias para un canal de nuestro tamaro es dificil,
peronosencontramosen un proceso debusqueda
constante de contenido. Viajamos a Natpe a ver
nuevos contenidosy conocer nuevos proveedores,
pero somos concientes de que existe una crisis de
contenido. No es facil encontrar un formato de
entretenimiento querindalo mismo que Bailando
por un Suefio, pero las esperanzas siempre estdn;,
concluye Villegas.

Paraguay: market share por
canales (2013) - Total Dia

Desde Diciembre 2013, se anadieron dos canales

abiertos a la medicion: TV Sur y Parana TV

TV Sur (0,45%)
TV Publica (1,18%) / Parana TV (0,30%)

Red Guarani\
Paravision

5% Telefuturo

8,24%
El Trece 30,38%

17,01%%

17,57%
LaTele

Fuente: Ibope Media
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AMEeRIcA TV, FORMATO
DE EXPORTACION

Liliana Parodi esla gerente general
de América TV, tradicionalmente el
cuarto canal del mercado argentino,
pero desde mitad del ano pasado
consolidado como la tercera opcién
en audiencia detrds de Telefe y El

Trece con un “formato”

de canal que vale la
pena destacar.

‘Hasido el resul-

tado de una apues-

Liliana Parodi, gerente de ta constante a la

Programacion

AMERICA

programacién en
vivo, que es nuestro

gran diferencial frente
a la competencia. Ofrecemos programas de interés general, noticias,
magazines con foco en mujeres, programas de futbol y politica, y “pe-
riodismo rosa’, describe.

Y contintia: ‘Nos gusta decir que, en esencia, Américareflejala (dindmi-
ca) vida delos argentinos. Emitimos en el mismo momento que suceden
las cosas: situaciones de crisis, tragedias, etc. Por nuestros programas
pasan en tiempo real los protagonistas de esas historias, especialmente
famosos y personajes de la farandula argentina’

El canal emite més de 16 horas en vivo, todas ellas son produccién
in house. El1 50% lo genera el equipo de produccién del canal y el otro
50% en alianza con productoras como Eyeworks Argentina, Endemol,
Jotax, Mandarina, Tomaserena, entre otras.

América TV es una alternativa a la programacién de ficcién, que
emiten principalmente El Trece (con Pol-ka) y Telefe (Underground/
Endemol, LC Accién,etc.).‘Nos diferenciamos ofreciendo programacion
dindmica, testeando nuevos formatos y géneros en slots secundarios, sin
arriesgar los mds rentables’, dice la ejecutiva.

‘Competimos con tres jugadores: primero, con el conjunto de canales
abiertos; segundo con la TV Paga (que ya se lleva el 50% de la audiencia)
y tercero con las principales sefiales de noticias de TV Paga, ya que cuan-
do algo importante acontece, enfocamos nuestro contenido noticioso
a coberturas en vivo.

‘Estamos en permanente busqueda de programas con lideres de opi-
nién que puedan capturarla
atencién delaaudiencia, ysi
es posible alcanzar varios y
diversos targets y segmentos
sociales. Hemos sumado
UFC, que ha funcionado
muy bien, y para 2014
estamos buscando algunos
formatos de entretenimien-

to, completa Parodi.

El programa de farandula Infrusos es uno de
los programas de mayor audiencia del canal

PRENSARIO INTERNACIONAL
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TC, ECUADOR: EN TODAS
LAS PLATAFORMAS

Carlos Coello, gerente general
de TC Television, explica a PREN-
SARIO que el canal se consolid en
segundo lugar en términos de share
yratingen 2013,yanade: ‘Cerramos
un afo con crecimiento
en muchos aspectos,
principalmente en
produccién nacio-
nal de calidad’.

‘Los programas
de mayor audiencia

Carlos Coello, gerente general,

fueron los de concurso TC Television

y entretenimiento de pro-

F;C B UNDS"’ |
| FFANILIAR

duccidén local. En enlatados,
hemos adquirido contenido
de Disney, Venevision y RCN
que dan a la pantalla el “toque
internacional”y de variedad en
contenido, dirigido a todos los
targets. Con este mix logramos

una gran fidelidad de nuestra
Calle 7, formato de TVN Chile, es el programa

audiencia’, subraya. h ) i
’ 4 de lider a nivel nacional

‘Nuestro programalider a ni-
vel nacional en las tardes es Calle 7—formato de competencias de TVN
Chile— que ha gustado mucho en todos los paises donde se transmitio.
También tenemos Estas Secretarias, una serie diaria de produccién 100%
in house, con una gran historia de amor transmitida en el prime time,
que lleva mds de 100 capitulos al aire. El noticiero en sus distintas emi-
siones nos posiciona como un canal objetivo y de credibilidad’, expresa.

Sobre los medios digitales, afiade: ‘Hace cinco afios detectamos que el
fenémeno de los medios digitales venia creciendo en gran proporciéon
y trabajamos para competir con estos nuevos players. En TV paga,
lanzamos la sefial TC HD, y en Internet tenemos TC Web, que crece en
numero de visitas por su contenido diverso, actualizaciones constantes y
un streaming en vivo. En la parte técnica, fuimos los primeros en entrar
en la TDT, con todos nuestros equipos digitales’

Para 2014, habrd dos nuevos formatos: uno de produccién propia,
Soy el mejor, y el otro lo adquirimos a TVN, Apuesto por ti. ‘Tenemos
los derechos del Mundial
Brasil 2014 y los mejores
partidos del campeonato
nacional. Tendremos mds
capitulos de Calle 7y otros
proyectos que daremos a
conocer a lo largo del afio,
y producto enlatado de

nuestros proveedores’.

Estas Secretarias, serie diaria de produccion
100% in house, fue otro punto alto en 2013

Come visit us at Natpe 2014: Fontainebleau Hotel, Chateau Tower, Suite 1515, Miami, FL.

www.endemoldistribution.com




Nuevo MuNDO: UNA
OPCION EN CANADA

Fundada en 2006, Nuevo

MundoTVesunacadenade TV

paga en espafiol con llegada a

850.000 hispanohablantes, que

viven en Canadd. La sefial se

distribuye a través de

Vidéotron y Bell,

principalmen-

te en Toron-

to (650.000)

y Quebec

(200.000). ‘La

Michéle Ravilet, presidente y ‘ apuesta es ha-

directora de programacion . .,

cia la produccién

original, subraya Michele
Ravilet, presidente y directora de programacion.

Y afiade: “Tenemos un 15% de produccién canadiense en coproduc-
ci6n con independientes. Estamos desarrollando dos docu realities:
Titanes del Mar con Oromar (Ecuador) y Vme (US hispano) y otro
Patagonia Adventure, ademds de la serie de decoracién La Bella y
la Bestia. Realizamos el show de concursos de Zumba, en espaiiol,
inglés y francés, y otras series animadas’

‘Nuestra audiencia estd conformada por una creciente cantidad
de canadienses, amantes de la cultura hispana que elijen contenido
de ese origen para entretenerse’, explica Ravilet, quien es también
propietaria de la productora independiente 929 Productions.

Desde octubre de 2013 la ejecutiva implementa una grilla ‘dind-
mica’ caracterizada por la variedad de origenes: “Tenemos alianzas
con proveedores internacionales como BYU (USA), KW (México)
y compramos producciones de Catalufia como Dynamik, Capelito
y Bajari; queremos sumar productos de Kanal D (Turquia) y de un
canal de Nigeria. El espectador actual valorayagradecela diversidad:
debemosreflejarla multiculturalidad canadiense en nuestra pantalla’

‘Cerramos un acuerdo con Federal Distribucién (Argentina) por
30 horas, que incluyen series, documentales y animaciones. Vemos
de manera muy positiva el apoyo del INCAA a la produccién au-
diovisual y, por eso, queremos cerrar acuerdos con otras entidades
gubernamentales o asociaciones de productoras independientes de
la regién’, precisa Ravilet.

‘Es interesante lo que sucede en Latinoamérica en relacién al
apoyo de los Estados a la produccién audiovisual —Cinemachile,
por ejemplo— o las nuevas productoras de animacién en Uruguay
(Locomotion) y Argentina (Bujos), entre otras’

Ravilet completa: ‘Asistiremos a Miami con el objetivo de incre-
mentar las alianzas con productores independientes de la regién.
Queremos darles espacio en la TV canadiense, y ser el punto de
encuentro de susrealizaciones. A corto ymediano plazo (1 a3 afios),
queremos montar una distribuidora internacional para ofrecer al
mundo producciones canadienses en espafiol’.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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AzTECA AMERICA:
REESTRUCTURACION
Y RENOVACION

La cadena Azteca América del
Grupo Salinas sigue consoliddndose
como una alternativa en el competi-
tivo mercado hispano de los Estados
Unidos. Segtin su VP de Programacion,

Margarita Black (quien

asumio en septiembre

de 2013) el canal estd

en un momento ‘muy

interesante y lleno de

retosy oportunidades)

en plena etapa de ‘res- Margarita Black, VP de
tructuracién yrenovacion’. Programacion, Azteca America

‘En 2014 incrementaremos en nu-
mero de estaciones locales, y trabajamos en nuevas estrategias de progra-
macién y mercadeo para ser mds asertivos en llegar a un mayor ntimero
de audiencia con contenido relevante e incrementar el interés de las casas
publicitarias’, dice la ejecutiva.

‘Azteca América es una compania con raices en México, con una casa
matrizque sobresale como gran proveedor de contenido, unaenorme ventaja
para nosotros ya que en USA el 60 % de los hispanos son de ascendencia
mexicana con una sensibilidad “US Hispano”, una realidad que lo hace
unicos como televidentes. Nuestra oferta estd basada en producciones
originales, adquisiciones, coproducciones y producciones mexicanas’.

La audiencia hispana ‘siempre tiene claro lo que quiere’, y busca espe-
cialmente dramaticos. ‘La telenovela es contenido nuevo las 52 semanas
del afio, lo que garantiza altos niveles de audiencia. El género no cambia,
lo que cambian son las historias: la novela rosa ya no es la preferida. Pero
si las historias que muestran las aspiraciones de sus protagonistas, perso-
najes reales en historias de suspenso y accién. Los programas de talento,
sobre todo musicales y de nifos, parecen tener una repercusion positiva’.

Sigue Black: ‘En los primeros meses de 2014 estabilizaremos la parrilla
para tener una programacién con continuidad durante todo el afio. Nos
estamos renovando desde las 7am hasta la media noche, tendremos un
daytime mds dindmico y mas drama para prime time. Noticias y deportes
son nuestra fortaleza, como asi también los eventos en vivo’.

‘La comunicacion digital ha penetrado en todala sociedad. Entendemos
que los nuevos escenarios se convierten en una oportunidad para hacer
llegar los mensajes al consumidor; la informacién y el contenido son
protagonistas. Para mantener la lealtad y atencién del consumidor en el
mundo multipantalla debemos tener muy claro quién es nuestra audiencia
para ofrecerles contenido relevante’

‘Es un reto como creadores convencer a un usuario a seguir nuestra
marca fuera de pantalla de TV. Recientemente creamos un app para mévil,
ya que este medio aumenta aceleradamente y queremos estar donde estén
los ojos del consumidor. No es s6lo una nueva plataforma de consumo
sino una oportunidad para estar mds cerca de la audiencia, concluye.
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CanAL 10, URUGUAY:
‘EL CANAL DE MAYOR
PRODUCCION ORIGINAL'

2013 ha sido muy positivo: hemos

crecido en rating y share en todos los
horarios claves. En prime time, tomando
en cuenta el dltimo afio mévil

X

(octubre 2012 — octubre

- 2013) el rating promedio

i a diario subi6 de 2.8 a 3.2

- puntos. Es importante

Canal 10 destacar que el encendi-
do general bajé’.

Martin Villar, gerente general, PRENSARIO entrevista

Canal 10 Uruguay porprimeravezaMartin Villar,
gerente general de SAETA Canal 10 Uru-
guay, quien continta: ‘El diferencial es ser el canal de mayor produccién
original con el 65% de la grilla: Salven el Millén (Endemol) fue el pro-
grama de entretenimiento mds visto del prime time y tendra una tercera
temporada en 2014; el noticiero central Subrayado renové suformatoy es
el programa mas visto entre las 19hs y las 20hs. En 2014, el programa de
entretenimiento y variedades Yo y 3 mds volverd al prime time en 2014’

Una gran noticia para Canal 10 y Uruguay fue la nominacion a los
Emmy 2013 de Caddver se necesita, que forma parte del ciclo de unitarios
Somos —declarado de interés cultural por el Ministerio de Educacién
y Cultura y la Intendencia de Montevideo— que junto a la Asociacién
General de Autores del Uruguay (Agadu) produjeron en 2012. Los epi-
sodios se basan en obras de autores uruguayos contemporéneos, como
esta novela de Milton Fornaro.

‘Venimos realizando un proceso en ficcién desde hace 7anos, y esta
nominacién es una confirmacién de que hemos tomado el camino
correcto. Por otra parte, el proceso de migracién del flujo de trabajo a
tapeless (desde 2009), la emisién 100% en HD y la automatizacién de
procesos nos permitieron optimizar recursos, afiade Villar.

“Tradicionalmente, Uruguay ha sido un mercado muy estable, con 3
canales privados que se dividian en tercios la torta publicitaria. Hoy, cada
uno tiene un perfil muy definido. Estamos transitando la migracién a la
TDT y aparecen dos nuevos canales comerciales, producto de la reciente
licitacién.

‘El mercado encontré en la produccién local un mojén para sus gri-
llas. La oferta de formatos es amplisima y muchos son plausibles de ser

adaptados ain en mercados
pequenios como el nuestro.
Los informativos, los pro-
gramas de entretenimiento,
las novelas argentinas y las
mejores series americanas
son los contenidos prefe-

Fl programa de entretenimiento y variedades Yo 11408 Por los televidentes,

y 3 mds volvera al prime time en 2014 completa.
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Rep UNoO, BoLiviA:
CONTENIDO LOCAL Y
EsTubios HD

Bolivia es uno
de los mercados
que muestra
mayores creci-
miento en todos
los segmentos
de negocio de la Jessica Kuljis, directora de pantalla, Julio Romero, gerente
industria, y los general, y Moira Handal, gerente regional de Red Uno
proveedores de durante la presentacion de la nueva programacion 2014
contenidos le estdn prestando mds atencién. Moira
Handal, gerente regional de Red Uno, segundo canal
del mercado, expresa esta evoluciéon PRENSARIO.

‘Hay por lo menos 8 televisoras abiertas que com-
pitenyel cable se expande fuertemente. La respuesta
que hemos encontrado es producir mds contenido
nacional: pasamosde8a 13 horas (del 35%al 60%) enlos
ultimos 3-4 afos en una apuesta sin precedentes y con una
inversion de mas de USD 1 millon en contenido e infraestructura’ afiade.

Red Uno planea construir nuevo estudio full HD para prepararse a la
digitalizacién propuesta por el gobierno del presidente Evo Morales para
2014. ‘Es un desafio enorme, creo que el mercado ain no estd preparado,
pero toca actualizarnos para seguir liderando cuando se complete este
proceso; dice.

La torta publicitaria pasé de USD 40 a USD 60 millones en los tltimos
cinco afios, a la vez que la TV abierta se consolida, ain en un contexto de
fuerte crecimiento de la TV Paga, que pasé de tener una penetracién del
15% al 30%, también en los ultimos cinco afios.

A fines de 2013, el canal presentd las nuevas propuestas para 2014, en
un evento en sus estudios de La Paz, donde reunio a clientes, medios e
invitados especiales. Junto a Handal, participaron Jessica Kuljis, directora
de Pantalla, y el gerente general de canal, Julio Romero.

En 2014 se hard la version local de Cuestién De Peso (Endemol); Juga2
es otro formato internacional donde dos equipos de famosos pondran a
prueba su talento; La Bormba, un show de preguntas y respuestas para los
fines de semana; el formato para nifos El Mundo De Jenny; y el renovado
Notivision. Continuard Que No Me Pierda, que ya tiene 10 afios al aire y
es lider en audiencia, ademds de los grandes eventos nacionales (Carnaval
de Santa Cruz, Oruro y Cochabamba) e internacionales (Brasil 2014 y
Rally Dakar).

Handal finaliza: ‘Nuestra
programacion estd estratégica-
mente planificada para toda la
familia con contenido infantil
y adultos, formatos y géneros
femeninos, y novelas asidticas
y latinas (Televisa), y series

El programa de talento Juga2 tendra
nueva temporada en 2014

internacionales’
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Con las redes sociales sumando cada afno
millones de usuarios en todo el mundo y ha-
biéndose convertido en una parte estratégica
de la planificaciéon de medios, prensa y con-
tenidos, PRENsARIO quiso saber més sobre su
desarrollo y planes de expansion en América
Latina. Para este reporte especial, consulté a
lastres principales YouTuBe/GoOGLE, FACEBOOK
y TWITTER, representada por INTERNET MEDIA
Services (IMS) en la region.

| INFORME EspeciaL | New MEepia

Con mas de 1.000 millones de usuarios men-
suales y6.000 horas de contenido, YouTube esla
plataforma devideo mdsimportante del mundo.
John Farrell, director de Alianzas para América
Latina, enumera las tres grandes dreas en las
que la compania trabaja: usuarios, creadores de
contenidos y anunciantes.

‘YouTube ya forma parte de la vida cotidiana
de las personas, un parte sustancial del tejido
cultural de la sociedad. América Latina es un

territorio clave para nosotros:

POR PAises (2013)

Resto de
Latinoamérica

Colombia

Argentina

(USUARIOS DE FACEBOOK EN LATINOAMERICA, )

Brasil y México estdn en el Top
5 mundial en consumo de video
en linea, siendo Estados Unidos
el méds importante’.

Segtn el ejecutivo,la platafor-
maes el centro de un ecosistema
que tiene alos usuarios, creado-
res de contenidos y anunciantes
Brasil como protagonistas. ‘Ya somos
un medio masivo de comuni-
cacién. Un 80% de usuarios de
Internetencadaunodelospaises
mencionados queutilizanuestra
plataforma’, remarca.

‘Hemos pasado de ser un
portal de bisqueda a una com-
pleta plataforma que incluye

\_Fuente: VidStatsX

Fuente: Facebook México ) generacioén de contenido de los
(YOUTUBE: Top 20 DE CANALES, POR SUSCRIPTORES (2013) )
Pos. PrODUCTOR SUSCRIPTORES VisTAs
1 YouTuBE SPOTLIGHT 18,281,395 349.6
2 PewDIePIE 18,214,506 3080.0
3 Movies 15,528,435 0
4 SMOSH 14,648,907 2840.0
5 HoLAaSoYGERMAN 13,867,515 926.8
6 JENNAMARBLES 11,755,919 1320.0
7 RIHANNAVEVO 11,688,220 4490.0
8 NIGAHIGA 11,095,241 1660.0
9 TV SHows 11,089,131 0
10 ONEDIRecTiIONVEVO 10,751,399 2290.0
11 RAYWILLIAMSJOHNSON 10,556,821 2600.0
12 MACHINIMA 10,254,913 4670.0
13 EmiNEMVEVO 9,201,022 2960.0
14 Eric Rap BATTLES oF HisTORY 8,878,683 818.4
15 KaTYPeERRYVEVO 8,285,889 2200.0
16 THEELLENSHOW 7,734,130 2340.0
17 JusTINBIEBERVEVO 7,401,100 4300.0
18 \WEREVERTUMORRO 7,049,717 1040.0
19 SkYDoEsMINECRAFT 7,001,994 1450.0
20 PorTA DOs Funpos 6,818,574 631.7
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JoHN FARRELL, DIRECTOR DE ALIANZAS,
YouTuBe/GooGLE AMERICA LATINA

usuarios y de grandes productoras y canales del
mundo,yquehaformado unhdbito de consumo
muy fuerte con tiempos de permanencia muy
altos. En términos de target, apuntamos a lo
que denominamos “Generacién C”, un perfil
psicografico enmarcado en 18-30 afios, que estd
permanentemente conectado a Internet, y que
no sélo comparte contenido, sino que también
lo crea. Son quienes marcan, de alguna manera,
la pauta de consumo (modas). Actualmente, un
20% de nuestros usuarios accede a través de
moviles y tabletas) afiade Farrell.

‘Loscreadores de contenidos mdsimportantes
de la region, como Televisa y Azteca (México),
Telefe (Argentina), TVN (Chile) o América TV
(Pert1) quieren estar con nosotros incluyendo
sus archivos histdricos o contenido Catch Up. Se
subenmédsde 100 horas de contenido por minuto
en todo el mundo; el principal beneficio de estar
en YouTube es que aportamos infraestructura
tecnoldgica y reach (alcance)”

Sin embargo, también existe otro importante
grupo de “creadores”. Sigue Farrell: ‘La nueva
generacién ha encontrado en YouTube su casa
productora. Por mencionar algunos, estén Hola
Soy Germdn (Chile) y Yuya (México) son dos
buenos ejemplos, pero también estan Enchufe.tv
(Ecuador)y Porta Dos Fundos (Brasil),enfocados
a contenido guionado’.

Finalmente, las marcas, que apuntan a donde
hay mayor concentracién de usuarios. YouTube
es un complemento natural, un reach extender
que aporta nuevos formatos digitales de publi-
cidad como TrueView (anuncio que se muestra
antes del inicio del video y que puede saltearse),
que es el que mds crece), dice Farrell.

‘Si el usuario saltea el anuncio, la marca no
paga esa publicidad. Contra lo que todos creen,
una importante cantidad de ellos mira la pieza
publicitaria y luego el video. Hemos tenido cre-
cimientos del 150% en este tipo de publicidad,

: B

ALEXANDRE HOHAGEN

VP pe LATINOAMERICA, FACEBOOK

que ademds permite segmentar por targets. El
equipo comercialdedicadoalaventaestdbasado
en México, Brasil, Argentina, Chile, Colombia
(atiende Centroaméricay El Caribe).Entotal, ya
hay 500 ejecutivos atendiendo Hispanoamérica,
completa el ejecutivo.

“Tenemos unaaltisima penetracién de grandes
anunciantes de la regién, donde un 10%-15%
de la inversién publicitaria total se destina a
digital (en USA es el 20%). Y de ese porcentaje
un 30%-40% es en Search (en USA se dice que
por cada ddlar invertido, la mitad va a Search),
y menos de 5% en video, aunque es el que mas
crece y donde mejor nos estd yendo a nosotros..

FAcesook

Con 1.200 millones de usuarios globales,
Facebook es una de las redes sociales con més
llegada del mundo.Nosélo esunlugar dondesus
usuariosintercambian opinionesy comentarios,
sino también un importante motor publicitario
del que las marcas ya tomaron nota.

Alexandre Hohagen, VP de Latinoamérica,
detallala fortaleza como plataforma publicitaria
y los planes de expansién para el afio préximo:
‘Con casitresafios enlaregion, hoy tenemos mini
hubsen Brasil, México,Argentinay Miami. Desde
México, atendemos también a Centro América
y El Caribe, mientras que desde Argentina el
Cono Sur (Colombia, Pert, etc.).Y desde Miami
hacemoslacoberturapanregionaly el estratégico
mercado del US Hispano.

‘Latinoamérica crece mucho y répido y con
un potencial de expansién enorme. El principal
objetivo escrecer enlabase de usuarios,llegando
acadaestrato demogréfico delaregién. Hay 260
millones de usuarios de Internet y 250 millones
usan Facebook, es decir que tenemos una pe-
netracién del orden del 90%. Sélo en Brasil hay
75 millones, que es actualmente el mercado més
importante, dice.

Al sl
MAREN LAu, PARTNER & SVP, MARKETING
AND CoRPORATE DEVELOPMENT, IMS/TwWITTER

‘Hacemostrabajos especificos parasegmentar
de acuerdo a la necesidad del anunciante. Con
Johnson y Johnson hicimos una campafia para
llegar amadres primerizas y funcioné muy bien’

Hohagen busca responder a la demanda del
negocio publicitario, local y panregional: ‘Nos
ocupamos muy fuerte de la capacitacién y de
cémo hacer un aprovechamiento publicitario
que nos permita tener mejores oportunidades
de llegar al publico objetivo.

Facebook trabaja con los 100 mds grandes
anunciantes de cada pais donde tiene presencia.
Se destacan Unilever, Volkswagen y Nestlé,
entre otros, pero también hay compaiiias inde-
pendientes, medianos y pequefios anunciantes.
‘Somosuna plataformaabiertadelaquesepuede
tomar importante provecho para publicitar una
actividad o servicio.

Segtin Hohagen, el uso de Facebook se incre-
menta un 20% cuando se estd frenteala TV.‘Un
40% de la gente que poste algo

TwiTTER

En 2012 debido al rdpido crecimiento, la red
demicroblogging Twitter eligié aInternet Media
Services (IMS Social) como socio exclusivo
paraLatinoamérica. Maren Lau, Partner & SVP,
Marketingand Corporate Developmentde IMS,
explica: ‘Con el espafiol como segundo idioma
mads utilizado en Twitter, esta expansiéon apuntd
aexpandirlasoperaciones comercialesyapuntar
alamonetizacién desus productos publicitarios’

“Toda la suite publicitaria de Twitter apunta
a compartir rapidamente informacién con
usuarios que tengan potencial interésenlasideas
del cliente, lograr retroalimentacion en tiempo
real y construir relaciones con el publico y con
personas clave’

IMS comercializa tres productos especificos,
combinables entre si, que cumplen con el pro-
pésito principal de“participar sininterrumpir”:
Promoted Accounts, que busca aumentar los
seguidores bajo la premisa de que, mientras
mds personas sigan la cuenta del cliente, ésta
establecerd una mayor cantidad de relaciones
y habrd més probabilidades de que su mensaje
sea difundido.

Promoted Tweets, pensado para ser parte de
la conversacion: puede tener el alcance que el

estd mirando algin contenido
en la TV. Hay definitivamente
una convergencia de medios y
no unos ganandole a otros en
tiempo de consumo. Los otros
medios apalancan el uso de
nuestra plataforma; subraya.

‘Nosotros no vendemos pu-
blicidad, sino que esta es una Internet
parte integrante de un paquete
de servicios de valor agregado.
En algunos casos es un servicio
personalizado (PyMEs) y en
otrosuntrabajo en profundidad
con equipos técnicos interdis-
ciplinarios (grandes anuncian-
tes). Nuestro trabajo se basa en
construir relaciones con todas
las partes involucradas.

AMERICA LATINA: ESTIMACION DE INVERSION )
PUBLICITARIA, POR MEDIOS (2017)
IncLuYe Brasit. MEexico, ARGENTINA, CoLomBiA, CHILE, VENEZUELA

Diarios

kFuente: Informa Telecoms & Media/PricewaterhouseCoopers J

OOH Videojuegos

TV
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cliente desee, tanto a seguidores actuales
como a potenciales, segmentados con las sofis-
ticadas herramientas que la plataforma brinda.
Y Promoted Trend, que es ttil para amplificar el
mensaje durante 24h. ‘La tendencia promocio-
nada, mostrada con el simbolo #, es visible en
lalista de trending topics que se generan durante
las conversaciones, en tiempo real. Adquiriendo
este producto, el cliente obtendrd unaexposicién
masiva de la que derivard una importante tasa
de interaccién; dice, y anade: ‘Ofrecemos la po-
sibilidad de generar acercamientos de unaforma
especifica, de personalizar seguin las necesidades
y metas presentadas, gracias a la tecnologfa de
identificacién y segmentacion de los usuarios’

‘Cuando iniciamos la venta de productos pu-

| INFORME EspeciaL | New MEepia

Youl D)

blicitarios de Twitter, los clientes apostaron por
las Promoted Accounts para ampliar su base de
seguidores. Ellossiguen utilizando este producto,
ya que todavia hay mucho potencial de alcance
para nuevas audiencias en cada mercado. Sin
embargo, es muy importante al mismo tiempo
generar participacion, y el Promoted Tweet es la
herramienta queles permitelograr este objetivo.

Prosigue: ‘Los clientes emplean con mayor
frecuencia contenidos atractivos, incluyendo
formatosderichmedia (fotosovideos),einvolu-
crandoa celebridades en sus estrategias, quienes
retweetean sus tweets. Otrapracticaque seve cada
vez mds es la transmisién de conciertos de las
marcas, con Promoted Tweets que llevan al strea-
mingen vivo. También el uso del Promoted Trend
estd creciendo,aunque

‘¢

o Efikslamell

RESULTADOS

OMO LAS GRANDES MARCAS ESTAN USANDO TWITTER
PARA APALANCAR SUS VENTAS EN LATINOAMERICA: LOS
cAsos NIKE EN MIExico Y SAMSUNG EN CHILE

DESAFD | L T SOLUCIOH
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"\ las marcas lo utilizan
mds con propésitos
de sensibilizacién, por
ejemplo, durante el
lanzamiento denuevos
productos’.

Y completa: Lacan-
tidad de empresas,
marcas y persona-
lidades que se estin
acercando a los pro-
ductos publicitarios
de Twitter, a través de
IMS Social, sigue en
aumento. Algunos ca-
sos de éxito son los de
Nike, Samsung, LAN,
Chevrolet y Fravega,
con muy positivas

Y T Ny | pcricncics, altisima

satisfaccién para la
marca y usuarios, que
se encuentran ante un

tipo de publicidad no

@ .

DESAFD . | sowscin
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kFuente: IMS Social
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invasiva e interactiva,
quelosinvolucracomo
consumidores’.

Futuro
La gran pregunta
= | para todas estas pla-
taformas es si, en el
futuro,reemplazardna
la television. Contesta
e e i Farrell de YouTube:
retepincie : ‘LaTVatnsellevamds
i de 50% de las tortas
3 publicitarias de Brasil
) (USD 15.000 millo-
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nes), México (USD 6.000 millones) y Argentina
(USD 2.000 millones), los tres mas importantes
de Latinoamérica.

‘La ventaja competitiva de los canales y pro-
ductorases quejustamente que son generadores
decontenidos,que puedevisualizarse en distintas
plataformas. La TV seguird siendo parte central
de la estrategias de las marcas ya que, al menos
en la region, los niveles de consumo no han
caido. Entendemos que el video online es una
evolucién natural en el consumo de contenidos.
Hace 20 afios habia apenas 2-3 canales abiertos
en cada pafs; luego, de a poco, comenzaron a
aparecer los canales de TV paga, y las marcas
empezaron a invertir allf’

Y completa: ‘Hoy YouTube tiene millones
de canales, y 400 de ellos superan el mill6n de
usuarios. Por ejemplo, Hola Soy Germdn es el
segundo canal mds importante del mundo con
12 millones de usuarios, mientras que Xuxa, que
ofrece tips de moda y contenido de humor, tiene
4 millones. Otro ejemplo exitoso de la region es
Galinha Pintadinha (Brasil), que casi alcanza las
1.000 millones de vistas.

Hohagen de Facebook sefiala otra tendencia:
‘El 60% del acceso a Facebook es a través de
moviles, por eso hemos hecho una importante
inversion tecnoldgica que permita que el uso en
los méviles sea igual que en las PCs. Tenemos
dos grandes proyectos para 2014: la apertura
de oficinas en Colombia, con un mercado
digital y publicitario que se expande, y apostar
al crecimiento del US Hispano, donde hay a la
actualidad 55 millones de usuarios, y donde
existe una capacidad de compra de USD 1.200
millones con proyecciones de llegar a los USD
1.500 millones en 2015.

Lau expresa: 2014 es el aio del Mundial de
Futbol Brasil 2014, que serd una gran oportu-
nidad para las marcas que desean visibilidad en
Latinoamérica. Por otro lado, se dar4 la conso-
lidacién de la nocién de Twitter como segunda
pantalla.Sibien no esalgo nuevo,es unarealidad
que impacta cada vez mds en la dindmica de la
interaccién conlos consumidores,como sucedié
en el Superbowl donde, al momento del apagén,
las conversaciones en la red social se dispararon,
con cerca de 250.000 tweets por minuto.

‘Las personas estdn en Twitter mientras ven
TV, escriben sobre lo que ven o quieren ver
y generan un punto de encuentro, en el que
manifiestan intereses comunes o rivalidades:
la interaccién ocurre y las marcas pueden
aprovechar esa convergencia para visibilizarse,
apoydndose en las herramientas que tienen a
su disposicién IMS Social y Twitter’, finaliza.

|
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NieLsen: VOD VIEWERS
ORDER FROM THE MENU

It’s no secret: consumers like choices. These
days, consumers have options to view content
ina variety of ways, from streaming on a mobile
phone to watching Video-On-Demand (VOD).
AndasVOD continuesto takean increasingslice
of the TV pie, a new Nielsen study found that
marketers can takeadvantage of viewers’growing
taste for this menu-driven content. In fact, the
studyfound thatdistributing popular entertain-
ment programs as on-demand choices can have
a positive impact on ratings contribution, and
possibly even recapture certain demographic
groups that were trending in other directions.

Afterall,theVOD phenomenon—bolstered by
subscription VOD services such as Netflix,which
hasa29% penetrationratein U.S. TV homes—is
helping consumers to embrace accessing content
through a selection menu as opposed to simply
channel surfing. At least some of the credit for
this viewing trend should be attributed to the
cable operators and their content deals, which
have led to increasingly stocked VOD libraries,

USA: How po NETFLIX HOMES
coNsuME viDEo? (Sep. 2013)

MNETFLIX 8.3%

4%

] NOMN-NETFLIX

BLNETY B ALLCTHER @0vD @ Dve WVIDED GAME COMSOLE

as well as the

viewing delight !]iel S ell

of consumers.
The cable op-
erators have also

placed an emphasis OF
onimprovingtheinterfacesthatall o w
consumers to easily access this content.
Whiletraditional set-top-boxVOD has
becomeanincreasinglyimportantoption
for content owners, cable companies
and consumers, it’s also an opportunity
for marketers. The approach of taking recently
telecast programs and making them available
via an on-demand menu with all national ads
included (Recently Telecast VOD) could appeal
to advertisers. On-demand users actually watch
longer and tend to watch more of the commer-
cialsshown with their programs. While research
is still ongoing, a 30-minute program that was
studied found that on-demand users watched
anaverage of 28 minutes, compared with digital

USA: On DEmAND VIEWERS

WartcH LoNGeR — AVERAGE MIN-
UuTES WATCHED PER VIEWERS FOR A

USA: VOD: TOTAL VIEWING VS. NON-LIVE
viEwING (WEeek oF 10/07/2013)

TOTAL FROGRAN COMMERCIAL MINUTES

Yoo % ‘ %
OF TOTAL 30 1

VIEWING

YOD %
MON-LIVE af ay
VIEWING 38% 55%

Source: NPower — NPM Panel

videorecorder (DVR) users’ 23 minutes and live
viewers’ 20 minutes.

In fact, on-demand viewers indexed highest
on commercial viewing (likely attributable to
the fact that fast-forwarding is often disabled).
Despite initial predictions that disabling fast-
forwarding could dissuade viewers from VOD,
consumers know a good deal when they see it—
premium, primetime content when they want
it, in exchange for commercial viewing.

Therise of VOD could affect DVR us-
age, which has seen steady gains in time
spent over the last half-decade. For the

30-mINUTE PROGRAM (OcT. 2013) | programanalyzed, a higher percentage

@ ALDICY VIDED W WNIENNET COMMECTED DEVICES

Source: NPower, Statistic: percentage of average minutes per person
per day by viewing source — p2+ in homes with Internet access
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of non-live commercial viewing (55%)
came from VOD for persons 18-24
when compared to DVR contribution.
As expanded libraries of cloud-based
VOD, coupled withimproved interfaces
continue to gain industry momentum,
this could be a technological harbinger
that on-demand is in prime position to
change viewers’ consumption habits.

METHODOLOGY

The study contains consumer con-
sumption insights culled from Nielsen
NPower over a five year trend, as well
as from existing materials, such as
Nielsen’s Cross-Platform Report(s)
and 3 Screen Report(s). The study also
looks at Video-On-Demand (VOD),
Subscription-based Video-On-Demand
(SVOD) services and Recently Telecast

Source: NPower, Statistic: average number of Video On-Demand (RTVOD) usage
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total program minutes viewed per viewer on over various time periods and months
each medium for a recent program (p2+)

inthe secondand third quartersof 2013.

Siempre hay claroscuros
habitando el corazon.
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PwC: ‘NEW BUSINESS
MODELS FOR NEW CONSUMER BEHAVIORS'

Across the world, consumers’ access to
entertainment and media (E&M) content and
experiences is being democratized by ever
increasing access to the Internet and explosive
growth in the ownership of smart devices.
Accordingto PwC’sannual Global Entertainment
and Media Outlook 2013-2017 (Outlook),
spending on non-digital media will continue
to dominate throughout the coming five years,
the growth is coming from spending related to
media delivered digitally.

E&M businesses are continuing to raise
their game in terms of customer insight and in
business model and operatingagility,as constant
digital innovation becomes the industry’s new
license to operate. Overall, Outlook forecasts that
global E&M spending will rise from USD 1.7
trillion in 2012 to US$2.1 trillion by 2017, with
a5.6% compound annual growth rate (CAGR).

China, Brazil, India, Russia, the Middle
East and North Africa, Mexico, Indonesia,
and Argentina will see the most growth nearly
doubling their share of total E&M revenues
during the period 2013-2017. The average
compoundannual growthrate (CAGR) for these
markets is more than double that of the E&M
industry as a whole; they will account for 22%
of total global E&M revenues in 2017, almost
doubling from 12% in 2008.

OPPORTUNITIES & CHALLENGES
In 2014 mobile Internet revenues, at

GLoBAL TV ADVERTISING FASTEST GROWTH RATES,

PER COUNTRIES (2013-2017)

Kenya

Indonesia

India

Nigeria

Brazil

Source: Global Entertainment and Media Outlook
[
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USD 259 billion, will
account for over 50%
of total Internet access
spending, overtaking pwc
revenues from fixed-

broadband. Mobile

Internet spending is expected to exceed fixed
broadband spending in the US and South Korea
in 2013 and the UK in 2015.

Marcel Fenez, Global leader, Entertainment
& media, PwC, says: ‘The growing affluence of
arapidly emerging middle class consumer with
a propensity to spend on entertainment and
media experiences - combined with improving
infrastructureain manyhigh growth markets - is
bolstering overall growth rates in a number of
key segments’.

‘Companies need to invest in developing
and distributing content in ways that compel
customers to loyalty and take advantage of
their tendency to engage in sharing content
experiences. This will require enhanced digital
media measurement tools and business models
that respond to the changing patterns of
consumer behavior’

Looking solely at consumer spending on
E&M, China will rise from fifth in 2012 to third
in 2017. While Brazil will reach number seven.
India, Russia, the Middle East and North Africa,
Mexico, Indonesia, and Argentina will also see
the most growth and will challenge the existing
ranking of markets by revenue.

Brazil is one of the
fastest growing markets
for consumer spending
within the subscription
169¢ segment at 13% CAGR

° and Indonesia the fastest-
growing TV market with
15% 21% CAGR in revenues
and a market of USD 1.7
billion in 2017. Kenya,
Thailand and Vietnam
will also show impressive
growth (13%+ CAGR).
The global trade-show
businesswillbeworth over
USD 36billionin2017,up
from approximately USD
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Marcel Fenez, Global leader,
Entertainment & media, PwC

29.4 billion in 2012. The US, Germany, France,
the UK and Japan will be the key markets.

TRENDS

Fenez continues: ‘Over the next five years and
beyond, all E&M businesses will increasingly
engage with a new and more diverse global
customer base, with different needs and
expectations. Smart and flexible distribution
strategies based on consumer understanding
will also help deter piracy. Consumers want
personalized experiences: they abandon their
pay TV subscriptions and instead access the
content they want via cheaper, Internet-based
content services.

‘Although revenues from OTT services are
forecast to reach just 6% of overall pay-TV
revenues by 2017, operators must adapt their
services to changing consumer expectations
for more on-demand content. Content creators
need to get closer than ever to the behaviors and
needs of connected consumers. This includes
harvesting data from social media, adapting the
way products are created and distributed, and
embracing new business models’

“To ensure their content remains relevant
and valuable, companies must build a new
business model that exploits connected portable
devices, finds the needs of connected consumers,
includes a bundle of services for a “discounted”
rate, understands consumers’ privacy and helps
confused consumers to navigate’

“The old rationale of the E&M industry was
to achieve complete control over the content life
cycle from development through distribution.
Now entertainment companies have to not only
offer engaging content, but also an exceptional
digital experience’, completes Fenez.
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WHAT’s ur IN CENTRAL

AMERICAN TV MARKETS?

Despite their geographical proximity, the
countries of Central America vary considerably
interms TV consumption. Puerto Rican viewers
spentanextrahourwatching TV aday compared
with their neighbors in Venezuela and the
Dominican Republic, outperforming the Latin
America and worldwide overall scores.

While figures from the surrounding
countries are rather on a downward trend,
the Dominican Republic recorded a huge
24-minute increase from 2011 to 2012 due to
the political events (presidential election) and
the improvement of the electric generation.

One important similarity between these
markets,however, is that their medialandscapes
are mainly led by private players. In Puerto
Rico, the independent broadcaster WAPA TV
hasled the market over the pastyear competing
with channels run by American corporations
such as Univision WLII-DT and NBC-owned
WKAQ-TV.

Similarly, Venezuela is also dominated
national privately owned networks, in this case
Venevision and Televen. They respectively
rate above 23% and 16% in terms of market
share, while the few state-owned channels are
positioned far below these levels. Unlike its
neighbours the country offers viewers another
TV alternative with ‘community media’. These
organizationsarerunby citizensand aim to give
information about community projects
andactivities while covering
the life and local news in
the area.

The Dominican Republic,
meanwhile, distinguishes
itself by a few number of
state-owned channels and
a high penetration of cable
and satellite broadcasters,
a prevalent trend in many
Latin American countries.
When it comes to content,
the preference is mainly for
Latin American productions
and for entertainment, which
stands as one of the most
popular genres.

AveraGe DALY ViEwinG Time (PER INDIVIDUAL IN H:MM)

Puerto Rico T 404 5 00

» M2 406
8 2N
Dominican Republic _2:25:44 +24 mili
I 2 :
Venezuela 2135 7 min
Latin America - 15 territories - Universe: 172 Milion  Im— 032 - 1 min

Worldwide - 95 territaries - Unhverse: 3.3 Billion N 0417

countries in general, and Venezuela is no
exception. Over the past year, Miss Venezuela
ranked againamong the best performing shows
broadcast in the country, gathering 981 400
viewers and a 45.1% share. High results were
also registered by the contestaiming to find the
local representative for Miss World, as well as
for the Miss Universe contest, which drew 538
600 viewers and a 38.9% share.

Beauty pageants bring with them plenty of
related shows. Among them areadocumentary
currently in development, coproduced by the
BBC and Venevision, exploring behind the
scenes of the 2013 Miss Venezuela election.
Thereality Miss Venezuela,
Todo por la Corona
covers similar ground,
marking the first time a
Venevision production
has been made available
in all the countries of
America within the
same week. After a good
launch on Venevision,
the showwasaired across
Latin America through

Sony Entertainment
Television as well as in
the US on Univision.
Beyond beauty
pageants, international

Miss Venezuela is a blockbuster on Venevision  entertainment brands
Venezuela: broadcast last October it ranked

Beauty contests are very again among the best performing shows broad- are also appreciated. In

popular in Latin American and a 45.1% share

PRENSARIO INTERNACIONAL

cast in the country, gathering 981 400 viewers  pyerto Rico, for example,
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0316 + 1 min

Broadcast on Televen in Venezuela, Sonata de Invierno
confirmed the increasing interest in Latin America for
Korean soap operas

local adaptations of Idol (WAPA) and Strictly
Come Dancing (WLII) continue to draw large
audiences.

The renewal of TV grids also relies on
telenovelas, which remain the other preferred
genre of Latin American viewers. To face the
current competitive TV environmentand reach
a wider market, several attempts have been
made over the past few months to reinvent
the telenovela, both in terms of form and
content. These new titles move away from the
sentimental love stories that once form the
core of the genre.

Efforts are also being made to diversify the
audienceand aim towardsanew public, suchas
targeting male viewers with action telenovelas.
While the The Lord of Skies, on the air on cable
channel Venevision Plus, chronicles the life
of a drug lord, the brand new Venezuelan and
Colombian action suspense production Lucia’s

Secrets relates the adventures of a beautiful
woman running for her life across a violent,
urban world.

It is not only the themes, but also viewing
habits that are changing. Broadcasting
telenovelas on an online platform is becoming
acommon practice in Latin America, a market
already well accustomed to new media. The
platform allows as many viewers as possible to
bereached butmoreimportantly,also generates
more revenue. Venevision International has
totally understood whatisat stakeand combines
deals with Netflix as well as Hulu to distribute
its content and has also a large number of
YouTube channels.

The very essence of the telenovela genre
is to spread at high speed throughout the
Latin American market, through adaptations
or remakes of old classics. This is the case
for instance of The Black Widow, an English
language adaptation of the highly popular
Venezuelan telenovela La Viuda Joven.

It is not therefore a surprise to notice that
producers not only share stories but also
financial risks and expertise, through co-

Tor 5 PROGRAMS IN VENEZUELA (JAN.

e By Juua EspERANCE

The local adaptation of /dolis a high rated show in Wapa TV in Puerto Rico

productions. The hit
series La Patrona is
a perfect example of
how Latin American
producers share
their resources
and market their

CHANNELS EssentiaLs — Dom. RepusLic, PUErTo Rico & VENEZUELA

Dominican Republic
Leadmng Channels Stotus Geanre Reception Acces
TELESISTEMA, Privale Generalsl T.CS FIA
TELEMICRO Privabe Generoks T.CS FIA
ANTENA LATINA Privale Generalisi 1.C5 FIA
Fuedin Rico
Leading Channals Etatus Ganns Recagption AsCEiE
WAPATY Privale Generolist DT1.CS FIA
UNIVISION PUERTO RICO (WL Privvabe Generalish DITCS FTA
TELEMUMNDO (WEAG) Privake Genenalisl DI.CS FiA
Venervela
Leading Channels Stotus Ganre Reception AcCEn
VENEVISION Privabe Generalis TOITES Fla
TELEVEN Privale Generalisl T.OIT.CS FIA
VENEIOLANA DE TELEVISION Domesdic Public  Generolist 1OITCS FIA
[ ]

products to reach a wider audience. Based
on the Venezuelan production La Duena, the
adaptation was coproduced by US Spanish-
language distributor Telemundo and Mexican
prodco Argos Comunicacién.

While Latin American telenovelas shine
outside theirhome continentsuchasin Central
Eastern Europe, at the same time the region
showsa growingappetite for soap operacoming
from foreign countries. Launched in December
2013, on Venezuelan network Televen, Korean
drama, Sonata de Invierno, confirms the
increasinginterestin Latin America for Korean
soap operas and more widely for the country’s
pop culture, known as “the Korean Wave”.

On the factual side, there are usually very
few programs driving big audiences in the
region. The past two years were, however, an

SPORTS PROGRAMS, NEWS AND PROGRAMS UNDEWR 5 MINUTOES ARE EXLUDED

Channel Date Time
WENEVISION 100102013 19:58:53
WENEVISION 0&/08/2013 2002322
WENEVISION 11/09/2013 20:41:44
WENEVISION 03/09/2013 210307
WENEVISION 10/08/2013 19:59:30

exception in Venezuela due to the events the
country went through with the presidential
elections and Hugo Chavez’ death. All this
combined to boost both audiences for current
affairs and new formats as well as TV viewing
figures as a whole.
N - T
Want to know more about ratings and
programming trends in more than 100
territories worldwide? Order Eurodata
TV’s “One TV Year in the World” and
“International TV Trends” reports. To find
out more about these reports please contact
Laure Bianchini: Ibianchini@eurodatatv.com
Source: Eurodata TV Worldwide / One TV
Year in the World / Relevant Partners — All
rights reserved

— Dec. 2013) — Best EPISODE OF EACH PROGRAM.

Total Individuals

Program Genre Origin Rak Rat# Shriz
MISS VENEZUELA 2013 Event Venezuela 10.6 981.4 45.1
RAFAEL OROICO EL IDOLO Telenowvela Colombia 10.2 243.4 41.3
AMOR SINCERO Telenowvela Mexico 8.7 802.1 337
LA PATROMA Comedy Show Mexico 8.0 7367 34.4
MI3S VENEZUELA MUMDO 2013 Event Venezuela 76 7070 38.2
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EXHIBIDORES

Como todos los
afios, el catdlogo de
uno de los princi-
pales distribuidores
independientes de
América Latina, Te-
levisa International
(México) se renueva
para Natpe Miami,

) - donde destaca varios
Fernando Pérez Gavilan,

. . lanzamientos de te-
VP Televisa Internacional

lenovelas de distinto

tono, y donde prima la comedia.

Entrelos principalestitulos,aparecelanueva
La Virgen de la Calle (150x’60), que narra la
historia de una mujer que tras una confusién
enun hospital queda embarazada en un proceso
de inseminacion artificial y se vuelve noticia
al convertirse en la primer virgen en quedar
embarazada.

La distribuidora destaca también comedia

SONY SORPRENDE

SpLASH #1-8

Que Pobres tan Ricos (150x’60) es la historia
de dos familias que no tienen nada en comdn,
pero que estardn obligadas a convivir en la
misma casa. Por un lado Los Ruizpalacios,
millonarios que pierden su fortuna al ser
involucrados en un fraude, y por el otro Los
Menchaca, una cldsica familia de barrio que,
por circunstancias del pasado, no cuenta con
las escrituras de su terreno.

Otro titulo recomendado es Lo quela Vida me
robé (150x’60), una telenovela que sigue a una
joven hermosay un cabo de la Marina, quienes
sostienen un romance secreto; sin embargo su
amor se verd ensombrecido por la ambicién y
codicia de la madre de la joven, a quien no le
importara vender a su hija.

Ladistribuidora también presentalas teleno-
velas Quiero Amarte (150x’60), una historia de
amor entre dos jévenes que deberan enfrentar
muchos obstédculos para descubrir si su amor
es mas fuerte que el desafortunado pasado

La comedia Que Pobres tan Ricos

que sus padres vivieron al no poder vivir su
propia historia de amor, y Por siempre mi amor
(150x°60).

Otro punto fuerte de Televisa son los forma-
tos de La Competencia (Espana), como Angry
Words, Everybody and their brother (opcionado
en mds de 20 paises), y The Dating Office,
entre otros.

VERsAILLES #1184

Sony Pictures Television (USA) lanza en Natpe Miami dos produc-
ciones que sorprenden al mercado. Se trata de la serie Helix (13x°60),
descripto como un thriller intenso sobre un equipo de cientificos que
hacen un viaje de investigacién al Artico, donde podrén salvar a la hu-
manidad, o destruirla.

CONSTRUIR TV: TRANSFORMACION SOCIAL

Elotro granlanzamiento esla segunda entrega
de The Amazing Spider-Man 2, con la cldsica
historia de Peter Parker convertido en hombre
aranay con el objetivo de proteger alos neoyor-
quinos de los villanos que amenazan la ciudad.

Ralph Haiek, general manager at Construir TV, y
Alejandra Marano, directora ejecutiva

Con tres afios en el aire, Construir TV
(Argentina) se ha convertido en una sefial
alternativa de calidad con una programacion
dondelos trabajadores son los protagonistas.
Ralph Haiek, general manager, y Alejandra
Marano, directora ejecutiva, destaca: ‘Esta-
mos en proceso de cerrar la venta interna-

PRENSARIO INTERNACIONAL

cional de nuestras series y micro programas
a distribuidores y canales de televisién de
Europa del Este, Latinoamérica y Europa’.

‘Tenemos un alcance mayor a 2.5 millones
de hogares en Argentina, y la grilla estd com-
puesta por contenido adaptable a formatos
no lineales, divididos en micro-programas
y docu-series que cumplen con cuatro ejes:
industria, trabajadores, contenido social y
educacién’, afiade.

‘En 2013 lanzamos la primera edicién de
Construir Cine, el primer festival de cine
sobre el trabajo de Argentina, y nuestra
aplicacién para iPad en espafol y en ingles
disponible en Apple Store. Hemos generado
en las redes sociales una comunidad muy
activa con intereses comunes a nuestro canal
que nos brinda un excelente feedback sobre
lo que le interesa a nuestra audiencia a la

<60 >

Mecanismos Cotidianos

hora de programar y producir contenido

A Natpe trae tres nuevas series: Trabajos
con Historia, una serie sobre la historia de
algunos trabajos fundamentales, que han
ido cambiando en simultdneo al mundo que
los rodea; Trabajarte, un programa sobre el
trabajoyelarte;y Restauradores de la Historia.

‘Para 2014 estamos centrados principal-
mente en continuar con la venta de nuestros
contenidos en el extranjero, ladistribucién en
plataformas digitales a nivel global, reforzar
y ampliar nuestra presencia en las platafor-
mas digitales independientes de Argentina),
concluye Haiek.

artea

FONTAINEBLEAU RESORT, Miami Beach, Tresor Tower
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DETECTIVES, POLICIALES Y MISTERIOS

EN NBCUNIVERSAL

NBCUniversal
International Te-
levision Distri-
bution (USA) des-
taca en Natpe un
catdlogo de series
encabezado por
comedias y dra-

mas, e incluyendo

producciones de
Belinda Menéndez,

presidente suspenso, policia-

les y misterio.
Encabeza el listado de dramas Chicago PD
(13x’60), una serie que cuenta la historia del
Departamento de Policia de Chicago v la se-
paracién de dos grupos muy distinguidos: los
policias uniformados que patrullan las calles
de Chicago y se ocupan de los crimenes, y la
unidad de inteligencia, el equipo que combate

el crimen organizado, el trifico de drogas y

asesinatos de alto perfil.

Basada en la novela de Nick Hornby, About
aboy (13x’30) es una comedia que se centra en
unindividuo, cuyo principal objetivo enlavida
es evitar la responsabilidad hasta que se hace
amigo accidentalmente de dos de sus vecinos:
un nifio y su madre soltera.

Ademds, estan las comedias Growing Up
Fisher (13x°30), la historia de una familia que
deberealizar algunosajustes quellevan al padre
dela familia (un hombre ciego) a comenzar su
vida desde cero en un departamento de solteros
tras el divorcio, y Brooklyn Nine-Nine (22x’30).
Protagonizada por Andy Samberg, sigue a un
grupo de detectives en un recinto ubicado en
un barrio alejado de Nueva York.

Finalmente, presenta el drama Drdcula
(10x°60). Centrada en el siglo 19, el misterioso
Drécula llega a Inglaterra haciéndose pasar

por un empresario estadounidense que quiere

VERSAILLER TOwEeR #1775

Chicago PD

About a boy

acercar la ciencia moderna a la sociedad vic-
toriana. El joven estd especialmente interesado
en la nueva tecnologia de la electricidad que
promete iluminar la noche, pero tiene una
razén mds para llegar a la ciudad de Londres:
vengarse de aquellos que lo maldijeron con
siglos de inmortalidad.

ALL3MEDIA: SERIES Y

Liza Thompson, SVP de Ventas, y Facundo Bailez,
ejecutivo de ventas de formatos

Pocoapoco, All3Media Internacional (UK)
va consolidando su posicién como destaca-
do proveedor britdnico tanto de contenido
dramdtico como también de series factual
entertainmenty, sobre todo formatos de“cons-
tructed reality”, un género del que es creador,
que mezcla drama y realidad, y que apuesta a
expandir en Latinoamérica. En Miami estdn
Liza Thompson, SVP de Ventas, y Facundo
Bailez, ejecutivo de ventas de formatos.

Sedestacan las series Anzac Girls (6x’60),una
adaptacién dramética de un diario personal

PRENSARIO INTERNACIONAL

" CONSTRUCTED REALITIES"”

de enfermeras de Australia y Nueva Zelanda
que atendieron soldados durante la Primera
Guerra Mundial, y Lovechild (8x’60) que narra
la historia de varias madres solteras que viven
castigadas en un refugio.

According to Chrisley (10x’30) es un factual
entertainment show que muestra a la familia
de un empresario de bienes raices, su mujer y
sus cinco nifos que son una pintura perfecta
de las familias del sur de Estados Unidos que
tienen todo lo que el dinero puede comprar,
pero que tienen los problemas de cualquier
familia real. En esa linea, Great Interior Design

Challenge (12x’60) es una serie de competencia

According to Chrisley
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Anzac Girls, nuevo drama

que busca encontrar alos mejores diseiadores
britdnicos. Y Paul Hollywood’s Pies and Puds
(20x’45) muestra al panadero favorito del
Reino Unido, sus habilidades y tips de cocina.

Finalmente, el formato de “constructed
reality” que ha sido un suceso en Europa
Central y del Este: Families at the Crossroads
(+600 guiones), un reality show dramatizado
de la productora alemana lider Filmpool (que
pertenece a All3Media) donde la vida es mds
extrafa que la ficcién. Cada episodio se enfoca
en una historia que atrapa a la audiencia por
que estd contada en un formato de documental
a través de los ojos de una heroina femenina.

LIFE. IN FRONT OF THE TELEVISION.

"The ﬂ.}{_l.- Trl:'gf.ljjh Rencers Pall

all3mediainternational.com

WINNER!

BEST FACTUAL
ENTERTAINMENT
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C21FRAPAAWARDS 2013
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del mercado latino. ‘En Chile, donde se
espera que este 2014 se lance el reality
Fractured Families, My Name Is y Got
Talent se encuentran liderando el rating
dentro del prime time, mientras que en
PertyEcuador,lasegunda temporadade
Got Talent se ha convertido en uno de los
programas mds vistos del ano’, destacan.

Entre los acuerdos mds importantes
estan la venta a HBO Latin America de

Sheila Aguirre, SVP, ventas y desarrollo, Latinoamerica, Caribe y . X
US Hispano, FremantieMedia International, y Adrian Santucho, | Hit & Miss y I Am Bruce Lee, de otros

CEO FremantleMedia Mexico, US Hispano y Producciones

panregionales

Sheila Aguirre, SVP, ventas y desarrollo,
Latinoamérica, Caribe y US Hispano, Fre-
mantleMedia International, y Adridn San-
tucho, designado recientemente como CEO
de FremantleMedia Mexico, US Hispano
y Producciones panregionales, describen a
PrENsARIO: ‘En 2013 hemos aumentado con-
siderablemente nuestra presencia en América
Latina y el mercado US Hispano’

Con formatos de entretenimiento como
Got Talent, The X Factor y Family Feud, entre
otros, FMI ha logrado posicionarse dentro

Hit & Miss, licenciado a HBO
Latin America

dramas britdnicos a DirecTV y la venta

de contenido original a Turner y Mundo

Fox (Factor X y 100 Latinos Dijeron).
‘No se trata s6lo de vender series, es impor-
tante también saber a que plataforma se estd
vendiendo y asegurarse que sea la correcta,
resalta Aguirre. Otros acuerdos son la venta de
las series infantiles My Babysitter’s a Vampire
a Globo (Brasil), Tree Fu Tom (Discovery) y
Grojband a Cartoon Network.

‘Asistimos a Natpe para quelos participantes
puedan ver el crecimiento que ha tenido nuestro
catdlogo, presentando un listado de titulos en-
cabezado por dramas como Full Circle, Monday
Mornings y Wentworth y realities como Secret
Lives of Nashville Wives, remarcan.

‘En FremantleMedia siempre estamos
mirando hacia delante’, subrayan Aguirre y
Santuchoy agregan: ‘Estamos enfocdndonos
enterritorios como Colombia, Argentina, Chile
y Pert, donde se esta trabajando maés de cerca

| paralaproduccién de més contenido en espanol
I que se pueda vender en los territorios en los
| que no producimos directamente’.

“Tras los cambios de transicién que Fre-
mantleMedia Latin America, nuestro objetivo
principal para 2014 es dar a conocer nuestra
nuevaestructuray seguir creciendo con nuestro

HicH NOON LANZA DIVISION LATINA

High Noon Entertainment (USA) lanz6 en 2012 su divisién latina que

debuta en Natpe Miami, donde espera abrir una oficina en un futuro cer- el mes préximo.

cano. JimBerger, CEO, explica: ‘Hemos analizado la emergente poblacién
latina en Estados Unidos ylos mas de 50 millones actuales constituyen un
importante motivo para generar contenidos para esa audiencia.
‘Muchos de nuestros formatos pueden adaptarse al mercado hispano y
Latinoamérica, dice Berger y afiade: “Tenemos dos realities en produccién
para Tr3s (Viacom): Familia de Circo, un docureality emitido en 2013
que sigue a El Circo Hermanos Vdzquez, el cierco viajero mds grande de
Estados Unidos; y Divas del Aziicar, que muestra a una madre y su hija

PRENSARIO INTERNACIONAL
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celebridades; y tercero varios proyectos de
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Nuevos CEOs

FremantleMedia In-
ternational (UK) desig-
no de Jens Richter como
nuevo CEO de la compa-
fifa britdnica, en reem-
plazo de David Ellender.
Richter se desempenaba
como director general
de Red Arrow Interna-
tional, distribuidora del
grupo de medios aleman
ProSiebenSat Media AG.
El ejecutivo ser sumard a
la compania una vez que
finalice su contrato con
Red Arrow.

Por otra parte, tras la Jens Richter,

salida a fines de 2013 de FremantleMedia
International, y
X . Daniela Busoli,
managing director Fre- FremantleMedia
mantleMedia Produc- Brasil

tions para América Latina, la compania

Carlos Gonzéalez como

britdnica anuncié el nombramiento de
dos nuevos CEOs: Daniela Busoli en
FremantleMedia Brasil, y Adrian San-
tucho, de Producciones para México,
US Hispano y Panregionales. Ambos
directivos estardn a cargo del desarrollo
y la produccién de programacién para
las emisoras de sus territorios y reportan
directamente a Cecile Cout-Frotaz, CEO
de FremantleMedia.

brazo de produccién en México, donde atun
quedan desafios que estamos ansiosos por
enfrentar y superar), concluyen los ejecutivos.

en unnegocio gastronémicoy que estrenard

Finalmente, el ejecutivo completa:
‘Nuestro equipo latino estd preparando tres
proyectos: primero, un formato de transfor-
macién familiar; segundo, un docureality de

Jim Berger, CEO

musica, moda y belleza. También presen-
tamos una sitcom del Medio Oriente, una serie de un grupo musical de
Ohio y un game show y un formato de competencia en USA.

A

SAVING SANTA 3D

1 MINUSCULE
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A+E Net-
works (USA)
presenta su ca-
télogo de series
y documenta-
les para Natpe
dondesobresa-
len Don’t Trust
Andrew Mayne
(13x 30), que
sigue a un ilu-

Sean Cohan, EVP, International
de A+E

sionista en su
buisqueda de reinventar la venganza, y Your
Bleeped Up Brain (4x’60), una serie que revela
los secretos de la percepcién y las ilusiones que
pueden jugar con la mente.

En Barter Kings: The Game tres equipos
compiten entre si para intercambiar articulos
por otros de mayor valory Ride N’ Seek (6x°30)
sigue a Jaime Dempsey en su viaje a través de

ScorpPiON TV: DOCUMENTALES

El distribuidor britdnico Scorpion TV
llega Natpe Miami tras haber cerrado varios
acuerdos en América Latina. Juan Solera,
ventas para la regién, asiste con el objetivo
de incrementar las ventas.

Canal Once de México licenci6 el docu-
mental Attitude (20x°30), que refleja el hecho

la peninsula de Malaysia en su Harley y lleva a
los espectadores alas mejores pistas de motos.

Sean Cohan, EVP, International de A+E,
explica: ‘Hoy los personajes son lo mds im-
portante. Enla nueva era multipantalla, donde
hay gran cantidad de medios y dispositivos a
merced del pablico, se pierde un poco lanocién
tradicional de los canales de TV, incluso de los
programas por la gran oferta multivia que hay.
Lo mds fuerte que queda para identificar a la
audiencia, son los protagonistas. Presentamos
gente real en situaciones reales, pero con twists
que generan magnetismo.

Otro pilar esla produccién local: ‘Queremos
que todos nuestros canales en las distintas
regiones tengan nuestros formatos adaptados
localmente. Asi los grandes titulos tienen una
version internacional y también local. Busca-
mos crecer en scripted imponiendo también
un estilo propio. Para 2014, nuestro objetivo

BOOTH #331

de que el 10% de la poblacién mundial tiene
discapacidades fisicas: el documental viaja
por todo el mundo buscando esas historias
particulares. Y Fusion, nuevo canal del grupo
Univision Networks, adquiri6 World on a
String (’52) con cuatro jugadores de Yo-Yo
que van al campeonato mundial.

TV AsaAHI: DE JAPON A AMERICA LATINA

TV Asahi, broadcaster lider del competitivo
mercado japonés, atiende Natpe Miami por
primera vez con foco en expandir sus produc-
ciones, que lideran el prime time en la pantalla
local. La compania ha cerrado acuerdos prin-
cipalmente en Asia, y desde 2005 ha alcanzado
algunos territorios europeos con formatos de
entretenimiento, su core business (Ranking the
Stars y Fidelity Test, etc.).

‘Continuamos acelerando las ventas en todo
el mundo, a partir de desarrollar productos y
explorar modelos de negocio mds arriesgados
que nos permitan penetrar nuevos mercados)
explica Kay Miyamoto, del drea de desarrollo
de negocios internacionales, que estd a cargo
de Natpe Miami.

Recientemente, TV Asahiacord6 con Warner

PRENSARIO INTERNACIONAL

BrosInternational Production co-desarrollar
y coproducir contenidos para USA y América
Latina. ‘Se han producido distintos pilotos que
ahorase estan promoviendo en todo el mundo.
Sentimos que ha llegado el tiempo de ser més
activos en este continente’.

Los principales titulos para Natpe son el
game show Go Baby Go, la carrera debebés mas
divertida de la TV, Village Voices, un formato
de social reality donde una comunidad intenta
ayudarse a si misma a través del canto, y el quiz
show Blocks, que usa bloques y cajas.

Otros formatos son Beat The Champions
(deportes), Intimate Ties (relaciones), el talk
show Ranking The Stars (celebridades), y el
game show Noisy Neighbors, sobre escuchas
ilegales.Y finalmente las series animadas Shin-
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THE GAME SHOW
[

Barter Kings The Game

es seguir ampliando nuestro alcance a nivel
internacional y aumentar nuestras ventas de
peliculas en Europa y Asia y de formatos, que
son también una parte fundamental de nuestro
plan de expansién’ completa Cohan.

En contenido histérico, presenta Big History
(16x°30), una serie que busca derribar los
muros que separan la historia de la ciencia,
The Men Who Built America (8x°60),y Miracle
Rising: South Africa (‘120), un especial que
narra la transformacion politica de Sudafrica
anterior a las elecciones de 1994.Y los forma-
tos Hidden Cities: Extreme (14x’30) y Modern
Dads(9x°30), el especial Contacto Extraterrestre
(‘120), y el film Sworn to Silence (‘120).

= A

Juan Solera, de Scorpion TV (medio) con Mayolo Reyes,

director de Estrategia y desarrollo, Silvia Pérez, direc-
tora de programacion, y Enriqueta Cabrera, directora
general de Canal Once, en el tltimo MIPCOM

BootH #233

L i

“ il il"‘F*uE B

Beat The Champions
Chan, Ninja Hattoriy The Knights in the Arena.

‘A futuro, estamos empujando un catédlogo
de programa de variedades con contenidos que
pueden promoverse en todo el mundo. Europa
y USA contindan siendo nuestros principales
clientes, aunque el mercado de formatos mun-
dial ha mutado y las posibilidades de crecer en
otras latitudes son cada vez mejores, completa
Miyamoto.

GROVE
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Z0DIAK RIGHTS: DESDE Y HACIA AMERICA LATINA

ZodiakRights
(UK) asiste nue-
vamente a Natpe
Miami apostan-
doaincrementar
la penetracién
de sus titulos,
especialmente
formatos, en
América Latina.
Elliott Chalkley,
VP de Ventas de

Elliott Chalkley, VP of Sales

Zodiak Rights
(UK) explica a PrReENsARIO los proyectos y
alianzas para este afo.

‘Contamos con mucha variedad de conteni-
dos dentro de nuestro catédlogo dirigido a una
audienciajoven, con flexibilidad deadaptacién
en base a las necesidades de nuestros clientes.
Eso llevé a que en 2013 registrairamos un

ALFRED HABER, 42 ANOS Y MAS ALLA

‘;Porqué soy distribuidor en lugar de productor? Porque quiero per-
manecer en el negocio. Los productores asumen riesgos, dependen de los
éxitos de sus proyectos, los costos fijos son dificiles de controlar. Cuando
uno es un buen distribuidor, los buenos productores se le acercan y le
dan su material. Es un rol mds estable. En estos tiempos donde se genera
buen producto en cualquier pais del planeta es un mejor lugar para hacer

diferencia en el mercado’.

Alfred Haber, CEO de Alfred Haber Distribution (USA) lleva 42 afios
enelmercado internacional. Contintia: ‘Lo importante es encontrar nichos
donde uno se pueda especializar y ofrecer surtido de material. El foco en

crecimiento delaproducciéon de formatosnon-
scripted muy superior a la de afios anteriores),
explica Chalkley.

En cuanto a sus planes de expansion en la
region, el directivo sefiala que se continuara
buscando ‘fortalecer la produccion y el desar-
rollo de proyectos’ desde Miami para México
y otros territorios. ‘Formatos como Sing if You
Cany Killer Karaoke han sido muy bien recibi-
dos en paises de América Latina como Chile y
México (Karaoke...Canta y no te Rajes fue un
éxito en México, por ejemplo)

Manos al Fuego, uno de los nuevos formatos
que se presenta en esta edicion de Natpe Mi-
ami, es un programa que comenzo a gestarse
en América Latina (Chilevision), explica el
directivo y agrega: ‘Buscamos generar shows
que podamos desarrollar desde esta region,
que estd en plena expansiéon. Los formatos
aqui creados nos permiten seguir ampliando

FiLmax: MAs PuLseras Rosas EN 2014

Filmax International (Espafia) presenta
en Natpe su catdlogo de largometrajes, tanto
locales comointernacionales, y series,un género
en el cual la compania pondrd especial énfasis
durante este 2014.

Pulseras Rojas crece en América Latina

PRENSARIO INTERNACIONAL

Ladistribuidora destacalaserie Pulseras Rojas
(coproducida con TV3 de Catalufia), dela que
yase han confirmado versioneslocales en Italia
(RAI 1), Perd (América TV) y Chile (TVN);
también ha sido opcionada para suadaptacién
por ABC (USA), y estd en negociacién en Co-
lombia y México. La serie original se emitié
recientemente con gran éxito en Argentina
(Telefe) y estrené su segunda temporada a
través de TV3 con altos ratings.

En cuanto a films, las dos dltimas produc-
ciones son The Returned, que llegard a cines
estadounidenses en febrero, y Torment. En
2014, también estard Rec 4, el episodio final de
la franquicia de terror espafiola de mayor éxito
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musica, y en particular en brindar
especiales, lo he mantenido. Am-
plié el rango genérico y comencé
abrindar series como World Most
Amazing Videos, World Strongest
Animals, etc. Y di un salto grande
con los Emmy 'y Grammy Awards, y
Golden Globe, etc. Hicieron que mucha gente que no nos conocia nos
buscara y viera qué mds teniamos para ofrecerles. Hoy seguimos de
referentes en este segmento luego de muchos afios’.

nuestro catdlogo.

‘Nuestras filiales Zodiak Latino y Zodiak
Brasil son nuestros ojos y oidos y estan traba-
jando continuamente con nosotros parabuscar
oportunidades para las adaptaciones locales’.
Ademds de Manos al Fuego, la distribuidora
exhibe en Natpe dos nuevos formatos: el game
show conducido por Bam Margera (Jackass)
Bam’s Badass Game Show 'y Hardcore Pawn.

Manos al fuego, nuevo formato desarrollado en
Ameérica Latina

Alfred Haber, en su booth de Mipcom 2013

BootH: #225

en todo el mundo,
y las producciones
mds importantes del
cine espafiol, como
la pelicula de culto
de terror In Darkness
we Fall, la comedia
Barcelona Summer
Night, Alpha, Son

of Cain y Here’s the !Vf['in Diaz, VelﬂTaS
internacionales
Deal (Somos Gente

Honrada). Finalmente, la compania destaca
la aclamada pelicula venezolana Piedra, Papel
o Tijera, candidata a los Premios Oscar y de
gran éxito en cines locales.
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Natpe 2014 - MAAS COMPRADORES Y PRODUCTORES ASISTENTES

st il SBT, Brasil: Ledn Abravanel Jr., director de produccion,
Eron Reigota, jefe de produccion, Richard Vaun, asesor de
- la presidencia, y Murillo Fraga, director de programacion

P

Lider con historia
E:;ﬁiaader with history

o 2 'S
\ w

il: Mafran Dutra, presi it ' Globo TV, Brasil: Paulo Amauri Soares,  Band Brasil: Diego Guebel

Record, Brasil: Mafran Dutra, presidente del comité 3 : ! an g ,
Artistico, Rosana Acosta, pr(?gramming manager, Mendes, director de finan- nuevo director irector artstico, y Fernan-
Honorilton Gongalvez, CEO, e Hiran Silveira, director zas y estrategias co;poran— de programa-  do Sugueno, director de
\de adauisiciones y relaciones internacionales | vas, y Suzi Ubing, CFO cion de TV Globo  programacion

(Carolina Padula, RusselKline, Wilma Maciel, Klaudia Bermddez-
Key, Kattia Murgel y Alberto Niccoli Jr. (Sony Brasil) y Karen
Bigorra, todos de Sony Networks Latin America; Carola Arze y
Moira Handal, de Red Uno (Bolivia); Marcello Coltro, de Chello
Media Latin America, con Adam Rodriguez, Anna Wood y Cam
Gigandet de la serie dramatica Reckless de CBS

Alberto Vogelmann, program- — - JC Acosta, Tatiana Rodriguez y Migdalis Silva, de Viacom,
ming & operations de Disco- Cristina Palacio, con Fernando Semenzato, Jorge Stamadianos, y Gonzalo
very Latin America, con Dorys presidentedeShine  Fiure, de Fox International Channels Latin America; y Diego
Vogelmann, adquisiciones de  Hispanic & Latin  Syarez, Fox Studios

V-Me, USA America

Global programming executives: Hernan N

Lopez, president of Fox International Chan-
nels, with Steven Patshcheck, EVP Central,
Global Programming, and Angel Gomez,
Central Executive Director, Programming,
Universal Networks International

Wapa TV, Puerto Rico: Joe Adguisiciones de Universal  América TeVé/MundoFox: Rubén Torres Muiioz, ge-  Adriana Ibéfiez Pi-

Ramos, presidente, y \Jlmmy NetV\{OrkS |n.temati0nali Melisa rente de estacion Puerto Rico, Nelson Montes, senior zano, directora de
Arteaga, VP of programming Ramirez, Kristopher Lorenzo y director, creative services & oap, Andrea Gomez, programacién de
and promotion - Diana Puentes assistant to CEO, y Omar Romay, CEO ACV Network Mundo Fox )

Atresmedia Television, Espafia: Mercedes Gamero,
directorade programacidny ventas, LolaMolina, directora
de antena, Carlos Fernandez, director de Contenidos, y
Javier Iriarte Moreno, programming deputy manager

D

\

E "~ .1‘- b A - ; V
Elsa GarciaNufiez, Televisa Europe, with SIC Portugal: ]

Vanessa Tierno, head of acquisitions, Julia Pinheiro,
content director, Gabriela Sobral, head of production iy . A TVE, Espana: Juan Ignacio Jiménez, di-
andproject coordinator; and Luis Proenca, broadcast  JulianRodriguezMonteroyFelipe oo e adquisiciones; lgnacio Corrales,

and programming management director Ponton, adquisiciones de Telefoni- idente: Alej i
prog g g ca Digital (Espania/Latin America) %?esﬁsﬁ?g;e, Alejandro Flores, director de

Angel Lopez Armendariz and Ghis-
lain Barrois, director of acquisitions,
Mediaset Espaia (borders); and
Jesus Higuera, head of program
acquisitions, etb

Broadcasters Portugal: Helena Torres,
responsable de dramay cine, y HugoAn-
drade, director de programacion de RTP
(extremos), con Bruno de Lima Santos,
director de programacion, y Margarida
Pereira, head of acquisitions de TVI

Charlotte Toledano-Detaille, consul- \
tant acquisitions and international
development, and Alexandra Crucd, Anca Truta and Ruxan-
head of developmen’[, Newen Fran- dralon, from Mediapro/
ce (borders) with Xavier Aristimufio, GME Group, Romania
SVP, Telemundo International

Cindy Kerr, Pablo Zuccarino, y Joy
Ross, programacion de Turner/
Cartoon Network Latin America, con
Gillaume Soutter, jefe de ventas de
PGS Ypsilon (Francia)

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Rodrigo Fernéndez, gerente de programacian, Pedro James McNamara, chairman de Pana-

Lascugrain, director d% adquisicignegs, Guillermo max Films, con Televisa Networks: Bruce México: Carolina Rojas, ad-

Bouchot, adquisiciones de enlatado, Tatiana Gallegos, CauardoNavay  Boren, VP, Analidia Montoya, gerente de  quisiciones de Cadenatres, , )

gerente de programacion, y Mario San Roman. direc- Mata, gerente adquisiciones, Fernando Muiiz, director y Alejandro Vasquez Vela, Televisa Formatos: José

for : Ri i de programacion  general, y Karina Montoya, ejecutivade ~ director de programacién  Luis Romero y Eduardo
general de TV Azteca con Henri Ringel de Disney 0255 raico o : A Clomesha

Media Distribution Latin America adquisiciones de MV/

Rossy Palmer y Marcos Medina de Telemicro-
Canal 5 de Repblica Dominicana, con TV 6 de
Trinidad y Tobago: Rhonda Ottley, station manager,
Resha Persad Ramoudit, programming

GuateVision, Guatemala: Karina Antena Latina, Republi-

I\R/Iontgyaégerenge de n&ercadeo, ca Dominicana: Carlos Miguel Dauhajre, gerente
icardo Garcia Santander, gerente Rodriguez, asesor de e . deprogramacion de Gru-

de produccion, y Jaime Torres, dramaticos, y Israel Gémez, Sggf? ?\l?c%tl)gg Illchdl?%rﬂéglcana. po Corripio de Republica

gerente general director de programacion Dominicana

Ly

TVN Media, Panama: Alexandra Ci- Centroamérica: Rafael Villeda, Televicentro (Hondu- AS Media, que maneja Canal 9 de CostaRicay
Canal 11 Sitel, Honduras: Ga- niglio, directora de contenidos, Luis ras); Juan Carlos Esersky y Salvador Gadala, Tele- Canal 12 deEl Salvador: Oliver Baume, director
brielaRodriguez, manager,y Erika Mouynes, gerente general, y Kristina corporacion Salvadorenia (El Salvador); Jorge Garro, general, Ruby Silva, gerente general, Oscar
Seevers, programming manager Cruz, ejecutiva de adquisiciones Zaida Giménez y Luis Castro, Teletica (Costa Rica)

SuperPanaméen Lionsgate: Marcela Gonzalez - L
(Albavision); Magal Urrutia (Vedcom): Kareén ~ Grupo Albavision, adquisicio-
de Farias (Okm): Rafael Newball (NexTv), ~ nes: Analida Lopez, Ignacio
Analida Lépez (Albavision), Jorge Tzortatos y ~ Baera, y Marcela Gonzalez
Giselle Gonzalez (Medcom); Maria Elena Paniza

(Okm); y Alma Orillar (NexTV)

HBO Latin America en adquisiciones, programacion y . = P = [
Programacién y adquisiciones,  produccidn original: Gustavo Grossmann, Eva Villareal, Py el = '.|||'III i |-||:
Discovery Networks Latin America:  Luis Peraza, Alexander Salas, Jesus Pérez, Hugo Tapia, - e Ly e -.'r“:'q il
Angela Recio Sondon, Claudia ~ Marfa Angela de JesUs, Margarita Gonzalez Guardia, ' 1 vr bl
Changui y Hortensia Quadreny y Daniel Alvarez e o R > e

ABS-CBN, The Philippines: Rachel

Alicia Dayan, TBS; Mariano César, i.Sat;

Simon, head of acquisitions, Maria
Cecilia Imperial, head of program
acquisitions, and Leng Raymundo,
VP for acquisitions, international
distribution and DTT

PRENSARIO INTERNACIONAL

GMA, The Philippines: Roxanne Sergio Pizzolante, E! Networks; Carole Bardasano, Viacom;  Analia PolleroyBérbara Limoncelli, adqui-
Barcelona, VP; Maria Concepcion Vicky Zambrano, Boomerang; Federico Cuervo y Fernando  siciones, todos de Turner Latin America:
Agnes, program manager; and Gaston, Viacom; Angel Zambrano, Tumer Latin America;  AlexandraBarrera,Warner Channel; Eliane
Jose Maria Abacan, VP, Program Marisol Amaya, Viacom; Andrea Cuartas, Boomerang; Y  Pereira, Turner Latin America; y Monica

Acquisitions Francisco Morales, Turner

Sufar, Turner International




The DTT channel INCAA TV, Ar-
gentina: Eduardo Raspo, director,
and Natalia Honikman, production
coordinator

T
Bl

o

Walter Sequeira, | = v Telefe, Argentina: Tomés Yankelevich, director de contenidos globales, Dario Turo- Maria Iregui, program plan-

L

gerente de adqui- ; c L velzky, gerente de programacion, Bernardette Delmas, gerente de adquisiciones y ning, y Diana Arango, Senior

A%

siciones de Artear Mercedes Reincke, 1+D

\\

Telemundo adquisiciones:

Scheduling Analyst

na

Chilevision, Chile: Jaime de Aguirre,
executive director; Pablo Morales, pro-

UCTV, Chile: Rafael Echeverria

gramming & production director; Juan  cpje: Maria Eugenia Rencoret, directora Mega Chie: Paulina Jalaft Gonzlez, gerente de administracin VTR Chile: Francisco Guijn,
Pablo Gonzalez, executive producer — el érea de dramaticos de TVN; Patricio adquisiciones, y Jaime Gu- y Finanzas, Enrique Aimone, director gerente de programacion, y

entertainment; and Mariade losAngeles Heméndez, director ejecutivo de Mega;
Ortiz, head of acquisitions Marcelo Bravo yJuan Ignacio Vicente

ATB Bolivia: Marcelo Hurtado, .
presid%;]vtlg de?m(ﬁr‘;ctgrij Oy Uruguay: Luis Castro, Canal 10; Eduardo

Jaime Uturri Saimén. director  Radio, Teledoce; Cecilia Presto, Canal 10; y
nacional de contenidos Eugenio Restano, Teledoce

Ilet, productor de proyectos

gjecutivo, y Carlos Poirrier, gerente de Ana Maria NUfiez, subgeren-
contenidos y programacion te de programacion

i

Moviecity y TVN Chile: Ernesto Mufioz, director
Monte Carlo-Canal 4 Uruguay: Hugo de adquisiciones, Moviecity; Ernesto Lombardi,
Romay hijo y padre, con Carlos Novaro,  gerente internacional, TVN; Edgar Spielmann, CEO
gerente de programacion Moviecity; Enzo Yacometti, director de gestion TVN;
y Richard Rohrbach, VP de Contenido

Disney: Fernando Lagier, VP de adquisicio- ~ Sony-Crackle: José Rivera-  Amazon: Chris Bird, director of content strategy, Love-

S nes, Cecilia Mendoca, general manager,  Font, VP y gerente general,  film.com (Amazon UK); Jason Ropell, VP acquisitions,
‘4= Disney Channels Latin America, y Jorge  digital NetworksLatinAmerica ~ Amazon (US); Martin Backlund, content acquisition
Edelstein, director and content develo- & Brasil, y Eduardo Arias, manager, Lovefilm.com (Amazon UK); and Christoph
pment de Disney Channel y Disney XD director de programacion Schneider, managing director Lovefilm.com (Amazon

.i'

Unitel de Bolivia: Ernesto Monasterio, director ejecutivo, y su [
hijo Sebastién; Ernesto Lombardi, gerente de negocios in-
ternacionales de TVN Chile; Alberto Wichtendahl, gerente de
programacion, Alberto Marangan, director de produccion y
programacion y Ernesto Monasterio Paz, director comercial,

con Lina Waked, ventas de RCN Colombia (debajo)

Pablo Corona y Collin Morawsky, Adquisiciones de Totalmovie, México:
Netflix, con Nelson Sato de Sato Co., Manica Gonzalez-Piritz, Karl Noriega,
agregador de Netflix en Brasil Tai Santos

Germany)

DLA: Javiera Balmaceda, directora de progra- o : :
macion, Alessandra Castanho, adquisiciones, ~ New Media, México: Luis Alberto San Martin,
Pablo lacoviello, director de adquisiciones,  LUis San Martin, Paola San Martin y Luis Gadea,
Antonio Barreto, CEO, y Jennifer Barany, de MUltImUSI(; MEéxico, con Benito Villareal y
adquisiciones Rosinda Garcia, de Tycoon Entertainment

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Caracol: Juan Succar, VP mercadeo; Angélica Guerra, _, o

directora de produccion de Sony Latin America; Ale-  Golombia: Ricardo Cruz, adquisiciones, ) )

jandro del Toro, director de co producciones; Estefania  Gabriel Reyes, presidente, Sara Gutiérrez, Stephanie Scotto, directora de Adquicisiones de City TV de Colombia:
Arteaga, ventas internacionales; Gonzalo Cordoba,  directora de programacion, todos de desarrollo, y Carolina Angarita, Lorencita Santamaria, Juan Manuel
presidente; Dago Garcia, VP de produccionycontenido;  RCN, con Luis Stipanovic, presidente de  Presidente, ambas de e-Nowa, Castafieda, Jon James Orozco y Olga
Camilo Acufia, gerente de programacion Provideo del Grupo RCN Colombia Navarro )

AND MORE

Venezuela: Osmar Boll’va

\ ; - del nuevo canal infantil
= = I - [ i L i Yuppi TV; y Juan José
Y bt " g 4 eds Acosta, de TV Isla

.b-'r e o

-
§ - : . | o9 - .

Z : | I 3 k\_.. v

= ) Venevision, Venezuela: José Loreto Arismendi, Héctor Bermudez, CEO, y Gabriela
Mauricio Navas, VP contenidos, director de Planificacion y Operaciones de La Tele, Venezuela: Fer- Agudo, head of acquisitions de Sun
y Samuel Duque (h.) director Programacion, Manuel Fraiz Grijalba, EVP, So-  nando Fraiz, CEO, con Ger- ~ Channel (Venezuela) con Patricia
de operaciones, ambos de ledad Leiva, gerente de adquisiciones, y Carlos ~ man Pérez Nahim, gerente ~ Jasin, directora de ventas internacio-

\ ForTelecolombia Novaro, CFO general nales de Fly Distribution (USA) A h i g cou ntr‘y
f i - - -

Angel Eye, Venezuela: Ro- - u : . = with bi gl d eas
berto Corrente y Leyla y - . = ; r ¢ . ’

Formoso _ ' rF.y. .. . R : big talent and
-- o | a big heart.

o

Mirentxu Guerrero, gerente de pro- Susana Umbert, gerente de produccion, Cecilia o » Panamericana de TV, Perd:
gramacion, y Leonardo Bigott, director Gomez de la Torre, gerente de programacion, Adqylsm[ones América TV, Carlos Espinoza Bravo,
general, ambos de Televen Venezuela, Andrés Badra, gerente general, y Jests Zamora,  Peru: Guillermo Camacho gerente de programacion, y
con Gamila Wilches, produccion de Sony  presidente del directoriode FrecuenciaLatina (Perc) Y Eric Jirgensen, gerente Federico Anchorena Vasquez,
América Latina conLiev Schreiber de la serie de CBS Ray Donovan ~ general gerente general

Ecuavisa, Ecuador, a pleno: Andrés Manrique,
marketing; Karina Medina, gerente de
programacion; Xavier Alvarado, titular; Ricardo
Vazquez, gerente general; Xavier Alvarado
(hijo), presidente

Canada
! partners well
R [ ] -
) Teleamazonas, Ecuador: Sebastian  Gama TV, Ecuador: llan Goldstein Abramowicz, w It h Latl n

TC Television, Ecuador: Blanca Ugarte,  del Corral, gerente general, Eulalia  director de marketing, Claudio Moya, director

gerente de programacion, Carlos Eugurien, ejecutiva de adquisiciones,  comercial, Iti Vera, gerente de programacion, n mer i ca

Cogllo, gerente general, y Grecia y Margarita Davalos, VP Internacio-  Fernando Proafio, gerente general, y Patricio "

Salguero, ejecutiva de programacion nal de Programacion y Ventas Salas, asesor

Presented by

Oromar Ganal 8 de Ecuador: RTU Ecuador. ahora canal s
Ricardo Herrera, director gene- g entretenimiento: José o Marcel Rivas, presidente ejecu- | jssette Osorio de Caracol con Canela TV de EYE Cana CMPA =7 -
ral, y Martin Herrera, director e Ajarcgny CésarAlarcon. pro- ReTrVeEn‘tgcufﬁjeO&E"Wﬁ%ﬁ?ﬁ?ﬁﬁ tivo de Canal Uno Ecuador, con  Ecuador: Nicolds Vega, gerente general, y CANADA IEHLHE Fﬂ , %r: wal Fund:z:":::df::dn‘u Canada s s : -
programacion gramacion y adauisiciones g g Y 20, Metro TV de Colombia: Carolina  David Yunda, programacion gy et 12 AL ACTRA Canadi

director de programacion y produccion y Salim Antonio Sefair
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BANIJAY: ENTRETENIMIENTO Y SCRIPTED REALITIES

CONTENIDOS SIN FRONTERAS

NATPE 2014 - 27 al 29 de Enero
Fontainebleau Resort
Suite 23411 Piso 34, Tresor Tower

Banijay In-
ternational
(UK) asiste a
Natpe Miami
una vez mds
con el objetivo
de fortalecer su
presencia en

AméricaLatina.

Sebastlan Burkhardt, Head of

‘Estamos muy
Sales, Banijay International

contentos con

los pasos que hemos dado aqui, aunque este es
unaregién muy dindmicay en plena evoluciény,
porello,continuarasiendo unimportantefocoen
2014 explicaSebastian Burkhardt, Head of Sales.

‘En los dltimos 12 meses lanzamos un gran
numero de formatos en América Latina, como
Stars in Danger: The High Dive con Chilevision.
Se licencid en total en 12 territorios en el mundo,
y anunciaremos en breve mas territorios en la
region. Durante MIPCOM, América TV de Perti
adquirié Mentor) anade el ejecutivo.

Entre los principales productos para Natpe

CONTENT TELEVISION: TRES DRAMAS

Content Television (UK) es otro proveedor britdnico con mucho
potencial de expansion en América Latina. Para Natpe, destaca tres dra-
mas: 19-2 (10x’60), sobre una patrulla de oficiales que deben dejar sus
diferencias para combatir el crimen; Seragoon Road (10x’60), producida
en Singapur y que arriba a América Latina; y la segunda temporada de

Line of Duty Season 2, sobre corrupcion.

FLy CONTENT: GRAN LANZAMIENTO EN NATPE

2014 nos recibi6 con varias novedades, que
incluyen elanunciode ABCen USA, que produ-
cird el piloto de uno de nuestros formatos
principales, Mi problema con las
Mugjeres (adaptado en Argentina,
Israel, Greciay en produccién en
Chile), la incorporacién de nue-

vos programas y renovadas alianzas
con productores, y la creacién de una nueva
compaiiia, Fly Content, a través de la cual se
canalizardn nuevos proyectos y desarrollos de
negocios, explican Miki Ivcher y Patricia Jasin.
Entre las més recientes incorporaciones al
catdlogo, estan el ciclo de unitarios Confesiones
(FrecuenciaLatina,Pert),el dramapolicial Bim
Bam Bum (Invercine y TVN, Chile); Apasiona-

PRENSARIO INTERNACIONAL

estd Mundos Opuestos de Canal 13 (Chile) y que
Banijay tiene endistribuciénentodoelmundo.Es
unreality dondelos participantes estdn divididos
en dos equipos: uno viviendo en el drido mundo
del pasado, y otros en el lujoso mundo del futuro.
‘Se vendi6 en Colombia y México y este mes se
lanzaen USA (SyFy) y Canaddy varios territorios
de Europa, sefiala Burkhardt.

Beat Your Hostes otro gran titulo. Selicencié en
mdsde 10 paises,incluyendo UK, Australiay Fran-
cia. Es un formato de entretenimiento donde los
participantesdebenvenceral anfitrién. Elscripted
reality The Day My Life Changed es un suceso en
Francia, donde se cuentan historias verdaderas
de personas comunes, cuya vida cambia de un
momento a otro. Stars in Danger: The High Dive
esunsucesoen ProSieben (Alemania) desde 2004:
es un show donde las celebridades compiten en
saltos ornamentales que se havendidoa 14 paises.

‘El mercado de formatos de América Latina ha
tenido un crecimiento asombroso en los tltimos
24 meses. Entretenimiento y reality shows, con
un buen espectdculo detrds, funcionan muy bien

famoso de Gran Bretafia, sucedido en 1963.

dos, Copa Hotely Cienciaen Casa (Prodigo Films,
Brasil); Santos y Pecadores (OnTV, Argentina),
el formato Cadena de Favores (Win
TV, Argentina) y la pelicula
mds taquillera de la historia
de la industria de la television
peruana Asu Mare.
‘En Miami estamos presentan-
do dos nuevos desarrollos originales, uno
de ficcién y otro de entretenimiento los cuales
estdn parcialmente financiados y a los que
buscamos sumar socios, afiaden las ejecutivas.
‘En relacién al drea de produccién, hemos
avanzado con la el nuevo desarrollo de Fly
Content en los dos polos en los que estamos
trabajando: en Perd, donde materializamos

<80 >

También trae el documental Aluna (’90)
acerca del mensaje del grupo étnico colom-
biano Kogi sobre el futuro del planeta, y la
miniserie The Great Train Robbery (2x’90)
que narra la historia del robo del tren mas

Grandes expectativas por Beat Your
Host para América Latina

en la region y este es el tipo de contenido que
seguiremos empujando;, comenta el ejecutivo.
Y completa: ‘En particular, creemos fuerte-
mente en Beat Your Host, que tiene todos los
ingredientes para convertirse en un suceso. Con
adaptaciones en todo el mundo y buenos niveles
de audiencia, se convierte en un formato que
sera muy demandado. También trabajamos en la
posibilidad de armar un hub de produccién en
América Latina, donde se produzca una versién
que pueda emitirse de manera panregional, so-
bre todo para los paises y canales con menores

presupuestos.

Tresor Tower #3015

Serangoon 0ad: de Asia
a Latinoamérica

TRESOR ToweR #3112

Bim Bam Bum, drama pasional producido

por Invercine y TVN Chile
alianzas locales y estamos en proceso de adqui-
rir instalaciones propias lo que nos permitird
ofrecer servicios a gran escala, y en Venezuela,
donde firmamos una alianza con Endemol
Latinoamérica para producir sus formatos en
losestudios de nuestro sociolocal,la productora
Laura Visconti, primordialmente orientados al
mercado panregional, completan.
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CBSSI: #1 EN DRAMAS

CBS Studios
International
(USA) es sin du-
das el referente
ndmero uno en
seriesdramdticas
para los canales
abiertosysefales
deTVpagaenLa-

Armando Nufiez, presidente y tinoamérica. No
CEQ de CBS Global

Distribution Group

hay otro estudio
de Hollywood
con tantostitulos
en emision, entre los que sin dudas se destacan
las sucesivas temporadas de las franquicias
NCIS y CSI a las que le siguen titulos como
Under the Dome, uno de los productos mds
destacados de 2013.

Basada en ellibro de Stephen King y produ-
cidapor Steven Spielberg, Under the Dome, que
cuenta la historia de un pueblo ficticio aislado
del resto del mundo por un domo invisible,

ha sido la serie mds exitosa en Estados Unidos
—14.85 millones de televidentes, segtin Niel-
sen—, donde tendrd segunda temporada este
afno. En América Latina se emiti6é por TNT.
Protagonizada por Halle Berry, Extant
(13x’60) es el nuevo thriller futurista que siguea
una astronauta y su regreso a casa tras un largo
viaje. Penny Dreadful (8x’60) junta a famosos
personajes literarios como el Dr. Frankenstein,
Dorian Gray y Dracula en una misma serie
de terror para adultos. En The Millers, Will

Reckless

DW: MULTIPLATAFORMA Y GLOCAL

Mercado a mercado, Deutsche Welle (Alemania) evoluciona como un
distribuidor mds relevante en el mercado internacional. ‘Somos un broad-
caster publico, pero generamos contenido muy interesante para canales
privados;, seniala Petra Schneider, directora de distribucién internacional,
quienasistea Natpejuntoa Andrea Hugemann, ventas para América Latina.

Continda: ‘Tenemosun nuevo CEO, Peter Limbourg, que estdaportando
su gran experiencia en la industria. El objetivo es producir contenido mds
“amigable’, a la vez que debemos refinar las estrategias de comunicacién
para obtener mejores resultados. Producir contenido no s6lo para TV, sino

BETA: SERIES & TV MOVIES

La distribuidora Beta Films (Alemania)
llegaaNatpe con un catdlogo de series donde se
destaca uno de sus mas recienteslanzamientos
Cedar Cove (TV Movie + 12x’60) con Andie

MacDowell quein-
terpretaaunajueza
deun pequeiio pue-
blo que debe lidiar
entresutrabajoysu
familia.

En la segun-
da temporada de
Cracked (8x°60),
serie protagoniza-
da David Sutcliffe

Cedar Cove (Gilmore Girls) y

PRENSARIO INTERNACIONAL

Brooke Nevin (Chicago Fire), un detective
que se vio envuelto en dos tiroteos fatales
debe aceptar la incorporacién de un nuevo
compaiero luego de que las pericias psico-
l6gicas no le dieran resultados claros. La 14°
temporada de Rex, a Cop’s Best Friend (12x’60)
trae nuevos casos de la mano de un nuevo
inspector que ayudard al perro Rex a resolver
casos en los cuales su inteligencia e instinto
serdn fundamentales.

Otro delostitulos que resaltala distribuido-
ra paralos compradores de América Latina es
Spooksville (26x’60),1a historia de un pequefio
pueblo de las afueras que parece ser un iman
para los sucesos supernaturales y la llegada
de un joven que revolucionara la vida de sus

<82>
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Under the Dome, lo més visto de 2013

Arnett interpreta a un reportero local recién
divorciado que debe lidiar con los problemas
maritales de sus padres.

Reign (22x°60) cuenta la historia de Mary
Stuart, quien desde su nacimiento fue nom-
brada futura reina de Escociay alos 16 afios ya
ocupaba un cargo mondrquico enfrentandono
s6lolos problemas de unanacién, sinoademds
los que conllevan la adolescencia.

Finalmente, la compania presenta Reckless
(13x’60),la historia de dosabogados que deben
ocultar su intensa atraccién mutuay enfrentar
oscurossecretos,y Star-Crossed (13x’60),donde
dosadolescentes de distintos planetas viven una
historia de amor semejante a Romeo y Julieta
donde deberdn sortear varios obstaculos para
poder estar juntos.

también para otras plataformas, estd

entre nuestras prioridades’.
‘Planeamos enriquecer nuestro

acercamiento local: pensar global-

mente, actuar localmente. Desde Asia internacional y Andrea Hugemann,

a América Latina, llevamos muchos Ventas para América Latina

afios interactuando con los players

locales y queremos seguir creciendo en ese sentido, ya sea con formatos o

coproducciones, completa.

Petra Schneider, directora de distribucion

habitantes.

Ambientado enla
revoltosa Europa de
1914, el film Sarajevo
relata la muerte del
archiduque Franz
Ferdinand y su es-
posa Sophie, quienes
fueron asesinados | Latinoamérica
en medio de una
caravana por los nacionalistas Princip y Cabri-
novic siguiendo 6rdenes del gobierno serbio.
Finalmente, el film The Good Witch’s Destiny,
Mickey Matson and the Copperhead Treasure,
Famous Five 2 y la serie The Adventures of
Young Marco Polo (26x°60)

FOX life

La vida
que te
rusta.

Sabamos que [a unica manard do hacor checal hlesiho nogocio & con calictad 'y creatividad
Por #so, producimos y ponemos al aire todos log dias 1as meajores historias gue todos guigran
disfrutar, Asl not conectamos con millonos de pertonas an todo ol mbndo o travds da ln
emocian, gengrands con cada una de ellas un vinculo indestruchibla gue no diga dir crecor. No
manamos telavidentes, tanamos FANATICOS. FANS que aman nusstran marcas y las hacan parta
da $u vida. FANS gua nunca nos abandonan, FANS DE La TV PAGA

FOX&smmeis™

LATIN AMERICA

ARGENTINA: (S4T 410X 00 f CENTROAMERICA: (502 2247 2700 f CHILE! (562 780 6600/ COLOMABLA: (5T 610 7044 f MEXICO: (52859138 6808
J PERLU: (511) 474 3355 f VENEZUELA; (58212) B20 3200 / www.toxinternationalchannels.com
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LIONSGATE: ALIANZAS LATINAS QUE

Con renom-
brados y exito-
sos productos,
en los ultimos

* anos Lionsgate
A d (USA) se ha con-
\ vertido enun po-
[ tente productor
| y distribuidor de

Peter lacono, managing series dramati-
director cas no sélo para

networks y canales de TV pago americanos,
sino también para new media, como el caso
de Orange is the New Black.

Para Natpe Miami destaca cuatro produc-
ciones high end, comenzando con la miniserie
Houdini (4x’60) que siguelavida delilusionista,
desde su infancia pobre hasta que por su fama
mundial conoce a los principales personajes

SIERRA ENGINE, ADELANTE

de su época (Roosevelt, el zar Ruso Nicolas El
Grande, etc.). Este drama es una crénica de
la vida del hombre que desafié a la muerte,
interpretado por Adrien Brody (E! Pianista).

Tequila Sisters es un docudrama sobre una
rica familia México-Americana de Laguna
Beach, California. El padre, despdtico, tiene
cuatro hijas que deben lidiar con su mandato

Producida por South Shore, Chasing Life esta
basada en el formato de Televisa

LO FORTALECEN

tradicional, mientras debe sobrellevar una
crisisecondmica que no traerd buenas noticias
a la familia.

Chasing Life (13x’60) esla primera serie pro-
ducidapor South Shore,unjoint venture entre
Lionsgate y Televisa (México). Es un drama
basado en el formato del gigante mexicano
que narrala vida de una aspirante a periodista
que trata de impresionar a su jefe de redaccién
de un diario de Boston, mientras lidia con su
madre viuda, su hermana rebelde y su abuela.

La nueva comedia del estudio Saint George
(°30) Saint Georgelo tiene al comediante mexi-
cano George Lopez como protagonista de esta
sitcom desde su serie George Lopez en ABC. Es
una serie “multi-cdmara” sobre la cadtica vida
de un recientemente divorciado clase media
México-Americano que se convierte en un
exitoso empresario.

Tresor Tower #1514

Sierra Engine, la empresa que lidera Chris Philip, sigue creciendo con
su esquema de negocio ‘Straight-to-Series™: generar series prime time para
las networks americanas, pero sin depender de la financiacién de ellas y
reteniendo los derechos internacionales de distribucién. Con apenas dos
afios en el mercado, ya cuenta con cuatro series en el prime time americano,

de los estudios para generar sus productos.
Nosotroslesbrindamos series de primeralinea
conlagran cuestién delafinanciaciénresuelta,
entonces esto facilita mucho que lleguen a la
pantalla y a nosotros su venta internacional.

mientras crece en su expansion internacional.

Sefiala Philip: ‘El gran problema de los productores independientes en
los ultimos tiempos es que dependen de la seleccién ylos procesos internos

SNAP/MIARVISTA: NUEVAS COPRODUCCIONES

Ariel Tobi, presidente
de SnapTV (Argentina),
explica: ‘Laempresaseen-

= cuentraen plena etapa de
A% crecimiento y expansién
r y por eso en 2013 nos de-
dicamos a ordenar varios

&~
. -
h
':\_ aspectos internos como
. paraquelaempresatenga

Ariel Tobi, presidente una mejor plataforma de
crecimiento’.

La compaiiia, que mantiene un acuerdo con
MarvistaEntertainment—uno delos produc-
tores mas grande de Estados Unidos—anunci6
que en 2014 comenzard varios proyectos de
coproducciones de TV movies/series en inglés
para América Latina.

‘Marvista tiene una amplia experiencia y
queremos traerla a Latinoamérica. Los polos

PRENSARIO INTERNACIONAL

Chris Philip, en su stand de

Como hoy se necesita del mercado mundial Mipcom con Black Box, que se

de produccién serdn, en un principio, Brasil y

Colombia. Este proyecto también alinea las uni-
dades de negocio de produccién y distribucién
de Snap ya queestas peliculas coproducidas con
Marvista y canales Latinoamericanos, seran
distribuidas por nosotros en Ameérica Latina,
y por Marvista en mundo.

Prosigue: ‘Seguimos produciendo Tabi
Latinoamerica para Nat Geo (quinto ano).
Por otro lado, las producciones de History se
estan superando todos los afos. El préximo
especial esta grabado 100% en 4K y con un
60% de ficcién, siguiendo asi una tendencia
mundial en el tipo de relatos y realizacién que
hoy necesitan los documentales con el fin de
entretener ante todo’.

En el drea de distribucién, se ha enfocado
en titulos animados. ‘Entre los lanzamientos
de Marvista, sus producciones originales a
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para que un producto sea rentable, tomamos e

1 emitird en ABC (USA)

negocio en su conjunto desde el arranque, para hacer diferencia.
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Tabd, en su quinta edicion

Disney y Nick US y las adquisiciones directas
que hemos hecho enlos tltimos afios, tenemos
un catdlogo muy fuerte que nos permitird entrar
en esos mercados que hoy estamos ausentes),
concluye Tobi.

Del catélogo de Marvista, se destacan los
largometrajes de ’90: los titulos familiares
Monkey in the Middle y 1 Chance 2 Dance, el
thriller Final Recourse,los dramas Escapey 1000
to 1ylaserie de accion Dark Rising: Warrior of
Worlds (5x°60 o0 2x°90).

HALLE

BERRY



EXHIBIDORES

2013 nos dejo
resultados muy
satisfactorios, ya
que logramos
mantener el li-
derazgo tanto en
las ventas como
en la exhibicién
del contenido.

Esperanza Garay, SVP de Lanzamos La
Ventas y Adquisiciones

para América Latina Patrona y El Se-

fior de los Cielos
(en coproduccién con Caracol TV, Colom-
bia). El primer producto fue éxito en USA
y América Latina, donde se comercializ6 en
tiempo record a través de toda la regiéon y
donde lleg6 a posicionarse como ndmero

uno en su franja en multiples ciudades’.

Esperanza Garay, SVP de Ventas y Adqui-
siciones para América Latina de Telemundo
Internacional, describe y anade a PRENsA-
r1o: ‘Continuamos con la distribucién de
los productos de SBS Corea como Travesuras
de Amor y Eres mi Estrella. Nuestros clientes
siempre han sido muy fieles y han logrado con
nuestros contenidos un estilo de programacion,
posicionado de historias dramadticas de 35

s
TELEMUNDO: HISTORIAS CORTAS
SOBRE PERSONAJES REALES

episodios que han funcionado muy bien. De
TVN Chile, tenemos Pobre Rico, que mezcla
drama y comedia por igual’.

‘Hemoslogrado ventas con Pasién Prohibida,
Santa Diabla, Dama y Obrero (de TVN) y Ma-
rido en Alquiler (en coproduccién con Globo).
El catdlogo de entretenimiento de Reset TV
(Espana), de quienes lanzamos este Natpe el
formato Locos por el Baile’

En Miami, la distribuidora lanza sus nuevas
telenovelas La Impostora, con un casting de
primer nivel; Camelia la Tejana (Argos para
Telemundo), que mezcla accidn, pasién y rea-

lismo;la comedia romantica co-producida por

Camelia La Tejana, de Argos, y Nora, de Televen y
Cadenatres

BUENOS AIRES: DISTRITO AUDIOVISUAL

SIGUE CRECIENDO

Creado en septiembre de 2011, el Distrito
Audiovisual Argentino enlaciudad de Buenos
Aires concentra actualmente 131 empresas de
laindustriadesarrollandoiniciativas que sirvan
parapromoverlas, potenciarlasy generaratravés
de ellas también beneficios para los habitantes
de las zonas en la que el distrito se asienta.

Marisa Bircher, directora general de
Industrias Creativas, destaca: ‘A lo largo de
2013, 2.300 profesionales cursaron alguna
de las capacitaciones que se ofrecieron desde
el programa, y realizamos actividades como

el primer Encuentro de Negocios de TV, que

PRENSARIO INTERNACIONAL

La Impostora, nuevo lanzamiento en Natpe

Televen (Venezuela) y Cadenatres (México)
Nora, sobre una mujer con una personalidad
tenaz; y En otra Piel, basado en la cldsica novela
El Cuerpo en el Deseo.Y de SBS, el melodrama
Te Amaré por Siempre.

‘Tenemos el interés de seguir proponiendo
series con historias mds reales de proyeccién
mundial, como EI Sefior de los Cielos. El surgi-
miento de este subgénero estd causando interés
aloscompradoresinternacionales conseries de
40260 episodios, que se basan en historias mas
atractivas, compactas y verosimiles, atrayendo
audiencia masculina: aqui el género ficcién y
no-ficcién se fusionan. La telenovela cldsica
sigue siendo la reina en todas las pantallas
latinas’, remarca Garay.

Y completa: ‘Tenemos muchos para este afio,
basados en éxitosanteriores como elambicioso
proyecto de El Sefior de los Cielos 2 para el
segundo semestre de 2014. En relacién a las
estrategias, estamos comprometidosaestrechar
laexplotacion comercial dela TV, pero también

de las crecientes plataformas digitales’

m AUDIOVISUAL

tuvo lugar a fines de agosto y atrajo

a mds de 450 asistentes y 25 oradores
locales e internacionales; la segunda edicion
de la Noche Audiovisual y eventos externos
como la Comic Con’.

‘Desde BASet (la oficina que tramita los
permisos de filmacién en la Ciudad) se asis-
tieron 490 rodajes entre enero y noviembre,
entrelos que se destacé larealizacion de Focus,
la nueva produccién de Warner Bros., prota-
gonizada por Will Smith; 275 publicidades,
47 proyectos televisivos y 30 largometrajes,

entre otros, agrega Bircher, y concluye: ‘En
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Marisa Bircher, Directora
General de Industrias Creativas

2014, seguiremos apostando por el desarrollo
delaindustria audiovisual local con una serie
de acciones enfocadas en el crecimiento de
este sector estratégico para la economia de
la Ciudad’.

TWO WORLDS. TWO LIVES. ONE HOPE.

i
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BRASIL, POTENCIA LATINOAMERICANA
CON PROYECCION GLOBAL

Brasil comienza 2014 con buenas pers-
pectivas en todoslos segmentos de negocios
relacionados a la television: produccién de
contenidos, TV de paga y digital. PRENSARIO
publica a continuacién un resumen sobre
estos sectores, de cara a la cuarta edicion
de RoCONTENTMARKET que se realiza del 12
al 14 de marzo en Rio de Janeiro y que se ha
convertido enunmercado clavedelaregion.

El mercado de TV abierta sigue vital y con
un liderazgo claro, aunque la gran novedad
de 2012/2013 es el segundo puesto: SBT, que
tradicionalmente se abia ubicado enlatercera
posiciéon en los ultimos afnos, sobrepasé a
Record como segundo gran broadcaster (ver
reportaje aparte a Daniela Beyruti, directora
deArtisticayde programacién). Marcé 14,2%
de market share en octubre y se ubicé detrés

delimbatible Globo TV, que en igual periodo
midié 34,7% de share, de acuerdo a cifras
provistas por Ibope.

En relacién al encendido por medios, al
igual que lo sucedido en 2012, cuando hubo
un decrecimiento dela TV abierta—de enero
a diciembre cayé de 79,2% a 74,6%— y un
crecimiento de “otros canales” —de 7,9% a
8,3%— y “otros dispositivos” —de 13,4% a
17,1%—, de octubre 2012 a octubre 2013 la
TV abierta baj6é de 77% a 75.8%, mientras
que “otros canales” subi6 de 14,4% a 17,7%
y “otros dispositivos” bajé de 7,6% a 6,9%.

ABPITV: DESARROLLO DE CONTENIDO
LOCAL DE CALIDAD

A nivel local e internacional cabe destacar
el papel de la Asociacién Brasilefia de Pro-
ductores Independientes de TV (ABPITV),
a través de su presidente Marco

BRASIL: EVOLUCION DE ENCENDIDO,
por Mebios (Dic. 13)

) Altberg, quien en didlogo con
PrRENSARIO destaca que hay
‘buenas perspectivas’ para los
productores desde la creacién

(

80 762% 9 . . .
20 73,5% delanuevalegislaciénbrasilena,
60 Dec.2013 conocida como Ley SeAC.

B Dec. 2012 ‘Durante la dltima década
>0 hemos trabajado fuertemente
40 para preparar a los productores
307 para el nuevo mercado que se

0y
20 1480 178% estd gestando. Desarrollamos
82%  7,9% . .
10 j J ! undrea de entrenamiento donde
0 T T : asisten tanto especialistaslocales
TV Abierta Otros Otros . . 1
Canales Dispositivos como internacionalesy creamos
(uente: Ibope Media el Rio Content Market, que en
J esta cuarta
) "\ ediciénseha
BRASIL: EVOLUCION DE MARKET SHARE, POR CANALES convertido
(EnE.-Dic. 2013) enunodelos

eventos mas

40 — )
35 Globo importantes
30 de Latinoa-
25 mérica para
20 el mercado’.
15 — Record ‘En 2013
LI SBT pudimos
5 Rede TVI consolidar
e 22 0 0 2 2 2 2 2 o muchas de
& & & L& E @ S Y & F R las conquis-
) tas que nos
Q‘uente: Ibope Media !
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ONTENTMARKET

Marco ALTBERG, PRESIDENTE ABPITV: ‘La
Ley pe Servicios bE Acceso CONDICIONADO
(SEAC) SE HA CONVERTIDO EN UNA HERRAMIENTA
FUNDAMENTAL PARA LA CREACION DE NUEVOS ES-

PACIOS PARA LAS PRODUCTORAS INDEPENDIENTES
Y HA LLEVADO A UN INCREMENTO DE NUESTRA
CARTERA DE ASOCIADOS EN MAS DE UN 80%"

habiamos propuesto’ resalta Altberg, y afiade:
‘Enlos ultimos dos afos hemos incrementado
nuestra cartera deasociados en un 80% gracias
alaley que cre6 nuevos espacios y oportuni-
dades para las productoras independientes.
La Ley no sélo fomenta la incorporacién de
nuevos productores independientes, sino que
también estimula el contenidolocal de calidad
alaumentar la competencia dentro del mismo’.

‘Através deBrazilian TV Producers (BTVP)
hemos estado apoyando la insercion de pro-
ductores independientes en los mercados.
Existeunanuevaapreciacién paraaquellosque
esténinvolucrados en el proceso de desarrollo
de contenido y no es fécil adecuarse a él sin
contar con las herramientas que nosotros
como organismo podemos brindarles’.

‘Nos demandan contenido muy diverso,
desde formatos—realities y talk shows— hasta
animaciones, drama y documentales. Las
coproducciones con compaiias internacio-
nales constituyen una muy buena estrategia
para cubrir las cuotas que nos exige la nueva
legislacién. En documentales, la asociacién
con productores europeos estd resultando muy
fructifera en este sentido’, comenta el ejecutivo.

Para Altberg, es ‘fundamental’ el apoyo del
Ministerio de Cultura a la hora de generar
nuevos players. El Ministerio brinda a la
asociacion la posibilidad de acudir a nuevos

kFuente: Ibope Monitor J

fly ABPITV

BRASIL: MARKET SHARE DE PUBLICIDAD,
POR cANALES (Dic. 2013)

Otros

RedeTV!

18,9%

24,5%

SBT

Band

mercados y firmar acuerdos internacionales
con paises como Alemania, Canadd, Argentina,
Israel, Francia (con quien tiene convenio sélo
para cine). Reino Unido, y Sudéfrica, entre
otros, comenta.

De cara a la cuarta edicién de Rio Content
Market, organizado con apoyo dela Preifetura
de Rio de Janeiro, ApexBrasil y BDES que

se desarrolla del 12 al 14 de marzo, Altberg
completa: ‘Ha alcanzado mucho éxito en sus
tres primeras ediciones graciasala posibilidad
que brinda la feria a companias de América
Latina de firmar acuerdos de coproduccién
o compra/venta de formatos con empresas
europeas o de cualquier regiéon del mundo
sin una necesaria mediacion de nuestra parte.
La ciudad viene proyectaindose muy fuerte de
manerainternacional; hay un interés creciente
porlacultura carioca, mayormente impulsado
por el advenimiento del Mundial de Fatbol
2014 y las Olimpiadas de 2016

TV PAGA: BRASIL, MOTOR DEL
CRECIMIENTO REGIONAL

Con un crecimiento cercano al 30% en
2012, Brasil fue el principal responsable de
que la actividad creciera cerca de un 15% a
nivel latinoamericano, segiin datos de Private
Advisor Consulting Team (PACT), llegando
a los 17.7 millones de suscriptores en 2013.
Sin embargo, diversas fuentes de mercado
coinciden que en 2013 el crecimiento de la
base de suscriptores rondard un 14%.

PostaLEs DE Rio CONTENT IMIARKET, EDICIONES ANTERIORES

" L LN 4 ik
José Garcia, My Friend Chile; Alex Kaed, Untre-
fmedia, Argentina; Eduardo Raspo, director de
INCAA TV, Argentina; Carolina Angarita, directora de
I-nnova/RCN Colombia; Ralph Haiek, Construir TV,
Argentina; Rodolphe Dietrich, Zorn, Francia; David
Heivé Boutin, BB+, Francia

]
Federico Cuervo, SVP, brand head Comedy Central
Latam & Brasil, VIMN The Americas, y Tatiana
Rodriguez, SVP Programming & Creative Strategy
de Nickelodeon Latin America

Asistentes internacionales: Daniel Corro, editor
multiplataforma de TVN Chile; Diego Ramirez,
Dynamo Colombia; Natalia Arcos, directora de
programacion ARTV, Chile; Kenny Kihyung Bae,
senior producer KBS, Corea; Boris Patronoff, de
Vivendi, USA

: e 7 -2
Sergio Martinelli, Zoyo Brasil; Cecilia Mendonca,
general manager Disney Channels Latin America;
Gonzalo Cilley, Resonant Argentina
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Franz Caduc, Reed Midem; Gustavo Neves, ABPI-TV;
Ivan Lee, gerente de marketing, Ana Paixao, gerente
de promociones, André Auler, programming mana-
ger, los tres de Universal Channel, Brasil

Kate Quilton, multiplatform commissioner, Factual,
Channel 4, UK; Grez Sanderson, commissioning exe,
music and arts; Anne de Kerckhove, Reed Midem

ea @ -y -
Daniel Conti, director Canal Glitz; Fabio Medeiros y

Bermando Armalo, adquisiciones Esporte Interactivo,
todos de Brasil

Daphne Cordeiro, Danielle Nigromante y Flavio Ca-
valcante, de RioFilme Prefeitura; Leonardo Dourado
de Telenews; Victor Lopes; Katia Saleh, international
producer, drama, BBC UK; Jonathan Taplin, director
of Annenberg Innovation Lab, CA, USA

Productores: Joao Daniel Tikhomiroff, de Mixer; y
Kiko Mistrorigo, de TV Pinguin

PRENSARIO INTERNACIONAL



de Programacion, SBT

El caso del Sistema Brasileno de Televi-
sion (SBT) es un buen ejemplo para reflejar
el momento del principal mercado televisivo
de América Latina. Tradicionalmente el tercer
broadcaster del mercado, con el regreso de la
produccion de ficcién —mas especificamente
infanto juvenil— logré posicionarse cinco de
los doce meses del ano en el segundo pues-
to, detrds del lider Globo TV, algo que hacia
tiempo no sucedia.

Sin dudas el programa estrella fue la serie
Carrossel, del que ya se hicieron dos tempo-
radas y dio el puntapié inicial para el éxito de
SBT. No sélo triunfé en pantalla, consolidando

quititas siguio el suceso de Carrossel: es la quinta
temporada que se emite en SBT, y la primera que se
produjo integramente en Brasil

PRENSARIO INTERNACIONAL

ECIAL

el segundo puesto del canal,

sino que su licencia fue un

éxito de ventas en Brasil
totalizando mds de USD

5 millones en regalias. Y
para este afio habrd dos
spin offs, uno de ellos una
serie animada (ver repor-
taje a Maca Rotter de Televisa
Consumer Products en suplemento Kids).

PRENSARIO tiene el gusto nuevamente de
entrevistar a Daniela Beyruti, directora artis-
tica'y de Programacién de SBT, quien comenta:
‘Venimos creciendo fuerte hace algunos afios
y conquistando un nuevo publico —que no
estaba contemplado— a través de incremen-
tar la produccion propia, especialmente pe-
riodistica, programas de estudio pero sobre
todo telenovelas’.

Otro hito del 2013 fue Chiquititas, exitoso
formato de Cris Morena/Telefe (Argentina)
que tiene mucha historia en Brasil: la primera
temporada se emiti6 a fines de los ‘90, pro-
ducida en Argentina con actores brasileios;
luego se emitieron algunas temporadas de la
lata argentina doblada al portugués.

‘Esta ultima temporada la produjimos
nosotros y sigui6 el suceso que habfan tenido
las emisiones anteriores, en sus versiones ori-
ginales, remarca Beyruti, y agrega: ‘Cuando a
fines de julio completamos la emisién de Ca-
rrossel buscamos seguir con el género infanto-
juvenil y Chiquititas fue un gran reemplazo’.
La emisi6n tuvo un promedio de 12-15 puntos
de rating por episodio.

Otro punto alto es el programa de Silvio
Santos, quien ademds es el dueno del broad-
caster. ‘Estd entre los programas mds vistos
de Brasil: contagia una energia que transmi-
timos en todos nuestros programas de en-
tretenimiento, que son nuestra especialidad.
Queremos tener a la familia brasilefa frente a
la TV sin restricciones: este es nuestro mayor
triunfo’, anade.

MERCADO Y FUTURO
Prosigue Beyruti: ‘La television brasilefia

vive un momento mds intenso en los tltimos
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La segunda temporada de Carrossel fue sin
dudas el producto del afio en pantallay en el
negocio de licencias, donde generd regalias por
mas de USD 5 millones

afios, produciendo mads realities y formatos
importados. Creo que una oferta muy gran-
de de productos hizo que surgieran diversas
copias y contenidos parecidos que fueron ago-
tando a la audiencia. Nuestra intencién a futu-
ro es invertir mds en telenovelas y modernizar
los procesos relacionados a los programas de
periodismo’

Y afnade: ‘En 2014 seguiremos constru-
yendo relaciones con nuestros socios comer-
ciales y proveedores de contenidos. Estamos
también analizando una posibilidad de copro-
duccién, que aun estd desarrollandose.

A fines de 2013, la compaiiia cerré un
contrato para la produccién de disefios anima-
dos de la novela Carrossel. Completa Beyruti:
‘Esperamos tener buena cantidad de episodios
realizados para dar inicio a la exhibicién este
afio. En todo momento, el objetivo es fortale-
cernos y consolidad definitivamente el vice-
liderazgo de audiencia en Brasil’

Brasil: market share por
canales (Dic. 2013)

Otros
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GLOBOSAT, BRASIL: CRECIMIENTO
EN TODO SENTIDO

Alberto Pecegueiro, director general, Globosat

CaNais GLOBOSAT es el principal progra-
mador de TV paga de Brasil con 36 canales
lineales—que alcanzan una audiencia de mas
de 40 millones de televidentes—, y ofertas no
lineales para VOD. PRENSARIO conversé con
ALBERTO PECEGUEIRO, director general, quien
realiza un balance general de 2013 ylos planes
de la compaiiia en 2014.

‘Cuando se viene de un crecimiento de la
base de suscriptores del orden del 20%, crecer
al 13% o 14% como se dio en 2013 parece poco.
Pero debemos ponerlo en contexto: la realidad
es que es un gran resultado, sobre todo si se
tiene en cuenta que el mercado publicitario ha
crecido de igual modo’.

Alberto Pecegueiro, reconocido ejecutivo
de la TV paga en Brasil con mds de 20 afios de
experiencia en la industria, describe a PRENSA-
RIO el momento del principal mercado regional,
que ya supera los 17 millones de suscriptores,
y continta: ‘En los dltimos 5 afios, hemos do-

Var que Cola es una comedia grabada
en vivo en un teatro para Multishow

PRENSARIO INTERNACIONAL

blado el numero. Y para 2014 continuaremos
creciendo: estimamos un 10%.

Lo importante es que ese crecimiento de
la base de abonados se condice con la inversién
publicitaria, que ya alcanza los USD 1.500 mi-
llones —varios mercado publicitarios de TV
pequefios de Latinoamérica, juntos— y conti-
nua expandiéndose. ‘Las agencias de medios y
marcas toman un tiempo en dejar de invertir en
medios que estdn en caida, como asi reconocer
y apostar a los medios que ganan en audiencia,
como es el caso de la TV paga;, dice.

‘Es una inercia natural que tienen los
anunciantes y aqui no es distinto. Todos espe-
raban que Internet creciera mas, pero sin em-
bargo la TV paga lo super6 en 2013 y también
pronosticamos que lo hard este afio, sobre todo
teniendo en cuenta que es el afio del Mundial
de Futbol..

Mercapo

Segun el ejecutivo los dos principales des-
taques del afo pasado, ademads del fuerte incre-
mento de la inversién publicitaria en TV paga,
han sido: ‘Un alto crecimiento en ratings en TV
paga, que se ha transformado en una tendencia
irreversible. Y que los canales estdn ajustando
la demanda a las nuevas clases “B2” y “C”, que
tienen otras expectativas y habitos de consumo.

Otro punto central es la produccién ori-
ginal, y Globosat es un referente. Contintia
Pecegueiro: ‘Histéricamente hemos invertido
muchisimo en esto, y seguiremos cada afio con
mds proyectos. En GNT, por ejemplo, estd mds
fuerte en ficcién como la segunda temporada
de Sessao de Terapia (adaptacién del formato
israeli BeTipul, conocido adaptado como In
Treatment por HBO o En Terapia por TV Pa-
blica en Argentina)’.

En Multishow, la comedia Vai que cola se
ha ubicado entre los tres programas més vistos
dela historia dela TV paga en Brasil. ‘Ha sido un
hito importantisimo para nosotros: produjimos
40 episodios. También a la transmisién de Rock
in Rio le haido muy bien. Y en deportes tuvimos
la Copa Confederaciones con SporTV’, afiade.

En VIVA, canal enfocado ala mujer, vale la
pena destacar a Sai de Baixo, una comedia que
se emitié hace 10 afios en Globo TV (abierto) y
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GOBOSAT

VIVA produjo cuatro episodios de la
comedia Sai de Baixo, que luego Globo
TV emiti6 en TV abierta

de la que se hicieron 4 capitulos originales. ‘Ha
sido tal el éxito, que Globo TV decidié emitir
nuestra serie, convirtiéndose en la primera pro-
duccién de Pay TV que llega a la TV abierta;,
subraya Pecegueiro.

Y hay mas: Gloob, el canal mds joven con
foco en nifios, produjo su primera telenovela
juvenil, Gabi Estrella. ‘Es un proyecto suma-
mente interesante que narra la historia de una
joven que se va a vivir a la ciudad. Se emitieron
45 episodios, que culminaron el 27 de diciem-
bre del ano pasado con muy buenos niveles de
audiencia’

OFF es un canal de deportes extremos,
considerado por el ejecutivo como un fené-
meno de prestigio ya que alcanza a las clases
A'y B, donde tiene muy buena repercusién. ‘Se
emite en alta definicién con imégenes increibles
que retratan deportes en la nieve, pero también
skate o kayat, entre otros) agrega.

Desarios

Como adelantd Pecegueiro mds arriba, en
2014 la TV paga seguird creciendo. Entre los
grandes desafios estan: ‘Convertir en ingresos
la alta audiencia de rating que estdn teniendo
los programas de TV cerrada. Los anunciantes
se han dado cuenta que merece la pena invertir
en este medio, que es el mds dindmico junto con
digital de Brasil’.

Y también reforzar la posicion al interior
de la industria frente a la alta competencia que
implica la multiplicacién de operadores OTT:
‘Es importante que los referentes del ecosistema
dela TV paga en Brasil comprendamos que hay
que hacer afo a ano més atractiva la oferta para
no perder contra quienes distribuyen contenido
a través de Internet, finaliza el ejecutivo.

IN 2014, BRAZIL WILL SPREAD ITS COLORS.
BE THRILLED LIKE NEVER BEFORE.

ORIASdo
ONEGRO

A breathtaking Joumney through Rio Negro,
ong of the biggest rivers in Amazon.

A true picture of one the most
beautiful regions in Brazil,

BOLE/RO

The lite of Brazillan socoer players through ' 9
another sight, out of the stadium _ 'g

Ll s

Discover the Brazil that even Braillans don't know
Colars, lestivals, challenges and unigue

‘stories from the most remote

.comers of Brazil

An eye-catching series about a young
and religious girl's struggle to
become the next fashion star

m”“”ﬂ'lﬁﬂlﬂﬁ;ﬂﬁ; v

Entertaining, educdating. inspiing and Informing in
a wide range of fomnals for multmeadia piatforms
d Content Distibution provides a graal varnaty
of contant, ready fo attend the worldwide maokel
with the best Brazilian productions

BAND

CONTENT
DISTRIBUTION

511 3131.74B3
eavubmband. comub
Bond.com, BiidishiDulicon
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ESPECIAL

CMF: "CANADA ES EL SOCIO IDEAL

PARA COPRODUCCIONES'

4

Valerie Creighton, presidente y CEQ de CMF

Canada Media Fund (CMF) financia y
promueve la produccién de contenido cana-
diense y la creacion de aplicaciones multi-
plataformas. Valerie Creighton, presidente
y CEO, explica a PreEnsarIio: ‘Trabajamos
de cerca con nuestros socios en Canadd y el
exterior apoyando el trabajo que los produc-
tores locales estdn realizando mientras que
buscamosbrindar ayudaal talento canadiense
paraasistir a diferentes eventos delaindustria’.

‘En el periodo 2013-2014 hemos compro-

metido mds de USD 336,6 millones para la
produccién de contenido canadiense tanto
para TV como para medios digitales, supe-
rando asi los USD 1.000 millones desde la
creaciéon de CMF en 2010, anade la ejecutiva.

‘Creamos un sistema de apoyo financiero en
practicamente todas las provincias del pais en
labusqueda de generar contenido que atraiga
al publico local mientras tratamos de llegar
a nuevas audiencias de diferentes partes del
mundo a través de otras plataforma), resalta.

Ademas, asevera: ‘Lavariedad de paisajesyla
calidad técnica de produccién han convertido
a Canadd en un socio ideal de coproduccion.
Contamos paisajes que ofrecen desde océanos
y montanas a paisajes urbanos y una calidad
técnica y experiencia que va desde series de
TV a largometrajes o documentales permi-
tiéndonos generar contenido atractivo que
tenga un sello local’

Enlo querespectaal consumo de contenido
en el pais, Creighton destaca el incremento
la audiencia en segundas pantallas. Segtn la
directiva, el 56% de los habitantes cuenta con
SmartPhones,el 31% con tabletsy el 21% tiene
a su disposicién Smart TV’s.

‘Nosencontramos en un proceso de desarro-

IMEDIALAND: ACUERDO DE

DISTRIBUCION CON BAND

Beto Ribeiro y Carla Albuquerque de Medialand, con
Elisa Ayub de Band e Isabel Quintero, acquisitions
A+E Latin America

Medialand se afirma como una de las
principales productoras de Brasil, con buena
cantidad de proyectos en TV abierta, TV paga
ynew media. El gran diferencial es que invierte
muchas veces el 100% en los proyectos, lo
que lo vuelve un gran partner no sélo para
las empresas que buscan progresar en Brasil,

PRENSARIO INTERNACIONAL

sino para cualquier region del planeta.

Sefialan Carla Albuquerque, founder, y
Beto Ribeiro, director: ‘Nuestro ritmo de
trabajos nos permite solventar los nuevos
proyectos, asegurando los procesos creativos
y de produccién. Los programas se piensan
parael mercado brasilefio, pero con proyeccién
internacional’ Tienelas miniseries Way Beyond
Fear y Elite Police Force con MGM, las series
I hate my boss y The C&D en TBS y Play, The
Bitter en TBS y Los hermanos Lostin Brazil en
Futura, ademads de realities y docu dramas.

‘El acuerdo de distribucién con Band es
para llegar més lejos en los mercados interna-
cionales, Europa y Asia. Tenemos productos,
know how y alianzas doble via para ofrecer’,
completan.

Canada Media Fund
5 Fonds des médias du Canada

TELEFILM
C AN

A DA

llo de nuevos talentos y experiencias para web,
videojuegos, software y aplicaciones. Muchos
delos proyectos que realizamos han alcanzado
un reconocimiento internacional a través de
la venta de los formatos o la nominacién a
diversos premios, lo que confirma el papel
de Canad4 a nivel mundial’

Segtin un informe de 2013 de la CRTC
(Canadian Radio-television and Telecommu-
nications Commission, en sus siglas eninglés),
los canadienses gastan una media de 28,2 horas
a la semana viendo programas de TV. El 34%
ve el contenido semanal de TV en Internet.

‘En Natpe seguimos afianzando relaciones
con socios internacionales y destacamos a
Canadd como un mercado de produccién en
pleno desarrollo. Asistimos junto a Telefilm
Canada y la Canadian Media Production
Association (CMPA), con quienes hemos
creado recientemente Eye on Canada, una
iniciativa para promocionar nuestro conteni-
do audiovisual por medio de la inclusién de
campanas de medios sociales. Mostramos las
claves sobre como trabajar conlaregiéony para
compartir nuestros proyectos y propuestas
con los potenciales socios internacionales),
concluye Creighton.

GRAN PRESENCIA EN RCM 2014

Rio Content Market recibe este afio a grandes
ejecutivos de la industria, como Gideon Raff,
guionista y director de la serie israeli Prisioners of
Wary responsable dela adaptacién y produccién
de Homeland en Estados Unidos, quien participa
de un panel en el mercado, ademds de Ménica
Sousa e Marcos Luporini que participan en un
panel de licenciamiento sobre dos reconocidas
propiedades brasilenas: Turma da Monica (Car-
toon Network) y Galinha Pintadinha, que son
un suceso de licencia en el pais.

Brett Martin, corresponsal de la revista GQ y
autor del libro Difficult Men: venid the Scenes of
a Creative Revolution, analisa los Gltimos 20 anos
del mercado americano de series.

Finalmente, productoresycanalesde Sudafrica
hablan enelpanel Narrativasde Libertad: Africadel
Sur— 20 afios de democracia sobre las tendencias
y proyectos de produccién que conmemorardn
los 20 afios de democracia en su pais.

l F ' Te
De los creadores de Mujeres Asesinas, Pol-ka Producciones presenta
su catalogo de series y telenovelas de alto impacto.

COMEDIA

ACCION

DRAMA

-Ka
Pol-Ka Producciones es una de las companias lideres en la produccién de P 0 1

contenido de ficcién de Latinoamérica. El catalogo completo incluye més
PRODUCCIONES

de 40 series y formatos de telenovelas de ficcidn

N

MediaBIz
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BBC: CONSOLIDA SU NUEVA

ESTRUCTURA INTEGRADA

n J—%
="

A ocho me- la oportunidad de reunir a todo el mercado, R[ IDO]_PH VA_[_ET\ I | ] J{} : ﬁ-.:‘ Blaﬁmﬁg ;IECSAL
ses de lanzada la  que estd creciendo mucho en la regién. Se ~ Wild Brazi, documental en 4K «THE LEGENI) e« 75¢100"
nueva estructura  han incorporado nuevos jugadores, sistemas  temporada de Orphan Black, la serie sobre e, :
queunificadistri- y plataformas de TV paga que crecen y buscan clones, y la tercera temporada de la multipre-
buciényventade contenido’ miadaserie Sherlock (3x°90). También presenta
contenidos para Eldistribuidor presenta un variado catélogo Fleming: The Man That Would Be Bond (4x’45)

Latinoamérica y  de producciones, caracterizados porlacalidad  lahistoria de la vida de Ian Fleming, el creador MAFIA SERIES

el US Hispanic, de imagen y uso de tecnologia

' 10x100' or {
BBC Worldwide  para llegar a ‘lugares imposibles’. r 0x100/9r:20x50

deJamesBond, queseentrelaza n
consu personaje.Y por dltimo, NTI MAF! r‘é‘

culminé con po-  En historia natural, la ejecutiva resalta Mosqueteers, una serie SGUADS ,"!.: Also available as scripted format
sitivo balance en destaca la serie Heading Kingdom sobre los tres mosqueteros en v tth Season in production
ventas integradas 2013. “Tras tantos (3x’50), que llega con las cdmaras Paris del Siglo XVII. Del género EL

cambios, avanzamos con un norte planificado aloslugares donde habitan las pe- musica, presentalatransmisién '
y bien definido} asevera su VP de ventas inte- ~ quefias criaturas de la naturaleza. de los Brit Awards, el mayor
gradas, Alejandra Olea. También, Wild Brazil (3x’50) con evento delamusicainglesa,yel

‘Esta estructuracién y consolidacién ha escenas en 4K delos mejores luga- concierto de Robbie Williams, ' b MAFIA SERIES
permitido convertir BBC Worldwide en una  res del pais sudamericano, y Pen- One Night at the Palladium. Fi- s B 100" ar 16:250°
compaiifa multimedia con distribucion, con-  guin - Spy in the Huddle (3x’50), nalmente, exhibe los formatos CU N N E CT I U N
sumo masivo y contenidos multiplataformas. que descubre lo que significa ser degrandes producciones como
El impacto en la region se vio reflejado enla  un pingiiino, sus conducta y las Tonight is the night, Héroes por
calidad de las propuestas, remarca. tacticas de supervivencia. Fleming, el creador de Bond accidente y Question of Sports,

Sobre Natpe, comenta: ‘Es importante tener En drama, ofrece la segunda entre otros. \ i PARANORMAL INVESTIGATION

THE < 3 SERIES

Tresor Tower #2910 ’ 2x50°
| , CHOSEN !
POLAR STAR: MINISERIES DE ACCION New Season

Also available as scripted format
3rd Season in production

‘Entre las series, presentamos especialmente la en ambos segmen-
miniserie Barabbds y SAF3, basada en la novela tos: Pay TV (VOD)
del Premio Nobel de Literatura Par Lagerkvist y olosprincipalespla-
protagonizada por Dolph Lundgren’. La miniserie yersde SVOD en Sur
de cuatro episodios explora la historia del dltimo y Centroamérica.

Polar Star (Argentina) destaca en Natpe su En peliculas fa- En Natpe Miami, RCN presenta
catdlogo de mds de 500 films y 300 horas de series miliares, dice Kar- Mamd También (80x°60), la serie pro-
yminiseries. Entre sus principales productos estan gauer: ‘Estamos ducida por Teleset que sigue a un grupo SENTIMENTAL DRAMA SERIES
las series de accion de alto presupuesto, ademads de apostando fuerte- ik addleegiies de AiEies CEiEes !Z« 14x50° or 28x45’
] -
peliculas ganadoras como The Hurt Locker, Crash, mente al negocio sociales que tienen algo en comun: un
Juno, S{umd‘og Millionaire, entre otras. . new media con y. ] bz S el n s Also available as scripted format
Explica Diego Kargauer, ventasyadquisiciones: acuerdos cerrados . , También la serie de FoxTelecolombia 'Z?:f/ ’.:/H .f =7 3rd Season In production

El Mexicano (80x’60) con la historia del Mew Season

narcotraficante Gonzalo Rodriguez Ga-

P

Diego Kargauer, ventas y cha;y Comando Elite (80x’60), produci-

adquisiciones dapor Dramax. Finalmente, sus cldsicas

telenovelas (120x’60) Alld te espero, El

gran pecador de la Biblia, Barrabds, un ladrén que
se ve obligado a reflexionar sobre el significado de
la redencién por el resto de su vida luego de ser
salvado de la crucifixién.

Barabbds

PRENSARIO INTERNACIONAL

Trabajamos regularmente con Netflix, Telefonica
On Demand y DLA.

La distribuidora presenta los films de accién
Siberia, Flying Swords of Dragon Gatey The Sorcerer
and the White Snake. The Admiral esti basadaenla
batalla de Pearl Harbour, una ofensiva militar sor-
presa efectuada por la Armada Imperial Japonesa
contralabase naval delos Estados Unidos en Pearl
Harbor, Haw4éi,enlamananadel 7 dediciembre de
1941.Finalmente,exhibe el documental Cerro Torre
que sigue a David Lema, uno de los campeones de
escalada mds jovenes del mundo en su ruta por el
Cerro Torre, una montafa de las mds dificiles de
escalar en el mundo.

<98 >

Diadela Suerte, Chica Vampiroy Secretos
del Paraiso, ademds de Manual para ser
feliz (90x°60), EI Capo 3 (60x°60), El
Estilista (80°60) y La Playita (124x°60),
desarrollada por el canal.

Mama Tambien

YOUR AUDIENCE.
OUR STORIES.

MEDIASET

www.mediasetdistribution.com - internationalsales@mediaset.it
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ReED ARROW, CON NUEVA ESTRUCTURA

Lanzada en 2010 como parte del grupo
ProSiebenSat (el segundo mds importante de
Alemania), Red Arrow Entertainment Group
estd formado por un grupo de 16 productoras
distribuidas en 9 paises. Su brazo distribuidor
Red Arrow International cerr6 2013 con una
importante novedad: la salida de Jens Richter
como managing director, y el nombramiento
delosdeputy MDs de distribucién global Irina
Ignatiew, contenido guionado,y Henrik Pabst,

formatos & factual.

El largometraje Mata Mata, previo al Mundial Brasil 2014

A través de Spiral de Sasha Robles, la com-
pania destaca en Natpe Miami un variado
catdlogo de series, comedias y formatos de
entretenimiento. Encabeza el slate el film de
ciclo Johan Falk (6x°60). La pelicula de accién
basada en hechos reales sigue a una unidad de
operaciones especiales con métodos extraordi-
narios y operaciones encubiertas en su lucha
contra el crimen organizado.

Le sigue el especial Mata Mata (’90), un
largometraje que presenta una mirada intima
atodos los niveles de la sociedad brasilena y el
mundo del negocio del fatbol, prepardndose
para la Copa Mundial de la FIFA 2014 que
se realiza en Brasil. En formatos, destaca The
Taste (9x°60), una innovadora competencia de
cocina, en donde 4 mentores confian sélo en
sus paladares para seleccionar personalmente
su equipo de 4 cocineros a través de diferentes

' ARGENTINA

COUNTRY QF HO

TV ARGENTINA

CONTENT. DIVERSITY. PASION!

Irina Ignatiew y Henrik Pabst, nuevos deputy MD
de distribucion global

competencias.

Finalmente se encuentran Esio Trot (’90), la
historia de un soltero retirado que alberga una
pasion secreta por su vecina, y la miniserie The
Escape Artist (2x90; 3 x ’60). En este thriller
protagonizado por David Tennant,unabogado
defensor especialista en liberar a criminales de
aprietos legales debe enfrentarse a su propio
brillo tras absolver al principal sospechoso en
un caso de asesinato.

MEeDIABIZ: DIVERSO & ORIGINAL

IMEDIASET: DRAMA ITALIANO

MEeEeTING TABLE #136

Con base en Buenos Aires, Madiabiz (Ar- Con un catdlogo de mds

gentina) es un agente de ventas liderado por de 500 titulos, unainversién
AlexLagormarsino,quien destaca: ‘Trabajamos anual en series dramdti-
bajo tres pilares fundamentales: 1) venta de cas que supera los 200
formatos de ficcién de diversas productoras; millones y un importante
2) representacién de talentos; 3) desarrollo incremento en ventas de
comercial’ contenido guionado, como
asi también formatos, Me-
diaset Distribution (Italia)

se consolida como uno

‘La estrategia este afo es presentar ideas ori-

ginales desarrolladas por el pool de autores que .
Manuela Caputi, international sales manager, Media-
set, con Fernanda Tochi, ejecutiva de adquisiciones
de Fox International Channels Latin America, y Maria
Pinilla, compras de Endemol Spain

Alex Lagomarsino, CEO

& Partner representamos: Jorge Nisco, Ricardo Rodriguez,

Marcela Marcolini, Liliana Benard, Marcelo de los mds importantes

Cabrera, Leonardo Bechini, Ramiro San Honorio y Oscar Tabernise’. proveedores de contenido

Padre Nuestro de Ricardo Rodriguez cuenta la historia del Padre Ariel, italiano para el mundo.

quien descubre que tiene un hijo de 16 afios y entra en crisis teniendo A Natpe Miami asiste Manuela Caputi, International sales manager,
que decidir entre seguir su carrera como sacerdote o dedicarse a su hijo. quien destaca la miniserie biogréfica Rudolph Valentino The Legend
(2x’100),ademds dela quinta temporada de
la serie de mafias Antimafia Squad (10x’100

020x°50), de la que ya se anuncia una sexta

Y Amor de Oro de Marcelo Cabrera narra la historia de una mujer de
un pueblo pesquero que se reencuentra con su viejo amor, al que creia
muerto en un naufragio.

Adorables Farsantes de Liliana Benard y Marcela Marcolini cuentala ~ temporada para 2014. Siguiendo con las
mafias, estd Camorra Connection (8x’100
0 16x’50).

Finalmente, la segunda temporada de la
historia de amor Tuscan Passion (14x’90 or
28x’45), y de la serie de investigacion The
Chosen (12x’50), donde un joven cura y
profesor de teologia se aboca a explorar las

vidade doshermanos gemelosidénticos b Py ip——

fisicamente, pero totalmente opuestos AN [MAT[ON
en términos de personalidad. Y Bai-
lando con el Enemigo, un film dirigido
por Leonardo Bechini que cuenta la
historia de un policia con una fuerte

vocacion por la justicia y la hija de un

gran estafador unidos por una misma fronteras entre la ciencia y la fe, estudiando

Rudolph Valentino Av. Belgrano 1586 117 (1093) Buenos Aires, Argentina a
pasion: bailar salsa. el mundo de los fendmenos paranormales. The Legend, miniserie N . . e iyl Pekichines etaerss ol
Adorables Farsantes biografica internacionales@incaa.gov.ar { internacionales.incaa.gov.ar W Ressis i

PRENSARIO INTERNACIONAL <100 >
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DISNEY, A LA VANGUARDIA DEL MERCADO

Como pudo comprobarse durante todo
2013, la adquisicién de Marvel, Lucas Films
(la saga Star Wars) y Dreamworks (live ac-
tion), sumado al contenido high end de ABC
Family y ABC Studios, hizo de Disney Media
Networks un “mega estudio” de Hollywood.
Todo eso sumado a los negocios anciliares,
digitales y new media, que también florecen
en América Latina.

El propio Ben Payne, presidente global de
distribucién, destacé en el pasado MIPCOM:
‘Nuestro servicio SVOD Disney Movies on
demand pasé en un ano de estar disponible
en Portugal a seis paises de EMEA; ABC TV
on demand se extendi6 de 14 a 26 plataformas
en 16 territorios de EMEA; Disney Channel
son demand ahora alcanzan 55 plataformas;
y Disney Channel Watch (emisi6én en vivo en
tabletas) pasé de estar en una telco a estar en
siete en los Estados Unidos.

BEYOND: MAS FACTUAL

Sherry Fynbo, VP de ventas para Latinoaméri-
ca de Beyond Distribution (Australia) describe:
2013 ha sido un gran afo en América Latina, ya
que licenciamos nuestras mejores series en algunos
de los canales de TV abierta més grandes de Brasil,
Chile y México.

Se destacan las series Hillbilly Preppers (6x’30),
Manufactured (13x°30) y la quinta temporada de
Love It or List It de HGTV (USA), shows que segtin

) N
2

El estudio también estd haciendo foco en
formatos, como drea renovada de negocios.
Por ejemplo, Revenge se estd produciendo en
Turquia, y Amas de Casa desesperadas (que tuvo
exitosas adaptaciones en Brasil, Colombia/
EcuadoryArgentina) tiene una nueva version
en Africa a través de Ebonylife TV en Nigeria

Fernando Barbosa, SVP sales para América
Latina, destaca paralaregion: ‘Este es el mejor
momento de Disney en mis 15 afios en la
compania. Estd muy consolidada, con todas
sus dreas en plena sinergia, desde los parques
alos sellos y las licencias. Y el haber sumado
tantos sellos tan fuertes catapultan el pipeline
de productos, tanto en films —habrd muchos
estrenos directos, de Marvel, de Lucas, donde
se viene la StarWars 7 en 2015— como series,
donde abunda lo fantastico que es lo que mds
se busca hoy en dia. Como marca, estamos
mds potentes que nunca’

The Help y War Horse, los destaques para Natpe Miami

ARGENTINA AUDIOVISUAL:
43 PRODUCTORAS

Argentina Audiovisual, la marca para- «

guas con la que Cancilleria promueve la

Argentina

audiovisual

industria audiovisual en los mercados in-

un catdlogo de contenido de mds

ternacionales, destacaen Miami

TResor Tower #3505

de 40 productoras que incluye

Fynbo estdn ‘en consonancia con las tendencias
actuales de programacion y géneros que los canales

Sherry Fynbo, SVP Ventas para
, Canada y América Latina

estdn pidiendo’.

En Hillbilly Preppers, los trabajadores de un local
demostrardn que ningun trabajo es demasiado grande o extravagante cuando se
trata de la supervivencia. Manufactured cuenta la historia de grandes productos
desde el surgimiento en el imaginario de sus inventores hasta su produccién sobre
una mesa de trabajo.

‘Ademas, presentamos Prohibido, una serie que obtuvo muy buenos resultados
en México y Brasil. Las primeras siete temporadas de la serie ya fueron vendidas a
Discovery Channel para su difusién en Amé-
rica Latina, afiade Fynbo.

‘Esperamos producir este aflo mads series
factual para el mercado estadounidense y el
USHispano. Buscamos también hacer focoen
Brasil, un mercado que ha cambiado mucho _

y se ha convertido en uno de los grandes ¥ I

jugadores de mercado) completa. Hillbilly Preppers

PRENSARIO INTERNACIONAL

telenovelas, series, dramas y comedias entre otros géneros.

Cancilleria gestionaatravés del ProgramadePromociénde
Exportaciones de Software e Industrias Creativas (PCREA)
laparticipacién de estas productoras enlos mercados interna-
cionales. ‘El objetivo es fomentar las exportaciones del sector
y contribuirala concrecién de acuerdos entre los productores
y firmas nacionales con contrapartes extranjeras, explican.

Se trabaja tanto para cine como TV y se busca garantizar
una buena representatividad, apoyando también a medianas
y pequefias empresas. ‘Argentina Audiovisual funciona como
una plataforma destinada a facilitar la presencia de contenido

local en exposiciones, eventosy rondas de negocios que sirvan
para que los productos nacionales se introduzcan con éxito
en los mercados internacionales) completa.

Entre las productoras que forman parte del catdlogo estan
100 Bares, El Oso Producciones, El Perro en la Luna, En-
demol, Mulata Films, Eyeworks, Nativa, PPT, Resonant,
Smilehood y Telefe Internacional, entre otras.

VISITUS IN

Ministry of
Foreign Affairs and Worship

¥ Angentine Republic

GENTINA ||

ONE FOR EVERY AUDIENCE

Argentina

K<

audiovisual

ARGENTINA



EXHIBIDORES

EONE se POTENCIA coN AMC

Valerie Cabrera, ventas, y Kara Ciccarelli, marketing

Entertainment One Television (Canada)
distribuidor independiente de seriesy peliculas
quehadado unsalto deimportante convirtién-
dose en un player major global, suma ahora un
paso mas: durante Mipcom,anuncié un output
deal exclusivo con AMC/Sundance Channel,
para distribuir siete nuevas series worldwide
durante 3 afos, entre las que se destacan el
drama The Red Road (6x’60), que lanza en
Natpe Miami.

Turner

Broadcasting

System La-

tin America

(USA) sigue

impulsando

en Améri-

ca Latina su

catdlogo de

producciones

propias, yasea

Angel Zambrano, VP de las desarrolla-
Sindicacion y Adquisicion de

Contenidos, TBS Latin America dasen Estados

Unidos como
las generadas
en América Latina. Un slate de series high
end para prestar atencion
Angel Zambrano, VP de Sindicacién y
Adquisicién de Contenidos, TBS Latin Ame-
rica, explica: ‘En este mercado presentamos
una nueva temporada de la exitosisima serie
de TNT Falling Skies del productor ejecutivo
Steven Spielberg. Ademads, lanzamos de
manera exclusiva la miniserie dramdtica
Ecos del Desierto, producida por TNT vy
Chilevision, del reconocido director latino

PRENSARIO INTERNACIONAL

Senala Valerie Cabrera, a cargo de ventas
para América Latina y paises de Europa: ‘De
AMC ya distribuimos Walking Dead para va-
rias regiones del mundo, pero este es el primer
acuerdo output deal que cerramos con ellos.
Es una gran oportunidad de disponer de series
americanas top-tier’.

Ladistribuidora también presentala segunda
temporada de la historia de la detective Rogue
(20x’60) que cruzalalineaentre el bien y el mail
enfrentando alos criminales més peligrosos de
laciudad.Y Bitten (13x’60) serie deaccion sobre
una bella mujer lobo, con elaborados efectos
especiales,artes marcialesylareconocida Laura
Vandervoort como protagonista.

Otranueva opcién interesante es la comedia
Welcome to Sweden, hablada en inglés y copro-
ducida con Suecia. Completa Cabrera:‘Alavez,
ya estamos en las cuarta/quinta temporada de
varias series, como Haven, de terror, Rookie
Blue, de policias, Hell on Wheels de accién o la

TURNER, PARA PRESTAR ATENCION

Andrés Wood y basada en hechos reales
durante la dictadura militar de Augusto
Pinochet en Chile.

“También estamos ofreciendo para VOD
nuestro catdlogo de producciones originales
de Cartoon Network, que incluye exitosas
series como Adventure Time, Ben 10y The
Amazing World of Gumball, entre otras. Todo
esto sumado a novedosas producciones bra-
silenasy estrenos documentales y de lifestyle
que completan un bouquet sumamente
rico y surtido de contenidos para todas las
pantallas’, completa Zambrano.

NUNCA TE RiNDAs.

Nueva temporada de Falling
Skies, de Steven Spielberg
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VERSAILLES TOWER #761

La comedia Welcome to Sweden fue

coproducida con Suecia
tercerade Saving Hope (49x’60),de médicos. Las
series se han robustecido en todo tipo de cana-
les, hoy se buscan alternativas independientes
a Hollywood y nosotros nos posicionamos
perfecto entrelas mejores alternativas paraello’

FEDERAL DISTRIBUCION

EN NATPE

-

Liliana Mazure, ex presidente, y German Calvi,
gerente de TV, Internet y videojuevos, del INCAA
con los ejecutivos de Federal Distribucion durante
el lanzamiento en MIPCOM

Federal Distribucion Internacional (Ar-
gentina), nueva distribuidora independiente
de contenidos, participa en Natpe Miami
ofreciendo mds de 500 horas de contenido
federal de mds de 60 productoras de todo
el pais, y cuenta con el apoyo del Estado y el
asesoramiento de Alejandro Parra.

Se lanz6 en MIPCOM 2013, donde cerré
acuerdos con USA y Canadd, coproducciones
y alianzas estratégicas con distribuidoras
internacionales. Ofrece series dramaéticas, co-
medias, policialesyjuveniles; documentales de
distintos géneros (naturaleza, histroria, etc.) y
animacionesa partir de una alianza estratégica
con UIPAA. Todos ello disponibles ready made
o como formato: unitarios (de 26’) y series de
4, 8y 16 capitulos (de 26’ 0 48’), filmados en
full HD con sonido internacional.
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Three major pan-regional cable networks
are currently celebrating their 20th anniver-
sary of operationin Latin America: Discovery,
Fox and Turner (see their interviews in this
Natpe Miami edition). And they have good
reasons to rejoice: despite regular regional
economy inconveniences, the APTV (Ac-
knowledged Pay Television) subscriber base
has grown from some 7.6 million subscribers
(of which more than half were in Argentina,
some 2 million in México) in 1993 to close
to 60 million expected by the end of 2013.

Thebusiness structure has witnessed drastic
changes, too. From highly fragmented markets
and mostly independent outlets twenty years
ago, there are now three operators (America
Movil, DirecTV and Telefénica) accounting
for more than 55% of the market. And a dark
horse: Millicom, the Luxembourg-based telco
that has chosen marginal markets (Central
America, Paraguay, now Bolivia) to expand
within the region, in addition to an alliance
with Colombian public telco EPM to better
compete against America Movil’s Claro for
the mobile telephony business in that nation.

This market consolidation is endangering
the traditional cable dominance of the pay
television industry. In addition, Internet-

discovery

LATIM AHERICA / US WIS RARIC
— -
Fox International
Channels

based pr?Wders and LaTiN AMERICA: PAY TV COMPARATIVE MARKET SHARE 1993 vs. 2013
achangein consumer
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traditional provid-
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and SVOD vendors
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block: Internetaccess
speeds are low in the
region compared to
the world average and more developed na-
tions. Even the U.S. is trailing several Asian
and European nations concerning Internet
access speeds, although high-speed services
are widely available in the States.

This concentration process, if compounded
with higher Internet access speeds in the
future, will further affect consumer behav-
ior. In general, linear pay television has not
responded adequately to the challenges from
the new players and a generation of new (and

Latin AMERICA: PAY TV MARKET DATABASE, PER COUNTRIES (2013)

Country Population | Hholds TV Hh Pay TV Subs DTH Total
(millions) | (millions) | (millions) [ (cable, wireless) (pay TV)
Argentina 424 125 1.1 6,400,000 2,160,000 8,560,000
Bolivia 9.9 21 1.2 225,000 15.000 240,000
Brazil 200.7 426 39.0 7,200,000 11.300.000 18,500,000
Chile 17.4 49 43 1,550,000 1,360,000 2,910.000
Colombia 47 125 10.5 4,000,000 1,150,000 5,150,000
Costa Rica 4.63 14 1.3 485,000 75,000 560,000
Dominican Rep. 10.1 23 1.5 450,000 25,000 475,000
Ecuador 15.22 3.0 20 550,000 350,000 900,000
El Salvador 6.8 12 0.5 350,000 95,000 445,000
Guatemala 14.8 25 22 630,000 65,000 695,000
Honduras 83 1.9 1.7 750,000 75,000 825,000
Mexico 113 28.9 26.3 7,050,000 8,200,000 15,250,000
Nicaragua 5.8 141 0.9 340,000 35,000 375,000
Panama 3.6 0.6 06 340,000 60,000 400,000
Paraguay 6.8 14 1.0 320,000 110,000 430.000
Peru 29.9 58 49 1,400,000 300,000 1,700,000
Uruguay 3.7 1.25 1.2 550,000 100,000 650,000
Venezuela 29.6 6.1 58 1.950,000 2,100,000 4,050,000
Source: Private Advisor Consulting Team
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different) consumers. Programming at part
of the linear channels is still capricious, with
whimsical moves confronting particular rat-
ings experiences with program acquisition
compromises and the effective delivery of the
fare that has been purchased. Series followed
by small yet loyal blocks of viewers sud-
denly disappear from lineups; the repetition
strategy is often equally funny, the sequence
of episodes may be different from what the
original producers envisioned when the plots
were developed.

These sometimes-dubious programming
strategies remained unnoticed when cable
and DTH had a monopoly on viewership, but
exact a fee when viewers have a choice. The
concept of “building an audience” appears
often subdued to ratings data experiences in
an industry that cannot be based on the same
considerations as broadcast television because
its consumers are different from Free TV’s.
This does not mean that ratings data should
be overlooked; simply, that decisions should
be made accordingly.

These allegations do not imply a pessimis-
tic point of view regarding the future of the
industry. On the contrary, there is a growing
market for audiovisual content and willing-
ness to pay for it. The issue is who (and how)
will collect the money in the future.

Total December 1993 Total December2013 [l 1993
7,640,000 62,115,000 2013
o
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TURNER INTERNATIONAL:
20 ANOs EN AMERICA LATINA

‘En realidad, son algo mds de veinte afios,
porque CNN International ya estaba instalada
y tenfamos TNT, pero festejamos por partida
doble los 20 afios de Turner en Argentina y del
lanzamiento de Cartoon Network’

Juan Carlos Urdaneta, presidente de Tur-
ner International Latin America, aflade: ‘Yo
cumplo 20 afios con la compaiia en este mes
de enero y conozco el emprendimiento desde
sus inicios: la oficina en Buenos Aires se inicié
con dos empleados y hoy hay mas de 850 profe-
sionales y técnicos y es el centro de produccién
de Turner mas importante fuera de los Estados
Unidos; ha sido un crecimiento impresionante’.

Juan Carlos Urdaneta, presidente, Turner International Latin America

‘Lo que hay para destacar hoy en dia es que
Turner ha sido considerado, por tercer afno
consecutivo, uno de los mejores empleadores
de la regi6n segtin la revista Apertura. Recibir
este tipo de reconocimiento es motivo de or-
gullo para nosotros. Desde Buenos Aires salen
53 sefiales que son distribuidas a 45 paises, y se
realizan tareas creativas y de disefio para todo
el mundo, incluyendo procesos que antes se
desarrollaban en Atlanta’

Con respecto a la evolucién del mercado,
Urdaneta senala que ‘en la industria estamos
llegando a un punto de inflexién; atn tene-
mos varios afios de crecimiento, desde que la
penetracién dela TV paga estd actualmente en
un treinta y tantos por ciento, con mas de 60
millones dehogares. Estoindica que hay margen
para seguir creciendo, aunque probablemente
no a tasas tan aceleradas como en los dltimos
anos; hay mercados en estado de madurez,como
Argentina, pero también otros con potencial
a futuro’

‘Venimos dediezafios dorados,deimportante
crecimiento; la nueva fase seguira siendo mar-
cada por el crecimiento, aunque a menor tasa.
Esto,antes de que comiencea incidir en forma
significativa el consumo de contenidos fuera

del hogar, en tablets y SmartPhones, una
nuevafase paralacualnosestamos prepa-
randoaceleradamente. Lasaudiencias se
estan volviendo multiplataforma y te-
nemos que resolver estos aspectos con
plataformas para dispositivos méviles
adecuadas a los requerimientos de
esas audiencias. Por ahora no es
tan critico, estamos evolucionan-
do para estar a la altura de esas
expectativas, y conscientes de
la necesidad de darles un matiz
local a los contenidos’

2013 ha sido un ano de cre-
cimiento sélido en la regién,
en el drea de afiliados. Hubo
incremento en todos los paises,
y en especial en Brasil y México,

contrastando con el 2012, en
que la industria enfrent6 algu-
nos contratiempos. Ademds, el
crecimiento de 2013 fue sélido,
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efecto delincremento dela penetraciény delos
esfuerzos queenlaindustriatodoshacemos para
hacer que nuestra oferta sea mas competitiva’.

‘En lo especifico de Turner, el 2013 ha sido
el aniversario de Cartoon Network. Hemos
aprendido mucho con CN en estos afos; en
algunos mercados es el lider absoluto, en otros
compite con mucha fuerza; esto nos conlleva
a tratar de ser mejores. En 20 afios se pueden
extraer conclusiones algo mds s6lidas, como
hallar la forma de recuperar el liderazgo si se
lo pierde transitoriamente’

‘En términos generales, ha sido un afio muy
interesante;hemoshecho unamodestainversion
en deportes en Brasil, con Esporte Interactivo.
Hasidonuestra primeraincursion en esterubro,
con excepcion de la transmision de eventos, y
ala vez marca el compromiso de seguir invir-
tiendo en Brasil yla vocacidn e interés por estar
en deportes en la medida en que haga sentido’.

Con respecto al ingreso de Turner Interna-
tional en broadcasting con la adquisicién de
Chilevisién en Chile, Urdaneta comenta que
‘Chilevisién cumpli6 hace poco su 53° aniver-
sario en el aire siendo “testigos y protagonistas
de la historia de Chile”, y el 4 de diciembre se
cumplieron cinco afios del ingreso de Turner
a Chilevisién. Chile es un mercado extremada-
mente competitivo, con dos a tres canales muy
fuertesyaudienciaque vade unaemisoraaotra.

‘El 2012 fue un afio dificil, en que cay6 en
liderazgo, y en 2013 se lo recuperé en algunos
tramos horarios y el canal fue muy competitivo
en otros. En conjunto estamos muy satisfechos,
y nuestra drea de noticias nunca dejé de ser
protagonista; sentimos que se aprende en las
victorias, pero mucho més en los momentos
dificiles.

Anade: “También tuvimos nuestra primera
coproduccién entre Chilevision y TNT: la serie
Ecosdel Desierto,que TNT transmitié para toda
América Latina a fines de noviembre, después
de haber sido emitida a nivel nacional por Chi-
levisién. Y tenemos otro hito a senalar: en las
recientes elecciones presidenciales, Chilevision
fue el canal de mayor sintonia en TV abierta y
CNN Chile, nuestra coproduccién con VTR,
lo més sintonizado en TV paga’

‘La Ley de TV digital, que actualmente estd

) @90

siendo reglamentada en Chile, deja en claro
varios aspectos de la television. Uno de los mas
importantesesla“transmisién consentida”; para
Chilevisién es muy importante y dard relevan-
cia a la TV abierta. Chilevision estd siguiendo
esto muy de cerca y se estd viendo la manera
en que se pueden producir contenidos propios
para emitir en Chile pero también exportar; es
la primera vez que deliberadamente hacemos
algo de este tipo’

‘Otro aspecto relevante es que 2014 es el
ultimo ano del contrato para transmitir con ex-
clusividad anivel nacional el Festival de Vifia del
Mar, en febrero. Después se negociard el nuevo
contrato; la negociacion va a ser competitiva y
esperamos poder mantener los derechos para
afnos futuros’

‘Esto nosllevaa otro temaimportante, que es
el aumento de la produccién local en América
Latina. Para nosotros es algo natural, estamos

Chilevision emitira nuevamente el Festival de Vifia del
Mar, del 23 al 28 de febrero

realizando més de400 horasanualesyesto seird
incrementando. Un punto importantes es que
los contenidos tienen que diferenciarse entre
si, ser mds originales para tener repercusion.
‘Conrespectoal futuro, estamos en un proceso
de mejora de la calidad de nuestras distintas
sefales: la competencia es muy fuerte y para
mantenernos hay que hacer las cosas mejor
de lo que lo hacemos actualmente. Entre otras
iniciativas en curso, lanzaremos mas canales en
HD, en particular Cartoon Network en Brasil

11 MOVILES EN HD | 64 CAMARASHD
11 ESTUDIOSHD | 37 SALASDEEDICION
AMOVILES SD | 9 SALAS DE MUSICALIZACION
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Ecos del Desierto es una coproduccion entre TNT y
Chilevision, también disponible para la venta internacional

y también el lanzamiento de Cartoon Network
GO, disponible en OTT. Es importante sefialar
que nuestros servicios OTT requieren autenti-
ficacién y por lo tanto son para ser utilizados
por suscriptores delossistemas que distribuyen
nuestras sefiales lineales’.

“También seguiremos incrementandola pro-
porciénde producciones originalesy mejorando
sucalidad. Loimportante paranosotros es saber
quiénes somos y dénde estamos, completa
Urdaneta.

CARACOI
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20 ANOS DE DISCOVERY:
'EVOLUCIONAMOS CON LA INDUSTRIA'

‘Creo que la principal experiencia en estos
20 anos es haber tenido la oportunidad de
representar a una marca de alta calidad y cre-
dibilidad como Discovery y transmitir lo que
ellosignifica paracadaunadenuestrasunidades
de negocio. Afortunadamente, cuento con un
equipo de personas excepcionales, con quienes
vengo trabajando desde hace mucho tiempo
y quienes reconocen el valor de trabajar de la
mano de nuestros afiliados y socios clientes,
ofreciendo la programacién que mejor se
adapte a los gustos y necesidades de nuestros
seguidores’

Enrique Martinez, presidente y director ge-
neral, Discovery Networks Latin America/U.S.
Hispanicy Canadd, describe a PRENsaRIO las
sensaciones por los 20 afios de la compafiia en
la regi6n y continda: ‘En este tiempo hemos
expandido nuestra oferta de canales, y hoy dia
contamos con 11 marcas paraAmérica Latinay
2 para el mercado hispano de Estados Unidos,

Enrique Martinez, presidente y director general,
Discovery Networks Latin America/U.S. Hispanic y
Canada

PRENSARIO INTERNACIONAL

llegando a mds de 300 millones de suscriptores
totales. Tenemos oficinas en Miami, Bogot4,
BuenosAires, Sao Paulo, Rio de Janeiro, México,
Los Angeles y Nueva York’.

‘Cuando lanzamos Discovery Channel,
nuestro canal insignia, en 1994, el panorama
eradiferente. Sobretodo, en términos de tecno-
logfa. Laindustria evoluciond y nosotros,como
resultado delainnovacién que nos caracteriza,
fuimos acompandndola con nuestros socios afi-
liados. Un ejemplo claro fue el lanzamiento en
2005 delos canales digitales, Discovery Science,
Discovery Turbo y Discovery Civilization’.

Discovery fue pionero a nivel mundial en
HD. En la region, especificamente, opera TLC
HD y Discovery HD Theater, y cuatro de
transmisién simultdnea. ‘La evolucién de la
tecnologia también nos permite interactuar
con nuestros fans a través de las redes sociales
y aprovechamos esa misma via para promo-
cionar nuestra programacion: es un ambiente
completamente diferente al que se presentaba
en nuestros inicios cuando la conversacion era
unidireccional’.

CONTENIDOS

‘Nos diferenciamos claramente alrededor
del mundo por ser una marca de alta calidad,
confiable y comprometida con su
audiencia. Contamos con la ven-
taja de tener la programacién
de Discovery que se transmite
en mds de 190 canales a nivel
global. En producciones ori-
ginales, Discovery Channel
lanz6 Tragedia en Santa Maria,
un especial acerca de los momentos
de terror vividos por miles de jévenes
durante un incendio en la discoteca Kiss de
Santa Maria, en el sur de Brasil, y Maravillas
de Colombia, donde se destacan las mejores

obras arquitectdnicas de ese pais’
‘A nivel panregional, la serie animada Doki
y sus amigos en Discovery Kids fue un suceso;
también la versién latinoamericana de Desafio
Fashionista para Discovery Home & Health,
que presenta a cuatro mujeres que compiten
para ver cudl de ellas se viste mejor, con la
indumentaria y accesorios que se les ofrece
en una determinada tienda), afiade Martinez.

<112>

Tragedia en Santa Maria fue una de las principales
producciones originales en 2013

2014

‘Alolargo de este ano, estaremos celebrando
la trayectoria de Discovery con nuestros socios
clientes y con nuestra audiencia; continuare-
mos desarrollando producciones originales
locales. Entre los principales estrenos estdn la
serie Klondike (Discovery), desarrollada por
Discovery Networks International en USA
durante la época de la fiebre del oro; y Caceria
Humana, un reality show que sigue de cerca
la persecucién de un militar americano bien
entrenado), indica.

‘En Animal Planet Veterinario Extremo es
la nueva serie que sigue al experto veterinario,
Rodrigo Teixeira, dedicado aayudaraanimales
del zooldgico y a las mascotas mds exéticas.
En Discovery Kids presentando Julius Jr., una
serie animada para nifos en edad preescolar
basada en las aventuras de un monito muy
divertido. Discovery Home & Health tendra
nuevas temporadas de Hermanos a la Obra, y
TLC emitira El escape, que sigue a celebridades
de la cultura pop. Finalmente, Investigation
Discovery estrenard Chicas malas, una serie
demisterio sobre crimenes protagonizados por
mujeres glamorosas que se visten para matar),
completa Martinez.

Klondike es una serie desarrollada por Discovery Net-
works International en USA sobre la época de la fiebre del
oro. (crédito: Dan Power/Discovery Communications)
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FOX International Channels Latin F ox International

America cerré un 2013 muy positivo
con varias novedades: por un lado
complet6 la integracién de LAPTV
consolidando una importante propuesta de
valor y la posicién el grupo en el negocio de
TV Everywhere, y por otro incrementando
sustancialmente la produccién original desa-
rrollada en la regién. Ademads, el grupo celebra
este ano los 20 afios del Canal FOX.

PrENsaRrIO convers6 con Edgar Spielmann,
EVP y COO, y Gonzalo Fiure, chief content
officer, quienes agregaron: ‘Ha habido un cre-
cimiento tanto del negocio tradicional como el
Premium, comenzando por el fortalecimiento
delamarca Moviecity Play que en tresafios se ha
vuelto un referente indiscutible eninnovacién,
y Fox Play que ya tiene un afio en el mercado),
comenta Spielmann.

‘Moviecity Play lidera todas las categorias.
Antes el suscriptor pagaba un adicional por
contenido lineal. Ahora lo hace por el mismo
contenido seleccionado (seriesy peliculas mul-
tipremiadas), pero en multiples dispositivos.
Hemos notado que es sumamente utilizado y
los niveles de satisfaccién son muy altos’.

‘Losoperadores,como el caso de Cablevision
Argentina, Megacable México o VIR Chile
estdn muy agradecidos. Al lanzar Fox Play y
Moviecity Play en Smart TVs (las aplicaciones
estdn disponibles en un 95% de las marcas de
televisores) se ha incrementado el consumo,
completa.

PRoDUCCION
ORIGINAL Y
COPRODUCCIONES
También hubo un
aumento de horas
de producciones
local en Argentina
(Fox Toma Uno),
Colombia (FoxTele-
colombia), dondela
compaiiia tiene pro-

ductoras, pero tam-
bién en territorios

Producida por FoxTelecolmbia, como Brasily México.
Cumbia Ninja ha roto récords de .. .
audiencia, incluso superandoa ¥ también en Chile,
producciones de Hollywood. Tendra  Perd y Venezuela,
una segunda temporada este afo
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Channe 5

IERICA,

dondelos ejecutivos ven
un ‘gran potencial’

Se destaca Cumbia
Ninja, serie producida
por FoxTelecolombia
que rompié todos los
récords de audiencia.

Emitida por FOX,elmo-  Edgar Spiglmann, EVP y COO, y Gonzalo Fiure, chief content officer, FIC Latin America

delo de negocio incluyé

el lanzamiento del CD y un recital. ‘Nuestros
proyectos traspasan la pantalla de TV. Cumbia
Ninjatendrd una segunda temporadaen 2014,
confirmo Fiure.

‘Cada afo seremos mds agresivos en la
produccién original, que nos diferencia en el
mercado. No sdlo en scripted, sino también
lifestyle y deporte. Este ultimo es un género
en crecimiento: Fox Sports ya tiene un ailo en
Brasildonde somos el segundo canal deportivo
con grandes inversiones en eventos de mag-
nitud y produccién local. También sumamos
produccién deportiva desde Chile y México
(Fox Sports Radio)’, coincide con Spielmann.

También en Brasil, la compania desarrollé
Si eu fosse voce, una serie de comedia basada en
una de las peliculas mas exitosas del pais, que
probablemente tenga una segunda temporada
este ano.

Otraparteimportante delaestrategiasonlas
coproducciones. La compaiiia ha rubricado en
2013 acuerdos con Argos en Méxicoycon TVN
en Chileyel objetivo es continuar creciendo. En
este ultimo por ejemplo, estd en desarrollo una
seriebasadaenlibreto del Consejo Nacional de
Television (CNT). Spielmanny Fiureresaltan:
‘Lacoproduccién esun modelo que nos interesa
mucho. Nos permite compartir ventana, y eso
no impacta en los rating de nuestros canales.
Al revés, los incrementa’.

Los ejecutivos también destacan el lanza-
miento de dos nuevos canales, MundoFox,
lider en “latin entertainment” con El Capo I, II
y III (de RCN), la serie Dos Lunas, Metdstasis
(version latina de Breaking Bad) y Familia en
Venta,entre otros; y el rebranding de Utilisima,
FoxLife. También esinteresantelo que sucedi6
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con NatGeo, al que sumamos produccién ori-
ginal. El factual se ha convertido en un género
cada vez mds competitivo, afiaden.

Se eu fosse voce, es una comedia de
mucho éxito en Canal FOX Brasil

20 afos pe CanaL FOX

Desdeagostode2013 aagosto de2014, Canal
FOX festeja los 20 afios en América Latina, un
verdadero hito en la industria. ‘Entre otras
novedades, tendremos la temporada ntimero
25 de Los Simpsons. Es dificil mantenerse tanto
tiempo en el mercado siendo la principal marca
de entretenimiento en la regién, comentan
Spielmann y Fiure.

‘Enestetiempo hemosaprendido que ningtin
medio se reemplaza. Por el contrario, cuando
unaestrategiadigital seapoyaenlaTV,creceen
audiencia, ya que es donde mds ve contenido la
audiencia. Estimamos que por lo menos en los
préximos cinco afios asi serd, y lo acompafiard
un fuerte crecimiento del negocio de la TV
paga y la consolidacién de marcas. Seguird
fuerte el HD y los mercados estardn cada vez
mads hipersegmentados’, finalizan los ejecutivos.

TELENOVELAS
DEPORTES
FORMATOS
SERIES
PELICULAS
DOCUMENTALES
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PARA CONQUISTAR ELFUTURO,
SOLO NECESITAMOS NUESTRA IMAGINACION

VIMN THE AMERICAS: CON FOCO
EN LA GENERACION MILLENNIALS

JC Acosta, SVP, CFO vy ejecutivo a cargo
de Produccién, Viacom International Media
Networks The Americas,asevera que 2013 fue
un afio ‘muy positivo’ para la empresa, en el
que lanzd las sefiales Nicktoons en México y
MTYV en Brasil, ademds de haber introducido
nuevas producciones originales.

Para Nickelodeon coprodujo con Somos
en Miami 11-11, En Mi Cuadra Nada Cuadra;
con MTV lanzé Nifias Mal 2 y franquicias
como los MTV Millenial Awards en México;
y en Comedy Central, estren el primer Roast
de la regién con el comediante mexicano
Héctor Suarez.

Acosta destaca: ‘Este afio contaremos con
mas de 1.200 horas, de las cuales 50% estdn
representadas en contenido original que los
anunciantes pueden aprovechar para llegar
a sus audiencias a través de nuestras marcas,
con campanas de contenido integrado. MTV
tiene nuevas series como Catfish México y
Brasil, y franquicias como MTV World Stage;

Franquicias como los MTV Millenial
Awards son muy exitosas en MTV

Nickelodeon, varias novelas en desarrollo,
series en vivo, animaciones globales, y mds
shows de premiacién como los Kids’ Choice
Awards;y Comedy Central cuenta con més de
300 horas de nueva programacion con series
como El Show de Michael ] Foxy Los Goldberg.

‘En Natpe, nuestra divisién de ventas
(liderada por Adeline Delgado) ofrece un
portafolio de contenido a través de diferentes
géneros incluyendo animaciones para prees-
colares como Paw Patrol de Nick Jr.,1a nueva
serie de accion en vivo de Nickelodeon Sam
& Cat, el docu-reality Cyro Generation y el
formato Girl Code de MTV, adem4s del show

PRENSARIO INTERNACIONAL

de“sketch comedy” de Comedy Central, Inside
Amy Schumer, entre otros’

ESTRATEGIAS

‘Nuestra estrategia de programacion ofrece
un balance glocal de produccién original y los
titulos mds exitosos de VIMN globalmente,
ademds de eventos para el consumidor y
novedosos formatos televisivos que ofrecen
innovadoras soluciones de contenido para
nuestros clientes’, describe Acosta.

‘Nuestras investigaciones del mercado
nos ayudan a identificar cudndo debemos
ir a lo local y cuando traemos un formato
global. Basado en el reciente estudio global
de Viacom, The Next Normal, sabemos que
la generacién millennials busca personajes
auténticos, diversidad, integracién digital,
musica para relajarse del estrés, y humor.
En el US Hispano, también estamos viendo
una tendencia hacia el co-viewing, donde la
familia se une a ver la televisién en las horas
prime time’, afade.

Sobre las alianzas de coproducciones
internacionales, Acosta explica que se ha
valido de esta estrategia para introducir for-
matos globales en mercados en crecimiento.
Continda: ‘En Latinoamérica estamos en
negociaciones con productoras locales y los
gobiernos de Colombia, México y Brasil para
producir contenido para MTV y Nickelo-
deon. Hay multiples ventajas para el modelo
de coproduccién mds alla de la inversién de
recursos. Desde incentivos

de gobiernos extranjeros y
subsidios para reducir el
riesgo, la relevancia cultu-
ral y el expertise en temas
de capital social, a generar

mas canales de distribucion

a través de un establecido

banco de conexiones’.

BRANDED CONTENT
Dice Acosta: ‘Be Via-

com, cabeza de ventas

para VIMN The Americas,

sirve como fuente de solu- R

JC Acosta, SVP de Finanzas y director ejecutivo de Produc-
cion, Viacom International Media Networks The Americas

la audiencia de nifios, jévenes y adultos. El
equipo trabaja con los anunciantes locales
y panregionales para desarrollar soluciones
aprovechando nuestras marcas y experiencia
de manera creativay con métricas valiosas. En
2013, Be Viacom logré introducir conceptos
innovadores para grandes marcas como Coca-
Cola, Tang, Telcel y Big Cola, entre otros’.
‘La clave de es asegurar que nuestros pro-
gramas sean multiculturalmente relevantes y
receptivosala television en todoslados. Hemos
establecido el camino para incrementar la
propuesta en los medios digitales entre todas
las marcas de Latinoamérica, creando opor-
tunidades de nuevos canales de distribucién,
modelos de coproduccién, crecimiento de
tréfico digital y alianzas estratégicas. Algunos
de nuestros socios son Netflix y Amazon a
nivel global y DLA en Latinoamérica.
Y concluye: ‘Vemos una gran oportunidad
para fortalecer nuestro
negocio movil, con
oportunidades de co-
branding para profun-
dizar nuestra conexion
conlos millennialsy traer
valor a nuestros clientes.
La venta de SmartPhones
ha incrementado en La-
tinoamérica, con una pe-
netracién mévil de 89%.
Nuestra estrategia 360°
incluye construir aplica-
ciones (APPs) de primera
clase que generen valor y

ciones de marketing para  Roast primera produccion original con Héctor ~ audiencia para todas las

anunciantes dirigidos a
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Sudrez para Comedy Central plataformas lineales’

éSOLO LoS PAJARO
PUEDEN VOLAR?
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TeLEVISA NETWORKS: “EL
PUBLICO SE VUELVE MAS
SELECTIVO'

‘En 2013 rebasamos nuestros maximos
niveles de audiencia: en promedio, tenemos
12 canales posicionados en los primeros 30
lugares. Estrenamos mas de 25 nuevos pro-
gramas en las distintas sefiales, y produjimos
mads de 22.000 horas de contenido, donde
500 horas fueron exclusivas para plataformas
digitales y redes sociales’.

Bruce Boren, VP de Televisa Networks,
describe a PRENsARIO el momento del prin-
cipal programador de sefiales de TV paga
de América Latina. Y continda: ‘Ampliamos

Bruce Boren, VP nuestra oferta y crecimos en sectores claves:

entramos en el negocio de canales a la carta
con Golden Premier y UFC Network (nos
posiciona como lider en la programacién deportiva) de més rapido crecimiento
en el mundo y fortalece nuestra oferta deportiva. También continuamos con la
migracién de sefiales a HD como lo fue con el reciente lanzamiento de nuestra
sefial, Unicable HD”

‘El publico se vuelve mds selectivo, lo que va generando nichos de audiencia
que se deben atender. Hemos estrenado contenidos con excelentes niveles de
audiencia como Premios Bandamaxy Premios Telehit; series como Pablo Escobar;
peliculas en Golden y en Distrito Comedia. En deportes, TDN transmitié la
Liga Espafiola de futbol, Liga Francesa, Liga Mexicana, MLB (Béisbol) y pro-
ducciones propias’.

Desde hace cuatro afios, Televisa Networks ha producido contenido para la
pantallalineal y para el consumo via TCP/IP. Explica Boren: ‘Hemos implemen-
tado estrategias de Second Screen,lo que nos ha generado muybuenos resultados.
Analizamos el contenido de cada produccién y determinamos el tiempo y la
plataforma que mas le convine a nuestro producto’

Esta estrategia se aplicé para la Gossip Girl Acapulco: primero la estrenamos
en exclusiva por Golden Premier, luego en Telehit en horario estelar, y final-
mente en Canal 5 de TV abierta (mds informacién ver reportaje adjunto a
Pedro Torres de El Mall).

‘En 2014 es prudente consolidar, aprender y fortalecer los nuevos negocios.
Incrementaremos la penetracion de las nuevas sefales y lo completaremos con
la migracién a HD, a la vez que continuaremos creciendo
en nuestra oferta de sefiales.
Apoyaremos a los sistemas
de cable en el desarrollo de
OTT, SVOD, TVOD y TV
Everywhere, tratando de
mantenernos ala vanguardia
y conservando un lugar pri-
vilegiado en la industria del
entretenimiento’, concluye
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Por JacQuELINE AMESsoLA Hbz,
CORRESPONSAL DE PRENSARIO EN IMEXIcO

EL MALL: ‘CoONOCEMOS

EL GUSTO MEXICANO'

Con la produccién de la
version latina de Gossip Girl
Acapulco, el reconocido pro-
ductor Pedro Torres, CEO
deFElMall,marcé6en2013un
nuevo hito en la televisiéon
mexicana: la adaptacién de
una serie de gran prestigio
internacional que tuvo
muy buenos nuimeros de
audiencia, tanto en TV paga
como en TV abierta, y fue

Pedro Torres, CEO de EI Mall

un ejemplo de explotacién

he family together snap

- Bringin

multiplataforma.

Gossip Girl Acapulco estd
basada en la exitosa serie juvenil estadounidense emitida en The
CW (canal abierto de Warner y CBS en USA), creada por Josh
Schwartz y Stephanie Savage, basada en la novela de Cecily von
Ziesgesar. La primera temporada tuvo 25 episodios y debut6 en
agosto de 2013 en Golden Premier, canal Premium lanzado en
abril delano pasado por TelevisaNetworks (ver reportaje aparte).

Luego, se estrené en septiembre en UniMas, canal abierto de
Univision Communications para el mercado hispano de los
Estados Unidos. Y dos meses més tarde lleg6 a Canal 5, canal
abierto del Grupo Televisa, que lo emitié en PM Canal 5, una
barra enfocada a la familia y, sobre todo, a los adolescentes, que
emite entre las 9pm y 12am.

Se trata de una version ‘tropicalizada’ para el publico latino-
americano juvenil, que producida en el paradisiaco puerto de
Acapulco, bajo la produccién de Torres, Andrés Tovar y Juan
Pablo Ybarra. ‘El éxito de la serie en TV paga generd una alta
expectativa en el publico, que se tradujo en los bueno niimeros
de audiencia en abierto), explica Torres, quien adelanta que a
principios de 2014 se continuard la grabaciéon de la segunda
etapa de la serie.

‘Una de nuestras ventajas es que conocemos el gusto mexicano
yellatinoamericano, ytrabajar con
Televisa siempre garantiza que
contemos con la calidad de sus ac-
tores. Creemos que estd florecien-
do elmercado de formatos. Somos
una gran aldea global donde todos
nosnutrimosde todos,completael
ejecutivo, cuyo préximo proyecto
es una serie histdrica, que daréd a
conocer en cuanto esté totalmente

Gossip Girl Acapulco, ejemplo de estrategias second
Stand-Parados produccion original Boren. screen en Televisa Networks, y primer formato estadouni- concretada.
de Distrito Comedia dense adaptado por El Mall en México
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DLA: CONTENIDO
‘LOCAL Y RELEVANTE'

‘Durante 2013 logramos cerrar el
mainstreem de nuestro producto a
través de la firma de acuerdos con
importantes companias y pudimos
consolidar una base sélida del mis-
mo), subraya a PRENsario Pablo
Tacoviello, director de Adquisiciones
de DLA.

Entrelosacuerdos masdestacados
estdn las alianzas con algunos de los
estudios y productores mds impor-

tantes a nivel global. ‘Concretamos

Pablo lacoviello, director de
Adquisiciones de DLA

alianzas con Paramount, Fox, Uni-
versal, Sony, Disney, CBS, Turner

y Viacom, entre otras, permitiendo
crear un producto quelogramezclar variedad y calidad en su contenido:
la plataforma de VOD Clarovideo. Ahora apuntamos a profundizar
mds sobre el contenido local, sobre las cosas que son relevantes para
cada region’, agrega.

En cuanto al contenido propio, el directivo asegura que, si bien se
realizaron algunas producciones, el mercado ‘atin no se ha desarrollado
lo suficiente para incursionar en la producciéon de contenido original
de peso’ para la plataforma. ‘Nos encontramos en conversaciones por
proyectos de presentacion en la plataforma como fuela segunda tempo-
rada de Nifias Mal, estrenada con anterioridad a MTV tras un acuerdo
con la compaiiia Viacom, o la realizacién de asociaciones con canales
y productores para generar contenido propio; resalta.

‘Para2014 el foco serd buscar contenido local, proyectos creativos para
el publico de Latinoamérica y sobre todo en la parte de transaccional.
Ademads estaremos lanzando Clarovideo en Pert y Ecuador a principios
de afio que viene, sumandose a Argentina, México, Brasil, Colombia,
Chile y Repuiblica Dominicana, que ya cuentan con el servicio’.

La compania anuncié ademds el lanzamiento para noviembre de
2014 de Clarovideo Film Festival, una plataforma dentro del servicio
de OTT que propone la transmision en vivo de los diferentes festivales
de cine del mundo. ‘Buscamos incorporar no sélo a los festivales de
cine sino también a los productores independientes, trayendo asi otro
tipo de contenido’

‘Proyectos como el Film
Festival o la transmisién
de eventos en near live
nos da la posibilidad de
generar nuevos modelos de
negocios dentro de nuestra
plataformayjugar con mu-
chos elementos alavez que
nos permitan acercarnos

La segunda temporada de Nifias Mal se posiciono
entre lo mas vistas en América Latina en el 2013
entre jovenes de 12 a 17 afios de edad

adnmasanuestros clientes),
completa Iacoviello.
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HBO LATIN
AMERICA: "EXcLUSIVO,
INDEPENDIENTE Y UNICO'

‘Continuamos en la busqueda del
potenciamiento denuestro contenidoy
la consolidacion de las sefiales en HD
en América Latina, entregando conte-
nido exclusivo y de calidad’, resalta a
PrENsARIO Gustavo Grossmann, VP
Corporativo de HBO Networks Latin
America.

‘En 2014 nos centraremos en la ’ i
promocién de contenido no lineal
paraplataformas méviles. Hay un gran

crecimiento en la participacién de las Gustavo Grossmann, VP
audiencias en las redes sociales y otras | Corporativo de HBO Networks

plataformas de Internet, motivo por el
cual decidimos enfocarnos en la promocién de la marca HBO Go y en la
incorporacién mas contenido original de calidad”

Laplataforma cuenta con diversas caracteristicas parala personalizacién
de los servicios disponibles que, entre otras cosas, permiten, por medio
del Series Pass, recibir alertas y notificaciones de nuevos capitulos, cuando
estén disponibles. También es posible crear una lista de interés con los
programas favoritos y ver la programacién en HD, con o sin subtitulos.

‘Si bien hay un aumento en el total de suscriptores de TV paga a nivel
mundial, hoy en difa la tendencia lleva a consumir contenido por medio
de segundas pantallas. Existe una gran cantidad de personas que no esta
expuesta ala TV paga pero si poseen acceso a banda ancha porque asilo ha
decidido y nosotros tenemos que explotar ese nuevo mercado con nuestras
plataformas de servicio OTT".

‘Buscamos exclusividad y reafirmar el compromiso con nuestros clientes
anivel global, por ello hemos implementado como diferencial el estreno en
simultdneo de nuestras series en todas las regiones. Esperamos comenzar
aincorporar material independiente y unico. Ya contamos con lo macro 'y
ahora debemos enfocarnos en lo micro para poder brindar algo distinto’.

Para 2014, Grossmann adelanta el estreno mundial de la cuarta tempo-
rada de Game of Thrones, la serie basada en los libros Cancién de Hielo y
Fuego, de George R.R. Martin, y ganadora de seis Emmys y seis Globos de
Oro que ha cosechado millones de seguidores a lo largo del mundo. Y la
produccién para América Latina de Destino Brasil, un programa sobre el
pais que serd casa del Mundial de Futbol 2014.

‘Esperamos aumentar la \
cantidad de produccioneslati-
nas; buenas historias y atracti-
vas con un acento neutro que
las permita viajar y ser vistas en
diferentes regiones, pero sobre
todaslas cosasbuscamos histo-

rias que solo puedan verse en
La cuarta temporada de Game of Thrones tendra

N
HBO; concluye Grossmann.  oqicadiq o estreno mundial
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ParRox: DE CHILE
A HoLLywoob

Fundada en 2001 por Sergio Géan-
dara,Parox es una productora chilena
dedicada ala generacion de contenido
‘con sentido social} especialmente do-
cumentales y series de ficcion.

Continta: ‘Comenzamos en 2001
creando documentales,brindando ser-
viciosde produccién de documentales
y noticias. En 2004 hicimos nuestra
primeraficcién desde entonces hemos
alcanzado tener reconocimiento inter-

nacional con nuestras producciones.

Sergio Gandara, fundador de Parox

Actualmente, estamos produciendo
la adaptacién local de EI Hombre de
tu Vida (Telefe, Argentina) y de En Terapia (Dori Media/TV Publica
Argentina), ademds de la segunda temporada de El Reemplazante y un
docu-reality para TVN’.

Sobretendenciasy géneros,comenta: ‘Lanovelaha quedado postergadaa
laTVysehaperdido enlos tiltimos afiosla calidad narrativa, es por eso que
buscamos materializar contenido con dicha calidad para ambas pantallas’

Uno de los trabajos que mds repercusion ha tenido de la productora
es sin dudas Gen Mishima, un proyecto de largometraje que comenz6 a
gestarse en 2007 y fue producido en 2008 para el prime time de TVN que,
si bien la emitid, no renové para una segunda temporada.

Luego de varios intentos de posicionar la serie, la cadena NBC (USA)
adquiri6 los derechos para la realizacién de una adaptacién para Estados
Unidos con guién propio. Y durante el MIPCOM de octubre ha extendido
la opcidn hasta 2015, aunque espera producirla antes.

La serie sigue a un periodista y escritor que investiga a los jovenes
egresados del polémico Instituto Porvenir para nifios superdotados,
develando un oscuro plan que involucra genética social, mutaciones y
religién. ‘Gen Mishima mezcla misterio y ciencia ficcién, y brinda un
particular punto de vista sobre el pasado, el presente y el futuro de nuestra
sociedad’, dice Gandara.

‘En MIPCOM buscamos posicionar algunas series propias, identificar
ideas nuevas para nuestras ficciones en Chile, y ademds vender a la mayor
cantidad posible de senales de America Latina la lata de EI reemplazante,
una serie que habla de la crisis de la educacién en chile y el negocio pa-
ralelo’, dice.

Afuturo, el productorestd
interesados endesarrollar un
proyecto con el INCAA de
Argentina. Completa Gan-
dara: ‘Queremos realizar
trabajos con Argentina. Nos
presentamosen eventosen la

buisqueda de nuevas panta-

NBC en Estados Unidos ha renovado la opcion
de la serie Gen Mishima hasta 2015

llas para nuestro contenido’

FLORESTA/SONY: EL
“ CONSTRUCTED REALITY"
LLEGA A BRASIL

Perteneciente a Sony Pictures Televi-
sion, Floresta es una de las principales
productoras delmercado brasilefio. Trae-
moslossucesosdel estudio de Hollywood,
y los adaptamos a la idiosincrasia local,
explica Elizabetta Zenatti, managing
director de Floresta.

La compania ha adaptado series como
Dr. Oz en Record o Turn Back Your Body
Clock para GNT, canal del mayor progra-
mador de TV paga brasilefio, Globosat.

Elisabetta Zenatti, managing director

‘Estamos focalizados a programas-evento

como Miss Sdo Paulo o Miss Brasil, dos

de los més importantes que hemos producido en el pasado para Band.
También desarrollamos tres temporadas de The Ultimate Fighter: Brazil
para Globo), anade.

La gran noticia de 2013 fue Young Doctors, la segunda serie que genera
paraMultishow (Globosat), que encarna el género del momento en Europa
Central y del Este: “constructed reality”, creado por la productora alemana
FilmPool (de All3Media). Este género traelos mejores aspectos del drama
y el reality en un s6lo producto; explica Zenatti.

‘Creativamente, nos ofrece la habilidad de contar una historia de una
manera auténtica, pero como si fuera un reality show, mientras que al
mismo tiempo tenemos control sobre los guiones y la direcciéon de per-
sonajes. Es muy econémico por que podemos producir historias que se
adapten a nuestro presupuesto’.

“Young Doctors es una serie sobre médicos que forma parte de un
subgénero llamado “realidad modificada” (modified reality”), donde el
guidn estd basado en una historia real pero tiene un impacto dramatico
muy fuerte. Somos la primera productora en que lo realiza en Brasil y
Latinoamérica, completa.

En relacién a las tendencias, la ejecutiva explica: ‘Las series reality son
muy importantes y hay una demanda mayor de programas-evento. La
programacion en vivo contintia siendo resonante para la audiencia y hay
un resurgimiento de competencias de talentos. Y el Pay TV estd abierto a
experimentar nuevos formatos’

Enrelaciénalas cuotas de contenido independiente en TV Paga, Zenatti
finaliza: ‘La ley SeAC ha generado
unaexplosiénde contenido original
en Brasil. Hay nuevos productores
entrandoal mercado, que provienen
de otros segmentos (publicidad o
motion pictures). El pais no es un
mercado maduro en produccién
independiente, pero estimamos que

lo seré en los préximos cinco afos’ Young Doctor, primera serie “constructed
reality” en América Latina, producida para
el canal de TV paga Multishow (Globosat)
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BooMERANG: EL TIEMPO
ENTRE COSTURAS

- . Coproducida entre Antena 3 y
1 Boomerang TV, El Tiempo entre
Costuras fue la serie de ficcién lider

del prime time espafiol en 2013,
venciendo a Isabel (Lal de RTVE)
y La Voz (TeleCinco). Se emitieron
11 episodios que culminan este mes.

Comenzé a finales de octubre de
2013 con un estreno de 25.5% de
share y 5 millones de espectadores.
‘Ha sido el mejor estreno de ficcién
nacional de la cadena de los dltimos

Rosaura Diez, directora de

comunicacion 12 afios,y el mejor de ficcién nacional

en televisién desde 2005’, explica a
PRrENsARIO Rosaura Diez, directora
de Comunicacién de Boomerang.

Basado en la novela best-seller de Maria Duefas (doblada en 30
idiomas y con 2 millones de ejemplares vendidos), es una serie de épo-
ca que narra la historia de una costurera entre 1937 a 1943, desde que
sale de Espana escapando de la Guerra Civil, mostrando su paso por
Marruecos —donde se transforma en espfa de los ingleses— y Portugal
y el regreso a Espana.

‘Continu6 siendo lider los lunes, que es el dia mds competitivo y
de mayor consumo en Espafia) afiade Diez. Fue rodada en escenarios
naturales: conté con 135 actores, 2.500 extras, 100 localidades de Es-
pana, Marruecos y Portugal y 256 decorados en ambientes naturales.
Diez destaca el ‘importante disefio de produccién’ de Boomerang, que
permitié ‘manejar los mejor’ costos de produccion.

Conunamediade temporada de 2 millones de espectadores (19,2%),la
ficcion de Antena 3 El Secreto de Puente Viejo alcanz6 el 22 de noviembre
su episodio numero 700. También producida por Boomerang TV, se
ha convertido en un cldsico para la audiencia de la tarde, siendo lider
absoluta de su franaja durante diez meses consecutivos.

En sus tres afios de emisi6n, mds de 36 millones de personas han
contactado en algin momento con la serie. ‘Compitié en 2013 con
el talk show Sdlvame (TeleCinco, 17% de share) y el magazine Entre
Todos (Lal,9.4% deshare)’,
afiade Diez.

Ademds de Espafia, El
Secreto de Puente Viejo
estd arrasando en Canale
5 (MediasetItalia),emitida
como Il Segreto y siendo la
primera ficcién espafiolaen
una cadena principal italia-
na. Obtuvo una media de
24% deshareyesliderensu
franja, muy por encima de

El Tiempo entre Costuras tuvo un share prome-
dio del 25% los lunes en el prime time espafiol

lacompetenciaydelaRail.

GGRUPO SECUOYA: OBJETIVO
LATINOAMERICA secuo

Con cinco afios de historia, 2014 es el

afio de expansion internacional de Gru-
po Secuoya (Espafia) con un claro foco:
Latinoamérica. Las conexiones culturales,
la cercania geografica, el crecimiento sos-
tenido de varios paises latinoamericanos,
asi como la situacion de Espafa (mercado
en proceso dereconversion) hacen que sea
unaevolucién natural’,dice Carlos Benito,
director de Desarrollo Internacional.
‘Establecimos contactos en Perti, Méxi-
co,Colombia, Chiley Portugal. Estaremos

Carlos Benito, director de
Desarrollo Internacional

operativos desde el 1Q 2014 en Peru y

tenemos previsto lanzar en el resto a lo
largo del afio. Exportaremos el modelo
con el que nos posicionamos en Espafia (que abarca toda la cadena de
valor de la produccién audiovisual), a través de tener participacion en
productoraslocales desde donde proveeremos produccién de contenidos,
servicios 0 comunicacion’

Con los recursos necesarios, que cuentan con la integracién en el ca-
pital del fondo de inversién N+1Mercapital, Secuoya es una ‘alternativa’.
Senala Benito: ‘Estos mercados audiovisuales estdn a punto de vivir hitos
que nosotros identificamos como oportunidades: més canales privados,
TDT y crecimiento del cable’.

‘Pensamos que creando una red de productoras fuerte y con solvencia
econdmica, tendriamos muchas mas oportunidades de competir. Bus-
camos companias de tamafio medio y posicionadas, y otras a las que les
podamos aportar experiencia en otras lineas de negocio. Los contenidos
son un instrumento para, desde alli, atender otras necesidades, como
servicios, nuevos modelos de negocio, distribucién internacional y
nacional, etc..

‘Asistimos a Natpe con nuevos productos entre los que podemos
destacar Wicked Chef como formato de entretenimiento, el documental
Carmen la Capitanay Vive cantando, serie emitida en Antena 3 que cerr6
su primera temporada lider con més de 2,6 millones de espectadores.
Entramosalmercado trasun acuerdo con Universal Views (USA) a través
de nuestra division Secuoya Content Distribution, la cual también ha
cerrado acuerdos de comercia-
lizacién con El Terrat (Espania),
OnDemand, Films de Orient,
Orange Productions y Leet
International, entre otras’,
completa Benito.

Secuoya Content Distribu-
tion cuenta conun catdlogo de
mds de 400 titulos de conte-
nido documental y alrededor
de3.000horas de footage para
su explotacion internacional.  Wicked Chef, entretenimiento
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VENEVISION PASA A SER CISNEROS
MEeDIA DISTRIBUTION

Impor-
tante nue-
va etapa
comienza
la tradi-
cional dis-
tribuidora
Venevision
Interna-
tional, que
desde Nat-
pe Miami

Adriana Cisneros

pasa a lla-
marse Cisneros Media Distribution. El cam-
bio responde a la condicién global que ahora
ostenta la empresa, con producto de distintos
origenesy géneros,no sélo del canal Venevision

Terapia Asesina

de Venezuela, cuyas telenovelas originalmente
eran la base de su oferta.

El Cisneros Group es el propietario de la
distribuidora, y ello también se quiere enfa-
tizar. Para el anuncio se organiza una gran
celebracién en Natpe Miami, que segin se
dice va a dar que hablar, y comienza un pe-
riodo de importantes apuestas e inversiones.
Estd presente en Natpe Adriana Cisneros de
Griffin, VP de la junta directiva y directora de
estrategias del grupo.

El cambio también se acompana con dos
importantes nuevos productos: la telenovela
Cosita Linda (150x’45), que narra la historia
de dos jévenes que viven en mundos comple-
tamente opuestos pero unidos por el amor, yla
serie Terapia Asesina (60x’45) que sigue a una
mujer que decide tomar venganza por mano
propia tras el asesinato de su hija.

La distribuidora propone ademds Corazén
Esmeralda (75x’45), sobre la vida de una joven
ecologista que lucha para proteger el valle, y
Los Secretos de Lucia (75x’45), la historia de
una muchacha que con un pasado olvidado
por suamnesia y un futuro incierto. Futbologia
(34x’30) es un magazine de deportes enfocado
en el futbol. También serdn presentadas Ha-
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Cosita Linda

cienda Heights (26x’30), Mi Vida En Sayulita
(17x°30), y Home Videos & Bloopers.

En entretenimiento, estd Latin Angels
(26x’30) (Sierralta Entertainment), serie de
destinos exoéticos y belleza, y Miss Venezuela,
Todo Por La Corona. VVI presenta la serie de
comedia De Todas Maneras Rosa (120x’45),
Rosario (107x°45), El Talismdn (101x’45), Vil-
game Dios (144x°45), ademds de Serie Platino
de Documentales,con producciones de distintos
subgéneros, Grandes civilizaciones (16x’30) y
Safari (52x’30), filmada en lugares exdticos de
Africa. También el ciclo Cldsicos Mexicanos de
la Epoca de Oro y Cybergeddon, ademés de la
sitcom juvenil What’s Up Warthogs (20x’30) y
el reality show ;A que te ries! (52x’45).

Completan el slate las telenovelas Mi Ex Me
Tiene Ganas (159x’45), Corazén Apasionado
(111x’45), Natalia del Mar (184x’45), La Viuda
Joven (142x’45) y Eva Luna (114x°45); Depor-
tes Extremos y la serie La Leyenda de Shaolin
(42x°60).

RTVE: SERIES HISTORICAS

Radiotelevision Espaiiola (RTVE) participa
de nuevo en Natpe Miami, donde contintia em-
pwjando su serie estrella: la segunda temporada
de Isabel (26x70), que recrea el reinado de Isabel
la Catdlica, una de las mujeres mas importantes
de Espana.

‘Dirigida al horario de prime time, la segunda
temporada de Isabel cuenta uno de los episodios
mas importantes de la historia espafiola — la
toma de Granada - con buen ritmo narrativo,

Isabel

PRENSARIO INTERNACIONAL

interpretaciény cuidadaambientacién,destacaa
Prensario Rafael Bardem, subdirector deventas
de programas. Y prosigue: ‘Ha sido la serie de es-
treno conmdséxito en Espafia,liderando el prime
time deloslunes. Rodada 100% en HD, tendré su
segunda temporada este afio. Ha sido vendida a
varios paises, entre otros Rusia y Uruguay’
Ademds la compania presenta Entre Todos, un
formato que fomenta la solidaridad ciudadanay

muestra todas las maneras posibles de ayudarse

Los Misterios de Laura
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Rafael Bardem, subdirector
de ventas de programas

canalizando pe-
ticiones de ayuda
y propuestas de
apoyo. El progra-

ma de preguntas y
respuestas Saber y

Ganar seha converti-
doalolargo de 16 anos y mas de 3.800 emisiones
enel programadiario conmasanosdeemisiénen 3 - 4

TO THEIR LIMI

‘PH‘*_DZA o

la historia dela television en Espana. Por dltimo,
la comedia Los Misterios de Laura (‘70), donde Ts l
una brillante inspectora que debera enfrentarse w
a los casos mas complicados.

Recientemente la compafia anuncié el lanza-
miento de +TVE,lanuevaaplicacién de RTVE.es
paramoviles y tabletas que permite al espectador J S B C
capturar en directo y compartir en redes sociales
sus momentos favoritos delos programas y series

de la senal esparola.
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AzTECA: 20 ANOS CON LA INDUSTRIA

EXHIBIDORES

Marcel Vinay Jr., CEO, y Martha Contreras, ventas
para Asia, en el Ultimo ATF de Singapur

A través de Comarex (Mexico), Azteca llega
a Natpe tras haber cumplido 20 afos en la in-
dustria. En Miami tiene motivos para festejar,
ya que lanza nuevas telenovelas, comenzando
por Prohibido Amar (120x°60), que gira alre-
dedor de un emporio de textiles donde una
mujer, su patron y un joven que no conoce a
su verdadero padre.

Y Hombre Tenias QueSer (120x°60),la historia
de una mujer dispuesta a destacar en el mundo
de la publicidad para conquistar al amor de su
vida. Sigue empujando también las telenovelas

Corazon en Condominio (120x’60), Destino
(120x°60), y Vivir a Destiempo (120x’60), que
sigueaunamujer que decide volveraenamorarse
de unamor del pasado, yla miniserie Cofesiones
del mds alld (7x°60) busca explicar fenémenosy
sucesos aterradores.

Otrostitulosdeldistribuidorson La Otra Cara
del Alma (120x’60); EI Rey (120x’60), donde el
poder y la traicién son los principales protago-
nistas; La Teniente (24x’60),queretratalahistoria
de la mujer del siglo XXI, fuerte, tenaz; y Amor
Cautivo (120x’60), la historia de tres familias
unidas por un terrible secreto. Completan el
slatelasnovelas Quererte Asi(120x°60), La Mujer
de Judas (120x°60), Huérfanas (130x’60) y Cielo
Rojo (171x°60).

Del catdlogo independiente de Comarex, se
destaca la segunda temporada de Nifias Mal
(70x°60),seriejuvenil queal igual que Senior Year
(70x’60) y Popland! (70x°60), es producida por
MTYV Networks. De Nickelodeon se encuentra
la tercera temporada de Grachi (75x’60), mien-
tras que de Mediaset se desprenden los thrillers

LATIN MEDIA: MAS TELENOVELAS ASIATICAS

Latin Media Corporation (USA) presenta en Natpe un completo
catdlogo de telenovelas asidticas dobladas al espanol entre las que se
destacan Del Cielo al Infierno (20x’70), Yo, Te Amo (16x’60) y El prin-
cipe de la pasta (40x’45). ‘También tenemos Pan, Amor y sueiio, Como
aman los hombres, Manny, Mascara de cristal, entre otras, comenta

José Escalante, director.
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Prohibido Amar, nueva telenovela
que se lanza en Natpe

Mystery Island (60x’100) y Angel Face (8x’50).
Finalmente se encuentran los productos de
HBO Latin America quela compaiiia distribuye
mundialmente: Alice (13x’60), Sons of the Car-
nival (13x°60), Mandrake (13x°60), Capadocia
(39x’60), Epitafios (26x’60), Fugitives (13x°60)
and Mujer de Fases (13x°30).

BootH #502

Otros titulos de la distribuidora son Sindrome (20x’70) , Eternos
Enamorados (16x’70), Chicas de Oficina (25x’70), Amor Musical
(16x’60),Bella Solitaria (16x’60), Chicos en Busca del Amor (24x’70)
y Melodia del Destino (30x’70). ‘Nuestras producciones estdn dando
muy buenos resultados en Venezuela, Colombia, Puerto Rico, Panama,

Chile, Ecuador, Pert y US Hispanic), concluye Escalante.

CLAXSON: PRODUCCION ORIGINAL + NEW MEDIA

Liderada
por Mariano
Varela, EVP y
gerente general
de Playboy TV
Latin America
&Iberia, Clax-
son, compa-

fifa que opera

Mariano Varela, EVP y gerente
general de Playboy TV Latin
America & Iberia

las principales
marcas de con-
tenido adulto

en la regién, tuvo un gran 2013 con acuerdos
de peso con los principales operadores, tanto
en el negocio tradicional como no lineal.
Un acuerdo fundamental, fue el alcanzado
con Cablevision, principal MSO de cable de

PRENSARIO INTERNACIONAL

Argentina, através del cuallos suscriptores del
Hot Pack podran acceder, sin ningin cargo
adicional, a contenido On Demand. Ademas
contardn con la opcién de TV Everywhere a
través de www.hotgo.tv.

Remarca Varela: ‘Representamos la mejor
alianza paralos operadores, generando mayor
ARPU y disminuyendo el churn. Esto se logra
graciasanuestracombinacién del mejor port-
folio de marcas con productos valor agregado,
generando mayor lealtad y satisfaccién en el
usuario final. Hoy estamos ofreciendo més
opciones de acceso al contenido, porla misma
suscripcion.

Macarena Dellazuana, Digital Media &
Production Senior Manager, agrega: ‘Adapta-
mos todas nuestras producciones a las nuevas
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plataformas. Notamos que ha cambiado el
consumo de contenidos en la oferta no lineal:
una serie de 13 episodios, por ejemplo, puede
verse toda junta’.

En este sentido, Varela considera que el
rol del operador es ‘muy importante’, ya que
facilita al suscriptor el acceso al contenido. Y
completa: ‘En definitiva genera que la expe-
riencia de consumo sea mas placentera’.

Losejecutivos finalizan: ‘Este afio tendremos
un nuevo reality tipo portfolio en Playboy que
se estd produciendo en Venezuela. Seguimos
con la estrategia de “localizar al canal”. Nino
Dolce, por ejemplo, se ha convertido en un
gran producto para nosotros: volverd a la
pantalla del canal en 2014 con Nino Hotel
(16 episodios)’.
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ENDEMOL, TODOTERRENO

Martin Kweller, presidente y CEQ, y Michelle
Wasserman, SVP de Negocios Internacionales y
Desarrollo de Contenidos

Entre los proyectos mds sobresalientes de
Endemol Latinoamérica en 2013, Martin
Kweller, presidente y CEO, y Michelle Was-
serman, SVP de Negocios Internacionales
y Desarrollo de Contenidos, destacan los
buenos resultados de Tu Cara me Suena, que
en menos de un ano fue licenciado a 20, y
hoy en dia supera las 30 licencias.

‘En TVN Media (Panamd) el formato re-
gistré picos de 80% de share y en el dltimo
episodio de la primera temporada marcé un
33% de share promedio, elevando los 24,3%
que suele alcanzar y 7.3 puntos de rating. En
Argentina el éxito del formato llevé a Telefe
a solicitar el incremento de sus emisiones
semanales a dos veces por semana’, explica
Wasserman.

También estd al aire en Frecuencia Latina
(Pert) y préximamente en versiones locales
en Ecuador, Brasil y Colombia. Otro gran
formato que contintda dando buenosresulta-
dos es A Todo 0 Nada, cuya versién argentina
pasé de emitirse diariamente, a sumar una
edicién especiallos domingos de El Trece. Se

ha vendido en Chile, Paraguay, Brasil y serd
lanzado en 2014 en Panamad y Pert.

‘Con Cuestién de Pesollevamos 8 anos al aire
en Argentina (El Trece) y tenemos preparada
una segunda temporada en Paraguay para
2014. Ademds estamos avanzando en nego-
ciaciones con Ecuador y Bolivia y vamos a
llevar a Natpe un nuevo formato desarrollado
que surge como spin off: Cuestion de Campo’.

Contintia Wasserman: ‘Otro de losrealities
que mayor sorpresa dio en 2013 fue el formato
espafiol Niimero 1, cuyo lanzamiento en TCS
(El Salvador) revolucioné el género. Deal
or no Deal y Money Drop contintian siendo
formatos estables en diferentes paises de la
regién donde se han renovado las temporadas
entre ellos Uruguay, Costa Rica y El Salvador’.

‘Firmamos una alianza con la reciente-
mente formada Fly Content (USA) y Laura
Visconti Producciones parala coproduccién
de contenidolocal en Venezuela, y trabajamos
en el presupuesto de varios proyectos para
senales panregionales que tienen intenciones
de producir en Venezuela ya sea formatos de
Endemol o bien proyectos originales’, anade.

‘Desarrollamos una nueva temporada de
Extreme Makeover Home Edition para Infi-
nito y un ‘merge’ con Telefe en Argentina.
Ademads produjimos unanueva temporada de
Milagros Decodificados para History, nuevos
proyectos con Discovery y sumamos socios
de coproduccién como Fox (The Brain),
Cosmopolitan TV (Chicas Salvajes) y Wobi
(El emprendedor), entre otros’.

‘Los canales buscan shows simples para
todala familia que contengan algin grado de
interactividad’, remarca Wasserman y sigue:

STARZ: NOMINADO A LOS GOLDEN GLOBE

Gene George, EVP Worldwide de Starz Media
(medio) con los actores de Black Sails, producto
que fue lanzado al mercado internacional en
MIPCOM pasado

PRENSARIO INTERNACIONAL

Starz, canal premium de TV paga en
Estados Unidos, recibi6 a fines de 2013 seis
nominaciones alos Golden Globe por su mi-
niseries, que siguen dando que hablar en el
mercado internacional. En América Latina,
Moviecity estrenard préximamente Black
Sails,uno de sus més recientes lanzamientos.

Elnetwork obtuvo dos nominaciones por
“Mejor Miniserie o Motion Picture para TV”
por The White Queen (serie de 10 episodios
coproducida con BBC), y Dancing on the
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En Argentina debido al éxito en El Trece, A Todo

0 Nada sumoé una edicion especial los domingos,
mientras que Telefe pasé de una a dos emisiones
semanales de Tu Cara Me Suena

‘En ficcién, un género en el cual afio a afio
vamos incursionando con mayor frecuencia
(en 2013 produjo series como Mi Amor, Mi
Amor, Graduados, La Duefia, entre otras), las
historias son cada vez son mds complejas en
cuanto a originalidad, el cuidado con el que
son trabajadasy ficiles de entretener hacién-
dolas atractivas para la audiencia’.

‘Natpe es clave para nuestra drea. Aspira-
mos no s6lo a abrir nuevas oportunidades
de negocio con las propuestas de contenidos
que llevamos y en los desarrollos originales
que se estan discutiendo, sino que ademads es
un lugar de encuentro con nuestros socios
y colegas para avanzar sobre negociaciones
previas’, concluye.
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Edge, que también forman parte del catdlogo
que Gene George, EVP Worldwide de Starz
Media, promueve en Natpe Miami.

Rebecca Ferguson fue nominada como
“Mejor Actriz” (The White Queen), Chiwetel
Ejiofor recibi6é dos nominaciones por “Me-
jor Actor” (Dancing on the Edge y 12 Years
a Slave), y por “Mejor Actriz de Reparto”
fueron premiadas Janet McTeer (The White
Queen) y Jacqueline Bisset (Dancing on
the Edge).

Congratulations to THE RED BAND SOCIETY
Best Spanish Fiction TV Series at the Ondas 2013 Awards

ONDAS
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The leading TV series which made audiences laugh, cry and treasure
the beauty of life through its honest and brave pertrayal of cancer.
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International Sales FILMAYX INTERNATIONAL at NATPE MIAMI
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KANAL D: CONSTRUYENDO

Asistiendo
por primera
vez a Natpe
Miami, Kanal
D es otro de los
grandes expo-

e | nentes y uno de
h"‘-z' _ los principales
? ’ responsable de
laexpansionin-

Kerim Emrah Turna, ejecutivo ternacional del
de ventas internacionales producto turco,

que es un éxito
en pantallas de MENA, Asia y Europa del Este.
El foco estd puesto ahora en América Latina
¥, con ese objetivo, asiste a Natpe Miami por
primera vez, a través de Kerim Emrah Turna,
ejecutivo de ventas internacionales.
Ademads de ser uno delos distribuidores mas
importantes, Kanal D esunbroadcasterlider en
Turquialo quelo coloca en una mejor posicién
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para crecer en todo el
mundo ya que también
produceyemite conteni-
do, local e internacional,
de alta calidad.

Turna explica: ‘Des-

pués de un auspicioso
ATF, donde nos enfoca-
mos al sudeste asidtico,
2014 no encuentra focalizados en América
Latina, una regién igualmente interesante y
compleja para nuestro producto, por la alta
competencia de la telenovela con las series
turcas’.

La nueva serie es Secrets (13x’90), que narra
la historia de una familia cuya vida es envidia
de toda la sociedad: tienen negocios exitosos,
unahermosa casay parece que todo es perfecto.
Sin embargo, esa imagen cambia radicalmente
en un sola noche.

Love (13x’90) cuenta la historia de una mu-

BAND: CONTENIDO TAYLOR MADE

Elisa Ayub,
directora in-
ternacional de
Contenidos de
Band Contents
Distribution
(Brasil), desta-
ca: ‘Para Natpe

A

Elisa Ayub, directora interna-
cional de Contenidos

noshemosplan-
teado el objeti-
vo de fortalecer
ain masnuestra
relaci6n con los
clientes existentes,asi como paraatraeranuevas
asociaciones con las distintas plataformas dela
mayorfadelos presentes enlas ferias. Queremos
establecernos como un referente dentro de
la distribuci6n internacional de contenidos..

El catdlogo estd encabezado por Natdlia
(13x726), una serie que sigue el viaje de una
chica religiosa e hija de un sacerdote rigido
cuya vida cambia al ser descubierta por una
importante agencia de modelos. En entreteni-
miento, se destacan la comedia Panic (26x’60)
y la serie The Amazing Professor Ambrosius’
Mansion (26x’5) con un cémico profesor como
presentador.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Ademds, presenta el especial Rio Negro (‘86),
un documental que lleva al espectador a través
de lugares de interés turistico de los rios de la
Amazonia, narrando las historias de la gente
que vive a lo largo del rio, dejando al descu-
bierto sus vidas, las aventuras y el imaginario
de esos brasilefios.

En cuanto a reality, Ayub recomienda The
Challenges of a Brazil you don’t Know (13x°26),
unaserie que muestralos colores, los festivales,
los desafios regionales y las historias tnicas de
los rincones mds remotos del pais, The Team
(26x°45) , Police Operation (28x’26 primera
temporada/13x’45 temporada2a5)y Homicide
Division (13x°26). Por tltimo estdn las series
Way Beyond Fear (4x’30) y Kick Off (26x’15).

Natdlia
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Secrets, nuevo lanzamientos
para Natpe Miami
Love

jer y un hombre que se enamoran, pero otra
mujer entra en escena y su vida cambia para
siempre. Waiting for the Sun (26x’90) muestraa
una mujer sacrificada que cria a su hermana, a
quien le ha escondido la verdad sobre su padre
durante mucho tiempo.

Turna completa: ‘Los objetivos primordiales
sonlicenciar nuestrasseries enlosbroadcasters
principales de cada pais y, ademas, construir
relaciones con los grupos de medios mas im-
portantes de la region, lo que nos permitird
generar distintos tipos deacuerdos en el futuro’

Despe Asia,
MannAM MEDIA

Mannam
Media (USA) se
consolida como
proveedor de
contenido asid-
tico —especial-
mente corea- Empress Ki
no— para América Latina, trabajando con los
principales broadcasters de ese continente. En
Natpe Miami su presidente, Sebastian Choy,
presenta cuatro series.

Encabeza el catdlogo Pretty Boy donde el
hombre més bello del mundo, es también el
mds ambicioso y busca hacer dinero usando
su apariencia. Prime Minister &I es la historia
de un primer ministro que debe criar solo a sus
tres hijos. Empress Ki es una historia romdntica
que muestra una battalla de una mujer que se
convierte en una poderosa emperadora del
imperio Yuan, que fue establecido por Genghis
Khan hace 37 afos. Finalmente, Goddess of Fire
Jeongyi, un serie histérica basada en la vida real
de una mujer durante la dinastia Chosun, y
The Moon Embracing the Sun otra historia de
familias nobles, donde una mujer se convierte
en princesa y futura reina, pero los enemigos
en la corte ordenan matarla.
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TELEFILMS, MAS BLOCKBUSTERS

EXHIBIDORES

Tomas Darcyl, presidente, con el equipo de Telefilms
en el tltimo MIPCOM

Liderada por su presidente, Tomas Darcyl,
Telefilms (Argentina) es el distribuidor inde-
pendiente nimero uno de América Latina. Para
Natpe Miami, la compaiia presenta un nuevo
slate de producciones que sorprendera.

Se destaca el gran lanzamiento de The Wolf
of Wall Street, con Leonardo Di Caprio, Jonah
Hill y Mattew McConaughey, y dirigida por el
talentoso Martin Scorsese. Basada en hechos
reales, es la historia de un corredor de bolsa
neoyorquinodeladécadadelosochentaquepasa

TResorR Tower #3501

de la honradez a la corrupcién. Con Harrison
Ford como protagonista, promueve ademds la
saga Ender’s Game.

Lone Survivor es la adaptacion del best-seller
del NY Times de Marcus Luttrell, donde relata
sus experiencias en Afganistdn durante 2005.En
The Legend of Hercules el principe Hércules se
entera de su verdadera identidad y debe optar
porhuir consuverdaderoamor o cumplir consu
destino de derrocar al gobierno tirdnico del rey.

La compania lanz6 en 2013 Dragon Ball Z:
La Batalla de los Dioses, un titulo que asombr6
a todos. Darcyl explica: ‘Siempre nos gusta
sorprender a nuestros clientes y este fue un lan-
zamiento con gran recepcion: ya cerramos deals
estratégicos condistintos operadores de América
Latina. Afortunadamente tuvimos un cierre de
afio muy auspicioso con varios lanzamientos
exitosos en Estados Unidos’.

‘Con nuestra distribuidora de cine Diamond
Films tenemos presencia en Argentina, Chile,
Perd, Brasil y México. Telefilms es un distribui-

VISIONNAIRE, LIBRETOS ORIGINALES Y SERVICIOS TAILOR MADE

Visionnaire Business, empresa de Diana Figueroa, busca cubrir un
espacio poco trabajado en América Latina: libretos originales y servicios
creativos tailor-made, es decir a medida de lo que el cliente necesita. Tuvo
por primera vez suite en los LA Screenings y ahora apunta con fuerza a

seguir creciendo en Natpe Miami.

Sefiala Figueroa: ‘Nos damos cuenta que estamos cubriendo un nicho

creativos, avanzamos en varios proyectos. .. sin duda

de mercado porque en Los Angeles nos vino a visitar gente diciendo que

TwoOFOUR: FORMATOS Y DOCUMENTALES

TwoFour
Rights, brazo
distribuidor de
la productora
britdnica Two-
Four Group
asiste una vez
mas a Natpe con
dos formatos de
entretenimien-
to y tres docu-
mentales. Eniela

Eniela Bella, ejecutiva senior
de ventas

Bella, ejecutiva

senior de ventas, estd a cargo de este mercado.
En entretenimiento se destacan los formatos
The Jump (10x’60), desarrollado para Channel

PRENSARIO INTERNACIONAL

4 (UK) donde 12 celebridades son preparados
para competir en distintos deportes extremos
de inverno por expertos olimpicos, incluyendo
sky, slalom, entre otros. Y The Hotel Inspector
con 102 episodios producidos para Channel 5

(UK):unreconocido empresario hotelerobusca

ojos expertos que sepan detectar problemas

en sus hoteles.

Otro punto fuerte son los documentales, dos
deellosproducidos paraITV1.En Harry’s South
Pole Heroes (2x°60) el Principe Harry inicia con
tres equipos un desafio hacia la Antartida: la
produccién muestra la historias de cada uno de
ellos, su determinaci6n y valentia que conocerd
limites inimaginables. Nurses To Be (8x’30) es
una serie documental que cuenta la historia de
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necesitaban cosas muy especificas y nuestro mensaje
(através delanuncio en PRENSARIO, por ejemplo) era
el tnico que aplicaba directo a lo que ellos necesita-
ban. Hicimos videoconferencias en vivo con nuestros

vamos por el buen camino’

The Wolf of Wall Street, con Di Caprio como
protagonista, y dirigida por Martin Scorsese

dor integral que explota el contenidos en cine
y en las demds pantallas. Y ese es un diferencial
importante. Estamos en cada una de las etapas
y seguimos con fuertes inversiones en P&A en
cada territorio afiade.

Entre los principales logros de 2013, Beau-
tiful Creatures tuvo en México 1.1 millones de
espectadores y Mortal Instruments 1.2 millones,
mientras que la pelicula animada Escape from
Planet Earth tuvo 600.000 y Antes de la Media-
noche alcanzé los 200.000 en los primeros dias
en Argentina.

‘Durante 2013 fuimos primeros en todas las
taquillas. Dragon Ball Z: La Batalla de los Dioses
estren6 con mds de 500.000 espectadores en
Argentina, 500.000 en Perti, 300.000 en Colom-
bia, 270.000 en Chile, y 1.100.000 en México,
completa Darcyl.

Diana Figueroa, en los
(ltimos LA Screenings

BootH #331
4 f"x

Harry’s South Pole Heroes

estudiantes de enfermeria mientras viven con
sus emociones, desafios y presiones de trabajo.

Posh Pawn (’60) fue producido para Channel
4y muestra la vida de un hombre que compra
y vende bienes de lujo en su compaiia Prestige,
desdehelicépteroshastaLamborghinisy cuadros
de Leonardo Da Vinci, pasando por carteras de
importantes disenadores.
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THINK REGIONALLY AND STAY FOCUSED

1500+ exhibiting and non-exhibiting Meetings will be organised from
delegates from 80 countries representing Monday 2 December
600 companies.
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4,000 BUYERS.
ALL NEW CONTENT.

The truth is MIPTV welcomes more international buyers than any other
content market of the new year. 4,000 buyers from 100 countries gather
in Cannes to screen and acquire the freshest content for TV, digital
platforms and every screen.

This April, MIPTV launches the MIP DIGITAL FRONTS, the NEW international
screenings showcase for original online video and multiplatform content.

Register by 21 January and save 30%.

MIPTV.COM FEED YOUR PASSION FOR FRESH CONTENT

To participate, exhibit, advertise or sponsor please contact José Luis Sanchez: jose-luis.sanchez@reedmidem.com

Don't forget to register for mip and mipformats, the weekend before miptv:
together, they form the world's largest gathering for the non-fiction community.
Part of the whole miptv experience.



EXHIBIDORES

POWER: DRAMAS Y MINI SERIES

Susan Waddell, CEO de Power

Power (UK), especialista en TV movies y
miniseries de desastres naturales, accién y sus-
penso, lanza en Natpe nuevos documentales y
dramas, entre los que se destaca New Worlds
(4x’60),una miniserie de cuatro episodios sobre
cuatrojéveneshombresymujeresenlosEstados
Unidos e Inglaterra que luchan contra la tiranfa
y la opresion en el turbulento 1680.

Susan Waddell, CEO de Power, comentd
sobre la serie: ‘Con una combinacién de actores
y directores y grandes socios de coproduccién,
New Worlds entrega un poderoso drama, con-
virtiéndolo en el tipo de producto que en el cual
nos gusta estar involucrado’

Scarecrow (2x°60) cuentalahistoriade un gru-
podeestudiantes que debera huir de unaleyenda
local luego de que se revelara una aterradora
realidad; y Air Force One is Down (2x’60) es una
miniseris que narra el robo del Air Force One
y el secuestro del presidente de Estados Unidos
reveldndose asf un gran complot terrorista.

Ademids, el drama familiar Felix (’90) con la
inspiradorahistoriade unjoven muchachodeun
vecindario humilde que deberd luchar contrala
adversidad y los deseos de su madre para poder
seguir los pasos de su padre y convertirse en
un musico de jazz. Y finalmente Otelo (2x’60)
sigue a un chico que debe elegir entre su pasién
por el surf o la lucha por la justicia el dia que

EcHO BRIDGE: SERIES CONSAGRADAS

Echo Bridge
Entertainment
(USA) llega a
Miami con va-
rias novedades
de producto,
y habiéndo-
se consolida-
do como una

verdadera op-
cién entre los

Emilia Nuccio, presidente,
Distribucion Internacional

proveedores

americanos de
contenido para América Latina. Este pro-
ceso, llevado adelante por su presidente de
distribucién internacional, Emilia Nuccio,
estd teniendo buenos resultados con mds
acuerdos en la region.

Para el mercado destaca un slate de series
dramaticas, lifestyle y peliculas de drama,
acciény crimen. Natpe Miami es un momento
oportuno para continuar expandiendo sus
productos consagrados, como es el caso de
la serie suceso Degrassi en su 13° temporada
(40x°30), que estd en plena produccién y que
ya totaliza 357 medias horas. Es una serie
juvenil nominada a los Emmy sobre amistad

PRENSARIO INTERNACIONAL

Degrassien su 13° temporada

y rivalidad entre un grupo de estudiantes.

Enlifestyle, presenta Lidia’s Kitchen (26x’30)
sobre esta cocineraitaliana que cocina simple,
rico y econémico; y Healing Quest (76x°30) es
una serie sobre salud enfocada a llevar una
vida sana y natural.

El catalogo de Echo Bridge también ofrece
peliculas, como el drama Hamlet & Hutch
(’89) donde una estrella de Broadway sufre de
Alzheimer y se muda a la casa de su bisnieta;
y A New York Heartbeat (‘94), un historia de
crimen, donde un joven lider de un clan roba
a un notorio mafioso y, mientras corre por su
vida, es ayudado por una mujer joven y su tio,
un legendario gangster
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New Worlds

el presidente sudafricano Nelson Mandela es
liberado de prision.

Entre las principales noticias para la region,
recientemente Power licencié més de 50 horas
de programacién a Globosat (Brasil), quien
seleccion6 11 miniseries y seis TV movies como
Archangel (coproducida con BBC) y Tin Man,
una re-version del cdsico El Mago de Oz. Pepe
Echegaray, representante senior de Ventas para
América Latina, comenta: ‘Este nuevo acuerdo
es una nueva prueba de la relacién que hemos
forjado hace varios afios con Globosat, donde
generamos un fuertelazo conlaaudienciagracias
ala calidad de nuestros productos..

EstreLLa TV: 30%
DE CRECIMIENTO

Elultimonoviembreencontr6 aEstrellaTV
como el tinico canal hispano en Estados Unidos
que incremento su audiencia en el prime time,
comparado con el mismo mes de 2012. Creci6
un 40% en el demografico 18-49, un 53% en
adultos 25-54, y un 17% en 18-34 frente al
ano pasado. El crecimiento total fue del 30%.

Esta performance se sustenté en el late night
show Nochecon Platanito,que contindaen2014.
Y el show de competencia Tengo Talento Mucho
Talento que, en su novena temporada, alcanzé
récordsabsolutos creciendo 42% (18-34),19%
(18-49)y25% (25-54).Ennoviembreseestrend
también la miniserie Jenni: la vida de una diva
(10episodios) que fue un suceso promediando
411.000 televidentes cada noche (+2)

El canal anunci6 su tradicional Upfront
anual para el 12 de mayo a las 7pm, donde
presentard. ‘Esta-
mos impresionados
con el crecimiento
de audiencia que
ha experimentado
Estrella y espera-
mos sostenerlo en
2014, dice Judy
Kenny, EVP de
ventas del canal.

Jenni: 1a vida de una diva
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Lissette Osorio, VP de
Ventas Internacionales

EXHIBIDORES

CARACOL: FUERTE EN

COPRODUCCIONES

Caracol TV Internacional (Colombia) exhibe
en Miami series y telenovelas_encabezado por
Dulce Amor (120x’43), la versién colombiana del
formato de Telefe/LCA (Argentina), donde un
piloto que a causa de las deudas debe alejarse de
las pistas y comienza a trabajar como chofer de
una importante ejecutiva.

La Ronca de Oro (60x’60) es la historia de He-
lena Vargas, una mujer que encontré en cantar

rancheras una manera de expresar su profundo

deseo de libertad en una época extremadamente
machista. En formatos de entretenimiento, La pista es un revolucionario
concurso de baile en el cual cada noche 16 grupos de baile liderados por
16 cantantes, y El Desafio es un reality en el que un ntimero de partici-
pantes deberdn sobrevivir, convivir y competir en 4 diferentes etapas,
por un gran premio en dinero.

Coproducciones es el plato fuerte en Miami: encabeza el slate El Sesior
de los Cielos (65x’60) con Telemundo, sobre Aurelio Casillas que se
convierte en el principal distribuidor de drogas en México en los ‘90, y
La Suegra (120x’43) con Sony, una comedia donde una mujer tendrd que
encontrar una manera de cambiar laformade su
vida después de una desafortunada experiencia
en Estados Unidos. Otro titulo desarrollado con
Sony es La Hipocondriaca (120x°60).

Finalmente, la distribuidora exhibe La Ruta
Blanca (80x’60) coproducida con Cadenatres
(México): a partir de cuatro historias de perso-
nas que intervienen en cada una de las etapas de
larutadel trafico de cocaina,se cuentalarealidad
de quienes terminan involucrados en este cami-

CHaTEAU Tower #1516

GAUMONT: NETWORKS
& NEW MEDIA

En lo ultimos afios se ha visto una fuerte
tendencia entre las productoras europeas a
producir series y miniseries de alto presu-
puesto en idioma inglés, ganando mercado
nosoélointernacional sino también en Estados
Unidos, como una interesante opcién a los
estudios de Hollywood.

Una delas empresas con més firme apuesta

Erik Pack, head of distribution

BETA FILM

natpe.
LATINAMERICA at

CONTENT FIRST

FONTAINEBLEAU RESORT - MIAMI BEACH

i

W

al respecto es Gaumont International Tele-
vision (USA), el tradicional estudio de cine francés que, con su divisién
de televisién liderada por través de Erick Pack, head of distribution,
promueve sus producciones originales en los distintos mercados in-
ternacionales.

En Natpe Miami destaca la segunda temporada de Hannibal (13x°60),
con Hugh Dancy y Laurence Fishburne basada en el famoso cientifico
canibal Dr. Anibal Lecter, que generd tres peliculas de cine. NBC renové
una segunda temporada de 13 episodios en USA, y la primera se emiti6
con gran éxito en AXN Latinoamérica. También estd la serie de horror
Hemlock Grove (13x’60) producida por encargo
de Netflix. Estd basada en la novela de Brian
McGreevy y narra la historia de una comunidad
que se estremece ante una misteriosa muerte. Y
nada serd como antes.

Sefiala Pack: “Vemos una oportunidad en el
mercado americano, para posicionarnosalliyen
simultdneo ser referentes para el mercado inter-
nacional. La idea es producir series de médxima
calidad prime time a costos mejores que los de
los estudios, con mayor flexibilidad operativa.

Lo de Netflix es una iniciativa muy interesante, Hannibal, tendra

Dulce Amor no sin salida. ¥ poco convencional. [S)?)?llj\lang temporada
PEACE POINT, NUEVO SLATE DE SERIES Boor #312

Como brazo distribuidor de Peace Point
Entertainment, Peace Point Rights (Canadd)
es uno de los distribuidores canadienses con
mejor llegada a Latinoamérica. En Natpe lanza
su nuevo slate de series dramaticas, lifestlye y
documentales, incluyendo la segunda tempo-
rada de Bulloch Family Ranch (7x60), sobre

Played, drama

PRENSARIO INTERNACIONAL

una divertida pareja que son padres orgullosos
de sus mds de 30 hijos, de los cuales sélo dos
son bioldgicos.

Food Truck Face Off (‘60) es un showdonde un
juradoseleccionaadistintosequipos que disenan
un camién de comida para sobrevivir por todo
un afos. En series lifestlye, se destacan Colin
and Justin’s Cabin Pressure (13x’30),donde estos
disenadoresdeinteriorestranforman unacabana
junto al lago en un santuario rural para una
estrella de Hollywood, y Frontier Vets (13x’30),
sobre estudiantes de veterinaria que compiten
paraatender una veterinaria un pueblo remoto.

Played (13x°60) es una serie representada
por Peace Point Rights para América, Bulgaria,
Ucrania, Rumania, Eslovaquia y Eslovenia. Re-
lata el drama de un policia de elite encubierto
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que realiza jueves
que van a poner
nervioso a todos,
ya que muchos
pueden terminar
en muerte.
Finalmente,
el gran titulo de
la distribuidora
The DNA of GSP,

Les Tomlin, CEO

A GREAT PLACE TO LIVE -
FOR THE LIVING, THE DEAD AND EVERYTHING IN BETWEEN!

The mystery adventure series of
U.S. Kids Broadcaster THE HUB

Based on the book series by Christopher Pike

Starring Gérard Jugnot (THE CHORUS)
and Cristiana Capotondi (SISI)

disponibles como
documental (’90) o miniserie (2x’60) sobre el
campeén de UFC George St-Pierre (GSP). Ofre-
ce una mirada en profundidad sin precedentes
sobre el hombre, la motivacién de su carrera y
vida, ademas de la estrategia que utiliza en sus
peleas MMA.

Beta Film Latinamerica
Contact: José Miguel Riede!
jmriedel@betafilm.cl

BETI
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LEDAFILMS: LO PEQUENO PUEDE SER GRANDE

EXHIBIDORES

Pedro Leda, presidente, y Gabriela Lépez, SVP

Ledafilms (Argentina) destaca en Natpe una
seleccion de peliculas y series para television
como The Family, una comedia protagonizada
por Robert De Niro, Michelle Pfeiffer, Tommy
LeeJones. Elfilm narralahistoriade unafamilia
dela mafia que, bajo el programa de proteccién
de testigos, debe ser transferida a Normandia,
Francia.

Pedro Leda, presidente, dice: ‘En cuanto a

DRrAMA FRANCES coN TF1

Aurelia Tahar, gerente de ventas internacionales de TF1 International
(Francia) destaca en Natpe Miami su catdlogo de series draméticas paralos
compradores latinos, comenzando por No Limit (14x’52), de la que ya se
confirmaron 8 nuevos episodios en preproduccion. Lasegunda temporada

obtuvo un 23% de market share (+4).

Profiling (42x’52) esunaserie deinvestigacién que tiene cinco temporadas

géneros, el foco sigue siendo films de accién
y comedias familiares, que son los rubros que
mads rinden en la regién. Entre los productos
mads destacados estd sin dudas Minuscule The
Movie: Valley of the Lost Ants (’80), una pelicula
animada en 3D que mezcla entornos naturales
con personajes animados.

El lineup incluye el thriller The Captive, la
historia de un hombre y una carrera contra el
tiempo para encontrar a su hija de 17 que fue
secuestrada. Otra animacion, Khumba, cuenta
la historia de una zebra con un cuerpo mitad
a rayas mitad liso que decide abandonar su
manada tras ser culpada por las sequias y pestes
a causa de su falta de rayas pero decide regresar
para salvar a su familia de un temido leopardo.

Finalmente, Penthouse North, un thriller de
accién protagonizado por Michael Keaton y
Michelle Monaghan. Narra la historia de una
solitaria reportera gréifica que vive tranquila-

mejor performance de una TV movie en 2013 en Francia y en Alemania

RAl TRADE: FICCION ITALIANA WORLDCLASS

Rai Trade,
brazo distribui-
dor del prin-
cipal broad-
caster italiano
Rai, atiende
una vez mds
Natpe Miami

a través de Sa-

Sabrina Eleuteri, International
sales manager

brina Eleuteri,
International

sales manager.
“Traemos series como Comisario Montalbano
(26x’100), licenciada a Pramer, y en negocia-
ci6én en Argentina y Brasil. Fue vendida en mds
de 60 paises como UK (BBC), Francia (France
Télévisions) y Espaiia (TVE)’, explica.
Producto del éxito de Montalbano, Rai pro-
dujo la precuela Young Montalbano (6x’100),

PRENSARIO INTERNACIONAL

trasmitidos por HBO Latin America, y tendrd
6 episodios mds proximamente. ‘Tenemos dos
temporadas de The Family (6x 100’ cada una,
y una temporada mds para fines de 2014), un
drama clédsico que es el programa principal
en Rail con el 31% de share. La primera
temporada se vendié a Vme (US Hispano), y
a Pramer. En Natpe la promovemos para TV
abierta), dice Eleuteri.

Otros titulos son los documentales de de-
portes como Maradona, producido en 2013,
y Lost World Cup, sobre los eventos relativos
ala Copa del Mundo 1942. También peliculas
clésicasitalianas remasterizadas como Il Bidone
y Prova d’orchestra, y las librerias de Titanus y
Cinecitta Luce, reconocidas en todo el mundo.

Unagran noticiadefinesde2013 eslaopcién
quetomd ABCStudios (USA) por el formato de
Una mama (im)perfecta (25 episodios). Es una
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sobre policias que investigan homicidios actuales.
Flight Of The Storks (2x’90) es un thriller en inglés,
y The Breakers (’90) un drama que ARTE emitié y

fue un suceso con 633.000 espectadores y 2.2% de market share.

TResor Tower #2010

Minuscule The Movie: Valley of the Lost Ants

Penthouse North, thriller de accion

mente en un penthouse en New York hasta que
un tranquilo pero sddico criminal en busca de
una fortuna escondida aparece en su vida.

BootH #425

obtuvo 2 millones de espectadores. Fue la segunda  No

Young Montalbano

serie cross-plataforma producida por Indigo
Film, 21, el diario Corriere Della Sera y Rai
Fiction. También se hanadquiridolos derechos
para producirla en Alemania y Francia, y se
estd finalizando en Espaiia, con negociaciones
abiertas en Portugal, Polonia, Latinoamérica 'y
algunos ex territorios CIS.

‘Latinoamérica representa el 12% de las
ventas totales de Rai, pero vamosaincrementar
al 18% en 2014 con una presencia més fuerte, y

VISIT US@ NATPE
23105 TRESOR TOWER

la estrategia de presentar un catalogo con pro-
ductos dobladosal espanol’, completa Eleuteri.
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TELEFE: DOS NUEVAS COMEDIAS

Telefe Interna-
tional (Argentina)
arriba a Miami
con dos grandes
lanzamientos de
programacién para
los clientes latinos,
queestrenaron este
mes en la pantalla
de Telefe con muy

Claudio Ipolitti, buenos numeros
director de negocios de audiencia. Se
internacionales

trata de dos teleno-

velas que se emiten en prime time.

Por un lado, Somos Familia (150x’60), una
comedia coproducida con LCAccién que marca
el regreso de Gustavo Bermudez,y que cuentala
historia de dos personas que el destino unird para
hacerse cargo de cuatro hermanos huérfanos. Y
por otro, Sefiores Papis (120x’60), otra comedia

que refleja la nueva paternidad: la manera en la
que los hombres de hoy aprenden a conocer a
sus hijos y comparten con ellos, esos primeros
momentos tan especiales de sus vidas.
Ademds, exhibelatelenovela delatarde Taxxi,
amores cruzados (66x 60),queregistré un28% de
shareensuestreno (Ibope). Esunacoproduccién
entre Endemol, Azteka Films y CTV Conteni-
dos. También la serie juvenil Aliados (40x’60),

Aliados

GLoBO: LABERINTOS DEL CORAZON

Como todos los afios, Globo TV Internacional (Brasil)
organiza el 27 de enero a las 8am en el Glimmer Ballroom de
la torre Versailles su tradicional desayuno/screening donde
presentard las novedades de programacion para 2014.

2013 estuvo lleno de éxitos, como el caso de Avenida
Brasil, que vale la pena destacar: fue licenciada en més
de 120 paises y obtiene grandes mediciones en Argentina
(Telefe), ademds de haber sido estrenada en Telemundo

Rive GaucHE: 100% eN HD

Rive Gauche Tele-
vision (USA) asiste
a Natpe Miami con
un catdlogo de series
100% en HD encabe-
zado por Sea Rescue
(39x’30),que presenta

historias inspiradoras

Tomas Silva, ventas para de rescate, rehabilita-

Latinoamerica cién y su reinserciéon

enelocéanodeanima-

les marinos ylos muchos voluntarios dedicados
ala realizacién de estos esfuerzos.

Bornto Explore(26x’60) esunaserienominada

alos premios Emmy,quellevaal espectadoraex-

plorarloslugares, gente y animales mas exéticos

PRENSARIO INTERNACIONAL

del planeta. En Scare Tactics (83x’30 + 1x’60) el
comediante Tracy Morgan presenta unaserie de
camaras escondidas muybien elaboradasdonde
amigos enganan a otros amigos para hacerles
pasar un tremendo momento de terror.

My Strange Addiction (44x’30 + 2x°60)
documenta las impactantes historias de deter-
minados individuos que estdn luchando contra
sus comportamientos obsesivos. La serie fue
fue licenciada a KM Services en Nicaragua
y Teleamazonas en Ecuador, en lo que fue el
primer acuerdo de la compania en TV abierta
en Latinoamérica.

Jon Kramer, CEO, destaca: ‘Es muy gratifi-
cante ver que nuestros clientes eligen nuestros
programas parasusgrillasyver queesatendencia
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para el mercado Hispano de Estados Unidos. f 4
EnMiami el catdlogo estd encabezado por Laberintosdel Cora- ' z
z6n (120x’45),que cuentalahistoria de seisjovenes de persona- k
lidades diferentes que ven susvidasysus corazones entrelazados -
por el destino. Emitida en access primetime,obtuvo en Globo 28
puntos rating y 51% de share (Ibope), alcanzando 23 millones
deespectadores cada dia. Estd también al aire en Portugal (SIC),
donde midi6 8,4 puntos de rating y 21,8% de share (GFK).

TResor Tower #3409

Somos Familia, nueva comedia prime time

de la exitosa productora Cris Morena, y que fue
un éxito en 2013. Es el primer proyecto 360° de
Telefe que marca el regreso de la productora a
la TV argentina: se emiti6 en abierta, TV paga
(FOX) y en internet (webisodios de ‘7).
Finalmente, la comedia Vecinos en Guerra
(150x’60), coproducida con Underground y
Endemol (promedi6 34% de share); Dulce Amor
(150x’60,LCA), cuyo formatoloadapt6 Caracol
TV de Colombia, y la produccién mas vista
de 2012: Graduados (120x’60, Underground-
Endemol), cuya lata se licencié en Panamd y
Nicaragua, mientras que su formato estd siendo
adaptado en Chile, Colombia y México, y op-
cionado en China, Holanda, Polonia y Francia.

TrResorR Tower #1701
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Laberintos del Corazon

TResorR Tower #1608
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My Strange Addiction

seexpandeadiversas regiones del planeta. Segui-
remos apostando por Latinoamérica en 2014’
Finalmente, la compania trae Science of Sin
(4x’60), un recorrido cientifico a los rincones
més profundos y oscuros del cerebro humano
explorando las razones por las cuales pecamos.
A fines de 2013, RGTV anuncid la venta de mds
de 650 horas de contenido a diferentes emisoras
de Europa Central y del Este, Asia y Canada.
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DoRrl MEeDIA: FICCION & ENTRETENIMIENTO

Dori Media
Group trae a Nat-
pe una seleccién
de sus mejores fic-
ciones y formatos,
generando una
oferta para 2014
dificil de igualar.
La compaiiia des-
taca el lanzamien-

to de los dramas
Nadav Palti, CEO Enigma (150x’30 o

75x’60),quesiguea
un artista de historietas y su deterioro mental,
y Minimum Wage, la historia de tres mujeres y
su batalla por la supervivencia.

Por otra parte, The Village es un nuevo game
show en el cual cinco familias son extraidas
de sus modernas y confortables vidas para ser
llevadas a un pueblo vacio donde deberén crear
una nueva comunidad; Taste of Love combina

TaLPA: Bubpy For HIRE

Talpa International (Holanda) destaca en Natpe Miami su

las dos grandes pasiones del hombre: el amor y
la cocina; y AHA! Experience examina el poder
de percepcién de sus participantes.

Little Mom (13x’30) es una comedia femenina
que revela la cruda realidad de la vida después
de tener hijos, mientras que Galis 2 (116x’30)
esla segunda temporada de la exitosa serie para
adolescentes. Malabi Express (13x’30) es un
road trip salvaje que ocurre en Brasil y cuenta
la historia de tres amigos que hacen un viaje a

una isla exdtica sin dinero.

AHA! Experience

jores compiten por un enorme premio; The Winner Is... (75)

TResoR Tower #1501

Enigma, drama

Finalmente, Dori Media exhibe los game
shows Win the Crowd, un programa de entrete-
nimiento dondelos participantes deberdn atraer
a la mayor cantidad de peatones por medio de
diferentes actividades artisticas; el show de es-
tudio Invisible Man, donde diferentes expertos
deberdn descubrir a la celebridad invitada sin
poder verla; y Duel Games, un programa donde
el presentador sale a la calle con diversos juegos
buscando participantes al azar que deberdn
enfrentarse entre si para obtener el gran premio.

catdlogo de formatos de entretenimiento, el core del distribuidor
europeo. Encabeza Buddy For Hire (’45), donde una persona
que no hace nada con su vida se compara con alguien con
discapacidad fisica.

Beat the Best (‘75) es un show de talento donde solo los me-

es un show de canto que combina audiciones, duetos vocales,
premios en efectivo y decisiones draméticas; What Do I Know?!
(°60) esun dindmico quizshow donde tres celebridades combate
entre ellos con preguntas de conocimiento general. Finalmente,
el formato guionado Divorce (60), el nuevo dramedy de Talpa.

Buaddy For Hire

TVN, FOCO EN ENTRETENIMIENTO

Ademids de
las telenove-
las distribuidas
por Telemundo
Internacional,
Televisién Na-
cional de Chile

(Chile) destacaen
Natpesu catdlogo

Alexis Piwonka and Ernesto
Lombardi

de formatos de
entretenimiento, que no s6lo son un gran éxito
en el mercado local, sino ademds en algunos
territorios de América del Sur.

Ernesto Lombardi, gerente de Negocios
Internacionales, y Alexis Piwonka, ventas
y marketing, explican: ‘Tenemos una larga
experiencia en realities, talent shows y game

PRENSARIO INTERNACIONAL

shows, habiendo generadolos mejores produc-
tos de la industria chilena. Los reality locales
generan mucho impacto en las audiencias
internacionales... son frescos, originales y
tienen un ritmo ideal para los mercados de
TV mds demandantes’.

Es el caso de Apuesto por ti, un formato en el
que los famosos deben cumplir el suefio de un
personajeanénimo mediante pruebasyjuegos,
ha sido opcionado en Espana y Argentina. Y
también lo estd produciendo TC en Ecuador,
donde ya ha funcionado muy bien otro for-
mato de TVN, Calle 7, un programa diario de
desafios y convivencia dirigido al ptablico mds
joven y que promedi6 18.3% de market share
alas 17.00 horas.

En Jugados dos equiposintegrados por famo-
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Apuesto por Ti, version ecuatoriana en TC

sos luchardn en juegos deportivos con destreza
y algo de picardia para conseguir el dinero que
hard realidad la ilusién de un concursante.

TVN también lanza la nueva serie de ficcién
Los Carmona, que cuenta la historia de una
familia campesina del sur de Chile que de la
noche a la mafiana se convierte en millonaria.
Dinero en mano, se trasladan a Santiago para
vivir en una imponente mansioén del barrio
elegante, pero sin dejar delado sus costumbres
del campo, desatando conflictos vecinales y més
de alguna pasién.

THE WORLD IS WATCHING
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EXHIBIDORES

20 ANos DE UNIVERSAL LABs
+ CINERGIA DUBBING

estard festejando sus 20
afios en la industria.
‘Comencé en la era de
27,1”C, %",y VHS, junto a
mihermana Lourdes Mar-
tinez ya fallecida, a quien
muchos en la industria
recuerdan y que siempre
fue mi mano derecha y mi
roca deinspiracion’, desta-
c6éHerndndez yafadi6: ‘Mi
primer cliente fue Tepuy

Liliam Hernandez, CEO, y Gema Lopez, COO

Film, de Marcos Santana
y Fernando Espejo, de

Univesal Labs of America celebra 20 afios
en la industria, mientras que su presidente,
Liliam Hernandez, cumple 33 afos de
trayectoria con nuevos proyectos y empren-
dimientos, como es el caso de Universal
Cinergia Dubbing.

Hernédndez dio sus primeros pasos en la
industria televisiva en 1980, cuando todavia
era estudiante de contabilidad. En ese enton-
ces fue invitada a formar parte de Videolab,
la empresa que acababan de fundar su padre
ArtNovo, ingeniero delaRCA,junto a Frank
Mestrey David Hall, de Opryland. Inici¢ alli
como bookkeeper, un trabajo que desarro-
llaba de dia, mientras mantenia los estudios
por la noche. Alli conocié a su esposo, Juan
Hernandez, --que estaba en Capitalvision
con Jorge Crousillat-- con quien tuvo a sus
dos hijos: Juan Pedro y Anaelis.

En didlogo con PRENSARIO, expreso:
“Trabajé 13 afios junto a Angel Gonzalez y
Octavio Sacasa,ambos pilares delaindustria
de la TV y a quienes puedo considerar mis
grandes mentores. Ellos absorbieron en esos
momentos Videolab, y yo profundicé mi
trabajo en el drea administrativa, lo que me
permitié conocer en profundidadlaindustria
de la television’.

En 1994, Herndndez asumid el gran reto de
formar su propia empresa, junto a Roberto
Castillo, Ing. del Canal 33 en Broadward. Asi
naci6 Universal Labs of America, empresa
dedicada a ofrecer todos los servicios de post
produccion y facilidades para la television,
todo bajo un mismo techo, y que en 2014

PRENSARIO INTERNACIONAL

quienes guardo grandes

y lindos recuerdos. No quisiera dejar de
mencionar a Karina Pena, de RK Freelance’.
Universal Labs continué con un creci-

miento destacado, gracias al ininterrumpido
trabajo con clientes como Fefi Toll, Benjamin
Pérez, Rafael Fusaro, José y Jorge Crousillat,
Jorge Vaillant, Carmen Machiavello, Juan
Pablo Carpenter, Tomas Silva, Arturo Ma-
cias, César Diaz, Marcel Vinay, Alex Kotchen,
Xavier Salgado, Carlos Kargauer y Herma-
nitas Lopez Silveiros, entre otros. ‘A todos
ellos agradezco por haber tenido su apoyo
incondicional, colaboracién y presupuestos
que han sido gran parte de mi crecimiento’,
resalté la ejecutiva.

Con 20 afios al frente de Universal Labs,
la ejecutiva decidi6 agregar un paso mds con
la creacién de Universal Cinergia Dubbing
junto a su socia y amiga Gema Lépez. ‘El
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nombre se debe a
que con Gema L6-
pez trabajé durante
seis afios mano a
mano, y descubri
que hay una siner-
gia total para comenzar una nueva aventura
como lo era el doblaje. Ella, con su juventud
y energia, aprendi6 el proceso y desarrollo
tecnoldgico de la industria entrando en el
drea de operaciones, mientras que yo aporté
mi experiencia en ventas. Tal es asi, que ella
dice que con mi carismale puedo vender hielo
a los esquimales’.

Universal Cinergia Dubbing cuenta con
diez estudios de grabacién entre Miami,
donde estdan las oficinas principales, Los
Angeles, Paris, Barcelona y México. Todos

Vista panoramica de la oficina en Miami

equipados con la mds alta tecnologia y un
personal altamente calificado. ‘Comenza-
mos con el idioma francés, con una amplia
comunidad existente en Estados Unidos de
Paris. También con el portugués de Sao Paulo,
Brasil, el inglés de Estados Unidos y el espanol
neutro de México. Hemos alcanzado que
nuestro producto esté en el aire en canales
competentes como Canal Plus y France O.
Tenemos clientes como Telemundo, Double
V, Betafilm, Atlantic Pictures, Lionsgate y
Polar Star’, completé Liliam.

Y concluyé: ‘Siempre tenemos presente que
nuestro reconocimiento ganado en la indus-
tria se debe ala calidad 6ptimaya unservicio
personalizado a todos nuestros clientes’

Contac

miguel@castaliacom.com | Tel: (+51 1) 348-7800 | Cal: (+51) 99°824- 7487
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Castalia Communications
Contenidos que impactan.
*Con una renovacion absoluta a nuestro portafolio de productos recibimas gl 2014 con toda el Know how v expeniancia en

i industria de cenales y ahora en contenidos Infermacionales para Esiados Unidos y Lating America”, Miguel Tormes Bohl,

Vicepresidenie y Nder en el drea de disinbucion de contenides nos cuenia sobire 105 fitulns que estan manejands an

marcado y 1a gran aceplacion que han tenido, “La variedad dg 1Hieos Que managmos nos permiie estar an gran parie de

e

log. (Blevisores con lo mejor de la culluea, ivestigackin, ciencia ¥ 1ecnolodgia. Sabemos que la damandy lalevisva 28 cada

Ve mis fuerle y por allo setecCinamos contanidos que cubran las necesntades da los Tele

, animes, documentales y series an los que mcluye: "Dulces

Castalia destaca en Malpe un varada catdlogo de ielenoy

secretos” (138:24°HD) ka entrada al prandiose munde de W repostena v *Desde el Jardin (33x24°HO) una propussts

diferanta que coneclta a oS & fadores con 10s productas v i naturaleza, y mas contenida culinaro de Madia Netwarks

Adentrindonos en chmcia v [2cnologia presentamos documentales como: "How tech works™ que nos atrapan con su

Cofrlansoo sobee @ fencionamiganto o la Becrpionia en 10s invednlos & INnovackenes deiras Jde 1a clancia mas avenzada del

planets, *App Central” gue nos muesta 13 experiencla en cuanto a alta teenologia en mdviles v labletas en & mercado y

"Mighty planes” que nes presenta la majestocsidad de los grandes avones de pasajercs nasta los hospitales aerens: fodo

gllo de la migno de EM Canada 2l brazo productor de Discovery,

4 al mundo del anime con “Romance of the Three Kingdoms®, fitulo basado én un libno deél misms nombna

que ha side calificadn como el mis kido en toda China; hasta conmestarncs por el paladar con la seria “A Bite of China®,

qui con T capiulos en B0 54 hiro acresdor a I3 mancidn dal mejor documental de comida por el pariddica The Guardian dal
Heing Unddo, un sello de calidad sin dida de la casa CITVE de China: v no 5610 quedarmaos ahi, sino conduciros a la
adrenaling automovilistica de |a mano de Motor Viskon, que con 228 horas de programacion dedscadds al mundo sobfe

uedas, destata "Go Green” dando un wistans 3 s coches del uluro y 1a Infragstructura de lratico de fa proxima decada; y

confinuar con la velocidad con “Matorcycles” serie dedicads a las noticias del mundo de ks dos ruedas, todo directaments

de Alémania

Finalizando con las 5serbes del canal francés MUSELIM de Purescreens HD como: “Within the Frame: {1x207" gl programa
gue reveda ks secretos de oilabres obms maestras hechas por grandes pinteres famosos;”An hoor with: (4x507" nos

musstra la relrospectiva de las mejores obras de un artista, inciando desde kos bocetos, hasta legar 8 las obas maestras

finales, ‘Masters & Composers: (4xG0)" Un mapico encuentro enfre pintor v cor

SHIGT O& ung mismi epoca, nunce an

t#s creada; “Exhibition: Impossible: (4x60)" crea Una exposicidn ematica de arte que no podeia existir &n el mund

¥ “Photo Booth; (4x607)" folografos extracrdingrios que nos invitan a descubrir sas imagenes. instantineas de momentos

ningdn detalle, jes comp aglar ahl, pero viste desde la comodidad de o casal

a Ventes: Miguel Torres-Bobd, VP Ventas y Markating
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WWE: NEwW MEDIA, COPRODUCCIONES Y

SHOWS EN VIVO

David Afién, VP y gerente general para
Latinoameérica, y Emilio Revelo, gerente
senior de distribucion para Latinoamérica

World Wrestling Entertainment (USA)
sigue creciendo en Latinoamérica con mds
presencia en canales de TV y servicio new
media (VODyPPV)y conincremento del 60%
participacion deredessociales de sus fans fuera
de Estados Unidos. La marca estd presente en
150 paises y 35 idiomas.

David Anén, VP y gerente general, y Emilio
Revelo, gerente senior de distribucion para

Latinoamérica: ‘El potencial de
crecimiento en la regién es muy
grande. México es el principal mer-
cado: estamos en TV paga (MVS),
abierta (Televisa y TV Azteca)
y plataformas digitales. También
Colombia (Telmex),donde tenemos
+300.000 fans semanales; y Brasil,
a través de la alianza con Esporte
Interativo, que nos permite estar en varias
plataformas’

El nuevo producto para América Latina es
Total Divas (14x°60),delos mismos productores
de WWE Raw, SmackDown'y Main Event, pero
protagonizado por mujeres. Exhibe el drama
de las celebridades del show fuera y dentro del
ring. Es un producto aspiracional que puede
adquirirse junto con el “behind the scenes”,
programacion footage, etc.

Las dos dreas en expansion de la compania
son new media, con un acuerdo con Take2 que
estd desarrollando el videojuego de WWE, el
website wwe.com, y personajes como John

Total Divas

Cena con 14 millones de fans en Facebook. Y
WWE Studios, que produce peliculas no sélo
sobre sus estrellas, sino también en coproduc-
ci6én con otros grandes estudios. Con base en
Los Angeles, genera 9 peliculas al afio, entre
ellas The Call con Hale Berry, Scooby Do, en
coproduccién con Turner, y Dead Man Down
con Collin Ferrell.

Y seguimos buscando socios estratégicos,
haciendo guiras por Latinoamérica (hubo
tres grandes en México en 2013) y fortalecer la
relacion con players new media panregionales
como Sony/Crackle, Samsung y Xbox de
Microsoft, completan.

ITV INTER MEDYA, A TENER EN CUENTA

Ahmet Ziyalar, managing director, y
Can Okan, CEO, en el altimo MIPCOM

Con21afiosen el mercado, ITV Inter Medya
(Turquia) es unalas principales distribuidoras
de contenido turco en el mundo y se presenta
como un player a tener en cuenta por empresas
de América Latina, donde crece no sélo en
distribucién sino también con acuerdos como
el quetiene con Construir TV (Argentina) para
distribuir el contenido de este canal en China,
CIS, MENA y los Balcanes.

CanOkan, CEO,y Ahmet Ziyalar, managing

PRENSARIO INTERNACIONAL

director: ‘En los dltimos afios hemos crecido
sostenidamente en MENA vy el préximo paso
es Europa Occidental, Asia y América, espe-
cialmente en Latinoamérica. Para este ultimo,
ofrecemos series y TV Movies producidas en
Turquia, cuyo mercado audiovisual estd en
franca expansion’.

Entrelos principales titulos para Natpe Mia-
mi destacalas series dramaticas Black Rose,una
serie sobre dos hermanos que estdn en guerra:
el més grande siempre ha estado celoso del mas
pequeno y todo lo que quiere es ser el tnico
heredero del liderazgo de la familia.

20 Minutes es una super produccion que
mezcla drama y crimen. Cuenta la historia de
un hombre que le toma cuatro afos casarse
con la mujer que ama; 9 afios para conseguir
el trabajo que queria; 10 anos para construir
su hogar; 12 anos para criar a sus dos hijos; 35
anos para construir una familia feliz... y tan
solo 20 minutos para perderlo todo.

Finalmente, destaca las series In Between
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Black Rose, nueva serie turca
sobre dos hermanos en guerra

basada en una reconocida novela de Peyami
Safa, que representala viday elamor con todas
sus contradicciones y conflictos; el drama The
Family que cuenta la fantdstica historia de
algunos siper hombres: uno que puede mover
cosas con su mente, otro que puede leer las
mentes, otro que se vuelve invisible y otro que
genera electricidad con sus dedos.

Y Prisoners Of Love que muestra a cuatro
mujeres con distintas vidas y status social cuyo
unico elemento en comuin son sus maridos, que
estdn encarcelados. Estas mujeres se conocerdn
visitando a sus seres amados y atravesaran
hechos inesperados.

Si quieres quardar un secreto
no se lo cuentes a ellas...

Cinca secretarias trabajan dia a dia en la oficina de Arfefa y Asociados
convirtigndola en un lugar donde no faltan los enredos y situaciones

disparatadas. Ecuador entaro las conoce y t0, jqué esperas para conocerlas?

ESTAS SECRETARIAS
UNA PRODUCCION DE TC MI CANAL

bugarte @tctelevision.com | Teléfonos 6003030 ext: 3412

Direccion: Av. de las Américas y Abel Romeo Castilio

W Enanitatecuento ¥ @ SecretariasTCTV

www.lctelevision.com
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RIO CONTENT MARKET

HERE WE DO BUSINESS

h 12" to 14" 2014 - Rio de Janeiro | Brazil

More than encouraging the exchange |'_ | _' ]
of ideas, information and networking g

for the audiovisual and digital media
industry, RioContentMarket has become
‘a great opportunity for working closer
with the content production market.
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Eaj.fs of content exhibition, one,on one

‘meetin _éjggd. presentation.of projects in |—
pitching sessions. Attended by markets e
main buyers, producers and executives. pDIVING INTO THE AUDIOVISUAL MARKET
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Nobody knows better than us
what kids really watch
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AUDIOVISUAL FROM SPAIN: PV

P Contenidos de Exportacion
FUERTE APUESTA POR AMERICA LaTina SPAIN p

ExpLORA FiLms: AUSTRALIA  T\/3 CaTaLUNA: Descatzo MEDIASET EspaRA:

Explora Films presenta su documental
Australia (52), pais que es hogar deunodelos  SOBRE LA TIERRA DRreamrAnD
ecosistemas més diversos dela Un grupo de artis-
tierra. Esta produccion des- ROJA tas ha sido selecciona-
cubre aquellas especies que TV3 Cataluna do para entrar a Drea-

UNITARIOS B

I‘]HES|
RIAS
MISMA

b s6lo se encuentran en esta
 isla, y como han evolucio-
¥ nado adaptandose al medio.

Epese; CuATRO AMIGOS Y
MEebio

La productora
Edebe Audiovisual
exhibe Cuatro Amigos
y Medio, donde a un

nifno y a sus amigos

les encanta resolver misterios mientras se en-
frentan a la aventura de crecer. Esta serie ofrece
un giro moderno y vertiginoso al tradicional
género de detectives, contado a través de los
ojos de cada uno de los personajes.

MoTioN PICTURES:
. GLUMPERS

Otro referente cataldn
{ de la animaci6n es Motion
I Pictures de Tony Albert,

! quien como todos los afios
asiste a Natpe Miami y exhibe
la serie Glum- pers, que sigue a un grupo de
amigos bien diferentes que viven juntos. Se ha
vendido en Europa (Espana, Italia y Noruega)
y Asia (Singapur) y ahora busca penetrar La-
tinoamérica.

KOCCA: BCWW kN 2014

destaca la serie Des-
calzo sobre la tierra
roja (2x’90), que

cuenta la vida del
obispo cataldn Pedro Casaldaliga —figura
emblematica en Espafia y América Latina—, y
su lucha a favor de los pobres y desfavorecidos
del Mato Grosso, y enfrentado al Vaticano y
alos poderosos de esa zona del Brasil. Es una
coproduccién catalano-brasilena de Minoria
Absoluta y Raiz Produg¢oes que cuenta con
la participacion de Televisié de Catalunya,

Pausoka: Er Impostor
e Este es un reali-
-THE I¥ | ten el que una per-
- sona (el “impostor™)
i juega a ser parte de
= una familia durante
¢ unos dfas, al tiempo

. que un concursante
intenta descubrirle, El “impostor” tendré

una fase de aprendizaje con la familia en la que
deberd memorizarla historia familiar, la histo-
ria propia, los nombres de todos los familiares,
lugares alos que han viajado en vacaciones etc.

mland, un reality dis-
tribuido por Mediset
Espana. Ellos cantan,
bailan, componen y acttian, y en esta acade-
mia tendrén acceso a los mejores profesores
y maestros que los ayudarén a perfeccionar
la técnica. A su vez, convivirdn entre ellos
entablando (intensas) relaciones personales:

comedia, drama y romance en un mismo
producto.

EXPRESSIVE: FERRARI
La serie documental de
la historia de Ferrari
es el principal titulo
de Expressive para
Natpe, en el 60° ani-
versario de la marca.
Muestra todos sus su-
per coches ganadores .
de grandes premios. El rodaje se realizd en.el
museo Galleria Ferrari y en la Final Mundial
de Ferrari organizada en el circuito italiano
de Mugello, donde se celebraron las victorias

de la marca en los campeonatos mundiales de

F6rmula Uno.

Otras compaiiias que integran la delegacion espaiiola en Natpe Miami son RTVE, Dia-
gonal TV, Filinax, Imagina International Sales, Boomerang TV, Onza Distribution, Secuoya
Content Distribution, ademds de las productoras de animacioén Imira y BRB. Algunas de ellas
tienen articulos correspondientes en esta edicién y en el suplemento Kids, que se publica aparte.

Korean Creative Content Agency (KOCCA) es una entidad guberna-  septiembre en Sedl.

mental de Corea del Sur que nuclea y apoya a productoras de ese pais para
que se expandan en los mercados internacionales. No s6lo contenido para
TV, sino también videojuegos y nuevos medios.

2014 serd nuevamente un afio en que KOCCA apueste por Latino-
américa donde sigue impulsando en Natpe Miami no sélo el contenido
coreano para la regién, sino también BCWW, evento internacional que
co-organiza con el Ministerio de Cultura, Deporte y Turismo del 3 y 4 de

[ ]
F 5
‘No sélo ayudamos a que nuestro productores
tiendan puentes con otros actores internacionales de

; , , o kKocca
peso, sino que también organizamos y participamos

de eventos internacionales en todo el mundo, desa-

rrollando politicas de promocién y atrayendo inversiones a Corea. BCWW
ofrece una posibilidad tinica de conocer el mercado desde adentro y generar
relaciones win win), explicaron desde la entidad.

PRENSARIO INTERNACIONAL <152 >
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VARIOS

Visitenos en NATPE Suite TT 2 3112, Fontainebleau Resort - Miami Beach

Frecuencia Latina International Limited, Inc. Teléfono: (954) 457 1200 E-mall: info@flitv.tv
www.flinternational.tv

SERIES
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KESHET:

EXHIBIDORES

FORMATO SUCESO

Kelly Wright, directora de
ventas internacionales

Keshet International (Israel) es el mejor
ejemplo de la nueva ‘ola israeli’ de proveedores
internacionales de contenido, sobre todo de
formatos de entretenimientoy ficcién. Con seis
meses en la compafiia, Kelly Wright, directora
de ventas, asiste a Natpe Miami promoviendo
su producto estrella: Rising Star, un formato
interactivo de talento musical que se licenci6
en USA (ABC), Hungria (TV2), Rusia (Rossiya
1), Francia (M6), Alemania (RTL), Espana
(Antena 3), Portugal (TVI) y Brasil (Globo
TV), entre otros.

Eldistribuidor provee no sélo el formato y el
knowhow, sino también la tecnologfa necesaria

TResorR Tower #3105

CDC: AccION
+ FAMILIAR

CDC United Network (Bélgi-
ca) destaca en Natpe un nutrido
catdlogo de peliculas familiares,
encabezado por el nuevo lar-
gometraje protagonizado por
John Cusack Drive Hard, donde
interpreta a un ladrén que llega

Silvia Benassi, marketing, y Jimmy Van Der
Heyden

L .._. d K

al extranjero en buscando un
conductor que lo ayude a cometer uno de los crimenes mas grandes
de su carrera. Sin saberlo, secuestra a un ex piloto de carreras y todo
se complicard cuando el crimen los ponga en el objetivo de la policia
y la mafia al mismo tiempo.

Lacomedia Behaving Badly cuentalahistoria de unjoven de dieciséis
anos que enamorado que inicia junto a una muchacha un viaje para

DISTRITO

» Beneficios impositivos
» Capacitacion

» Internacionalizacion

» Asesoramiento

» Gestion de permisos de fil

AUDIOVISUAL

para la adaptacion. El episodio final Keshet Channel 2 (Israel) obtuvo
40.3% de rating y 58% de share.

Face to Face es un dating show de estudio enfocado a los mas jovenes
y con una estética ‘siglo XXT, segun la ejecutiva, quien afiade: ‘En Natpe
haremos foco en entretenimiento que es el producto que mds demanda
Latinoamérica. Sin embargo, no sélo entretenimiento tiene el catdlogo.
El drama Prisioner of War, en el que estd basado la serie suceso de 2013
Homeland (Showtime). ‘Estamos promoviendo en Miami los libros para
que tenga su version latina; Pommodoro Stories ya tiene los derechos

asistir a un concierto de rock and roll que terminard convirtiéndose
en toda una aventura.

Ademds la compania presenta en Miami Millionaire Dog (*90). En
el film, Jack Russell Terrier vive una vida llena de lujos y extrava-
gancias luego de ganar la loteria. Su secretario personal administra
su inmensa fortuna.

Finalmente, exhibe dos nuevas comedias familiares: The Little
Ghost (’92), centrada en la vida de un joven fantasma que cada noche
despierta esperando poder algin dia ver el mundo alaluz;

- para Colombia y México.Y también su y Babymabkers (°95),
ragal Vil r:HIILIL;;“:"‘ version ready made), explica. donde un hombre
ras s “"E Wright planea un viaje de nego- desesperado tras va-

rios intentos fallidos
de dejar embarazada
asumujer, pide a sus
amigos que roben el
deposito de esperma

 incluiré la participacién en RioCon-

§ tentMarketde Rio deJaneiro en marzo.

b Senala: ‘Estamos enfocados a conocer

I mis de cerca Latinoamérica. Quere-

mos construir relacionesalargo plazo que anos atrds dejo
e identificar mejor las necesidades en un banco de dona-
de los canales’. ciones.

Drive Hard con John Cusack

Tras la venta en Globo TV, Rising Star
busca expandirse en Latinoamérica

CASTALIA, POTENCIADA OFERTA

Castalia Commu- En Natpe, destaca telenovelas, animé, docu- mejor comida . . .
Descarga nuestra App:

icati A) se- I i D tos (1 24 de 1 ion. .
nications (USA) se mentalesy series como Dulces secretos (138x°24) e la regién BA Creativa

leccioné los mejores 'y Desde el Jardin (33x'24), que conecta a los Desde Alema-

contenidos interna-  espectadores con los productos y la naturale- nia, Go Green

cionales para venta
y representaciéon en
Estados Unidos y
América Latina. Mi-
guel Torres Bohl,
VP: ‘Recibimos 2014

Miguel Torres Bohl, VP

con una renovacion
absoluta a nuestro
portafolio de productos y con todo el know

how y experiencia en USA y Latinoamérica.

PRENSARIO INTERNACIONAL

za, ademads del contenido culinario de Media
Networks.

En ciencia y tecnologia, el ejecutivo reco-
mienda los documentales de EPI Canada:
How tech Works, sobre el funcionamiento de la
tecnologia en los inventos e innovaciones, App
Centraly Mighty Planes. Desde China, Romance
of the Three Kingdoms, un animé basado en uno
de los libros més leidos en en pais, y A Bite of

China (CITVC) que en 7 capitulos muestra la

<154 >

da un vistazo

a los autos del

A Bite of China

futuro, y Mo-
torcycles es un
programa de noticias sobre motos.

Hay cinco series de Museum HD (del canal
francés PurescreensHD): WithintheFrame
(20); Anhourwith (4x°60); Masters ¢ Compo-
sers (4x°60); Exhibition: Impossible (4x°60); y
PhotoBooth: (4x°60).

Contacto: +54 11 4535 2001 /3 / 7
Oficinas: Dorrego 1898, Colegiales

buenosaires.gob.ar/audiovisual @ DistritoAudiovisualBA ® distaudiovisual

@ Buenos Aires Ciudad

EN TODO ESTAS VOS



EXHIBIDORES

TResor Tower #2914

Somos: PROFUNDIDAD
Y VARIEDAD

1 Bajo la direccién de Luis Villanueva,
, ! Somos Distribution (USA) presenta en
. . Natpe novelas, series, peliculas y formatos
‘ ) de entretenimiento. Encabeza el catdlogo
‘J‘ ' 11-11 (75x’45), una serie para adolescentes
= coproducida con Nickelodeon, seguido por
Y un listado compuesto por telenovelas de
Turquia dobladas al espafiol entre las cuales

1 sobresalen Ezel y 20 Minutes, entre otros.

o Villanueva: ‘Las telenovelas son tan esen-
Luis Villanueva, CEO . ,
ciales en los mercados de hoy en dia que

tenemos esfuerzos concentrados no sélo en el
dambito de la distribucién, sino también en la produccioén para poder
garantizar un flujo de nuevas producciones que serdn distribuidas a
nuestros clientes en un futuro préximo.

Somos actualiza su catdlogo de programacién deportiva en Full
Contact Sports: artes marciales mixtas, boxeo y lucha libre, que han sido
recibidos con una ‘gran aceptaciéon por la audiencia a nivel mundial’
explica. Francisco Villanueva, VP y COO, agrega: ‘Hemos preparado una
coleccién de 40 peliculas independientes de alta calidad compuesta por
films que han recibido galardones en diferentes festivales y con actores
dealto perfil y popularidad como Angelina Jolie, David Carradine, Faye

Dunaway, Daniel Baldwin, Carrie-
Anne Moss, entre otros’.

En formatos, la compaiiia pre-
senta Exit, donde un equipo de
cincoasiete participantesintentara
salir de 3 cuartos cerrados utilizan-
do su astucia, rapidez y trabajo en
equipo, mientras que en Ultimate
Brainlas personas mds inteligentes
de un pais tratardn de resolver
tareas con inteligencia, intuicién y
creatividad. Finalmente, estdn los
talk shows y programas de entrete-
nimiento Baylyy Charytin y Felipe.

ARMOZA: ALIANZAS
ESTRATEGICAS

Avi Armoza, CEO de Armoza r. .,
e o —
Formats (Israel) comenta: 2013 W
. T
ha marcado un quiebre en lo que . F
respecta a la compaiiia hacia de
América Latina. Nos concen-
tramos en la regién y vimos un
potencial de crecimiento a largo

plazo que la hace muy atractiva. [ vyagl Phillips, marketing, Avi Armoza, CEO,
‘Creamos alianzas estratégicas | andAna Paula Szewkies, directora de

- ventas internacionale
para desarrollar nuevos formatos

(Do Me a Favor con Telefe de Argentina) y distribucion (Prove Me You
Love Me con Oz Media Group de Uruguay). Firmamos mds de 15
nuevas licencias con los broadcasters mas importantes como Globo,
Rede Record, SBT y Telefe, entre otros’, anade.

‘Con I Can Do That! cerramos con Record (Brasil) y Frecuencia
Latina (Pert) mientras que The Package fue presentada en SBT (Brasil)
con muy buenos resultados), resalta Armoza. Este dltimo muestra a
gente comun que cuenta sus historias a través del envio de un paquete
a alguien que hizo una diferencia en su vida.

‘El game show Do Me A Favor ha abierto la puerta para nuevos
trabajos con Telefe, con quien estamos realizando Green Project, dice
el ejecutivo, y agrega: Y Still Standing tiene dos temporadas en Ban-
deirantes (Brasil) y saldrd en 2014 en Canal 10 Uruguay’

‘En Natpe empujamos especialmente I Can Do That, y esperamos
atraer nuevas companias con The Gran Plan. El principal objetivo es
seguir generando alianzas en todo el mundo como también lo he-
moshechoconJSBC
(China).Esmedian-
te la creacién de
estos vinculos, y
su combinacién
con nuestra crea-
tividad, que somos
capaces de traer
formatos exitosos
para el mercado
global’, concluye. I Can Do That!, en Record y Frecuencia Latina

iHoLA! TV: NUEVOS EPISODIOS DE SUS SERIES

Pol=-ka

Producciones

iHola! TV presenta este mes nuevos episo-
dios de sus series para todos los suscriptores de
DirecTV en Latinoamérica, a través del canal
221. A comienzos de enero, el canal estren6 un
nuevo episodio de Vidas Reales, donde se deve-
lan el encanto, el misterio, y la modernidad de
la realeza jordana personificados en la Reina de
Jordania, Rania.

También tuvo una nueva entrega de la serie

PRENSARIO INTERNACIONAL

En Exclusivo, que ofrece una mirada intima a
la fascinante vida de una de las mds cotizadas y
populares actrices, la mexicana Kate del Castillo.
Eneste especial, la protagonista de ese fenémeno
mundial que fue la telenovela La Reina del Sur,
y que ha ganado elogios por su caracterizacién
de una prisionera transgénero en K-11, abre
por primera vez las puertas de su hogar en Los
Angeles a un medio informativo.

<156 >

Vidas Realesy En Exclusivo

THRILLER

Pol-ka Producciones, one of the leading fictional content
producer in Latin America, have sold the original format Killer
Women to be produce in the US market for a TV Network.

Killer Women is the first argentinian original series format that became a
Hollywood production. This product is one of the most shocking format from
our complete catalog that includes more than 40 series & telenovelas fiction
format. We're proud of our creative team and passionate people.

In Pol-ka we're working to the world.

AR

—>
MediaBIiz

Latin{[[>




EXHIBIDORES

Los Pecapos bE RECORD

Record TV Network (Brasil) lanza en
Natpe su nueva telenovela Pecados..., la
historia de una familia que llega a Brasil
en la década de los ’70 huyendo de los
problemasconlapoliciaydelasdificultades
financieras de una Europa en guerra.

El distribuidor también se ha vuelto un
referente en series biblicas, entre la que

se destaca la mds reciente José de Egipto

(38x’60) que cuenta la historia de un joven

Delmar Andrade, director
of International Sales

que regresa para recuperar el trono que le

fuerobadoysalvarasu pueblo. Fuefilmada
en Egiptoy el desierto de Atacama (Chile)
ytuvo un costo de USD 36 millones ylogré
una enorme recepcion durante la altima
edicién de Mipcom, en octubre pasado.
Otros highlights son las telenovelas La
Pichinchona (’45),sobrelahistoriade una
mujer abandonada y sin educacién que
debe trabajando el doble para darle a sus
hijos un futuro prometedor, y Los Tram-
posos (163x°45). La serie de mayor éxito en
2013 hasido sin dudas Rey David (30x°60),
estrenada en MundoFox para el puablico
US Hispano con excelentes resultados: el
sloten el que fue trasmitido (8pm) creci6
300% en niveles de audiencia abriendo

la puerta a nuevos titulos.
Delmar Andrade, director de Ventas

José de Egipto, siguen las
series biblicas

Internacionales, explica: ‘Ademds de las
series y telenovelas de altisima calidad que ofrecemos a América Lati-
na este Natpe, estamos iniciando una nueva etapa en la distribucién
internacional de Record con la venta de los formatos de estas mismas
producciones. Esperamos que tenga buena recepcién en el mercado’

ARTEAR: SERIES CON TWIST

Artear Internacional (Argen-
tina) destaca en Miami las series
producidas por Pol-ka para El
Trece Argentina comenzando por
Tiempos Compulsivos (14x’60),que
muestra un espacio terapéutico

que alberga pacientes ambulato-
rios con compulsiones severas,
algunasasociadas a patologias del

HE
s Pl

El puntero

entorno psiquidtrico.
Ademds, estdn las novelas
Valientes (218x°60), con la
historia de treshermanossepa-
rados desde jovenes y que tras
treinta afios deciden tomar
venganza, y Lobo (55x760),
donde el séptimo hijo varén

ORI DATER AN MGILAN

Waking upiﬁ-
y_e;t.erd_q? 1

"

de una familia luego de cum-

plirsus 30 Afios, en lasnoches
delunallena se transformara

en una criatura mitad lobo,
mitad hombre. Otro destaque es la serie El puntero (36x°60), que tiene
una particular lectura de lo que significa tener ideales y llevarlos a la
préctica, convertidos en accién politica y social. 4

Esta ultima se destaca especialmente especialmente debido al gran EL CA‘E;(:J
desempeifio que ha tenido al aire en El Trece durante 2012 (mads de
20 puntos de rating de promedio y el Martin Fierro de Oro 2012).
‘Aporta una cuota de accién y drama en una historia interesante que
puede llegar a replicarse en varios paises de la regién), explican desde
la distribuidora.

Finalmente, estdn las series documentales Hoteles y Spas de Latinoa-
meérica (13x°26),centrada enlos hotelesemblematicos de América Latina
que hansido favorecidos por una naturaleza privilegiada, y Testamentos

(13x26), vidas de personajes historicos a través de sus testamentos.

MEeTRO TV: LARGOMETRAJES COLOMBIANOS

™

MEeeTiNG TABLE #107

Metro TV
(Colombia) lle-
ga a Natpe con
un catdlogo de
largometrajes de
productorasinde-
pendientesyreco-
nocidos directo-

Marcel Rivas, presidente res colombianos,

ejecutivo de Canal Uno
Ecuador, con Metro TV de
Colombia: Carolina y Salim
Antonio Sefair

incluyendo docu-
mentales como A
Man‘s Rave, Pacios

y Transparente.
También se destacan el film El Gran Sadini,la
historia de un joven que en su viaje tras huir de

PRENSARIO INTERNACIONAL

su casa se convierte en mago para sobrevivir; y
Mi Pasién por David, un film roméntico sobre
el poder, la violencia, las drogas y la guerra en
una alegoria a la Colombia de hoy en dia.
Ademds se destacan Souvenir y Hombres a
la Carta, la historia de una mujer que enfrenta
una carrera contra el tiempo en su bisqueda
por ser madre; y Shevernatze, un film que narra
la historia de un profesor de autoescuela que
decide viajar marcha atrds de Madrid a Avila,
con la intencién de batir un récord Guinness e
impresionar y recuperar a su ex novia.
Carolina y Salim Sefair explican: “Tenemos
una extensa libreria para todas las audiencias,
con series de deportes extremos como Fuzion,
<158 >

A man’s rave

s

s Salim A, Sefair
sasefar@metrotvia.corr

la mini serie Enruta2,la comedia Campamento
Flipy y las historias de amor Hombre de Arena
y La Noche que Dejé de Llover, entre otras'. La
compaiiia continda promoviendo www.mo-

Carolina Sefair
D_sefair‘@r‘r‘uetr*cntvlacom

viesdrivethru.com, donde se puede registrary
acceder a una carta de peliculas, documentales
y conciertos, con acceso a nivel mundial y con
disponibilidad de titulos en inglés y espanol.

Encuentrenos en NATPE: Market Floor, 1 Veeting Table 107/
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¢ PUEDES CON CIEN? ES UN FORMATO FAMILIAR
bt LA CompeTENCIA (ESPANA) QUE MUESTRA
A 100 PERSONAS SINCRONIZADAS POR UN LIDER
COMO SI FUERAN UNA PERSONA. DISTRIBUYE:
TeLevisa INTERNACIONAL (MExico)

LA SEGUNDA TEMPORADA DE LA SERIE TEEN
GaLis (116x'30) SIGUE LA HISTORIA DE TRES
CHICOS QUE SE UNEN A UN CAMPAMENTO DE
VERANO EN EL BOSQUE. DisTRIBUYE: DoRI
Mepia DistriButioN (Suiza)

Conpicionapos (13x'60) OFRECE UNA
TEMATICA DIFERENTE, SOBRE VIDA Y ENTORNO
DE UN MATRIMONIO POCO CONVENCIONAL
QUE FUERON ESTRELLAS PORNO. DISTRIBUYE:
ARTEAR INTERNACIONAL (ARGENTINA)

CALLE 7 ES UN TALENT SHOW MUY ORIGINAL
QUE LLEVA CINCO ANOS EN EL AIRE: EN TC DE
EcuaDOR (FOTO) OBTUVO UN MARKET SHARE
DE 18,3% A LAS 5PM, CON GRAN IMPULSO
360° A TRAVES DE LA REDES SOCIALES.
DistriBuYE: TVN (CHiLe)

SAINT GEORGE ES UNA NUEVA SITCOM MULTI-
CAMARA CON CAP(TULOS DE MEDIA HORA CON
GEORGE LOPEZ, QUE POR PRIMERA VEZ DEBUTA
EN EL GENERO TRAS ANOS DE SERIES LARGAS
eN ABC. DistriguYE: LionsGATE (USA)

EN LA PATRONA UNA MUJER TRABAJA EN LAS
MINAS RODEADA DE HOMBRES, SE ENAMORA
DEL HIJO DE LA MUJER PODEROSA DEL PUEBLO,
LA ENVIAN A LA CARCEL Y LUEGO VUELVE CON
DINERO A VENGARSE. DISTRIBUYE: TELEMUNDO
INTERNACIONAL (USA)

LA Ronca pe Oro (60x'60) NARRA LA
HISTORIA DE HELENA VARGAS, UNA MUJER
QUE ENCONTRO EN CANTAR RANCHERAS UNA
MANERA DE EXPRESAR SU PROFUNDO DESEO DE
LIBERTAD, VENCIENDO UNA SOCIEDAD MACHIS-
TA. DistriBUYE: CARACOL TV
INTERNACIONAL (CoLOMBIA)

LA PODEROSA SERIE DRAMATICA PRISONERS OF
WAR FUE ADAPTADA COMO HOMELAND EN
USA, Y U FORMATO TAMBIEN HA LICENCIADO
EN RusiA Y TURQUIA PARA SER ADAPTADO.
DisTrIBUYE: KESHET INTERNATIONAL (ISRAEL)

LA nNoveLa HomBRe Tenias QUE SEr
(120x'60) NARRA LA HISTORIA DE UNA MUJER
DISPUESTA A DESTACAR EN EL MUNDO DE LA
PUBLICIDAD PARA CONQUISTAR AL AMOR DE
su VIDA. DistriBUYE AzTECA/COMAREX
(MEéxico)

Do ME A FAVOR ES UN FORMATO DE DATING
CO-DESARROLLADO CON TELEFE (ARGENTINA),
Y QUE LE HA PERMITIDO AL DISTRIBUIDOR
GENERAR NUEVOS PRODUCTOS. DISTRIBUYE:
ArMozA FoRMATS (ISRAEL).
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Rosario (120x'45) ES UNA DE LAS GRAN-
DES PROPUESTAS PARA NATPE: UN JOVEN Y
BRILLANTE ESTUDIANTE DE DERECHO Y UNA
FISCAL SE ENAMORAN Y PLANEAN SU FUTURO
Juntos. DistriBuve: Cisneros MEDIA
DistriBution (USA).

BiG History (16x'30) ES UNA SERIE QUE
BUSCA DERRIBAR LOS MUROS QUE SEPARAN
LA HISTORIA DE LA CIENCIA. DisTRIBUYE. A+E
Networks (USA)

Sefiores Papis (120x'60) ES LA NUEVA
COMEDIA PARA PRIME TIME QUE REFLEJA LA
NUEVA PATERNIDAD: LA MANERA EN LA QUE LOS
HOMBRES DE HOY APRENDEN A CONOCER A SUS
HUos. DisTRIBUYE: TELEFE INTERNACIONAL
(ARGENTINA)

LAS SAGAS SON UN ““MUST" DEL DISTRIBUIDOR:
AHORA PROMUEVE LA NUEVA ENDER’S GAME
coN HARRISON FORD QUE PROMETE SER UN
SUCESO MUNDIAL. DIsTRIBUYE: TELEFILMS
(ARGENTINA)

SIGUE LA ANIMACION CON KHUMBA, QUE
CUENTA LA HISTORIA DE UNA ZEBRA CON UN
CUERPO MITAD A RAYAS MITAD LISO QUE DECIDE
ABANDONAR SU MANAD A TRAS SER CULPADA
POR LAS SEQUIAS Y PESTES. DISTRIBUYE:
LepAFiLMs (ARGENTINA)

Los TRAMPOSOS (TELENOVELA EN EXHIBICION)
CUENTA SOBRE UNA MUJER CUYA VIDA PERFECTA
DE GOLPE SE DESVANECE. DISTRIBUYE: RECORD
TV NEetwork (BrasiL)

Love CHitb (8x'60) ES LA NUEVA SERIE DEL
DISTRIBUIDOR, QUE NARRA LA HISTORIA DE VA-
RIAS MADRES SOLTERAS QUE VIVEN CASTIGADAS
EN UN ReFUGIO. DistriBUYE: ALL3MEDIA
InTERNACIONAL (UK)

En Mizionaire Do ("90) EL PERRO JACK
RussELL TERRIER VIVE UNA VIDA DE LUJOS Y
EXTRAVAGANCIAS, MIENTRAS QUE SU ASISTENTE
PERSONAL LE MANEJA LA FORTUNA. DISTRIBUYE:
CDC Unitep (BELaica)

Scarecrow (2x'60) CUENTA LA HISTORIA
DE UN GRUPO DE ESTUDIANTES QUE DEBERA
HUIR DE UNA LEYENDA LOCAL LUEGO DE QUE
SE REVELARA UNA ATERRADORA REALIDAD.
DistriBuYe: Power (UK)

20 MINUTES: CUATRO ANOS CASARSE CON LA
MUJER QUE AMA, 9 PARA CONSEGUIR EL TRABAJO
QUE QUERIA, 10 PARA CONSTRUIR SU HOGAR;
Y SOLO 20 MINUTOS PARA PERDERLO TODO.
DistriBuvE: ITV INTER MEDYA (TURQUIA)

ExtrReme Makeover Home EpiTion ES UN
EXITOSO FORMATO INTERNACIONAL, DESARRO-
LLADO POR LA PRODUCTORA PARA INFINITO
(PANREGIONAL) Y DE LA QUE SE HIZO UN 'MER-
GE' CON TELEFE EN ARGENTINA. DISTRIBUYE:
EnDEMOL LATINOAMERICA (ARGENTINA)

FinaL Recourse ("90) ES UN THRILLER SOBRE
UNA MUJER QUE SUFRE UNA HORRIBLE TRAGEDIA
Y LE DA LA ESPALDA A LA FAMILIA YA QUE CREE
QUE ELLOS ESTAN DETRAS DE SU SECUESTRO. Dis-
TRIBUYE: SNAP TV/IMARVIsTA (ARGENTINA)

THE TasTe (9x'60) ES UNA INNOVADORA
COMPETENCIA DE COCINA, EN DONDE 4 MEN-
TORES CONFIAN SOLO EN SUS PALADARES PARA
SELECCIONAR PERSONALMENTE SU EQUIPO DE 4
COCINEROS. DisTRIBUYE: SPIRAL/RED ARROW
INTERNATIONAL (USA/ALEMANIA)

THE X FACTOR ESTA ENTRE LOS FORMATOS
DE ENTRETENIMIENTO MAS VENDIDOS DE LA
HISTORIA, Y SIGUE RENOVANDO TEMPORADAS
EN AMERICA LATINA Y AHORA TAMBIEN EN
US Hispano coN MunboFox. DISTRIBUYE:
FrRemANTLEMEDIA INTERNATIONAL (UK)

CENTRADA EN EL SIGLO 19, DrAcuia
(10x'60) LLEGA A INGLATERRA HACIENDOSE
PASAR POR UN EMPRESARIO ESTADOUNIDENSE
QUE QUIERE ACERCAR LA CIENCIA MODERNA
A LA SOCIEDAD VICTORIANA. DISTRIBUYE:
NBCUNiversaL (USA)

EN LA SEGUNDA TEMPORADA DE ROGUE
(20x'60) SE CRUZA LA LINEA ENTRE EL BIEN
Y EL MAIL ENFRENTANDO A LOS CRIMINALES
MAS PELIGROSOS DE LA CIUDAD. DISTRIBUYE:
ENTERTAINMENT ONE (CANADA)

EN LA SEGUNDA TEMPORADA DE CRACKED
(8x'60) UN DETECTIVE QUE SE VIO ENVUELTO
EN DOS TIROTEOS FATALES DEBE ACEPTAR LA
INCORPORACION DE UN NUEVO COMPARNERO
LUEGO DE QUE LAS PERICIAS PSICOLOGICAS NO
LE DIERAN RESULTADOS CLAROS. DISTRIBUYE:
BetA FiLm (ALEMANIA)

Wake Up ES UNA SERIE INFANTIL DE 26
EPISODIOS PRODUCIDA POR ONCELOOPS (AR-
GENTINA), FINANCIADA POR Coca CoLA QUE
ESTRENO E! ENTERTAINMENT TELEVISION EN
AMERICA LATINA EL PASADO NOVIEMBRE. D1s-
TRIBUYE: SMILEHOOD IMEDIA (ARGENTINA)

LA SERIE DOCUMENTAL Hippen KiNGDOM
(3x'50) LLEGA CON LAS CAMARAS A LOS
LUGARES DONDE HABITAN LAS PEQUENAS
CRIATURAS DE LA NATURALEZA. DISTRIBUYE:
BBC Worcowipe (UK)

ENCARGADA POR NETFLIX, LA SERIE DE
HORROR HEMLOCK GROVE (13%'60) NARRA
LA HISTORIA DE UNA COMUNIDAD QUE SE
ESTREMECE ANTE UNA MISTERIOSA MUERTE.
DisTRIBUYE: GAUMONT INTERNATIONAL
TeLevision (USA)
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S7aARs IN DANGER; THE HiGH DIVE ES UNA
DE LAS GRANDES APUESTAS DEL DISTRIBUIDOR
£sTE NATPE: SE PRODUJO EN CHILEVISION, Y
SE LICENCIO EN TOTAL EN 12 TERRITORIOS EN
EL MUNDO. DIsTRIBUYE: BANIJAY
InternAciONAL (UK)

REGN (22x'60) CUENTA LA HISTORIA DE LA
REINA DE EScocia QUE A Los 16 ANoS YA
OCUPABA UN CARGO MONARQUICO ENFREN-
TANDO LOS PROBLEMAS DE LA NACION, Y LOS
QUE CONLLEVAN LA ADOLESCENCIA. DISTRIBUYE:
CBS Stupios INTERNATIONAL (USA)

Campamento Lakesotrom (52x11),
ACTUALMENTE EN DisNEY CHANNEL LATIN
AMERICA, ES UNA COMEDIA ANIMADA SOBRE
UN NINO DE 12 ANOS QUE SE PIERDE EN LA
CARRETERA Y LLEGA A UN CAMPAMENTO DES-
CONOCIDO. DISTRIBUYE: 9 STORY
ENTERTAINMENT (CANADA)

Famity GAME NIGHT ES UN NUEVO GAME
SHOW GRABADO EN ESTUDIOS, DONDE NINOS
Y ADULTOS SON DESAFIADOS A JUGAR LOS MAS
CLASICOS JUEGOS DE HAsBRO como Mono-
poLY, OperATION Y CONNECT 4. DISTRIBUYE:
Hasgro Stubios (USA)

D00ZERS ES UNA DE LAS PRODUCCIONES MAS
EXITOSAS DEL ESTUDIO SOBRE UNOS PEQUEROS
PERSONAJES, PERO MUY INTELIGENTES E INGE-
NIOSOS QUE LES GUSTA RESOLVER PROBLEMAS.
DistriBuYe: THE Jim HeEnson CompANY
(USA)

LA SERIES PREESCOLAR ANIMADA PAW PATROL
(20x'30) FUE UNO DE LOS GRANDES LANZA-
MIENTOS DE Nick Jr. EN 2013, Y LA PRIN-
CIPAL OFERTA EN NATPE Miami. DISTRIBUYE:
Viacom InTernATIONAL MEDIA NETWORKS
Tue Americas (USA)

/APASIONADOS ES UNA SERIE DE CRIMEN DE LA
CASA BRASILERA PRODIGO, QUE DEBUTA ESTE
NATPE MIAMI A TRAVES DE LA DISTRIBUIDORA.
Distriuye: Fy Content (USA)

Fity Funtasia (26x'30) ES UNA SERIE DE
ANIMACION BASADA EN LA MARCA DE JUGUETES
pE DrAcco. DistriBuye: BRB
INTERNACIONAL (ESpPaNA)

THE New ADVENTURES OF PETER PAN
(26x'26) ES UNA COMEDIA BASADA EN EL CLA-
s1co DE JAMES MATTHEW BARRIE. DISTRIBUYE:
ZDF ENTERPRISES/GOLDBEE (ALEMANIA)

SanDRA, THE FaryTALE DeTECTIVE (52X13)
ES UNA SERIE QUE MEZCLA MAGIA, MISTERIO Y
HUMOR DONDE UNA NINA HEREDA DE SU ABUELO
LA PROFESION DE DETECTIVE DE CUENTOS. Dis-
TRIBUYE: IMIRA ENTERTAINMENT (Espafia)
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José Pepe Baston y Marcos Santana, en
el dltimo Mipcom

En el dltimo Mipcom de Cannes, yo recorria
los pabellones altos del Palais (trabajando de
mozo, como siempre, bandeja con café en
mano) cuando de golpe... zas, veo un encuen-
tro cumbre en una mesa apartada: José ‘Pepe’
Baston, director de television de Televisa, que
espropietaria de Univision,yMarcos Santana,
CEO de Telemundo Internacional y responsa-
ble de coproducciones internacionales para la
cadena hispana. A la vez, son los dos maximos
distribuidores de productolatino en elmundo.

sDe qué hablaban? Del negocio en general,
una posible co-produccién, una compra-venta?
Se dice que estin en un punto médximo de
competencia, pero siempre han tenido muy
buena relacién entre ellos. A la vez, todos
los players grandes hoy son coo-petidores, a
veces compiten y a veces colaboran entre si...
adjunto la foto, que es todo un testimonio para
la industria.

Carlos Coello y José Manuel Brandariz han vuelto
a las andadas

Han vuelto los Reyes del Mambo! Aqui te-
nemos a Carlos Coello, gerente general de TC
de Ecuador, y a José Manuel Brandariz, CEO
de Beverly Hills. Por separado lucen normales
(mads formal Carlos, més new age José Manuel)
pero cuando se juntan, son dinamita. En la

PRENSARIO INTERNACIONAL

foto se los ve jugando con un balén gigante,
en el evento que organizé Caracol en torno a
la serie La Seleccion, en los ultimos LA Scree-
nings. Quien pasaba cerca no podia dejar de
reirse, escuchando sus ocurrencias,y estuvieron
prontosaderribar parte del decorado del lugar,
pero finalmente la cosa no pasé a mayores. Esta
vez no cantaron, la redonda mandaba... pero
sin duda estdn para protagonizar una pelicula
juntos. Atencion productores, no pierdan esta
oportunidad!

Carlos Kargauer, de Polar Star, con su esposa
Patricia y nietos en la estancia La Estela, de la
Patagonia Argentina

Carlos Kargauer es uno de los ejecutivos de
la industria que saben disfrutar de la vida. Mds
alléd delas obligaciones de su distribuidora Polar
Star, es dueno de la estancia La Estela, ubicada
a unos 100 kilémetros de El Calafate (Santa
Cruz, Patagonia Argentina) —donde estd el
glaciar Perito Moreno—, y del histdrico paraje
yhotel La Leona, por donde han pasado famosos
bandidos como Butch Cassidy y Sundance Kid,
ademds de cientos de escaladores que buscan
afio a ano la cima del Fitz Roy y el Cerro Torre
(en El Chaltén). El lugar es paradisiaco, junto
al lago Viedma y bordeado por el rio La Leona.
Como todos los anos, Carlos pas6 la tltima
Navidad y el Afio Nuevo junto a su esposa, hijos
y nietos, como se ve en la foto. A uno le cuesta
imaginarse situacion mejor... La Estela puede
visitarse en verano, para disfrutar de variadas
actividades como cabalgatas, rafting, y el Bosque
Petrificado que queda a unos pocos kilémetros
de alli, ademds de probar las delicias locales de
La Leona.Volviendo a Carlos, desde hace tiempo
viene haciendo viajes exéticos —un crucero a
la Antértida y otro desde Singapur a Dubai por
el Océano Indico— con la filosofia que vida
hay una sola y hay que vivirla... work-a-holics,
a reflexionar.

Patricia Daujotas, super mama

Aqui saldo una cuenta pendiente: es una foto
de los dltimos LA Screenings, cuando nuestra
queridaPatricia Daujotasatravesabasus prime-
ros tiempos como mama de Fitima, aqui con
nueve meses de vida. Patricia vive en Argentina
y la llevé a Los Angeles, asf que es una mam4
moderna. Y no ha dejado de trabajar: ahora es
asesora de programacién en Canal 10 de Uru-
guay, tras haberse desempenado por afios en Fox
International Channels, Telefe de Argentina y
mas alld en el tiempo, en Imagen Satelital, la
legendaria empresa de Alberto Gonzalez. Sin
duda una buena trayectoria, a la que ahora ha
sumado la maternidad... en horabuena.

Jennifer Barany, DLA; Moira Handal, Red Uno, Bolivia y
Natalia Honikman, de INCAA TV Argentina

En el final, vuelvo a los deja vu adolescentes
ya que entramos en la cdlida Miami. ;Qué
compradoras latinas se llevan buenas miradas
masculinas en los eventos de enero y en mayo?
Muchas,desdeya, peroaquiccito tres muchachas
relativamente nuevas en el mercado,que me han
mencionado bastante en los dltimos tiempos:
Jennifer Barany, de DLA, rubia con rostro de
modelo fotogrifica; Natalia Honikman, de
INCAATYV Argentina, con ‘algo de Rapunzel’;y
Moira Handal, de Red Uno Bolivia, que segiin
dicen combina ‘fineza con candidez, textual.
;Las tenian presentes?
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