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TENEMOS UNA AUDIENCIA MUY GRANDE

a mas de 50 millones de hogares, sigue con la segunda radio mas escuchada por mujeres adultas y no termina mas.

Contacto:

Daniel Degand - Lob

Y NO SOLO DE CHICOS.

Marvel Universe continia aumentando su audiencia
en hombres economicamente activos, que cuando no ven deportes
miran a sus otros superhéroes en Disney XD.

:stnepmedia-f-

la magia da llagar a milloneas

Tenemos una audiencia cada vez mds grande y tu marca tiene la posibilidad de conectarse con ellos
a través de Disney Media+, una gran plataforma de contenidos que empieza con un canal que llega

Si todavia pensas que Disney sdlo le llega a los chicos te podés estar perdiendo de algo muy grande.

Leonel Scotta

Susana Bolognese Evangelina Dedovich

Director de Venlas Publicitarias
y Promociones,

4814-8500
Daniel.degand-lob@disney.com

Florencia

Gerente Senior de ventas
Promociones

STTT-T058
Florencia.spector@disney.com

Gerente Senior de ventas

TV Cable y Gréafica

4837-821
Susana.bolognese@disney.com

Javier Segura

Gerente de ventas

Shows en vivo y sponsorships
4837-8251

lavier.segurai@disney.com

Gerente de ventas digital
4814-8533
Evangelina.dedovich@disney.com

Andrea Chinnici

Ejecutiva de cuentas

Radio

4837-8213
Andrea.chinnici@disney.com

Gerente Senior de ventas
Radio

4837-8212

Leonel scotta@disney.com

Cecilia Savore
Coordinadora de promociones
5737-7000
Cecilia.savore@disney.com
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PUBLICIDAD: EL DESAFIO DIGITAL

Lafaltade crecimiento delosvolimenesfisicos
enlosmediostradicionalesylaincégnitaquepara
los mediostradicionalesrepresentael crecimiento
desuscompetidores digitales en Argentina, estin
llevando a anunciantes, agencias de publicidad y
agencias de medios a la necesidad de replantear
en profundidad toda la actividad.

Los volimenes en pesos han estado creciendo
acausa delainflacion, pero esto produce més un
reacomodamiento dentrodelmercado --produc-
to de los contactos personales, la capacidad de
negociacién u otros factores-- que algin tipo de
expansion o crecimiento. Las tensiones internas
se reflejan también en un movimiento de ejecu-
tivos y directivos dentro de la industria, tal vez
por encima de los niveles tradicionales en una

INVERSION PuBLIiciTARIA 2012 vs.2013, POR MEDIOS
En miLLoNES DE DOLARES (CoTizaciON: mARzo 2014)

Medio Ene-Dic 2012
TV Abierta 991,2

TV Cable 177,8
Grafica 992,9
Radio Capital 96,1

Via Publica 113
Cine 34,5
Internet 192,6
Total 2.849
Fuente: CAAM

actividad quese caracteriza porlainstantaneidad
y fragilidad del éxito.

Entrelosmovimientosimportantes del sector,
se destaca la salida de Dario Strachnoy de Y&R,
para luego asociarse con Carlos Baccetti --uno
de los fundadores de Agulla & Baccetti-- en el
nuevo emprendimiento, Carlos y Dario. Por su
parte, Pablo del Campo fue designado director
creativo mundial de la red Saatchi & Saatchi,
aunque seguird con base en Argentina.

A esto se agregan tensiones dentro de los
medios y también de corte regulatorio, como
la sugerencia de no anunciar ofertas de los su-
permercados de consumo masivo en la prensa
grafica. En el plano operativo, algunos canales
de televisién abierta han estado evitando incluir
pautas comerciales en programas considerados
de gran audiencia, relegdndolas a momentos en
que su eficiencia puede haber disminuido. Esta
actitud no deja de ser paradéjica desde que,
si bien hay una fiebre de medicién minuto a

Dario Straschnoy, ex CEO de Y&R, ahora socio en Carlos
y Dario, nuevo emprendimiento con Carlos Baccetti

Pablo Del Campo, nuevo DGC global
de Saatchi & Saatchi

abandonado al poco tiempo ‘por no haber dado
resultados) segtin comentara el propio pionero
dela programaciéon de TV paga en la Argentina.

Aqui, el dilema que enfrentan los canales

Share Ene-Dic 2013 Share de cable y satélite es que no tienen suficiente
34,8% 1.354 36,4% produccién --o programacién nueva-- como
6.2% 239,4 6.4% para realizar cortos promocionales en cantidad
34,8% 1.208 32,4% suficiente para no aburrir a la audiencia..A esto
3 49 1346 3.6% se suma que, desde que las senales panregionales
' ' ! HD cubren varios mercados por una cuestién
Gl L35 St de costos y capacidad satelital, la mayoria de
1.2% 42,5 1.1% los canales panregionales HD directamente no
6,8% 272,7 7.3% contiene publicidad y deben-
100% 3.724,5 100% repetir los “promos”

minuto ylos canales comparan constantemente
su promedio frente a los competidores, no se
espera que los anunciantes y agencias pauten
en funcién de promedios generalistas sino de
una investigacién localizada. Por otra parte,
no deja de ser paradéjico que un canal relegue
la publicidad que ha logrado vender, como
manera de aumentar su rating instantdneo a
costa de la efectividad de lo que realmente
lo mantiene en funcionamiento.

Algunos canales de TV paga basicos
han enfrentado la baja en publicidad del
reciente verano con una modificacién de
los horarios de sus programas, que han
dejado de comenzar ala hora o media hora
en punto para pasar a iniciarse --se puede
suponer que temporariamente-- en otros
momentos de la hora, para desconcierto de
susseguidores. Este esquemafueaplicado hace
casi dos décadas por Alberto Gonzalez, enton-
ces titular de la productora Imagen Satelital, y
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unay otra vez.

La penetracién de la TV paga ha ido aumen-
tando en América Latina en los tltimos anos,
pero el alto nivel ya alcanzado en Argentina, en
el orden del 70% a 80% de los hogares, hace que
este pais esté creciendo a niveles “demogréficos”
--del orden del 5% anual-- frente a valores de
entre 10% y 20% registrados en paises como

Brasil --que lleg6 a un 30% en 2012--, México
y Chile, entre otros. La lucha de la TV paga por
alcanzarvaloresde publicidad por punto derating
similares a los de la TV abierta tampoco ha sido
totalmente exitosa. Se da el caso de programas
de TV paga que logran entre 2,5 y 4 puntos, pero
sus avisos publicitarios siguen restringidos a un
grupo deanunciantes trabajosamente obtenidos
en lugar de tener inserciones que hagan honor a
una audiencia superior a la de algunos canales
de aire en ese momento.

LAS PLATAFORMAS DIGITALES

Tantolasempresasanunciantes comolasagen-
ciasde publicidad y de medios, estdn tratando de
abordar el cada vez mds insinuante mercado de
las plataformas digitales, tanto en lo que hace a
los contactos con posibles clientes a través de los
sitios web, como en funcién de las redes sociales.
Y, hay gurdes que prometen viralizarlo que estos
ansiosos “suban” a la red, habiendo creado una
industria adyacente donde hay profesionales
probos pero también hay charlatanes.

El problema principal que enfrentan los
anunciantes, mds alld de éxitos parciales a nivel
internacional como la “autofoto” (selfie) de
Ellen DeGeneres durante los Premios Oscar a
principios de mes, es que la cultura de la Web
choca contrala cultura corporativa delamayorfa
de las empresas. Asi, empresas que tienen serios
problemas derelacién consus clientes se dedican
apublicitar iniciativas de bien comun en lugares
exo6ticos, cuando su crisis estd en su politica de
precios y en la atencién a sus usuarios directos.

CA

Y PRESENTE DEL MERCADO PUBLICITARIO ARGENTINO F

2013:

® | 0S VOLUMENES DE INVERSION PUBLICITARIA SE MANTUVIERON CONSTANTES,
EL MONTO DE INVERSION EN PESOS AUMENTO POR INFLACION. ESTA SITUACION
SE HA MANTENIDO EN LOS ULTIMOS ANOS.

CAMARE BRGENTING BE
AGENCILS DE MEDIDS

® LA INVERSION DESTINADA A INTERNET CONTINUA CRECIENDO MAS RAPIDA-
MENTE QUE OTROS MEDIOS Y GANANDO MARKET SHARE. DE ACUERDO AL
INFORME DE LA CAMARA ARGENTINA DE AGENCIAS DE MEepios 2013, ‘EL
SISTEMA QUE HA GANADO NOTORIA PARTICIPACION ES INTERNET, QUE DE UN
Mo6pico 0,7 % EN EL ANO 2002 ALCANZO EL MAXIMO CON EL 8 % EN
2013. YA HABIA TENIDO CRECIMIENTOS SIGNIFICATIVOS EN LOS ANos 2006,

2009 v 2011".

® LA INVERSION EN MEDIOS GRAFICOS SE VIO LIMITADA POR RESTRICCIONES A
LOS AVISOS DE HIPERMERCADOS Y CASAS DE ARTICULOS PARA EL HOGAR.

2014:

® SIENDO EL ANO DEL MUNDIAL DE FUTBOL, ESTO IMPULSARA LA INVERSION
Y HABRA GRANDES ACCIONES EN REDES SOCIALES. CRECERAN LOS VOLUMENES
FiSICOS Y LOS MONTOS IMPULSADOS, NO SOLO POR LA INFLACION SINO POR EL

AUMENTO DE TARIFAS.

Enlosalbores delaweb,los gurtesaconsejaban
alas empresas tener en cuenta las criticas que les
hacian llegar los usuarios --a través de las redes
sociales--acercadesusproductososervicios, pero
es cada vez menor el nimero de corporaciones
que lo hacen, reemplazando los respuestas por
mensajes promocionales, como si Facebook o

EvoLucion MARKET SHARE Por MEepios (2011-2013)

2011

et

Via
TV Abierta
37,4%

Total inversion: USD 3.744.000.000
Fuente CAAM

PRENSARIO INTERNACIONAL

Radio Cap

Total inversion: USD 2.849.000.000

2012 2013

ion

TV Abierta Via 3"

348% Radio Capi

*El estimado de “Produccion” corresponde a la aplicacion de un 10 % sobre los montos de TV, Gréfica y Radio.
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TV Abierta
36,4%

Total inversion: USD 3.728.000.000

Twitter, entre otras redes, fueran una extensién
de su oficina de prensa y relaciones publicas. En
Argentina, quejarse a una empresa a través de
su pagina en redes sociales es absolutamente en
vano en la mayoria de los casos; atn las simples
preguntas quedan casi siempre sin contestar.
Lo que existe en la actualidad, y estd en creci-
miento fuerte, es un subterfugio:
ofrecer descuentos --por el dia--a
través de los teléfonos celulares a
quienes hayan sometido su nu-
mero a las empresas, entre ellas
muchos bancos. Esto dificilmente
pueda ser considerado como una
rama de la publicidad, y estd mds
cercadel “cuponeo”; porotraparte,
puede llegar a provocar costum-
bre --cuando el usuario detecta
la modalidad y frecuencia de los
mensajes-- pero nunca fidelidad.
Por supuesto, existen los éxitos
en materia de redes sociales, y
serfa posible hacerlos mds fre-
cuentes si se respetara el codigo
de funcionamiento de Internet y

ARGENTINA: PRINCIPALES CATEGORIAS DE CONSUMO
oNLINE (AGosto 2013) - EN HORAS PROMEDIO

se acudiera a talento capaz
de elaborar algoritmos no
tan rudimentarios como la
lectura de “cookies”y ofre-
cerlomismo en funcién de
las busquedas pasadas del
usuario. El éxito de los avi-
sosrelacionadosde Google
estd basado justamente en
que aparecen en funcién
de la busqueda actual y no
de las anteriores, o de una
tecla mal apretada.

2,7 Lainversién publicitaria
por habitante es inferior
en América Latina a las
cifras de Europa y Estados
Unidos,atincompensando

0

Social Media Servicios  Entretenimiento  Noticias-

Fuente: comScore Media Metrix

la diferencia de poder ad-
quisitivo. Pero, mds alld de
lo que pueda ganar aqui y

Informacién

alldun potencial compra-
dor, hay en muchos casos
un componente local --de
proximidad-- que en esta parte
del mundo es explotado apenas por
canales locales de los sistemas de cable del inte-
rior de la Argentina. En Internet, es muy dificil
obtener datos de comercios de proximidad, a
menos que se vaya al sitio web de una empresa
y se busque una sucursal cercana.

Mis alla de la evolucién de la economia de
cada pais, la estrategia publicitaria digital no
puede pasar por obtener miles de “me gusta” o
el nimero de “followers” que se gane, sobre todo
porque el hecho de que alguien se anote como
“seguidor” no implica que dedique su vida y
pasion a los productos de una empresa... y ni
siquieragarantizaquerecibalosmensajes que ésta
emita. La revolucién de la publicidad digital estd
en entender cémo funciona Internetyadaptarse
aella, no en utilizarla como agente de prensa.

AAP: "EL CRECIMIENTO DE LA INDUSTRIA NO EQUIVALE
AL CRECIMIENTO DE LAS AGENCIAS DE PUBLICIDAD’

La Asociaciéon Argentina de Publicidad
(AAP) emitié un comunicado donde aclara,
respecto al informe de inversién en medios
difundido porlaCamaraArgentinade Agen-
cias de Medios (CAAM), que el crecimiento
registrado en la industria publicitaria local
no equivale a una ‘evolucién del negocio de
las agencias de publicidad’.

‘Que la inversién en medios
crezca un 30% (segtn indica el
ultimo reporte dela CAAM) no
significa que las agencias ten-
gamos un crecimiento similar kS v
en nuestros negocios. Por el
contrario, lo que ha venido
sucediendo en los ultimos 10
afios es un sostenido crecimiento
de la inversién publicitaria en medios
masivos, acompanado por una caida lenta
y sostenida en los ingresos de las agencias
creativas, generadoras del contenido y prin-
cipales actoras de la industria’, dice la misiva.

Y continda: ‘Creemos que es necesario
un profundo replanteo en la relacién entre
anunciantes y agencias al momento de ne-
gociar laremuneracion delasideas creativas,
que son la clave para el crecimiento de toda
marca lider y de una industria publicitaria
que quiere mantener su liderazgo mundial.

AN

Durante2013,las agencias no vieron crecer
30% sus ingresos ni mucho menos sus
margenes de rentabilidad’.

El documento indica ademds que los
socios nucleados en AAP manifiestan su
‘con preocupacién’lo dificil delas negocia-
ciones con sus clientes anunciantes ‘en un
escenario inflacionario donde los salarios

crecen por encima de los ajustes

de fees o de los honorarios por

creatividad conla consecuen-

te caida en su rentabilidad,
ano tras afo.

Las agencias estiman que
en los dltimos 15 afos las
remuneraciones que se pagan
en el mercado creativo argentino

han sido ‘cada vez mds bajas), y estdn
‘muy por debajo’ de los valores promedio
que pagan los anunciantes a sus propios
equipos. ‘Nuestra industria estd perdiendo
talento y es cada vez mas dificil retener staff
calificado y comprometido con sus clientes
y con su empleador’, alerta.

En la actualidad, las agencias creativas no
tienen atada su remuneracion a porcentajes
de medios, ‘por lo que el crecimiento de la
pauta invertida no supone un crecimiento
de sus honorarios ni de su rentabilidad’,

<5>

Gabriel Maloneay, presidente de la AAP ,y
José Luis Longinotti, vicepresidente

prosigue. Y completa: ‘Atn en el caso de
tenerla, los porcentajes variables también
hantenido un marcado camino descendente,
todo lo cual nos hace esperar un presente
complicado y un futuro cada vez mas dificil
para la industria creativa’.

A comienzos de marzo,la CAAM informé
que la inversién publicitaria en Argentina
registr6 un leve crecimiento de 1,3% en vo-
limenes fisicos durante el 2013, comparado
con el ano anterior. La inversién en pesos
mostré un aumento del 30,7% en promedio
general comparado con el 2012. La entidad
aclar6 en su informe que la diferencia res-
pecto al leve aumento en volumenes fisicos
‘se justifica en los aumentos tarifarios --de
casi 28%-- en el promedio ponderado de la
compra durante 2013

PRENSARIO INTERNACIONAL
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ANUNCIANTES: ‘'FALTA INTEGRACION ENTRE
LAS AGENCIAS CREATIVAS Y DIGITALES'

REPORTAJE A PHILIP PEREZ, DIRECTOR GENERAL DE CAA

‘La incertidumbre es enemiga de la activi-
dad econémica en generaly dela publicitaria
en particular. Genera automdaticamente un
replanteo de las inversiones y una tendencia
al “wait and see”. La previsibilidad, atn si
fuera en un contexto de crisis, genera mds
inversiones quelaincertidumbre’, manifest6 a
PrENsaRIO Philip Perez, director general de
laCédmaraArgentina de Anunciantes (CAA).

‘Frente al afio anterior, asistimosen el 2013
a una recuperacioén de la inversién publici-
taria en volumen. Nuevamente, la tendencia
sistemadtica de los medios en aumentar sus
tarifas por encima de la inflacién afecta
negativamente a los anunciantes.

Las cifras en pesos corrientes ensefian un
aumento de casi 30%, sin embargo, esta cifra
es enganosa por el efecto de la inflacién en
general de los incrementos en las tarifas de
medios en particular’, anadié.

‘Un andlisis mds detallado ensefia que el
crecimiento en volumen fue del 4,1%. Es
interesante observar que el sector Industria

y Servicios crecié menos que el resto, un
2,2% en volumen contra un 5,0% del resto.
Esto ilustra, claramente, la estrecha corre-
lacién entre aumento de tarifa (28,6% para
I&S contra 22,0% para el resto) y freno a la
inversién, complet6 Perez.

Expresé sobrela TV paga, que es un medio
‘muy usado por los anunciantes’, y que el afio
pasado mostré un crecimiento en volumen
del 4,5%. ‘Sin embargo, el vehiculo mas
fuerte para los anunciantes sigue siendo la
TV abierta, llevindose el 40% de la torta
publicitaria’, aclaré.

Y anadié: ‘Esadn lentala penetracién dela
TV digitalen Argentina. El share de inversion
es del 8% contra un promedio mundial del
16%. Hay varios factores que contribuyen
a ello. En primer lugar, existe una falta de
conocimiento del ecosistema de Internet y
de las mejores métricas para cada accidn.
En segundo lugar, existe atn una falta de
integracion entre las agencias creativas y las
agencias digitales, por lo que no se aprove-
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Philip Perez

chan totalmente las sinergias entre ambas.
La Comisién Digital de la CAA y los cursos
realizados en el 2013 apuntan, justamente, a
mejorar el conocimiento de los anunciantes
sobre este medio’

En lo que respecta a la entidad, la CAA
continda trabajando para el ‘fomento de la
publicidad responsable, las buenas practicas,
la autorregulacién publicitaria) asi como
en la obtencién de métricas ‘cada vez mds
confiables’ Concluyé Philip Perez: ‘En el
2013, hemos puesto mucho énfasis en la
comunicacién digital, difundiendo mayor
conocimiento sobre las oportunidades que
brinda este medio. También, y podria decirse
lamentablemente, parte de nuestra energia
estuvo dedicadaaevitar regulacionesabusivas
o inaplicables’.

LAMAC: VALERIA BEOLA DEJA EL CARGO
DE COUNTRY MANAGER DE ARGENTINA

Lamac, el Consejo La-
tinoamericano de Publi-
cidad en Multicanales,
anunci6 que Valeria Beola
dejard su cargo de Country
Manager en Argentina para
incorporarse a una de las
programadoras interna-
cionales que forman la
asociacion.

Aun no se han dado
detalles del destino de
Beola, que puede ser

A&E, Chello, Disco- Valeria Beola

very, Fox, Sony o Turner, donde asumird en las
préximassemanas responsabilidades regionales,
para continuar su carrera profesional.

PRENSARIO INTERNACIONAL

La ejecutiva, que previo
aincorporarse a Lamac en
2011 fue gerente general
para Argentina de Uni-
versal McCann, acumula
20 afios de experiencia en
el drea de planificacion
estratégica de medios.

Gary McBride, presi-
dente & CEO de Lamac,
destacé: ‘Esdificil ver partir
a Valeria, sus contribucio-
nes a la organizaciéon fue-
ron invaluables. Bajo su
liderazgo vimos desarrollar muchas iniciativas
en el mercado local que redundaron en benefi-
cios significativos para nuestra industria’.

<6>

ARGENTINA: 87 % DE PENETRACION
EN TV PAGA

La penetracién de TV paga en Argentina
alcanzd el 87% en enero de 2014, reflejando un
crecimiento del 5% respecto al afo anterior, de
acuerdo al dltimo informe de Lamac realizado
en base a datos de Ibope.

Segtn el informe de Lamac, el crecimiento
es mds notorio en el interior del pais (3 plazas
medidas: Gran Rosario, Gran Cérdoba y Gran
Mendoza) donde el mismo alcanzé el 8%, acer-
cdndosealapenetracion media de Buenos Aires.

Si bien los porcentajes de penetracién mas
altos seregistran enlos niveles socioeconémicos
alto y medio, el mayor crecimiento respecto
del afio anterior se da en el nivel bajo, con un
aumento del 7%.

-

Brands with

Sabemos que la Unica manera de hacer crecer nuestro negocio es con calidad y creatividad
Por eso, producimos v ponemos al aire todos los dias las mejores historias que todos quieren
disfrutar. Asi, nos conectamos con millones de personas en tode el mundo a través de la
emocién, generando con cada una de ellas un vinculo indestructible gue no deja de crecer. No
tenemos televidentes, tenamos FANATICOS, FANS que aman nuestras marcas v las hacen parte
de su vida. FANS gque nunca nos abandonan, FAMS DE LA TV PAGA.
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MebpiaCoMm: ‘LA TV PAGA CONTINUA

SIENDO FUERTE PARA LOS CLIENTES'

Rodrigo Vieites, CEO de MediaCom, con-
versd con PRENSARIO sobre el pasado ano para
la industria publicitaria, que caracterizé como
‘muy movido, con la profundizacién de la apli-
caciéndela“Leyde Medios” el estancamientoen
el crecimiento delosvolimenes deinversion, yel
impacto negativo de la restriccién que tuvieron
los hipermercados y las casas de articulos del
hogar para publicitar en medios graficos.

‘Fue un afno muy desafiante paralas agencias
de medios, ya que hubo pitchs muy impor-
tantes que dieron como resultado cambios de
clientes entre las agencias mds importantes de
Argentina), completd.

Ademads de la situacién actual, este afno se
suma el Mundial de Futbol, porlo que se esperan
‘grandes campafias publicitarias y un aumento
del uso de las redes sociales en tiempo real du-
rante los partidos), afadi6.

‘Serd un afo cargado de decisiones rdpidas
y a corto plazo para adaptarse rapidamente a

los cambios socioecondmicos. Serd interesante
para quienes tengan la habilidad de aceitar sus
procesos internos y pongan foco en la flexi-
bilidad y la eficiencia. Este afio se pondrén a
prueba las agencias como socios estratégicos
para los anunciantes’.

Sobrelaagencia,afirmé: ‘MediaComapost6 al
crecimiento,ganamos cuentas muyimportantes
como Santander Rio y Sony Mobile. Tuvimos
un balance muy positivo en Argentina y en la
region. Seguimos reforzando nuestro posiciona-
miento de lideres en medios digitales, Business
Science e insights’.

Entre las campafias mds destacadas, Rodrigo
Vieites mencioné Think Blue, la iniciativa de
sustentabilidad de VW donde se trabajaron mu-
chosformatosno tradicionales como cdpsulasen
cable, notas en sitios y blogs y una intervencién
del logo de lanacion.com.

‘EnTV crecimosen inversién en comparacién
al 2012; y junto con los medios digitales fueron

;
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Rodrigo Vieites, CEO de MediaCom
los sistemas con mayor tasa de crecimiento. La
TV paga continta siendo un pilar fuerte en la
comunicacién de nuestros clientes, especial-
mente en aquéllos con objetivos de cobertura
nacional. La estabilidad de sus audiencias
durante el afio y la ampliacién de la cobertura
y eficiencia en combinacién con la TV abierta,
sigue siendo su principal activo, completd.
‘Nuestra meta para este ano es el crecimiento,
seguir profundizando nuestro posicionamiento
como especialistas en medios digitales y lo es-
tamos demostrando con la reciente incorpora-
cién de Rita La Fico como directora digital de
MediaCom Argentina. Por otro lado, Business
ScienceeInsights serdla unidad de negocio que
se desarrollard formalmente en Buenos Aires.
También tenemos proyectos de desarrollo en el

area de Entertainment.

RaraeL Saras: ‘EL 2014 REPRESENTA
UN ANO DE INFLEXION PARA Maxus'

Rafael Salas, COO de Maxus Argentina,
expres6 a PRENsARIO: ‘No estamos ajenos
al contexto del mercado y tuvimos recortes
de presupuesto de parte de algunos clientes,
principalmente al comienzo del afio cuando se
anunciaron los congelamientos de precios. Pero
pudimos compensarloa partir delaventadeser-
vicios de valor agregado y por nuevos negocios.

En el segmento de nuevos negocios, afiadié
Salas,la empresa tuvo un buen desempeno tras
sumar clientes como Cachafaz, Laboratorios
Abbott y Osram, ademads de otros proyectos
de digital e investigacion para clientes fuera de
la cartera de medios y planificacion.

‘Nuestra operacién comenzé a fines del
2011, por lo que después del primer afio de
establecimiento en el mercado era importante
poder mantenernos y afianzarnos. Siento que
esto se logré con creces, y terminamos el afio
con un equipo més sélido. Esto nos dejé en una
excelente posicion para confiar en que el 2014
logremos tener crecimiento genuino.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Sobre los medios de inversion, Rafael Salas
coment6: ‘La TV tiene un rol protagénico en
nuestro mix,nosélola TV abierta, sino también
la TV por cable, la cual cumple un rol vital en
labusqueda de eficiencias paralos clientes con
fuerte arraigo en el interior’

‘El mercado de digital ha crecido de ma-
nera exponencial, empujado por todo lo que
Maxus pregona y ofrece como red a nivel
mundial, por la calidad de herramientas que
disponemos y por la evolucién que ha tenido
el consumidor en términos de exposicién a
este medio’, completd.

Sobrelas expectativas parael 2014,el CEO de
Maxus expresd: ‘El 2014 representa un ano de
inflexién para Maxus Argentina, el espiritu de
la empresa siempre fue el de avanzar constan-
temente generando nuevos negocios, oportuni-
dades de servicios y detectando oportunidades
mas alld del contexto de mercado. Continua-
remos siendo agresivos en la generacién de
nuevos leads y oportunidades para la empresa.

<8>

Rafael Salas
Nuestro core business en las estrategias se basa
en entender los nuevos habitos de consumo y
compraen el pais, y suimplicancia enlamanera
de consumir medios.

IMIERCADO PUBLICITARIO

‘La industria no estd ajena al contexto del
mercado, y los recortes de presupuesto de
parte de algunos clientes han sido moneda
corriente, principalmente al comienzo del ano
cuando se anunciaron los congelamientos de
precios y politicas de gobierno que afectaron
alaactividad publicitaria) detallé Rafael Salas.

‘Serd unafo conaltibajos,acarreando incon-
venientes en lo que hace al mantenimiento de
unaplanificacién firmeysostenida en el tiempo.
Entendiendo el contexto inflacionario, creo que
laactividad se centraré fuertemente en alcanzar
mayores y mejores eficiencias’, concluyd.

HBO GO ofrece la programacion exclusiva de HBO,
sin costo adicional, donde quiera que el suscriptor
se encuentre, a solo un click.

BOGO

ES HBO DONDE QUIERAS.
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OaGiLvy & MATHER: IMPORTANTE

CRECIMIENTO EN ARGENTINA

Germén Yunes, CEO Ogilvy & Mather
Latina Southy, desde febrero, CEO Geometry
Global Latina, la nueva agencia del grupo
WPP creada a partir de la fusién entre Ogil-
vyAction y G2, dialog6 con PRENSARIO sobre
la actualidad de la empresa y las perspectivas
del mercado publicitario argentino.

‘El 2013 fue un muy buen afio, con un
balance muy positivo. Sumamos muchos
proyectos, sobre todo desde al drea digital que
estd en un momento de gran expansién. Por
ejemplo, ganamos la cuenta digital de Toyota
y Coca-Colanos designé 8 de sus marcas para
trabajar Social Media), expreso.

“También obtuvimosla cuenta de Claro que
se atiende desde Soho Square y 20th Century
Fox, un cliente con quien veniamos trabajando
digital hace un tiempo, nos eligi6 para cursar
medios digitales a través de Neo@Ogilvy. Y
se sumo a Geometry Global Wendy’s. Todos
grandes logros’, completd.

Entre las campanas mds exitosas del afo,
destacd: ‘Embarazados, para Huggies, fue
un éxito rotundo; medios de todo el mundo
hablaron de esta accién. Toyota también
tuvo una accién para el Dia del Madre muy
original. Las campafias Coca-Cola in Concerty
Sprite Urban Tour, también para Coca, fueron
trabajos muy grandes. La cabina de la memo-
ria para AMIA, La mesa de Lucas de Tang y
Perdén, para Schneider, fueron también muy
exitosas, remarco Yunes.

‘El gran logro del afio es el importante
crecimiento del grupo Ogilvy & Mather en
Argentina. Por unlado, el fuerte afianzamiento
de Ogilvy & Mather con una performance
inédita en festivales. Habiamos sido la agen-
cia local mds premiada en Cannes, luego en
Clio y en el cierre del afio, poder decir que
somos la mds premiada de la Argentina es
un enorme logro.

Ademis, otroslogroshansidola creacién de
nuestra Direccion de Innovaciony Estrategia,
que nos permite estar dar paso mds hacia el
liderazgo en el mundo de los negocios.

Y también, el lanzamiento de Soho Square,
con la obtencién de la cuenta de Claro, la
incorporacién de Brandigital al grupo WPP
y el nacimiento de Geometry Global luego de
la fusién de OgilvyAction y G2.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Todos acontecimientos de 2013 que son
muy destacables y me llena de orgullo que
hayan podido concretarse durante mi gestion,
siendo el primer afio completo en el que estoy
a cargo de las operaciones como
CEO de Ogilvy & Mather
Latina Sur.

‘Ogilvy & Mather Ar-
gentina termind el ano

siendo lider en el ran- {}glh} & Mather

king de agencias de pu-
blicidad mds premiadas
del pais. Tuvimos una
cosecha de mas de 105 pre-
mios a lo largo del 2013,
donde mds de 25 fueron
galardones de Oro, en

| B
todos los festivales mas geomet 'r Y O jlobal

importantes del mun-

do: Cannes, Clio, LIA,
FIAP, El Ojo, Wave. Estos
resultados no hacen mads
que confirmar el gran talento
que hay en Ogilvy y el alto nivel de
creatividad y estrategia con el que trabajamos
para nuestros clientes’.

IMERCADO PUBLICITARIO

Respecto del mercado publicitario local,
Germén Yunes explicé que la inflacién ‘sigue
siendo uno delos grandes obstdculos’ paralas
industrias de capital humano. ‘Es dificilacom-
panar el ritmo de aumento de salarios paralos
clientes internacionales y los locales. Se debe
monitorear y cuidar en forma permanente
el efecto que tiene esto sobre la rentabilidad’.

Anadié: ‘Lasagencias de publicidad, al igual
que cualquier compania de otra industria, no
estdn ajenas a la realidad argentina. Aunque
no todas estdn en las mismas condiciones,
creo que las agencias estdn en una meseta,
con pocas posibilidades de mejorar en tanto
y en cuanto la situacién general macroeco-
noémica siga igual, con ausencia de medidas
que generen confianza y previsibilidad. Pero
también, con mi mirada optimista, debo decir
que siempre hay oportunidades de negocio,
quizd antes llegaban con mads facilidad y hoy
hay que salir a buscarlas, pero siempre se
puede estar un poco mds arriba de la meseta’.

<10 >

German Yunes

Sin embargo, reconocié ‘re-

tracciones’ de lasinversiones en el

escenario actual pero ‘sin una baja
significativa’ que ponga en jaque ala

industria. ‘Los anunciantes quieren
invertir y eso es muy bueno. Quiza
lo que se visualiza es mayor pre-
cisién y control de la inversion,
pero son ajustes 16gicos y propios
de un contexto de incertidumbre’,
remarco el ejecutivo.

Sobre la constante evolucién del
universo digital, expres6: ‘Hoy todo es
digital. Cada medio tiene su lugar y todos
son igual de relevantes para los fines de la
comunicacién, pero lo digital es trasversal.
Algo empieza en TV y continda en digital,
una campafa arranca con una activaciéon y
pasa al mundo digital. Hoy este es nuestro
nuevo universo, tomar digital como una
plataforma propia con entidad en si misma,
pero también como una plataforma en la que
los demés medios se apoyan para extender sus
mensajes publicitarios’.

Por ultimo, adelanté sobre el futuro cer-
cano de la industria en el pais: ‘El escenario
actual no nos permite hacer prondsticos
muy alentadores dentro del mercado local
y regional, pero también sabemos que hay
muchas decisiones que van mds alld de lo
macroeconémico, como es la inversién en
capital humano. Nuestro negocio es un ne-
gocio de talentos y, para 2014, el foco seguird
estando puesto en creatividad, innovacion,
estrategia y una oferta de servicios integrales
que nos permitan trabajar con excelencia en
la comunicacién de nuestros clientes. De
todos modos, la expectativa para el 2014 es
buena, con perspectivas de crecimiento para
nuestros clientes locales e internacionales’
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DeL Campo S&S:

‘IDEAS MAS GRANDES QUE AVISOS’

RePORTAJE A PaBLO DEL CAMPO

Para este especial de AdSales Argentina,
PRrENsARIO entrevist6 a Pablo del Campo, CEO
de Del Campo Saatchi & Saatchi, quien fue
recientemente nombrado director creativo dela
red a nivel mundial. ‘Las ideas que comunican
son el centro de miuniverso. Minuevorol esace-
lerar el flujo y la adopcion de ideas de nuestros
estrategas y creativos hasta los consumidores,
estén donde estén, en cualquier dispositivo y
en todas partes del mundo), expreso.

Sobre las prioridades, mencioné: ‘Establecer
nuevas metas para nuestra comunidad creati-

PaBLo DEL CAMPO,
NUEVO DGC MuUNDIAL
DE SAATCHI & SAATCHI

Lared Saatchi & Saatchi designé a Pablo
del Campo como director creativo mun-
dial,aunque seguird con base en Argentina.

Pablo Del Campo fund6 Del Campo
Saatchi & Saatchi en Buenos Aires en 2000,
y ha sido Director Regional Creativo de
Saatchi & Saatchi Latinoamérica durante
siete afios. Durante su gestién, la agencia
se ubic entre las primeras 10 del Gunn
Report por mds de 10 afios, alcanzando el
puesto numero 2 en 2012. En Argentina, se
ubicé como#1 durantelos tiltimos 8 afios y
mantuvo el titulo de Mejor Agencia de La-
tinoamérica durante 5 afos consecutivos.

Pablo Del Campo es miembro del Board
Creativo Mundial de Saatchi & Saatchi. En
2012, Del Campo Saatchi & Saatchi inicié
una operacién en Madrid como parte de
la red de habla hispana de Saatchi.

KevinRoberts, CEO de Saatchi & Saatchi
Worldwide, dijo: ‘El nombramiento de
Pablo llega en un momento en el que los
clientes estdn caminando porlacuerdafloja
entre big datay gran emocién. Nuestro pa-
pel como organizacidn creativa es convertir
la mar de datos en insights creativos que
involucren a las personas con las ideas, a
través de la emocion. Pablo es un lider de
ideas en todos los sentidos’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

va, fomentar la generacién
de ideas que cambian el
mundo, y crear cultura.

tacién como de ser uno de

los mercados publicitarios

mas creativos del mundo.

La gente aqui valora un buen
aviso casi tanto como el fiitbol.
Los argentinos piensan en la publici-

dad como algo entretenido y conmovedor que
se relaciona con sus vidas y su cultura. Y las
corporaciones creen que marcaladiferencia te-
ner comunicaciones sobresalientes’, completo.

CAMPARNAS INNOVADORAS

‘Jugamos en diferentes frentes. Somos una
agencia destacada dentro de una red como
Saatchi & Saatchi que pertenece a otro gran
grupo como Publicis. Tenemos caracteristica
de agencia grande, pero apuntamos a la crea-
tividad como tinico camino posible para hacer
una diferencia. Al mismo tiempo entendemos
que hoylasboutiques creativas son una opcién
interesante para los anunciantes. Nosotros
podemos ofrecer la frescura de las mejores
boutiques, pero con estructura y estrategia de
red. En ese sentido hemos desarrollado traba-
jos como el experimento Casi idénticos para
Beldent, que gan6 como Mejor Idea Global de
Saatchi, y también comerciales como la cam-
pana Huracanes de Cerveza Andes de InBev.
Con Huracdn Laura, que fue Grand Prix en
el Circulo de Creativos Argentinos), afiadié
Pablo Del Campo.

‘En publicidad parecierano haber férmulas.
Sin embargo, hay algo bésico a la hora de en-
carar cualquier proyecto: ponerse en el lugar
dela persona ala que unole va a hablar. En las
relaciones interpersonales esto es algo que no
sucede frecuentemente. Creo que cuando uno
sale a pensar una idea, para que sea realmente
exitosa, es fundamental entender al consu-
midor. Saber qué le pasa, qué lo entusiasma,
qué lo conmueve, qué le divierte. Cuando una
marca entiende qué le pasa al consumidor, ahi
esdondeencuentralaposibilidad de establecer
vinculos y una relacién a largo plazo. Y creo
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SAATCHI

Argentinatiene unarepu- &

SAATCHI

Pablo del Campo

queloslogrosvienenhaciendo nuestro
trabajo de este modo: avisos que llegan
a la gente, marcas que logran establecer rela-
ciones con el consumidor.

Sobrelos objetivos para este afio, el ejecutivo
adelant6: ‘Nuestra principal meta es mantener
los altos estdndares creativos trabajando con la
mira en crear “ideas mds grandes que avisos”,
que sean reconocidas y tanto Ideas Out of the
box como en formatos tradicionales. Laagencia
ha crecido mucho en estos tltimos afos y es
un inmenso desafio seguir manteniendo en
este contexto nuestro ADN. Queremos seguir
siendo los mas deseados. Queremos siempre
encontrar la What’s Next Idea’

IMERCADO PUBLICITARIO ARGENTINO

Para Del Campo, la industria publicitaria
argentina ha sufrido muchos cambios, princi-
palmente en el lugar que ocupan los clientes.
‘Ojala las agencias volvamos a ganar y ocupar
el lugar de “especialistas” que alguna vez tuvi-
mos y ayudé a construir grandes marcas. Me
cuesta pensar que sea muy auspicioso que los
anunciantes lideren los procesos creativos’.

‘Este afio, en la agencia, ha sido impensable
decidir no tener un departamento digital. La
agencia entera es también digital, se trabaja en
ideas grandes que fluyan en todos los medios
y que se aprovechen unos de otros. Todo es
digital, todos tienen responsabilidad digital,
no tiene sentido separarlo, el consumidor no
lo hace’, detallé.

Entre las principales tendencias, menciond
el big data, los wearables y la evolucién ‘casi
diaria’ del mévil y la conexién cada vez mds
fuerte entre todos los medios, on y off. ‘Lo
digital en 2014 seguird integrdndose en el
resto de disciplinas, no se entiende cualquier
disciplina de comunicacién que no sea en poco
o gran parte digital’

deros pioneros C
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TBWA: ‘LA COYUNTURA ACELERA UN DETERIORO
ESTRUCTURAL QUE LAS AGENCIAS TENEMOS'

Santiago Olivera, presidente de TBWA
Argentina, rescat6 un balance positivo para la
agencia en 2013, afio en el que logré mantener
surentabilidad,aunqueno obtuvo el margen de-
seado.Afirm6 aPrReNsARrIO: ‘Estamostrabajando
para ver de qué manera podemos reacomodar
el negocio para ajustarnos a una realidad donde
los anunciantes siguen siendo reticentes a pagar
por lo que obtienen’.

‘En cuanto a la parte visible, ganamos Banco
Macroy Unicenter. Dos grande cuentas que nos
llenaron de entusiasmo. A fin de ano dejamos

de trabajar para Personal luego de muchisimo

tiempo, tras una decisién que nos sorprendi6
por la calidad del trabajo y servicio que estaba-
mos ddndole a la empresa, y que ella reconocia.
Y cerramos el afio con una muy, muy linda
campana que nos llené de satisfacciones por el
impacto mundial que obtuvo: Las 1000 millas
de Luca’ (Ver aparte).

Sobre el mercado publicitario, manifesté:
‘En inversién se mantuvieron los valores (ac-
tualizados, por supuesto) del 2012. En cuanto a
los contenidos, a pesar del progresivo deterioro
del negocio de las agencias creativas, la calidad
sigue siendo buena. Es casi un milagro que eso

ARGENTINA: CPA, TBWA Y PRIMO PRESENTARON

CORTO POR LA INCLUSION

El Consejo Publicitario Argentino, TBWA
Buenos Aires y Primo Buenos Aires presenta-
ron en Las 1000 millas de Luca, un corto a favor
de la inclusién para reflexionar acerca de la
integracion, en el marco del Dia Internacional
de las Personas con Discapacidad.

El cortometraje narra la aventura de Pablo
Poncini, socio y CEO de la agencia TBWA, y
su hijo Luca, con sindrome de Down, al parti-
cipar de Las 1000 millas Sport en la Patagonia
argentina, cuyo objetivo es ayudar a promover
laintegracion delas personas con discapacidad
en la sociedad y en la vida.

Lialiana Pantano, Investigadora del Conicet
especialista en discapacidad, Paula Torres,
periodista y conductora del evento, Pablo Poncini,
Marin Kalina, y Julio Suaya

Elcortometraje fue presentado en diciembre
en el British Arts Centre de Buenos Aires, en
el marco del Dia Internacional de las Personas

con Discapacidad. J

Santiago Olivera

suceda, pero debemos estar atentos porque la
performanceargentinaenlosdiferentes festivales
mundiales ha dejado de ser tan brillante’
‘Lacoyunturaaceleraun deterioro estructural
quelasagencias tenemos. A un proceso de dismi-
nuciéndeingresosselesumalaimposibilidad de
trasladar a precios los aumentos inflacionarios.
Los resultados: se acelera la pérdida de talento,
disminuyen las inversiones de las agencias, caela
buisqueda de valor agregado o diferencial; en de-
finitiva: caela calidad del trabajo’anadi6 Olivera.
Finalmente expresé: ‘Me gustaria que no
fuera tan dificil la negociacién con los clientes
en cuanto a remuneracion. Seria feliz si pudiese
hacerlos entender que mejor remuneracién
significa mejor servicio y calidad de trabajo
final para ellos. Todos los gurtes econémicos
dicen que el 2014 serd un ano dificil (siempre
dicen lo mismo, pero parece que esta vez es en
serio) asi que espero poder sortearlo dela mejor
manera posible. Idealmente, ganando un par de
clientes... y varios premios también’.

CamBIios EN Y &R ARGENTINA,
TRAS LA SALIDA DE STRASCHNOY

Enrique Yuste, CEO de Young & Rubicam
Chile, es el nuevo presidente de la agencia pu-
blicitaria para el Cono Sur, luego de que Dario
Straschnoy comunicara su renuncia después
de 25 afios en el cargo.

Enrique Yustesera responsable delas opera-
ciones de Y&R en Argentina, Chile y Uruguay,
con Base en Buenos Aires. Ademds, la empresa
mantendriasu cabeza creativa, Martin Merca-
do, quien integrard el comité de gestion junto
a Yuste, Juan Pablo Jurado, CEO de Wun-
derman --la agencia digital de Y&R--, Eddie

PRENSARIO INTERNACIONAL

Gonzalez, CEO para Latinoamérica y Manuel
Segman, jefe de finanzas regional.

Yuste, quien se desempefiaba como CEO de
Y&R Chile, tiene 35 afios de experiencia en la
industria publicitaria. Suabuelo fue el fundador
de la agencias Yuste Publicidad de Argentina,
que en 1988 se fusioné con Y&R.

NUEVA INICIATIVA DE STRASCHNOY
Tras dejar la presidencia de Y&R, Dario
Straschnoy anuncié un nuevo proyecto junto
a Carlos Baccetti, uno de los fundadores de
<14 >

Enrique Yuste, nuevo presidente para Cono Sur

Agulla & Baccetti, en Argentina: la agencia
publicitaria Carlos y Dario.

Lanuevaagenciaabsorberalaestructuradela
agencia comandada por Carlos Baccetti hastael
momento, Almirante. Por su parte, Straschnoy
anunci6 hace dos meses su salida de Young &
Rubicam Argentina, tras ejercer la opcién de
venta por el 49% del paquete accionario que
tenia en la firma.
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En su tradicional sede, el Conrad Hotel de
Punta del Este, se realiza el 27 y 28 de marzo
unanueva edicién dela convencién Punta Show,
organizadapor GrupoIsos, presidido por Maria
del Carmen Soto.

El encuentro, ya establecido en el calendario
de actividades latinoamericano, busca, segiin
su propia definicién, ‘consolidar la industria
audiovisual en el Cono Sur’; se complementa con
Chile Media Show, que se realiza en Santiago o
Vifia del Mar a fines de cada afio, y la conferencia
Asuncion Media Show, enfocada en el mercado
de Paraguay, que ha comenzado a crecer en los
ultimos tres anos con la emergencia de nuevos
actores --como Claro y Millicom, que opera
Tigo en varios paises y estd creciendo también
en Bolivia-- y un cambio en la estrategia del
gobierno paraguayo, que incluye una mayor
actividad en contra de la pirateria.

En el caso de Uruguay, esta edicién de Punta

Carlos Winograd, profesor en la Paris
School of Economics

Jueves 27 de Marzo

09:30 A 11:00 Hs
REUNION DE CABLEOPERADORES
REUNION DE RADIODIFUSORES

11:30 A 12:30 s

PoLiticA DE ESTADO EN MATERIA DE TELECOMUNICACIO-
NES DE CARA A UN NUEVO GOBIERNO.

Mesa 1: ParTiciPAN DR. JORGE LARRANAGA Y DR. PE-
DRO BORDABERRY Y REPRESENTANTE DEL FRENTE AMPLIO

12:30 us
ALMUERZO DE APERTURA

14:30 Hs
Corte DE CINTA, PALABRAS DE BIENVENIDA Y APERTURA
DE LA FErIA COMERCIAL

14:45 A 19:00 s

PRENSARIO INTERNACIONAL

Punta SHow 2014

EN EL CONRAD DE PUNTA DEL ESTE

Show encuentra a la industria de la TV
paga en proceso de expansion, aunque
enfrentando limitaciones y riesgos, y a la
TV abierta conlallegada de nuevosactores
como consecuencia del proceso de digita-
lizacién activado durante el gobierno del

P | Gty
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Maria del Carmen Soto y Roberto Kreimerman, ministro de

presidenteJoséMujicaybastanteresistido  Industria, Energia y Mineria de Uruguay, en la inauguracion

por lasemisoras existentes, que alegan que

la facturacién publicitaria alcanza apenas para
el sostenimiento de los canales tradicionales:
Canal 4, Canal 10 y Canal 12. Existe ademds
la red de TV publica encabezada por Canal 5
en Montevideo, y habra al menos dos canales
sin fines de lucro, a ser financiados por institu-
ciones. Para Montevideo, tener al menos ocho
canales de aire --la TV publica puede agregar
una segunda frecuencia-- puede convertirse en
un experimento de fragmentacién de audiencia,
pero no se espera que aumente el conjunto de la
facturacién publicitaria.

Al

Leandro Gomez Guerrero, Victoria Riva
y Michel Bonet

FeriA COMERCIAL.

16:30 Hs

DEesARRoLLO DE CANALES LocALES Y OPTIMIZACION DE
SERVICIOS PARA CABLEOPERADORES.

Parricipan: LEaNDRO GOMEZ GUERRERO, IMIICHEL
BonNET Y VicTorIA RivA.

17:40 us
PrataFormAs VOD/OTT en URuGuay
PARTICIPANTES A CONFIRMAR

18:30 1s
Nuevas OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS
PARTICIPANTES A CONFIRMAR

21:00 Hs.

FiesTa DE BIENVENIDA BRINDADA POR FOX INTERNATIO-
NAL CHANNELS LATIN AMERICA.

DiscotecA OVO NiGTHCLUB

de Punta Show 2013

En lo relativo a TV paga, los cableoperadores
montevideanos, ya digitalizados, siguen desa-
rrollando sus planes de negocios; pero, al menos
algunos del interior parecen renuentes a invertir
endigitalizar susredesyservicios,lo cuallostorna
vulnerables frente a DirecTV y su oferta de TV
HD, dificil de lograr con redes analdgicas, Por
ahora las entidades que los agrupan --Andebu
y CUTA-- han logrado triunfos estratégicos al
conseguir demorar la concesién de licencias de
TV paga a Telef6nica y Claro, pero esto s6lo les
compratiemposinresolver el problemadefondo.

Elotro problemaquelosaquejaalos“indepen-
dientes”, tal vezméds serioain,sonlasacciones que
pueda hacer la telco estatal Antel con su red de
fibra 6ptica digital al hogar, en la que ha venido
invirtiendo mas de 300 millones de délares por
ano y que ha permitido ubicar a Uruguay en el
primer puesto en América Latina en cuanto a

velocidad residencial de acceso a Internet, segin
Ookla, superando al lider tradicional —Chile-- y
a gigantes como México y Brasil (ver tabla).

Viernes 28 de Marzo

10:00 A 16:00 Hs

FeriA COMERCIAL

10:30 A 11:30 s

PoLiTicA b ESTADO EN MATERIA DE TELECOMUNICACIO-
NES DE CARA A UN NUEVO GOBIERNO.

Mesa 2: Dr. Jost Amorin BarLLe, Dr. Luis A. La-
cALLE Pou (Hi10), DR. PABLO MIERES Y LA SENADORA
ConsTANZA MOREIRA

11:40 A 12:40 &s

UNA VISION REGULATORIA DE LA INDUSTRIA DEL CABLE
ParticipaN CARLOS WINOGRAD Y REPRESENTANTE DE
TepaL

14:30 us
WoRrksHop TEcNICO
ParTicipAN: ING. BAuDO — DE OLIVEIRA

PUNTA< 1/
2014
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Desdelos puntos de vista técnico y econémico
--no el politico--, Antel obtendria un mayor y
mejor aprovechamiento delared sicomenzaraa
distribuir televisién de paga, pero esto supondria
ladecadenciaytal vezlaruinadelamayoria delos
cableoperadores“independientes’, yaaafectados
por el crecimiento de DirecTV.

Por otra parte, la TV paga en Uruguay se ha
sostenido airosa en buena medida gracias a la
valorizacién del peso uruguayo a lo largo de la
ultimadécada, medidaen devaluacionesinferio-
res (frente al d6lar estadounidense) a la tasa de
inflacién uruguaya menos la de la Unién Ame-
ricana. Esto no necesariamente va a continuar
en el futuro, desde que —tal como lo senalara
un comentarista en una emisora de radio del
propio Sodre— ‘Uruguay se ha convertido en
un pais caro. Una aceleracién de la devaluacion,
sin ser catastréfica, aumentaria los pagos por
programacién que tanto las emisoras de aire
comoloslicenciatarios de sistemas de cable deben
efectuar a los productores de programacioén y
a las sefiales panregionales. Pero, les constarfa
trabajo --y tal vez suscriptores-- transferir esos
aumento a sus clientes, en un contexto donde la
oferta de contenidos similar a través de Internet
estd creciendo y las conexiones, como ya se ha
visto,han mejorado sustancialmente en términos
de velocidad.

Todo esto no significa que la subsistencia de

PRENSARIO INTERNACIONAL

los cableoperadores “independientes”esté yaen
serio peligro; sisenalalanecesidad deadaptarse
a las cambiantes circunstancias y advertir que
la lealtad de sus clientes tiene sus limites. Un
canal local seguiria siendo la mejor arma de los
“independientes”, pero requiere compromiso,
voluntad de trabajo y un desarrollo comercial
que excede los tradicionales cdnones de corte
casi inmobiliario que la exclusividad tuvo en
el pasado. También habrd que bajar costos y
compartir programacién entre varios, lo cual
representa por un lado la necesidad de encarar
contenidos no totalmente localistas, y por otro
lado abandonar el espiritu individualista que
caracteriza tradicionalmente a los “indepen-
dientes” en América Latina.

Afortunadamente, Uruguay es una nacién
con fuerte formacién cultural --incluyendo
la autoral y actoral, hay excelentes escritores
e intérpretes-- y esto provee talento de base
para lograr programas de calidad a bajo costo.
El surgimiento de mds canales de aire puede
constituirse en otra fuente de contenidos que la
TV paga podria aprovechar; lo esencial es que
también haya talento para producir, distribuir y
aprovechar al médximo estos contenidos, lo cual
requiere una industria unida por encima de las
diferencias personales y sectoriales.

Gonstanza Moreira, Senadora

VELOCIDADES DE ACCESO
RESIDENCIAL A INTERNET —
AMERICA LATINA

URruGuAY
CHILE
MEtxico
BrasiL
CoLomBIA
PanaMA
Ecuapor
ARGENTINA
Honburas
Peru
NicaraGua
GUATEMALA
PARAGUAY
Costa Rica
EL SaALvADOR
BoLivia
VENEZUELA

20.8
13.1
12.7
10.0
5.9
5.6
5.2
5.1
4.2
4.1
3.9
3.9
3.5
3.3
3.1
1.9
1.8

CIFRAS DE REFERENCIA: PROMEDIO
MUNDIAL: 17.0 Msps

Fuente: Ookla — En Mbps — Marzo 2014

Mario de Oliveira Madeira, Rafael
Sotelo, Fabio Baudo

StreamScope Partal

Analizador Personal Portatil MPEG

StreamScope Portal es el nuevo analizador basado en tabletas
que monitorea soluciona problemas de flujos de transporte en

cualquier lugar.

Basado en el lider del mercado StreamScope MT-40, esta PC
de bajo costo puede realizar analisis exhaustivos en tiempo

real de MPEG basados en archivos, desde casi cualquier

lugar. Ligero y con todas las funciones necesarias, el
StreamScope Portal ofrece un nivel de conveniencia y
portabilidad sin precedentes para el analisis, monitoreo,
y solucién de problemas de video.
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SEMINARIO DE CERTAL EN BUENOS AIRES

certar

CAPACITACION SOBRE DELINCUENCIA
INFORMATICA EN ARGENTINA

CERTAL REALIZO SEMINARIO EN EL MINIsTERIO PuBLIcO FiscaL b BUENOS AIRES

Certal organiz6 en Argentina un seminario
de capacitacién en el Ministerio Publico Fiscal
de la Ciudad de Buenos Aires sobre investi-
gacion de la delincuencia informética y los
avances tecnolégicos para garantizar el acceso
a la Sociedad de la informacion.

Bajo el nombre de Delitos Informadticos - Pro-
tocolos de Trabajo, el espacio de capacitaciéon
para funcionarios judiciales se estructuré en
dos paneles. El primero, Investigacién de la
Delincuencia Informdtica, tuvo como expertos
al Dr.Ricardo Sdenz, fiscal general dela Cdma-
radel Crimen de Argentina; Fernando Ochoa,
especialista en Fraude Informdtico, y elDr.
Sergio Piris, presidente de Certal Argentina.

El segundo, Los Avances Tecnoldgicos para

Ricardo Saenz, Sergio Piris y Fernando Ochoa

Garantizar el Acceso a la Sociedad
de la Informacion, ala Dra. Daniela
Dupuy, fiscal a cargo del Equipo Es-
pecializado en Delitos Informaticos
del Ministerio Publico Fiscal,yel Dr.
Enrique Horacio Del Carril, subdi-
rector del Cuerpo de Investigaciones
Judiciales - CIJ, con moderacién
del Dr. José Maria Méndez Acosta,
Asesor General de Certal.

Daniela Dupuy, José Maria Acosta, Enrique del Carril
y German Garavano, fiscal general CABA

‘Este tipo de reuniones tiene una
vital importancia por lo que es el
nuevo comportamiento a través de las redes
sociales y como influyen en las personas.
Debemos comenzar a comprender de forma
diferente que Internet no es una herramienta,
sino una forma de tener permanencia,
destacé el Dr. Agustin Gamboa, Secretario
General de Politica Criminal y Planificacién
Estratégica del Ministerio Publico Fiscal
de la Ciudad.

En tanto, Pablo Scotellaro, presidente
ejecutivo del Centro de Estudios para el
Desarrollo delas Telecomunicaciones - Cer-
tal, agradeci6 al Ministerio Publico Fiscal

la oportunidad de poder organizar este

tipo de encuentros, reconociendo el ‘enorme
trabajo quelleva adelante el Capitulo de Certal
Argentina, que nos convoca a un éxito en cada
seminario o conferencia que organizan, ya
que los temas planteados y planificados son
de vital interés de todos..

Por dltimo, el ejecutivo adelanté que ‘en
el presente afio Certal se hard nuevamente
presente en el Congreso delos Estados Unidos
y, finalizando el afio, ofrecerd su V Cumbre
Mundialen el Congreso delaciudad de Roma,
con una entrevista en el Vaticano, en la cual
se entregard un documento de compromiso

con la Libertad de Expresion’.
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Fox INTERNATIONAL CHANNELS: LLEGA
Fox Sports 2 HD AL Cono Sur

Fox International Channels Latin America
anunci6 el lanzamiento de Fox Sports 2 en
HD para el feed Cono Sur, que comprende
Argentina, Bolivia, Chile, Colombia, Ecuador,
Peru, Paraguay, Uruguay y Venezuela.

Fox Sports 2 HD transmitird la programa-
ci6én en simulcast con Fox Sports 2 SD, con las
competencias deportivas locales e internacio-
nales mds importantes en alta definicién, con
la mejor calidad de imagen, haciendo que la
experiencia de disfrutar del mejor con-
tenido de deportes sea unica.

Hernan Donnari, SVP de

duccién de FIC Latin America,
comenté: ‘A partir de este lan-
zamiento, completamos nuestro
portfolio de senales de deportes en
alta definicién, ofreciendo a nuestras au-
dienciaslos mejores contenidosy eventos, pro-
ducidos y transmitidos en la méxima calidad’
LaCopa Bridgestone Libertadores, Copa TO-
TAL Sudamericana, UEFA Champions League,
UEFA Europa League, Serie A TIM, NFL, MLB,
Tenis ATP y Golden Boy son solo algunos delos
contenidos destacados que componen la pro-
puestade contenidos del nuevo Fox Sports2 HD.
En el marco de Punta Show, Fox Sports rea-

Operaciones y Servicios de Pro- {(’ Epuonx) |

lizard la tradicional fiesta de bienvenida, que
tendrd lugar el jueves 27 de marzo a las 21 en
la Discoteca OVO Nigthclub.

EsTrReNo MUNDIAL DE Cosmos
por NarGeo

Nat Geo estrend el 11 de marzo en Latinoa-
méricalasuperproducciéon Cosmos,que plantea
un nuevo recorrido por el espacio, tal como el
que hace 30 afios emprendié Carl Sagan, conla
conduccién delreconocido astrofisico Neil
de Grasse Tyson. Cosmos busca des-

pertarlacuriosidad delosteleviden-

tes alrededor del mundo sobre las
maravillas del universo reveladas
desde una perspectiva cientifica y
asombrosa. La serie ofrece unanue-
va forma de narracion cientifica que
permite revelar la grandeza del universo
y reinventar los elementos mds caracteristicos
de la serie original, incluyendo el Calendario
Césmico y la Nave Espacial Imaginacién.

Seth MacFarlane (Family Guy, American
Dad) se uni6 a los colaboradores creativos
originales de Carl Sagan, la productora eje-
cutiva, guionista y directora Ann Druyan y el
co-guionista y astrénomo Steven Soter, para

concebir esta serie de 13 episodios de una

El astrofisico Neil de Grasse Tyson conduce Cosmos

hora, que combina drama, fantasia y realidad,
convirtiéndose enlasucesoradelaoriginal serie
delos’80 Cosmos: A Personal Voyage, ganadora
de Premios Emmy y Peabody.

‘Durante 125 anos, National Geographicha
estado ala vanguardia de la investigacion cien-
tifica, la exploracion y la aventura. Cosmos re-
presenta un viaje impresionante y épico hacia
una nueva era de la exploracién, destacando
los valores fundamentales e inherentes a la
compaiiia, dijo Ward Platt, CEO de National
Geographic Channels International y COO
de Fox International Channels.

La serie, producida por Cosmos Studios,
de Ann Druyan, y Fuzzy Door Productions,
de MacFarlane, se estrena el martes 11 de
marzo en simultdneo en varios canales de
Fox (dependiendo el pais) y luego se emite

exclusivamente por NatGeo.

Di1scOVERY ESTRENO SERIE DAVID BLAINE

Discovery Channel present6 el 12 de marzo
laserie David Blaine, que trae a América Latina
los trucos callejeros e ilusiones realizados por
el ilusionista que sigui6 los pasos de Houdini.

Nacidoycriado en Brooklyn, Blaine comenzé
su carrera como artista callejero en la ciudad
de Nueva York, haciendo lo aparentemente
irrealizable con una baraja de cartas, pero
pronto siguié los pasos deHoudini desafiando
loslimites delaimaginaciényvoluntad,através
de hazafias de resistencia fisica y mental.

En los dltimos 15 afios nadé con tiburones,
fue enterrado vivo, permaneci6 congelado en
un bloque de hielo y estuvo encerrado durante
44 dias sin alimentos s6lidos en una cdmara
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transparente sobre el rio Tdmesis, en Londres.

La serie David Blaine muestra los viajes
del ilusionista alrededor del mundo, donde
cautiva a todo tipo de publicos con inéditos
trucos. Ademds, el show muestra cémo sor-
prende a Olivia Wilde y Jason Sudeikis en
su hogar, Will Smith y su familia, y visita la
oficina deStephen Hawking revolucionando
los salones de la Universidad de Cambridge,
entre otros momentos.

Alolargo de su extensa carrera, el ilusionista
sorprendié a celebridades como Jamie Foxx y
su familia, Bryan Cranston y Aaron Paul,
protagonistas de la serie Breaking Bad, Olivia
Wilde, Jason Sudeikis,Ricky Gervais y Jon

<22>

David Blaine sorprende a Will Smith y a su familia

Stewart; entre otros.

El estreno de David Blaine en la pantalla de
Discovery Channel serd el 12 de marzo y se
emitird todos miércoles a las 23:00 horas de
Argentina. Colombia y México.

UN CANAL
TODO EL DEPORTE

Visitanos en el stand N* 26 de Punta Show,

TyC Sports

Los eventos deportivos mas relevantes y la mejor y mas amplia
propuesta de programacion con una gran variedad de programas
de produccion propia en diferentes formatos y estilos.

IE] @ www.tycsports.com




SE LANZO EL FINANCIERO/BLOOMBERG

TV EN MExico Y CENTROAMERICA

El Financiero y Bloomberg lanzaron un ser-
vicio multiplataforma que incluye un canal de
televisién con noticias en espafiol de negocios
y finanzas y cobertura en los mercados globales,
que estd disponible en México y Centroamérica.

El lanzamiento fue realizado por ambas
empresas con una cena de gala en el Museo del
Cércamo de Dolores en México, ante la presencia
delpresidente EnriquePefiaNietoy otrosmanda-
tarios como el Secretario de Gobernacién, Miguel
Angel Osorio Chong,yel Secretario de Hacienda
y Crédito Publico, Luis Videgaray.

Manuel Arroyo, presidente y director general
de El Financiero, dijo: ‘La region est4 creciendo
en un contexto econémico, politicoy social clave,

y ahora mds que nunca los jugadores requieren
deinformacién precisa,analiticay de dltimahora
que les permita tomar decisiones informadas.
Esta alianza, nos da la posibilidad de aumentar
nuestracarteradeinformaciényofreceranuestros
lectores y espectadores una vision global con un
contexto local’.

El canal de television estard orientado a los
negocios con produccién en alta definicion.
Serd transmitido en México y Centroamérica
(Guatemala, El Salvador, Honduras, Nicaragua,
Costa Rica y Panamd). En principio, tendrd
cuatro horas de programacién original local
en espafiol. El canal contard con periodistas
de México como Enrique Quintana, Carlos

Mota,Alejandro CachoyLeonardoKourchenko.
La sefial estara disponible a través de los princi-
pales operadores de televisién de paga.

Por su parte, Andrew Lack, presidente
de Bloomberg Media Group, comenté: ‘México
y Centroamérica son importantes territorios.
Esta alianza ayudara a las empresas mexicanas a
conectarseatin mascon el mercado global. Juntos
le ofreceremos a los profesionistas del dmbito
financiero y de negocios analisis y perspectivas
deaquellosacontecimientos globalesyregionales
querealmenteimportanyque muevenlosmerca-
dos. Es un placer para nosotros colaborar con El
Financiero en esta nueva aventura.

EstaDos UNIDOS:

MANUEL ABUD

NUEVO CEO pe AzTeca AMERICA

Azteca América, subsidiaria de TV Azteca de
México en Estados Unidos, designé a Manuel
Abud como su nuevo presidente y CEO.

El ejecutivo dirigird desde ahora la red de
difusién de Azteca América en Estados Unidos,
ademds de 25 estaciones locales, y reportard di-
rectamentea Gustavo Guzman, miembro Senior
del Comité ejecutivo de TV Azteca y uno de los
fundadores de la compania.

‘Manuel es el ejecutivoideal para dirigir Azteca

América. Estoy seguro de que la experiencia y
trayectoria de Manuel y su nuevo equipo serd un
factor determinante parala expansion de nuestra
red en el futuro, destacé Guzman.

Abud fue presidente del Grupo de Estacio-
nes de Telemundo, donde lider6 16 estaciones
locales de la televisora. También se desempen6
como presidente y fundador de Mun2, asi como
presidente de CBS Telenoticias.

Como presidente y CEO de Azteca América,

Manuel Abud
Abud liderard un equipo que incluye a Martin

Breidsprecher, recientemente designado como
director de Operaciones, Corte Stroud, VP eje-
cutivo de Ventas, y Enrique Pérez, VP ejecutivo
del Grupo de Estaciones.

Amijad Atallah, director regional para las Américas
de Al Jazeera Inglés
Lared global de noticias Al Jazeera Inglés cerr6
acuerdo con el proveedor de TV paga via satélite
DTH Serco de Uruguay, para llegar con su sefial
a los operadores de cable que forman parte de su
consorcio en Latinoamérica.
Apartirdeesteacuerdo,AlJazeeraInglésllevara
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AL JAZEERA INGLES SE EXPANDE

EN LATINOAMERICA

sus noticias y programas de actualidad a millones
de espectadores en la regién. Con una expansién
gradual en la agencia Rigel de Guatemala, la
seial estard disponible en TV Sefial Innova de
Costa Rica, Rigel Dominicana, Telcodisa de
Ecuador, Television Satelital Centroamericanade
El salvador, Rigel Honduras, Nica Estrella de
Nicaragua, TV Satelital Centroamericana Pa-
namdé, DTH de Paraguay, Shore de Perd y DTH
Serco de Uruguay.

Amjad Atallah, director regional para las Amé-
ricas,expreso: Nuestraexpansidonaestosmercados
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criticos proporcionard alos latinoamericanos con
una gama completa de calidad y noticias globales
quenarranhistoriasdelaluchahumanayeltriunfo.

En el dltimo afio, Al Jazeera Inglés ha cubierto
numerosas historias latinoamericanas, desde las
protestas en Brazil y las elecciones en Venezuela,
hastalaguerracontralasdrogasen Centroamérica.
Masrecientemente, estren6lasegunda temporada
de la serie nominada al IDA, Viewfinder América
Latina.El programa presenta cineastaslatinoame-
ricanos independientes con narrativas regionales
poderosas con una perspectiva global.
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Con las redes Gpticas FTTx es posible promover la calidad de vida de las personas en las ciudades,

mejorando servicios como Seguridad Publica, Control de transito, Educacion y Salud.

CONTACTENOS:

= Argentina DB0OD0 800 97071 = Brasil 0800 412100 = Chile 123 00209385 » Colombia 01800 518 1160

# Pery 0300 54089 » Uruguay 0004 019 0337 = Venezuela DE00D 100 8511

PLANTAS INDUSTRIALES:

= Argentina — Ruta Nacional 2, km 37,5 — CIR 2 - CP1393 - Berazategui — Provincia de Buenos Aires

# Brasil = Curitiba: Rua Hasdrubal Bellegard, 820 = CIC = PR = CEP: B1480-120

+ Colombia — Kilometro & via Yumbo-Aeropuerto, Zona Franca del Pacifico — Lotes 1-2-3 Manzana J, Bodega 2
Palmira = Valle del Cauca

() FURUKAWA

www.furukawa.com.br



@ SENALES

AMC/SunpDANCE CHANNEL GLOBAL PROMUEVE
A SU EQUIPO DE PROGRAMACION

AMC/Sundance Channel Global, divisién
internacional de AMC Networks, promovié a
Gail Gendler y Patrick Conolly como VP de
Adquisicionesy VP de Programaciény Servicios
Creativos respectivamente.

Harold Gronenthal, VP Ejecutivo de Pro-
gramacién y Operaciones, a quien reportaran
los ejecutivos, destacé: ‘Gail y Patrick han sido
esencialesenlaexpansion de nuestra compafia
a nivel global. Su planeamiento estratégico
y colaborativo a través de todas las dreas de
programacion, asi como su conocimiento del
mercado delatelevisién,dieron como resultado

en un incremento de la demanda de AMC/
Sundance Channel’.

Gendler se unié a AMC Networks (formal-
mente, Rainbow Media) en 2000 y supervisa
lasadquisiciones para AMC/Sundance Channel
Global. En su cargo, encabeza los acuerdos
relacionados a los contenidos multiplatafor-
ma y lleva a cabo la estrategia de adquisicién
paraSundance Channel Globaly WETYV Asia.

Entanto, Conolly supervisala programacién,
promocioén, y creatividad de la senal de TV
y Video On Demand de Sundance Channel y
WE TV Asia. Previo a este cargo, fue consultor

Gail Gendler y Patrick Conolly

deprogramacién para Showtime. Actualmente
es miembro activo del board de BAFTA Nueva
York y forma parte del Television Comitee de
BAFTA Nueva York, el Screening Comitee y
es Co Presidente del Digital/Social Media /
Gaming Comitee.

DisNEY XD ESTRENA SERIE DE COMEDIA MEGA MED

Disney XD presenta en América Latina la
nueva serie Mega Med, una comedia que cuen-
ta las aventuras dos amigos adolescentes, que

mientras estdn en su tienda preferida de comics

Mega Med

y videojuegos, experimentan un inesperado
contratiempo que los deja en el hospital.

Alli, inadvertidamente, los protagonistas
interpretados por Bradley Steven Perry (Bue-
na Suerte, Charlie, High School Musical) y Jake
Short (A.N.T Farm,Lapiedramdgica),descubren
una puerta oculta que los conduce a Mega Med,
un hospital secreto donde se atienden sus super-
héroes y personajes de ciencia ficcion favoritos.

Pese a no tener ninguin stiper poder, los ado-
lescentes poseen un gran conocimiento sobrelos
superhéroes, lo que resulta ser muy valioso para
Horacio, el jefe de personal de Mega Med, que

les da un trabajo de medio tiempo en el hospital.

Luegodejurar que mantendrdn Mega Medysu
mundo fantéstico en secreto, Kaz (Perry) y Oli-
ver (Short) debenaprender a convivir conlosdos
mundos enfrentados que los rodean, mientras
hacen malabares entre sus responsabilidades
diarias para poder ayudar a los superhéroes.

Mega Med, creada por Jim Bernstein (Phi-
neas and Ferb, de Disney Channel) y Andy
Schwartz (Scrubs) y producida por It’s A Laugh
Productions, se estrena el sabado 15 de marzo
alas 20.30 horas y se emite todos los sébados y
domingos a las 16 y a las 20.30.

VWARNER ESTRENA BELIEVE,
PRIMERA SERIE DE ALFONSO CUARON

Warner Channel estrené el 17 de marzo
en América Latina, la serie Believe, creada
por el director mexicano Alfonso Cuardn,
reciente ganador de dos premios Oscar por la
pelicula Gravity.

La historia tiene como protagonista a Bo (Jo-
hnny Sequoyah), una chica brillante y amable
quehavivido toda suvida con padresadoptivos.
Ademas, posee poderes sobrenaturales que van
enaumento, algo que es un misterio hasta para
ella misma. A pesar de enfrentar constantes
peligros y de vivir acosada por aquellos que
desean explotar sudon, siempre estard rodeada
de gente que buscard protegerla.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Por su parte, Tate (Jake McLaughlin) es
un reo condenado a muerte por un crimen
que no cometié. Inesperadamente es res-
catado por Winter (Delroy Lindo), cuyos
vastos recursos y su operaciéon idealista y
revolucionaria incluye también a su mano
derecha, Channing (Jamie Chung). A cambio
de su libertad, Tate recibe la tarea de cuidar
a Bo, quien tiene un efecto transformador en
cada persona que conoce.

Pero al mismo tiempo, la ilimitada riqueza
y recursos del empresario multinacional Skou-
ras (Kyle MacLachlan) se han enfocado en
someter ala chicay controlar sus poderes. Skou-
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Believe

ras no se detendrd ante nada ni nadie con tal
de capturar a la nifia, y no dudard de poner
tras su pista aMoore (Sienna Guillory), su
despiadada asesina.

Believe marca el debut en TV del director,
guionista y productor mexicano Alfonso
Cuarén, con produccién de Bad Robot
Productions de J.J. Abrams y del productor
ejecutivo Mark Friedman (Home of the Brave).

-
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L Beneficios

Geolocalizacidn.

Nueva interfaz grafica.

Monitoreo de dispositivos avanzado.
Portal cautivo y autoprovisioning.

Integracion con Radius
y Access Servers.
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“ Con mas de 16 aifios de experiencia en el sector
y nuestra especial atencion, podemos brindar
soluciones concretas, basadas en las necesidades y
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acceso a servicios VolP y banda ancha tradicional,
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Una muy buena versién tuvo Andina Link

Henry Reyes, Claudina Penagos de Une y Juan
Gonzalo Angel de Global

Loreto Gaethe y Gonzalo Arrisueiio (tercero) de Telefonica Digital, Alejo Idoyaga Molina (Wobi),

2014 en el Centro de Convenciones de Carta- r
Carlos Boshell (MBA), Katiuzca Beliz y Carlos Felipe Arias, ambos de Movistar TV Colombia

gena de Indias, organizada como siempre por

TDC Events de Luz Marina Arango. Ratificé
una vez mds que es el evento por excelencia de
la TV paga en Colombia.

Los grandes colombianos estuvieron todos
para satisfaccion especialmente de los progra-
madores: Claro con el propio David Londofo,
Une con todo el equipo liderado por Claudina
Penagos y Alexandra Villegas, Global TV con
Juan Gonzalo Angel, HenryReyes de HVTV de
Soacha que tuvo su fiesta en barco y las nuevas
grandes ETB con Sergio Fernandez y Mauricio
Vazquez (reporteado en este nimero por su
lanzamiento de IPTV) yla gente de Emcali que
lidera Luisa Fernanda Caldas. A ellos hay que
agregarles a Aster de Dominicana con Fran-
cisco Maldonado y Daniel de Simone de Tigo
que, salvo en su alianza con ,Une lanzard DTHs
en todos los paises, empezando por Bolivia.

Ademads, volviéo a mostrar efervescencia
de los operadores chicos y medianos con el
tema regulatorio, en especial de los 17 nuevos
licenciatariosy delos comunitarios trasla reso-
lucién 433 de la ANTV. Eso motivé continuas
reuniones en las mesas redondas del hall que
seextendieron durantelos tres dias de muestra,

@ ..

Ramon Angarita, director de ANTV, Dionisio Vélez, alcalde de Bogota, Luz Marina Arango, presidenta de Andina

Link, Fernando Devis, coordinador académico de la convencion, y David Hernandez, Universidad de Antioquia

con punto fuerte en la reunién organizada
por Henry Reyes que es ademds presidente
de Asotic con la certeza de reclamar ambos
sectores (operadores medianos y comunita-
rios) en forma conjunta al gobierno por que
segun dicen, aprieta a los locales y favorece a
los extranjeros, en especial a TV Azteca, que
avanza con su red de fibra pero obtuvo diversas
prorrogas para lanzar.

Entre los nuevos licenciatarios los que
parecen haber despegado primero, con una
cuestionada modalidad de transformar ope-
radores comunitarios son Cablemés de Fabio
Fernandezabsorbi6 16 sistemas comunitariosy
pronto sumara 18 mas; DCS con César Lobello

como director comercial que tom6 40 sistemas

Alejandro Kember, Ana Carreio, Florencia Geoghegan, Mauro Paez Pumar, de Chello, Mauricio
Gonzalez, Paula Guerra y Sergio Gonzalez, de ETB, Alejandro Harrison de Chello

José Elizalde, José Luis Pereira, Fernando Muiiiz de
Televisa Netwrks, Juan Gonzalo Angel de Global Media

PRENSARIO INTERNACIONAL
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William Parra de Viboral TV, Hortensia Espitaleta de Signal TV,
Javier Rojas de Antena la Estrella y Santiago Forero de Uno TV

comunitarios y Cable Exito, ex sistema comu-
nitario Cable Cucuta. Santiago Forero con
UnoTV quenoincluyé comunitariosy también
estd Colcable en 11 Municipios, con el anterior
duefo de Soacha Luis Alfonzo Guzmén.

PRESENCIA INDEPENDIENTE REGIONAL

Otra caracteristica que ratific6 Andina
Link 2014 fue su incidencia regional, que no
estaba tan clara antes de empezar mds alld de
su muy rica trayectoria. Todos los expositores
destacaron la presencia de los peruanos, que
casi fueron los segundos en presencia, con
buenas perspectivas para su Cumbre APTC
2014, en Piura.

En Pert, el mercado independiente ha
crecido a niveles inesperados afios atrds. Los
castigados venezolanos igualmente tuvieron
una heroica asistencia por tierra en la mayorfa
de los casos, especialmente con los socios de
Asotel y Multitel, entidad comercial de 27
socios. También hubo mucha gente de Ecuador
como es habitual y anunciaron su Ferintel en
Quito a principios de junio, pero fue notoria
la buena concurrencia de Centroamérica, en
particular de Costa Rica, El Salvador, Republica
Dominicana y Nicaragua. Costa Rica volvera
a ser sede de Andina Link Centroamérica en
septiembre.

STANDS

De los stands, vale
destacar el AVTech y
Newtek, enlaentradadel
gran hall B, que repiti6
lo que suele hacer en los
eventos de broadcasting
con demostraciones per-
manentes. Segin dijo
Ralph Messana, tienen

calientes para vender mdas de 20 Tricasters;
entre ellos el comunitario El Viboral TV ya
tiene dos para su canal local. También fue
muy notoria la exposicién respecto a anos
anteriores de Chello y Sundance Channel,
juntos en stands contiguos por primera vez,
RCN/Nuestra Tele, Telesur, VePlusTV,PPC,
TVC, SES, WWS y Corning.

Losreclamos delos expositores ala organi-
zacién fueron menores: el totalmente insu-
ficiente Wi-fi y la imposibilidad de comprar
sandwiches en la expo.

INAUGURACION

La inauguracién destacé al director de la
ANTYV, Ramo6n Angarita, y al alcalde mayor
de Cartagena de Indias, Dionisio Vélez Tru-

jillo. Ademads de la organizadora Luz Marina
Arango y a Fernando Devis Morales, estuvo
también David Hernandez Garcia, decano de
la Universidad de Antioquia que certifica los
cursos de capacitacion.

Ramoén Angarita dijo que ‘es un compromiso
de la ANTV’ trabajar en la convergencia y
con temas como la pirateria. El alcalde Vélez
destacd el programa para nuevas tecnologias
Ahorasi Cartagena,y que el suyo esun gobierno
‘novedoso’ y que con el MInTic avanza con
Vive Digital. Espera que para fines de 2015,
Cartagena sea una “Ciudad inteligente”.

FICA 2014 con LA ALIANZA

DE DIRecTV
Enlo que respecta al FICA 2014, comenz6

con foco principal el primer dia completo en
lalucha contrala pirateria en particular de la
Alianza,laagrupaciénliderada por DirecTV
y que incluye a Nagra, contra la pirateria de
las cajas de FTA.

Dentro del mismo concepto, por la tarde
hubo una conferencia de regulacién con el
CRC y ANTYV, que generd atencién y decep-
cién de nuevoslicenciatarios y comunitarios.
Uno de los conflictos es que se les quieren
cobrar derechos de autor por las senales
incidentales, lo cual no pasa en otros paises.
Ademais, la Fiscal Dolly Rodriguez advirti6
que tras ir por los operadores piratas que
usan FTA, buscardn a los 400 comunitarios a
los que pese a haber solicitado la licencia no
les fue otorgada. Alberto Pico sostiene que
el silencio adminis-
trativo de todo este
tiempo funcioné
como un otorga-
miento. Ve oscuro
el ordenamiento de
la industria en Co-
lombia, al punto
que renuncié a la

Luz Marina Arango con Nelson Martinez (Servitel), Juan Carlos Bolivar, Gustavo Lopez y Ed Palluth, de AMC/Sundance ~ concesi6n que habia
Ovidio Urdaneta, y William Parra (Asotel) Channel, y Alejandro Harrison de Chello conseguido.
* *
DUB-C MPEG-4/HD + IP
IPTV -VoD Service Platform & Hardware gzlen Streaming Share
* Soporta un nomero ilimitado de canales MPEG-2/4 WIFI
SD-HD, multicast usando hitp adaptativo, APP
1G CPU Widget

* CAS/DREM soporta varias formas de pagos

- desde uno a muchos canales
- definido por tiempo (dia,semana,mes
- por pre o post pago

Venta exclusiva de:

RITWOREING EQUIFNENT & TOOL &
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info@netkla.com +(5982) 2 6015806 - 6012871
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CARTELERA ANDINA Link 2014

Hernan Chiofalo de TyC Sports, Pablo Zhele Camilo Pena, Sofia Higuera y Juan Carlos Pita, de

Damian Naguirner y Rolando
de Comarex, y Daniel de Simone de Tigo

Fox International Channels (FIC) Latin America Borja, de Cotas Bolivia

Marcel Vinay Jr. de Comarex, Fidela Navarro Fabio Fernandez, de Gilberto Caicedo y Carlos Eduardo Melian, Claudia Ariza y
y César Heredia, de TV Azteca Cablemas

Shteremberg, de Pico Digital Nelson Martinez, de Red Servitel

g &

ol k B

s

. » Ramon Zaghi y Jorge Hoffens (Cable DX), Natalia Iregui (DirecTV), Marvin Martinez (Cable L i
Gustavo Romay y Javier Peiiin, Fusion), Roberto Argueta (Ampro), Marta Ochoa, Nancy Guzman (Alcance de Frecuencias), José Cristina Pelaez, de DW
de Mirada Uribe (Intereses en el Itsmo), y Alejandro Faillace (Ministerio de Comunicaciones de Guatemala)

1)

» o B
Luis Aalfonzo Guzman, Meca Salado Pizarro, Daniel Otaola Manuel Mendoza, Axel Shihn Piedad Martinez de Global Media, y
y Tim Zhou, de Gospel y Pablo Katz de Telefe y Mathias Hain, de Wisi Javier Rojas, de Antena La Estrella

Thomas Colmenares, Daniel Parra Sara Caballero, de Norton Hinojosa de Westt, Todo el equipo de TVC

S Nts 3 con llling y Uri Maldona-
José Velazquez, de Multitel Telesur do, de Guatemala
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Post ANDINA LINK

RENUNCIO A SU LICENCIA, PERO PODRIA CAMBIAR DE OPINION

Alberto Pico volvi6 a hablar con PRENsSARIO
sobre el presente del mercado colombiano y,
en particular, de los pequefios operadores de
los que es parte, aunque estd renunciando a la
concesion que habia conseguido.

‘Veo oscuro el ordenamiento dela TV colom-
biana. ANTV naci6 para solucionar problemas
puntuales, pero se dedic a desbaratar parte de
lo que habia establecido.

A los nuevos licenciatarios los veo muy mal.
Teniamos expectativa de ser una empresanacio-
nal grande para combinar sistemas informales
y comunitarios e incluirlos definitivamente,
pero no se pudo pues la ANTV fall6 en darles
las concesiones para que los podamos sumar’.

“Tenfamos que tener estudios técnicos aproba-
dosy no habia unaresolucion sobre neutralidad
tecnoldgica para que no necesitdramos cablear.
Fueasi que en el caso concreto de Cableser seria
casiunsuicidio meternos acumplir un contrato,
pues las condiciones ya no eran las mismas y

renunciamos a la licencia. No nos fue aprobada
bajo unasexpectativas de cambio de condiciones
seglin promesas que nos hicieron y que podrian
hacernos cambiar de parecer’, afiadi6 Pico.

Respecto a cierta tendencia que hay a la mi-
gracion a sistemas con fines de lucro, coincidié
conlos que opinan que ‘no se puede hacer’.Silos
ciudadanos contribuyeronaformarlossistemas
comunitarios porque no tenian fines delucro,no
selos puede pasar a suscripciéon asinada més. La
mayoriadelosnuevoslicenciatarios vienen dela
TV comunitaria, peronoson comunitariosahora
y es injusto. Yo queria ofrecer los dos para que
los usuarios elijan. Pero son conceptos distintos
y publicos distintos, dijo.

En el mismo estado estdn los comunitarios
conlanuevaresolucién433.Siguen enlamisma
situacion, pues cumplen una funcién social y
‘se siguen apropiando de sus sistemas’ opiné.
‘Hay muchos sistemas ilegales, pero hay 400
que no tienen las licencias porque no se las
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dieron. Hubo un silencio administrativo que

Alberto Pico

era adjudicatorio y ahora los van a perseguir.
También los persiguen por el tema del derecho
de autor de senales incidentales, pero si yo no
quiero que mi sefial la vean hay que codifi-
carla. Hay mucha confusién; en Andina Link
escuché a la fiscal decir que necesitamos una
autorizacién escrita.

Y completé: ‘Confunden derecho de Propie-
dad intelectual con derecho conexo de Ejecucién
Publica, que son distintos. Los comunitarios
mientras estén divididos van a seguir perjudica-
dos. Aunque no tengan dnimo delucro necesitan
inversiones, no saben armar parrillas y negociar.
Ya no me siento representante de ellos’.

GOSPELL

©
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N-ETAC

B8-CH RF RECEIVER WITH MULTIPLEXING & SCRAMBLING
“Upta 8 channels of DVE-5/52 QPSK/BPSE[or DVE-C QAM| demodalatinginput;”
Supports PID mapping

Multiplexing upto 512 programs

Supports up o d Simul-crpt CAS(s) and sorambling up to 156 programs
TS-cwor-IP putput and one AS| putput|s)

Renl-time Bit rate statistics and pregram informatian analysi

Web management and remate menitaring and central

Frant panel cantred and LCD dinplay

MIVROTT

CAS/EPG/SMS/HEADEND QUIPMENTS/STB

GQ-3680

MoDULAR EDGE OAM MODULATOR WITH SCRAMBLER ENCODER

IR medular design, supporting up o three pluggahis QAM madules

Support multipbexing, pass-through, scrambling, P51/51 processing, and modulation
Duzal copper of optical interface per QAM module, Independent or 1+1 redundancy
16 QAM sutput channels per module, up 10 48 QAM sutput channels

Ug ta 64 programs per QAM cutpul channel

Up to 4 CAS Skmul-Crypt

ITU-T LEY Annex AJB/C compliant

Support UDP/ARPACMPIIGMP protocols

Support MPTS for the broadcasting mode

Wb netwrok management and SNMP for remare monitoring and contral

LOS INDEPENDIENTES YA PUEDEN DAR INTERNET

Entre los cableoperadores independientes
destacados de Andina Link, estuvo Roy Salazar
de Costa Rica, que estaba a la expectativa con el

k cambio presidencial que hay en ese pais, después
o q‘.':l de ocho afnos en la misma linea politica, y cierta
iy falta de comunicacién entre el Ministerio de

; i Iﬂi Comunicaciones y el ente regulador.

Roy Salazar Deacuerdoalas ultimas estadisticas, el merca-
dode TV pagatotaliza435.000 suscriptores en Costa Rica, con crecimiento
de la telefonia mévil y la perspectiva de competencia con cuatro DTHs:
Claro, Sky, Tigo que se viene y Repretel del empresario Andy Gonzalez.

La asociacién de cableros independientes reine 50.000 suscriptores
entre sus 12 socios independientes. Han decidido dar primero el paso
digital, y este ano todos ofrecerdn internet, tras la liberacién de ese
servicio por parte del ISE que lo concentraba.

También es fluidala comunicacién con otras asociaciones como Ascaes
de El Salvador, que les consultaron porque Televisa busca cobrarles por
la transmisién de las sefiales abiertas. Dice Roy que en Costa Rica ‘eso
serfa imposible’ por que rige el Must Carry para esas senales.

CoLcABLE PARTIO EN 11 MuNIcIPIOS
Uno de los nuevos concesionarios "” " mq M II!I'H’_‘ Ir l ’

que estdn con buenas perspectivas de
crecimiento en Colombia es Colcable,

que incluye al ex duefio de Soacha Luis
Alfonso Guzman juntoa German Pena.
Estd partiendo en 11 municipios de To-
lima, Cundinamarca, MetayBogotdcon ~Luis Alfonso Guzman y German Pefia
fibray TV digital con Gospell. Ahoralo tinico queles faltalanzar es Internet.

Estén viendo si se asocian a Asotic y en el panorama general ven con
malosojoslarelacién delgobierno conlas multinacionales quelos compiten.

EL ViBORAL: MAS SseNALES HD

William Galindo estuvo acompanado en
Andina Link por Juan Fernando Castaiio,
miembro del directorio de El Viboral, que es
unoperador comunitario modelo parael sector
queestdcompletandosuparrillacon canalesHD,

William Galindo y Juan lo que es inédito en Colombia. Mientras tanto,

Fernando Castafio siguen empujando la solucién de desarrollo
propio para que los pequenos operadores puedan ofrecer Internet. En cuanto
a la produccién propia, es interesante que desde enero ya estd trabajando con
dos equipos Tricaster para set virtuales que soporte de su noticiero Viboral

Noticiasy sus programas Cultura Deportiva'y Primer Plano.
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GM-2730 SERIES
UNIVERSAL INTERFACE ADAPTER

Multiple adaptor aplions: AS| to [P, 1P 1o A5, E3/053 to 1P and IP to E3/D53
Flexible configurations with module autharization management system
Suppait multiple types ol interfsces for adapting

Changeable inputfoutput interfaces Benefit from Flexible base unit design
Up to 24 multiplexing channels and multiplesing up 10 512 programs
Supporis 4 simul-crypt CAS(s), scrambling up to 256 programs

Web-based management and SHMP remols monitosing and condrol
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GM-BOOOA

IP-BASED TS MULTIPLEXER & SCRAMBLER

Supports multi-channel multiplexing and scrambding

Built-in 24 scramblers and supparting wp to four semul-crypt CAS

Processing up to 250 input T5, 16/24 output TS, 1000 DTV programs

Dwnie GBE for MPEG TS-gwer=IP Input and ong GHE far MFEG TS-over-1F oulput
Web-based management and SNMP remote monitaring and contral

Front panel cantrod and LCD display

Oowwim atimagin

GC-1818

Cmm T R - 4-CH RF RECEIWWER WITH QUAD-CI

Up to 4 channals of OVE-5/52 [or DVE-C) BF Imput

Uip to 4 channels T5 independent/cascading) de-scrambling
Customized processing modes and output setmings Tor inpat TS
Real-time bit rate statistics and program Infarmation analysis
Supports 3284 programs de-scrambling

Supports A51and GbE (UDP, 7a188byte) outputs in MPTSSSPTS modes
Maximum de-scrambling output bt rate: 280 Mbps

Suppart UDPfARP/ICMP/IGMP protocals

GOSPELL DIGITAL TECHNOLOGY CO., LTD
E-mail: zhouyongiigospellcom

Contact parson: Tim Zhou




Post ANDINA LINK

Karen Barroeta

Karen Barroeta destacd6 a PRENSARIO en
Andina Link de Colombia, que entre loslogros
dela senal Telemundo estd el posicionamiento
alcanzado en el poco tiempo que lleva en las
grillas, pese a competir con “pesos pesados”
en cada mercado.

Sin embargo, ha conseguido estar en México
entre los cinco canales de entretenimiento mds
vistos,como también ha ocurrido en Venezuela.
En Colombia tiene un 60% de distribucién

y justamente entre los objetivos del afno se
encuentra dar un empujén a este mercado
para que se pueda repetir el éxito de los otros
mercados principales.

Delamisma manera, Barroeta planteaavan-
zar con fuerzaal Cono Sur,donde seguramente
Chile serd uno de los primeros paises para
entrar. La idea es seguir con fuerte presencia
enlos shows junto a Televisa Networks y llevar
talento a todos ellos.

SE VIENE LA PRODUCCION DE OLIVER STONE

SOBRE HUGO CHAVEZ

Sara Caballero, directora comercial de Te-
lesur, destacé que este afo ‘puede ser el afio
de oro’ para el canal supranacional con sede
principal en Venezuela, pues va a tener un
contenido dnico que se va a tener repercusion
trascendente en la sefial y en canales abiertos
de toda la regién.

Por un lado, el 5 de marzo acaba de salir la
produccién de Oliver Stone Mi amigo Hugo,
dedicada al fallecido presidente venezolano

Hugo Chavez, que busca mostrar el lado mds
humano del lider. Se estrena en la TV Publica
de Argentina,en Telek de Espanay otros canales
de Bolivia, Nicaragua y Ecuador.

Conjuntamente y de cara al mundial, se
estrenard De Zurda, programa conducido por
Diego Armando Maradona y Victor Hugo
Morales. Tendra gran repercusion.

También este mes se estrena la pagina en
inglés para promover el canal en los Estados

"‘E’“ ol
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Sara Caballero

Unidos, que estd conducida por el ex CNN
Jorge Gestoso. Busca crecer decididamente
en distribucién en ese pais. Mientras la sefal
en SD llega a 52 millones de hogares en todo
el mundo, este ano llegard también a Brasil
de manera libre en Banda Ku Amazonas 2.
Finalmente, se viene el proyecto de hacerla en
HD para el afo préximo.

Cosme Lopez y Caro Lavado en Andina Link

CosmeLopez, director general delas sena-
les de TV paga de Venevisiéon, coment6 que
el objetivo para este aio es ‘crecer todavia
mas’ en distribucién. En Colombia, hubo
un acuerdo con Global TV de Juan Gonzalo
Angel, paramudar el canal VemasTV cerca de
los canales abiertos RCN y Caracol, debido a

PRENSARIO INTERNACIONAL

su buen rendimiento. ‘Para nosotros es muy
positivo yvalidador delos altos niveles de ra-
ting que ya teniamos en Claro’. En Colombia
setiene el 65% de penetracion en el mercado.

De cara a APTC de Perd, donde tiene
disponible el canal VePlus TV con el mismo
concepto de los otros, estdn en conversa-
ci6én para incrementar su distribucién con
Movistar TV, con el cual ya han iniciado
conversaciones. Lépez explicé que, si bien
‘estdn muy apretadas las grillas’, el contenido
tiene buena receptividad con material propio
de los canales abiertos. ‘Estamos seguros
de que ahora en VeplusTV daréd el mismo
rendimiento que estd dando en Dominicana,
Colombiay Venezuela’. Se busca presencia en
las plataformas no sélo lineales.

El ejecutivo agregé sobre los desafios para
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este ano: ‘Estamos enfocados con VeplusTV
en consolidarnos en Centroamérica con un
40% de presencia, en el Caribe con mds del
80% y es un reto entrar en Chile y Argenti-
na pero no dejan de ser territorios de gran
interés. Buscaremos ademds penetrar fuerte
el mercado mexicano, pues gran parte de
nuestra programacion esta hecha para Uni-
vision con grandes talentos mexicanos que
hace que el canal sea muy adecuado para
México. Los otros mercados es mds un tema
de consolidacién, pero México requiere
un esfuerzo adicional y lo vamos a hacer.
Estamos enfocados en encontrar una fuerte
venta conectada con el mercado tercerizada
o propia pero local, no desde Miami. En
Canitec ya asistiremos con lo que hallamos
decidido’ complet6.
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Videoswitch

DISTRIBUIDORES DIGITALES
SDI'SD /'HD /3G
ASI

Caracteristicas:

v Distribuidor digital
econdmico y de alta calidad
para 10 (2UR) o 4 {1UR)
distribuidores.

¥ Mdadulos de 1 entrada con 4

SIGUE PRESENTANDO TOONPOWER Y MYC OMBAT
CHANNEL PARA LATINOAMERICA

JorgeVelazquez tiene unalarga trayec-
toria en al industria de la TV paga y, con
World View Television, su negocio de
comercializacion de senales para Estados
Unidos sigue en un punto alto; cuenta
con 26 canales entre los que se destaca el
paquete de Canal Sur que tiene en exclu-
sividad con sefiales en SD y HD para el

mercadlatino con muybuenosresultados.
Buscando ser un puente entre Latinoa-

Jorge Velazquez

mérica y otras regiones, estd necesitando

(Prom stlink

ommunications

Plataforma de Pruebas Masivas
para Cable Médems y EMTAs

i ® Banco automatico para pruebas y diagndstico en lotes

::::g:i y de 1 entrada con 8 contenido latino paratres OT Ts que ese estdn por lanzar en Estados Unidos de hasta 48 mo dE'ITI:S a EpMTHS yeed
’ y otra en Suiza, lo que es muy importante para productores latinos.

v'2 fuentes redundantes . Ademés, en sentido inverso y como informéramos para Natpe, es ® Soporta todas las marcas y modelos de equipos
v Ecualizacion automatica en interesante que sigue presentando siete nuevos canales en HD para Lati- ® Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0
la entrada. noamérica. Entre ellos se destaca ToonPower, de Dreamworks, como una . . .
+Det i tomati ’ ' nuevagranopcién enanimados paraLatinoamérica, My Combat Channel, ® Actualiza automaticamente el firmware de los equipos

eteccion automatica o : )
feirzads e Biltate un segmento de lucha libre para desarrollar donde no hay muchos otros @ Efectia pruebas completas de telefonia en los EMTAs,

. exponentes en las grillas. incluyendo calidad de linea

WRECIDQHIHQ con B}FPESS World View Television tiene su sede comercial y telepuerto en Miami, 8 b it ST il |
automatico oufnrzado para con convenios muy provechosos con SES e Intelsat para subir esa cantidad Ermf eluna CEERAGISIN TN SETHAG: P PRI G
CUETEIE;JE senal no se puede de canales al satélite. no-tecnico
FR-EiDCrRar ® Posee un completo médulo de reportes con
vIndicadores de: pérdida de posibilidad de exportar resultados
sefal, enganche del reloj, T P SR g )
bitrate y SD/HD/D3G. ptimiza la logistica inversa, aumentando la
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GUIA DE PROGRAMACION ELECTRONICA
EPGS DVB / ISDB-Tb

Alexis Piwonka, director de ventas in-
ternacionales de TV Chile, destac6 que en
Andina Link tuvo las reuniones que buscaba

I

con Claro, representada por David Londoro,

y Une con el equipo de Claudina Penagos y
Alexandra Villegas. Proximamente, volvera
a Colombia para reunirse de nuevo con ellos
- en Bogotd y Medellin.

Alexis Piwonka En cuanto a la sefial, ahora comenzd la te-
lenovela El amor lo manejo yo, remake chileno de la telenovela argentina
Dulce amor. Siguen ademdas muy bien con Conectados, el programa en
vivo y directo producido para la sefial internacional de TVN, donde las

productividad y confiabilidad de las pruebas

Cable Modem Test Platform

Promptlink Communications
4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com

animadoras son argentinas, venezolanas y peruanas.
También se tiene el campeonato de fatbol chileno para el resto del

mundo ¥, de cara al préximo afo, cambia la organizacién del Festival de
Vifia del Mar y TVN ird a buscarlo.
Con la distribucién de FIC sigue todo firme; en Cartagena estuvo con

www.videoswitch.tv
info@videoswitch.tv
+54 (11) 4911-5551

Sofia Higuera y Juan Pita se afianzaron relaciones. Hay mucho apoyo
de la oficina de Colombia para TV Chile.
PRENSARIO INTERNACIONAL <36>
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iHola! TV tuvo en Andina Link uno de los
eventos clave para la TV paga en Latinoa-
mérica, una presentacién adecuada para su
glamour, calidad de la sefial, fuerza de marca
y expectativas que tiene con los ratings que
estd logrando. El festejo fue organizado por
su distribuidor MBA Networks para cerca de
150 personas, en el centro del barrio histérico
de San Diego en la ciudad amurallada, en un
espacio amplio como es muy dificil encontrar
en la ciudad.

Como talento de la sefial, participé Maria
José Barraza presentadora colombiana de
iHola! TV. En las mesas se veian ejemplares de
la franquicia local de la revista, como hay otras

15 en la region.

Ignacio Sanz de Acedo, CEO del canal en
Latinoameérica, recibi6 también a los invitados
junto a Matilde de Boshell, y después convers6
con PRENSARIO en el stand de MBA. ‘Nuestra
participacion en Andina Link fue muy positiva.
En el marco la fiesta y los dias siguientes tuvi-
mos muchas charlas y propuestas a las cudles
ya le estamos dando seguimiento para seguir
sumando afiliados’, expreso.

En esa misma linea estuvo también en
Cartagena Rolando Figueroa, que se sumé al
staff en la parte de venta a afiliados para ser un
nexo cada vez mds necesario con el equipo de
Matilde y Carlos Boshel para Latinoamérica,

Patrick llabaca, Ignacio Sanz y Rolando Figueroa

como con Fernanda Merodio en la parte de
Estados Unidos e Imagina. Se trata de darles
soportey seguimiento alas oportunidades que
se van generando.

Carlos Boshell, director de MBA Networks,
coment6 a PRENSARIO que ‘siempre se generan
nuevas oportunidades’ para ellos en la industria,
aprovechando unaconsolidacién muyinteresan-
te de su empresa en el mercado regional.

En este momento, MBA cuenta con 15 sefiales
traslaincorporaciénde A tresseries de Antena3
ydeiHola! TV,quefuepresentadaenlagran fiesta
tradicional de MBA Networks en Cartagena.

El festejo, que tuvo lugar en un espacio
muy abierto junto al hotel que no es habitual
en Cartagena, y volvid a tener la presencia de
todoslos operadores més grandes que acudie-
ron a la feria. También concurrieron amigos
de todas las senales.

iHola! TV es uno de los canales mds fuertes
por la calidad con la que estd producida y ya estd
arrojando ‘resultados en audiencia espectacula-
res, como habia contado a PRENsaR10, su CEO
Ignacio Sanz de Acedo.

En pocos meses, la seiial trep6 a la posicién 8
enelsegmento devariedadesyalaposiciéon27en

El equipo de MBA

PRENSARIO INTERNACIONAL

lageneral delineabdsica. En distribucién, yaestd
presente con Telefénica en Chile y en Colombia
parte en abril; con Tigo estd para toda la region;
con Aster en Dominicana, en México con Axtel
y mantiene conversaciones con los sistemas de
Televisa. Estd disponible en SD y HD a gusto de
los operadores.

Fue muy bueno también el lanzamiento
de A tres Series, del cual Carlos Boshell dijo:
‘Creemos mucho en el concepto y género del
canal, que estdn garantizados con la factura de
Antena 3 en HD..

Respecto a Wobi destacé: ‘Es bien importante
el esfuerzo de produccién propia de més de un
50% dela parrilla, grandes acciones de mercadeo
actuales que por varios afnos vemos a través de
los socios y acciones puntuales con operadores
para llevar a los suscriptores a los eventos de
Wobi mundial, que son mds de 10 en Estados
Unidos y Europa. Nos tiene muy contentos pues
los operadoreslo aprecian mucho’ Ahoraestd en
prueba en Cable Onda de Panama.

De MVS se fortalece Claro Sports, sefial que
no es exclusivo para los operadores del grupo y
sin embargo recibird fuerte inversion de ellos.
‘Es importante que los pequenos y medianos
operadores de Colombia, e incluso Global TV,
lo han dejado en sus parrillas’ Tiene los derechos
delosjuegosinvernales de Zochiylos Olimpicos
de 2016 en Brasil.

Con TV5 ya es una realidad el producto para
VOD, con 40 horas que tienen un refresh de 30%
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Carlos Boshell, Mar Martinez Raposo, Alejo Idoya-
ga, Jaime Alcalde Maria Fernanda Serna

mensual concentrado en el estilo de vida francés,
sobre como se vive en Francia y productos del
estilo. De VOD también habri en el corto plazo
producto disponible de Wobi, Antena 3 y Holta
TV.CineLatino ya tienen un portafolio de VOD
de valor agregado. Con Une ya estdn a punto de
coordinar el lanzamiento del OTT, se preparan
para el de Movistar.

En lo tecnolégico, hay una nueva alianza con
la compaiiia de Singapur Purpose Stream. Con
ellase ofreceservicios destreaming para cualquier
operador de video con calidad broadcast. Estin
muy contentos con la respuesta inicial. Es un
complemento en su servicio y no implica que
vayan a avanzar en temas tecnoldgicos.

Finalmente, Carlos Boshel destacé el equipo
de gente que han conseguido y la buena relacién
que mantienen todos los socios de contenidos,
donde todos han logrado entender que la clave
eslaunién como un equipo. ‘Es unlogro de estos
anos y la complementacién de todas las sefiales
independientes se dio perfectamente teniendo
todos en claro que es el mercado el que fija las
oportunidades para cada uno’ remarcé.

AERODOU

Englnrrrlng applied to logistics

- -

I o

LOGISTICA

Tenermos todo para convertirnos en el drea de logistica de su empresa. Su éxito es nuestro negocio. En Aerodoc
aplicamos ingenieria a la logistica para garantizarles a nuestros clientes un beneficio econdmico y una entrega
rapida y sequra de sus bienes de capital y de uso. Contamos con licencias propias de importacion, lo que nos
permite ofrecer un servicio puerta a puerta real. Hacemos la puesta a punto y el embalaje en depositos propios,
para proteger el equipamiento de nuestros clientes. Monitoreamos todo el proceso y podemos controlar tiempos
de entrega y costos totales, y ofrecer un SLA de tiempo de transito garantizado.

Oficinas, depdsitos y agentes propios en diferentes paises de Latinoameérica -incluyendo Argentina y Brasil- nos
permiten tener la flexibilidad para adaptarnos a los procesos de cada mercado, y trabajar cerca de cada uno de
nuestros clientes. En Aerodoc podemaos satisfacer sus necesidades de distribucidn, tanto a nivel operative como
cultural, 5i su empresa no tiene un drea de logistica, podemos convertirnos en ella. Si la tiene, podemos darle todo
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Alexis Piwonka, de TVN de Chile, Fernando
Conil-Reichard y José Luis Beltramone
TVN, el canal 7 de Chile y emisor de la sefal
TV Chile, realiz6 toda la migracion tecnoldgica de
MPEG2 a MPEG4 de manera exitosa con Aerodoc,
laempresaargentinadeexportacion. AlexisPiwonka
destac6el procesojuntoaFernandoConil-Reichard
y José Luis Beltramone de Aerodoc en Cartagena.

ACEyAGCyasemostraron juntosen Andina
Link, tras la novedad que la primera empresa
recuperd a la segunda, que se habia escindido
tiempoatras. AGCerafuerteenamplificadoresy
ACEtiene el almacén fuerte en Kansas que tiene
doséreas de45.000y 72.000 metros cuadrados,
y otras instalaciones en Canad4. Asi que ahora
se comple- g4 T
mentan ade-
cuadamente
para atender
cada vez me-

X

jor a Latino- i y £t
José Flores y Daniel Torres, juntos

américa.

Claudio Saba y Ovidio Urdaneta

Claudio Saba destac6 que Cablesoft estd

presentando en toda la regién una nueva

Sl

|

caja de IPTV. Para mandar TV por Internet,
el problema es el ancho de banda y necesitan
por lo menos un megabit por segundo. Esta

caja lo facilita todo, es mds barato pues s6lo

Alejandro Sonin, nuevo direc- fuerte proyectada para este

se trata de poner internet y no coaxial, con

tor de ventas para América Latina afio en Latinoamérica. Por

de Vericom, estuvo en Cartagena, eso, la idea es tener presencia un solo cableado. Incluso permite dar OTT.

dondele fue muybien en el evento, progresiva en todos los prin- Desdeluego ya se trata de avanzar sobre IPTV

Maira Quilin, Armando Garcia de
ICS y Alejandro Sonin

de interés actual y potencial. Vericom estd como Canitec, Tepal, ABTA y Jornadas. Tal vez

que recibi6 visitas de buen nivel, cipales eventos de la region

TRETT P

pero hay certeza que todo a la larga va para

alld, y Cablesoft se estd anticipando a eso. La

promoviendo su marca propia con entrada tengan una presencia ahora en APTC.

caja cuesta 40 ddlares.
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Bernardo Castro y Pablo Adames

Bernardo Castro volvi6 a Andina Link y
destacéa PRENsARIO el presente dela compania.
‘Estamos bien, cumpliendo los presupuestos y
siempre aportando plataformas innovadoras
a nuestros clientes. Trabajamos con todos los
MSO mads importantes de la regién y tenemos
buenas alianzas con todos los distribuidores
como AMT, TVC y P&T, entre otros. Los
ultimos meses tuvimos un buen crecimiento
en Colombia, al punto que trabajamos con
los nuevos operadores grandes como ETB y
Emcali, concluy6.

Dino Muiioz y Christophe Perini

Christophe Perini estuvo en Andina Link,
en el stand de AVtech, presentando su nueva
integracion de Xcript, conla que ha vuelto me-
jorada tras haberla mostrado unos anos atras.
Xcriptse ocupadel CAS, Wellav del encoding y
las cajas son de varios fabricantes como Wellav
o Fortis. AVtech tiene la representacién para
Colombia y Venezuela.

El canal Aliento Vision lleva tres anos en
el aire en los Estados Unidos y ahora parte en
Latinoamérica. Tiene programacién paranifos,
musica, deportes, noticias y rescate de valores
sin orientacion religiosa. Segin remarcan el
CEO Victor Tiburcio y la responsable de dis-
tribucién Alexa Chavarria, estd destinada ala
familiay que esta se pueda sentar tranquilayno
sorprenderse con cosas que no son adecuadas.
Estdn en el Intelsat 21 como senal libre.

Hericka y Daniel Ramirez, el Presidente Victo!
Tiburcio y Alexa Chavarria

Joel Quifiones confirmé que Perfect Vision
acabade sumara Gerardo Zamorano en México
para robustecer atin mds su estructura regional.
Es una manera de consolidar la entrada en
México donde se empez6 con herramientas a
la espera de poder entrar ya con el cable fabri-
cado en Argentina. Ya se estdan haciendo nuevos
embarques de insumos y se hacen los ajustes de
maquinasenlaflamante fibricade BuenosAires.

Fernando Meza y Joel.(]uiﬁones de Perfect,
junto a Juliana Ariza de Andina Link

HispanTV de Irdn, con
Dimitri Duarte como repre-
sentante para Latinoamérica,
sigue ganando espacios. No fue
fécil la entrada pero entre las
distintas presencias en Andina
Link Centroamérica, ComuTV
yacuerdos con canales abiertos
yasevarevirtiendolasituacion. Yallegaa8 millones
de usuarios en América Latina con su programa-
cién.Enlapartedecableestd en 600sistemas,sobre
todo en Colombia donde estd en la mayoria de los

PRENSARIO INTERNACIONAL

Engels Dimitrif y Dimitri Duarte

comunitariosyenGlobalTV.
Ademds tienen conversacio-
nes para otros 8 millones de
usuarios en USA.

Ahora Duarte se prepara
para ir con todo a Perd,
donde estd presente en 10
sistemasy vaa estar presente
en APTC donde de movida ya espera sumar a dos
cabeceras del presidente de la asociaciéon Ovidio
Rueda. En satélite estd en Telstar 12 e Intelsat 14,
préximo a pasar a Intelsat 21.
<42 >
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Ricardo Claro, Herbie Escobar y Miguel Santa Ana

Con el crecimiento que estd teniendo la fibra
enelmercado mundial, Corningpasé aenfocarse
en este rubro, segtin destacé el nuevo Marketing
&Marketdevelpment para CALA,Ricardo Claro.

La marca ya era muy conocida por los conec-
tores Gilbert. También se compr6 tiempo atrds
empresas fuertes en cobre, con lo cual Corning
estd condiciones de competir a todo nivel tanto
con fibra, coaxial como metdlica. Tuvieron un
gran stand en Andina Link con el objetivo de
mostrar sola a la marca Corning, que serd la
que se promoverd con este nuevo concepto en
adelante tanto desde el punto de vista de imagen
como de comercializacién.

Fernando Ruano expresé a PRENSARIO que
sufoco paraesteano estd en difundirlasolucion
de OTT, IPTV e hibridos, creciendo en toda la
regién y especialmente en Argentina y México.
Se trata de una solucién de avanzada para la
regién, por lo cual espera seguir teniendo el
éxito de hasta ahora con integraciones en Ar-
gentina, Pertiy Venezuela, entre otros mercados.
Estd solucion serd presentada en la NAB para
un publico amplio de clientes e integradores.

EMERACE RELIABILITY
T~ CATW BTy OTT HEADEN

Mirka Kavanti, Ari Kittild, Gary Esnal y Peter Batt
Teleste fue una de las empresas que se presen-
taronen Andina Link,dentro de sunuevaapuesta
para ayudar a digitalizar a los operadores. Segin
destac6 aPrensario el VP demarketingy canalesde
ventas MikaKavanti,estdnenlapartedeheadend
desde 1996 cuando se form¢ el standard de DVB.
Son referentes de mercado en Europa con una
larga experiencia. De todas maneras su porfolio
incluye también HFC. Cuentan con la fabrica en
Finlandiayalli tienen todo centralizado parauna
solucién de punta a punta.

INTER EXPANDE sU DTH
coN VCAS DE VERIMATRIX

Inter, operador de TV paga, Internet y
telefonia en Venezuela, se asocid a Verimatrix
para la expansion de su plataforma de TV
satelital, implementada junto a TuVes HD, y
paralatransicién delared DVB-C para prestar
servicios de Broadcast hibridos.

En el marco de Andina Link Cartagena, Ve-
rimatrix anuncié que el grupo Inter eligi6 su
sistema Video Content Authority System (VCAS)
paraDVB.Inter seleccioné a VCAS para asegu-
rar su red DVB-C y para la transicién de ésta
para prestar servicios de broadcast-hibridos.

Eduardo Stigol, CEO deInter, dijo: ‘Tenemos
una estrategia agresiva para lanzar nuestros
servicios de video de nueva generaciéon al
combinar las redes de cable e IP, lo que nos
permitird ofrecer servicios mds atractivos a
nuestros suscriptores. Querfamos asociarnos
con Verimatrix porque son capaces de propor-
cionar soluciones avanzadas de seguridad para
multiples redes con unaestrategia de migracion
integral que permite, tantoa Inter comoa TuVes,
actualizar sus redes y agregar nuevos modelos
de negocios multipantalla’

Inter cuenta con una red de mds de 4.000
kilémetros de fibra 6ptica y tiene presencia en
mdsde 100 ciudadesyen mésde 1,9 millonesde
hogares. Recientemente, adquirid participacién
mayoritaria en TuVes HD, que opera en Chile,
Perd, Paraguay, Bolivia, Ecuador y Venezuela,
para llegar a nuevas dreas geogréficas con una

Camed A L LB LEWEY

alternativa competitiva de televisiéon de paga
para los consumidores de América Latina.

Konrad Burchardt, CEO de TuVes, dijo: ‘La
flexibilidad inherente al sistema de seguridad
VCAS no sélo nos permite asegurar los servi-
cios premium en nuestro sistema al dia de hoy,
sino que también nos provee una estrategia de
actualizacién hacia una seguridad de tdltima
generacion basada en software (sin tarjeta)
y centralizada en protocolos IP. Estamos en-
cantados con lo facil que ha sido trabajar con
Verimatrix’. El servicio de TuVes operacomo un
“Head End In The Sky” (HITS) y es a la vez un
servicio complementario para los operadores
de cable parallegar a zonas geograficas que sélo
pueden recibir la senial del satélite y,ademds, es
una plataforma que permite ofrecer servicios
de video a los operadores mas pequenios para
volverse competitivos mds rapidamente.

El sistema de seguridad VCAS basado en
software (sin tarjeta) estd reemplazando la
plataforma de seguridad anterior de Inter
durante la construccién de su red utilizando
una estrategia de “cap and grow” para una
transicion transparente y asi, ofrecer servicios
masavanzadosy flexibles que incluirdn entrega
de video over-the-top (OTT). La plataforma
VCAS multired permite a ambos operadores
combinar la tecnologia DVB probada y basada
en estindares para las redes broadcast (una
via), mientras que, al mismo tiempo, soporta

Steve Oetegenn, de Verimatrix

la expansion a topologias de red basadas en
IP, todo administrado por una autoridad de
seguridad dnica.

‘Estaasociacion es un gran ejemplo de como
seguimos desarrollando nuestras soluciones
de seguridad para los ingresos que se alinean
con las cambiantes necesidades de los opera-
dores para que puedan cumplir sus objetivos
de negocio sin necesidad de invertir gran
cantidad de recursos en capital y operaciones),
complet6 Steve Oetegenn, presidente de ventas
y marketing de Verimatrix.

El acuerdo fue impulsado por Globetek
MediaLLC,socio distribuidor de Verimatrixen
AméricaLatina. Todoslos productosadquiridos
por Inter-TuVes son distribuidos por Panatel,
que ofrece servicios de asesoria en la eleccién
detecnologias,operacion, entregade productos,
disefios, especificacion de sistemas, manejo de
inventario y soporte logistico.

Verimatrix exhibe una gama de soluciones
multired en su stand en Andina Link 2014.

SDI MUST DI

EI'SDI no ha muerto aun, pero sin duda le queda poco tiempo. Cinegy tiene todas las herramientas
para que puedas migrar a una infraestructura enteramente basada en IP 0 un entorno hibrido SDI/IP.
Inférmate sobre los beneficios operacionales y de costos al cambiar a IP con nuestra gama de
productos: Cinegy Capture, Cinegy Gateway, Cinegy Multiviewer, Cinegy Router y muchos mas.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.
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NeT-K LATINOAMERICA: TECNOLOGIA PARA

EMPRENDER EL “CAMINO DIGITAL"

Eduardo Bomio, director
de Net-K Latinoamérica, dia-
logé con PRENSARIO sobre la
actualidad de la industria del
cable en Uruguay, destacando
las ventajas de sus soluciones
integrales de redes de tele-
comunicaciones, coaxiales,
fibra 6ptica, redes HFC, y
sistemas inaldmbricos, para
la evolucion de los servicios
al abonado.

‘Desde el 2002,los cableoperadores uruguayos
vienen solicitando la posibilidad de dar datos
a través de sus propias redes mediante el cable
mddem, tecnologia que se extendié en el mundo
y que ha sido una espectacular nueva cartera de
negocio paralas cableras. Las negativas por parte
del Estado nacional de poder explotar esa rama
delnegocio,adelanté el proceso de digitalizacin.
Es por eso que desde el 2006, han aparecido las
primeras operaciones digitales sus cabeceras con
paquetes de seniales’, coment6.

‘Siguiendo ese proceso, hoy hay localidades
100% digitalessin canales analgicos, querecogen
los beneficios de tal anticipo. Al dia de hoy, los
cableoperadoressolamente puedendar television
analdgica y digital, por lo que estdn fuera de la
evolucion tecnoldgica del video, su negocio para
el cual tienen sus licencias habilitantes. Todos
vivimos lo que es el desarrollo del video por
Internet, IPTV, streamming, OTT, VOD, pero los
cableros de Uruguayno participan deese negocio’

‘La velocidad de la convergencia tecnolégica
sumada a los cambios y particularidades de la
politicaregulatoria en Uruguay hacen muy dificil
el camino de los cableoperadores. Por un lado
tenemos presencia internacional en el mercado

Eduardo Bomio, director

desistemassatelitales--como
es DirecTV-- y por redes
a través de IP --como es el
OTT Netflix--, que brindan
servicios de programacién y
senales, y que se han conver-
tido en grandes proveedores
de contenido directamente
hacia el abonado. Por el otro
lado, se encuentraun cablero
independiente al borde de
no poder dar continuidad
a su propuesta.

Ante este contexto, el director de Net-K, reco-
mienda ‘visualizar las debilidades y amenazas a
su negocio, revisar su estructura de red actual,
entrar en un proceso de digitalizacién de sus
sefiales y abonados, e integrar un sistema inter-
conectado de video (cable nacional)’.

‘Como objetivos estratégicos, todos los que
integren el “Cable Nacional” tienen que pensar
en digital y emprender el “camino digital”. No
podemos pensar mads en analdgico siendo que
coneldigital vendranlas cajas STB, convergencia
y modernidad, una red cerrada y restringida, la
posibilidad de constituir paquetes diferenciales,
canales HD, interactividad, a través de sus cajas
digitales, desarrollo de plataformas VOD, etc.,
detall6 Bomio.

‘Como ventajasy posibilidadeslogrardnlauni-
ficacion de grillas de programacion y paquetes,
una identidad tnica nacional (logo, papeleria,
ofertas, paquetes), la posibilidad de desarrollo
con éxito de campanas publicitarias nacionales
concreaciéndeidentidad. Elabonado serd nacio-
naly podrd seguir conectado cuando se traslade,
potenciando el retorno de la publicidad a través
de acuerdos con agencias nacionales. También

permitird un sistema nacional de canales locales
y el desarrollo del canal propio de cada sistema,
entre otras funcionalidades), explicé.

Proyectos DE NEeT-K

Destac6 Eduardo Bomio: ‘Estamosllegandoa
la culminaci6n de un largo proyecto:la creacién
de una plataforma local para dar servicio de
IPTV o VOD pero bajo otra mirada; tenemos
muy en claro que el cliente o usuario final debe
permanecer en el mundo del cable por mds que
reciba contenido bajo una tramaIP. Partimos de
una base de exploracion, estudio y desarrollo en
la que sabemos que si bien se debe ir renovando
las aplicaciones que se le puedan dar o vender a
los abonados de cable queremos hacer que esta
transicion sea lo menos critica posible, dadas a
las barreras de conocimiento que existen en la
poblacién sobre el manejo de todas estas nue-
vas tecnologias como lo son las multipantallas,
IPTV, VOD etc’.

‘Nuestra plataforma trata de minimizar estos
aspectos y que el usuario explore y disfrute de
todo lo nuevo pero con un mend amigable.
Esto viene acompanado de una caja o STB
hibrido donde se conjugan los dos mundos
el del cable y el de Internet/datos, completd.
Finalmente, el ejecutivo remarcé: ‘Otra de las
novedades que tenemos es la plataforma

DVB-C/S2/IP/ISDB-T -QAM, la misma es
muy versitil, ya que le permite al cablero elegir
cual esel estdndar de entrada que necesita, reali-
zar todas las modificaciones que sean necesarias
paradespués modularlay enviar la informacién
a sus abonados, pero lo mejor de todo es su
precio, si comparamos todas sus prestaciones y
precio, no hay alguien en el mercado que este
ofreciendo un producto asf.

HANSEN: GIOVANI

Hansen anuncié el nombramiento de
Giovani Henrique como VP de ventas para
Latinoamérica, donde cuenta con oficinas en
Argentina y Brasil.

HENRIQUE, NUEVO VP VENTAS LATAM

multiples ofertas de servicios tales
como prepago, multi-moneda,
VOD, banda ancha, VoIP, OTT y
telefoniamavilasubase de clientes.

En 2013, Hansen adquiri6 el
negocio de billing de TV paga de
Irdeto, ICC Intelligent Customer
Care, utilizado por varios ope-

Telefe Internacional, la sefial de TV
paga del canal abierto lider de Argentina,
anuncio el estreno de la nueva miniserie La
Celebracion, desde el 17 de marzo a las 22.
El programa tiene como motivacién y con-
texto diferentes celebraciones que disparan
historias en sus variadas formas. Relatos que
tienen como punto de partida, o de llegada,
una celebracién que motiva a los personajes,
plantedndoles conflictos y objetivos.
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Cada capitulo de La Celebracién ird deve-
lando los conflictos que se esconden detras
de cada festejo como hilo conductor que
genera, construye y pone en movimiento
la trama. Historias donde las celebraciones
ocupan un lugar esencial que acompana el
deseo de los personajes y pueden marcar sus
vidas para siempre.

Los temas seleccionados para componerla
miniserie son diferentes en cada capitulo y
abarcan, diferentes contextos de festividades:
cumpleanos, bodas, despedidas, homenajes,
etc., para contar las mds variadas y emocio-
nantes historias. Desde una chica que busca
un novio para pasar la préxima navidad, y
se involucra con un hombre privado de su
libertad que la conduce a descubrirse a ella
misma, hasta un adolescente, hijo adoptivo
de una pareja gay, que pide como regalo de
cumpleafios conocer a su madre bioldgica
y esa necesidad lo conduce y ayuda a cons-
truir su identidad. O una pareja que decide
separarse el dia que sus hijas le organizan
una celebracién sorpresa por sus 25 afos
de casados.

El elenco rotativo de primeras figuras que
forman parte del unitario estd conformado
porlosactores: Carlos Belloso, Romina Gae-
tani, Mercedes Moran, Luis Machin, Antonio
Birabent, Adridn Navarro, Jorge Suérez,
Martin Seefeld, Gastén Soffritti, Andrea

Pietra, Maju Lozano, Norma Pons, Cecilia
Rossetto, Agustina Cherri, Nazareno Casero,
Roly Serrano, Mimi Ardd, Susu Pecoraro,
Veroénica Llinds, Cecilia Dopazo, Julieta Or-
tega, Martina Gusmdn, Emilia Mazer, Marita
Ballesteros, Maria Onetto, Michel Noher,
Andrea Bonelli, Nicolds Francella, Claudia
Lapac6, Fabidn Mazzei y Maite Lanata entre
un gran elenco.

La Celebracién es una produccién de Un-
derground, ganadora del concurso “Prime
Time” para TDA (Televisién Digital Abierta)
yBACUA (Banco Audiovisual de Contenidos
Universales Argentino) que otorga el CIN
(Consejo Interuniversitario Nacional) y el
Ministerio de Planificacion de Argentina.

TREASURE

Una base de datos no es un vertedero de contenidos; es una mina de oro que debe ser explotada.
Sin importar qué tipo de contenido manejes: noticias, reality, drama o simplemente un gestor de
contenidos empresarial, Cinegy Archive es la solucion que estas buscando.

Asequible, escalable y confiable.

Encuentra tu tesoro y descarga la version gratuita.

Henrique,queanteriormente se desempefiaba Los operadores pueden mantener radores en la regién. Esto le ha cinegy Archive

o
Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, \WashingtonsB6=2000%USA - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr27.-80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360

como Country Manager de Irdeto para Latinoa- una visién de 360 grados de sus permitido manejar actualmente

mérica y el Caribe, expresé: ‘La plataforma ICC abonados,independientementede 40 millones de usuarios de TV

paga, con foco en los paquetes de
4Play, OTT y cloud.

de Hansen proporciona todos los componentes los productos, servicios o paquetes
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Giovani Henrique

basicos paraque un operador de TV paga ofrezca combinados que este ofrezca.
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La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mds
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mas de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

conexion

.

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnoldgica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio.

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagénica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiiblica Argentina.
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EncUENTROS REGIONALES 2014:
CAPACITACION EN FIBRA OPTICA

Laorganizaciéon de Encuentros Regiona-
les 2014, que se realizard el 2 y 3 de julio
de 2014 en el Centro de Convenciones del
Ros Tower Hotel de Rosario, confirmé para
el primer dia un taller sobre fibra 6ptica
enfocado en conectorizaciéon y medicion.

“Conectorizacién y Medicién de F.O”
busca ampliar los conceptos del taller de
la edicién anterior, esta vez con horario

extendido y
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un nuevo mddulo ti-
tulado “Horroricese al
descubrir sus vicios...
cuando hace empal-
mes”.

Se trata de una ca-
pacitacién arancelada,
que dura una jornada &
y un programa dividido &
en tres modulos, dos de
los cuales incluirdn los
tépicos abor-
dados durante
su presentaciéon
en la Edicién
2013 del evento

~3

" f e

Imagenes del taller de fibra 6ptica en la edicion 2013

Este afio Encuentros Regio-
nales sera en el Ros Tower
de Rosario

Entuentra Regionoi
de Telecumunicaciones

ROSARIO 2014
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realizado en Parané, Entre Rios.
En el médulo “Entrenamiento
FTTx: Conectorizado en campo”,
Pablo A. Vicino hablard sobre
ensamble de conectores 6pticos
en campo y alternativas de cables
6pticos de acceso al abonado
(performance y comparativas).
En el segundo médulo, “Utili-
zando el OTDR en modo experto”,
el Ing. Damian Brazionis, tratard
temas como determinacién y
medicién de presupuesto 6p-
tico, verificacién y limpieza de
conexiones: patchcord y ODE.
El que se incorpora este ano, “Horrorice-
se...”,estard a cargo de Nahuel Garavaglia,
donde los asistentes descubrirdn sus malas
précticas ademds de informarse sobre
herramientas manuales necesarias para
la adecuada preparacién del cable, pautas
para una preparacién del empalme exitoso
y técnicas eficientes de empalme por fusién

de fibras 6pticas.

GUATEMALA: EXPOCABLE,
DEL 20 AL 28 DE AGOSTO

Cotegua, la Cooperativa de Operadores de
TV por Cable de Guatemala, realizard del 26 al
28 de agosto una nueva edicién de Expocable

en el Hotel Westin Camino Real.

Setratadelaexpo convencién masgrande de

Inauguracion de Expocable 2013

PRENSARIO INTERNACIONAL

PREMIUM
QUALITY

MADE IN USA Todo para la Indt

CNA es una compainia emprendedora e ir
coaxial 100% personalizable, con una

fabrica una variedad de cable
al de 240 M metros anuales.

flos Tower Holel Spa & Convention Center

Nuestra division de distribucion se ha consolidado como una

0.
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“¢ EXPOCABLE
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0

eleccion de confianza, gestionando mas de 1.000 referencias
de las marcas lideres del mercado.

D

Guatemala que retne a los principales actores
de laindustria del cable y las telecomunicacio-
nes del pais y Centroamérica. También habrd
programadores y distribuidores de sefiales.

La expo convencién apunta a la venta y
promocién de contenidos
y servicios para el desplie-
gue de la TV por cable.
Ademais, brinda un marco
para concretar contactos
con clientes potenciales y
actuales, presentar nuevos
productos y apoyar la ima-
gen de marca.

Como todos los afios, el

<50 >

evento ofrece un centro de capacitaciéon con
workshops y cursos, asi como una plataforma
paraestablecer ruedas de negociosy patrocinios.

Cotegua organiza Expocable con el apoyo
de Grecable, la gremial de operadores de TV
por cable, y la Camara de Industria de Gua-
temala (CIG).

En la edicién anterior, Andrés Castillo Cal-
derdn, presidente de Cdmara de Industria de
Guatemala, expresaba: ‘Expocable es el evento
mads importante para las empresas de Teleco-
municaciones de Centroamérica, y tiene como
objetivo promover y fomentar la industria de
telecomunicaciones para que el sector genere

nuevas fuentes de trabajo y desarrollo’.

SPLITTERS CONECTORES

NODOS FUENTES

.,
A giant lead for mankind EN/\

technology

wiww.cablenetwork. net CableMetwork Associates, Inc. 4800 M Federal Highway Suite E300 Boca Raton, FL. 33431 Tel (954) 312-1200 sales@cablenatwork_net
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> Hunter usa Radar Technology
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SE ADJUDICARON STANDS PARA

JornaDAS 2014

ATVCy Cappsallevaronacabo,el 12 demarzo,
la adjudicacién de stands para la 24° edici6én de
JornadasInternacionales,que tendralugardel 17
al 19 de septiembre en el Hilton Buenos Aires.

Walter Burzaco, presidente de ATVC, agra-
deci6 a las empresas presentes, en su mayorfa
sefiales, y adelant6 que este ano, con motivo
del 50° aniversario de la industria del cable
en Argentina, se realizardn diferentes eventos
conmemorativos. El primero serd la préxima
semana en la ciudad balnearia de Mar del Plata,
adondeacudird el gobernador dela provinciade
Buenos Aires, Daniel Scioli (Ver aparte).

Estuvieron también Laura Antoniazzo de
ATVC y Eduardo Sudrez, gerente general
de Cappsa, para dar lugar al sorteo ante la pre-
sencia de una escribana. En total, 28 empresas
(de un total de 63 stands) ya tienen asignada su
ubicacién en la expo.

Los stands centrales, de 18 metros cuadrados,
fueron adjudicados a Sundance Channel, Clax-
son, América TV Internacional, Discovery Net-

JORMADAS
INTERMAL

Laura Antoniazzo y Walter Burzaco, de ATVC,
con Eduardo Suarez, de Cappsa, y la escribana
para el sorteo (izq.)

works, Telefe Internacional, TyC Sports, Artear,
Turner, DW, Azteca, Chello Latinoamérica, HBO,
Fox International Channels, Televisa Networks,
Disney Media Networks, Telearte y Safeview. En
segundo lugar se sortearon los stands perime-
trales, también de 18 metros cuadrados, que
corresponden a las seniales Enlace y RT.
Losstands de 9 metros cuadrados ubicadosen
la parte central son para NHK, Interlink, Robiy
Nagra, mientras quelos stands deigual amplitud
pero en la parte perimetral son para Power &
Tel., Wiretech, Videoswitch, Arcom y RTVE.

ATV C: CELEBRACIONES POR
Los 50 ANOS DEL CABLE

Daniel Scioli, gobernador de la provincia
de Buenos Aires

La Asociacion Argentina de Television por
Cable (ATVC) y la Asociaciéon Bonaerense de
Television (ABT) realizaron una serie de activi-
dades paraconmemorar el 50° aniversario dela
industria del cable en Argentina, comenzando
con un encuentro en la ciudad de Mar del Plata
el 19 y 20 de marzo.

El encuentro, que tuvo lugar en el Hotel
Hermitage, incluy6 diferentes actividades como
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la reunidén extraordinaria de la Comisién Di-
rectivade ATVCyla asamblea anual dela ABT.

Ademas, se realizé una mesa de debate sobre
los “desafios regulatorios de la industria de
la TV por cable de cara al futuro” en el que
participaron Gerardo Milman, Diputado
Nacional, Henoch Aguiar, ex Secretario de
Comunicaciones, y José Crettaz, periodista
de La Nacién.

El acto principal conté con la presencia del
gobernador bonaerense, Daniel Scioli y siguié
de un debate centrado en el lanzamiento de
la sefial de la provincia Digo TV a la grilla
de los cables de Buenos Aires nucleados en
la ABT. Participaron Juan Courel, secretario
de Comunicacién Publica de BsAs, Jorge
Telerman, presidente del Instituto Cultural
de la Provincia de Buenos Aires, Armando
Ametrano, presidente de ABT, Lucio Gamaleri,
de ATVC, y César Gazzo, de la Secretaria de
Comunicacién Publica.
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CALENDARIO

ABRIL

© NAB (5-10) Las Vecas Convenrion Center, USA
o MIP TV (7-10), Patais Des FesTivaLs,

CANNES, FRANCE

o V| Cumsre APTC (24-25), Piura, PerU

o NCTA 2014 (29-1/05) - Los ANGEtLes, USA

Mavo

o | A Screenines, (15-23), Los AnaeLes, USA

o NexTV SoutH America Summit 2014 (21-24),
Buenos AIRES, ARGENTINA

o Expo CANITEC (28-30), AcapuLco, Mexico

Junio

o FernimeL. Ec 2014 (3-4), Quiro, Ecuabor

o TV Connect Lanin America 2014 (3-4),

SaN PaBLO, BRasiL

o Expocing, Vipeo, TV (3-6), WTC, Ciupap pe Mexico
© Forum BRrasiL MERCADO INTERNACIONAL

DE TeLevisAo (4-5) SAo Pauto, BraziL

o Natpe Europe 2014 (23-26), Bubapest, HunGary

Juio

o Encuentro ReGlonAL pE TeLecom. 2014 (2-3),
RosARrio, ARGENTINA

o Brobcast & Caste, (29-31) Centro

DE CONVENCOES IMIGRANTES, SA0 PauLo

AcosTto

o ABTA 2014 Fera £ Conresso (5-7),

SAo PauLo, BraziL

o Expo-convencion Terat 2014 (13-15),
WEsTIN Praya BoniTA DE PANAMA

o SET 2014 Feira £ CongREsso, (24-27)
Expo Center NoRTE, Sao Pauto

o ExpoCasLe 2014 (26-28), Guatemata Ciry,
GUATEMALA

 BraziL SpeciaL EpiTion

SEPTIEMBRE

o AnpiNa Link C.A. (2-4), San Jost , Costa Rica

o |BC (13-18) AmsTerDAM, HoLANDA

o Feria ComuTV (16-w), MepeLLin, CoLomBIA

SCTE The CasLe-Tec Expo (22-25), Denver, CoLoRADO
® JornaDAS INTERNACIONALES (17-19), Hitron HoreL.
BueNos AIReS, ARGENTINA

(*) LA FECHA NO SE HA CONFIRMADO HASTA EL MOMENTO

PRENSARIO INTERNACIONAL

@ TECNOLOGIA

INTRAWAY FESTEJO sus 10 ANOs
EN ESTADIO DE FUTBOL ARGENTINO

Intraway, la empresa de soluciones con-
vergentes de OSS y BSS y de control de redes
paraoperadoresy empresas en general, celebré
sus 10 afios en la industria con un evento en
el Estadio Libertadores de América del Club
Independientes, en Argentina. El festejo estuvo
acorde con el plan de crecimiento de la marca
en la regién.

La decoracién incluyé el acceso desde el
estacionamiento, la entrada a través del tunel
como los jugadores y un amplio espacio para
el coctel previo, con
islas de quesos, tacos,
hamburguesas y sushi,
para luego pasar a la
cena principal.

El enlace con el fut-
bol y el estadio fue el motivo de “Alcanzar la
gloria”, segtn dijeron en el gran estrado con
el logo de Intraway, su presidente Leandro
Rzezak y Lucas Lodeiro, con mucha alusién
al trabajo en equipo.

Esto fue antes de dar lugar a la participacién
del periodista deportivo Gonzalo Bonadeo,
uno de los mds conocidos del medio local, y
el ex jugador y hoy técnico Martin Palermo.
Bonadeo insisti6 en el enlace entre Intraway y
el deseo de superacidn que se ve en el deporte,
yluego Palermo revivid su carrera con muchas
preguntas, incluso de algunos ejecutivos que
Intraway fue reclutando en los tltimos meses
para armar uno de los mejores equipos de la
region.

Entre ellos, PRENsARIO saludé a Patricio
Latini, que viene de Arris para atender a todos
los operadores y dar charlas en los diferentes
eventos, y Bernardo Segura, con sede en USA.
Ya cuenta con tres personas
en Estados Unidos paraaten-
der el mercado doméstico de
ese pais. Parte del equipo va
a Barcelona en estos dias, lo
que también revela la falta |
de fronteras. Las sorpresas
siguieron y el festejo fue con
todo el personal delacompa-
ffa, que se sacé muchas fotos.

Intraway es proveedor de
productos de software inno-
vadoresyflexiblesquebuscan
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YOUR BEST DEAL BEGINS WITH ACE!

913-888-5100

C

Leandro Rzezak y Lucas Lodeiro

)

explotar las capacidades
e las redes inaldmbricas y
jas, mientrasreducen cos-

0s y aumentan ingresos,

Magnavox, Motorola &
SA, 1 Gig, 870 & 750MHz

iempo de puestaen el mer-

cado, calidad y eficiencia.
Lamarcatrabajacon mésde40 operadoresen
17 paises, entre ellos Telef6nica, AméricaMévil,

Mediacom Communications,octavo operador Headend, Encoders, Modulators,

Receivers, Transport Systems

de TV paga en Estados Unidos, y Millicom
International Cellular, también conocido
como Tigo, operador de telefonia fija y mévil
para las Américas, con operaciones en Africa.

Converters - New & Refurbished

DCX, DCH, & DCT's.
Modems - New and Refurbished
Gonzalo Bonadeo y Martin Palermo con Rzezak Magnavux, Motorola, SMC & ADB
SA EMTA, VOIP & WIRELESS »

m 9635 Widmer Rd
Lenexa, KS 66219

ph: 913-888-5100

NOW OWNED BY ADAMS CABLE EQUIPMENT
adamscableequipment.com

Palermo con todo el staff de Intraway



