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Editorial

Comosesabe,los LA Screeningssonungran
eventomundial paralaindustriadeTV&media:
cadaano,losestudiosdeHollywood presentan
sus nuevas producciones a 1500 de
los principales programadoresy
buyers del mundo.

SoéloentornoaAmérica
Latina, que es una de
las comunidades mas
grandesqueasistencon
unos400buyers,seha
formado un mercado
desuitesydistribuido-
resindependientesque
ya lleva 30 afos.

Siemprehasidolagran
cita de América Latina, la
referenciaobligada.Perodes-
dequeNatpesemuddaMiamiy
queseacentudladiferenciaentredias
independientesydias majors,eleventonecesita
cambiosyelaportedetodoslossectoresparano
perderfuerzayestancarse.Siguemuyfuerte,pero
comoeventotiene pocasvetasdecrecimientoy
eso es dafino para cualquier dmbito actual.

Hoy tiene unos 50 exhibidores en el Hyatt
Century Plaza hotel, con 5nuevosfrenteal afio
pasado.Peromuchoshandejadodevenirporque
elformatoesdificil paraexhibidoresentranteso
notanfuertesen Américalatina:horasdeespera
conpocasreunionesypocotraficoespontaneo
en las suites.

Sedebeincentivarelingresoal hoteltantode
nuevosbuyers(deotrasregiones)comodenuevos
exhibidores(paraquelosbuyerstenganunaoferta
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dindmica).Pero sobre todo, se deben atacarlos
problemas de raiz: el evento es muy largo para
los buyers latinos, y estos tienen poco tiempo
paravisitarlassuites,conlosscreenings.

A la vez, hay que incentivar el
networking en el lobby y en
eventos, que siempre ha
sido un gran fuerte de los
LA Screenings. Volver a
organizarlafiestadelos

Latinos, por ejemplo, y

maseventosengeneral.

Sobre todo, se debe
tomar conciencia que
todos se perjudican si el
eventocae:lasmajorscada
vez son menos imprescin-
dibles, y deben cuidarse. Los
telenovelerosnecesitantréfico,los
buyers ganan si la oferta se enriquece
y a sus proveedores les va mejor. Es un circulo
virtuoso o vicioso...

No quedaotraquecambiarelformatoactual
de Screenings, que cedan los majors haciendo
eventos mas cortos, que se compriman los dias
totales,quehayafiestas. .. primeroquenada, hay
gueorganizarreunionesydelinearunaestrategia.

Insisto en el final: Prensario tiene una gran
edicion en el evento, lapueden ver.Y amuchos ([ ]
les va bieny pueden creer que no les hacefalta
nada.Perodeconcienciademercadosetrata....lo -
mismodecimossiempre sobre proteger MIPTV.

El negocio necesita de los eventos. Son como e
la salud, se notara su verdadera importancia
cuando falten.
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Jueves 15 — 9am/1pem THE PaLey Center FoR Mepia (BeverLy HiLLs)
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DominGo 18 — 6.30pm Disney Stuplos
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¢Quiere ver las noticias mas importantes de la industria todos los dias? Ingrese a www.prensario.net
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AzTECA: "HOY EL CONTENIDO
MARCA LAS TENDENCIAS'

Rodrigo Fernandez, flamante nuevo
director general de Azteca Siete y Azteca
Trece, principales cadenas de TV abierta
delgrupo de medios liderado por Ricardo
Salinas Pliego, conversa con PRENSARIO
sobre su designacién, los desafios y los
planes a futuro.

‘Asumir la direccién de Azteca Siete
y Azteca Trece es uno de los retos mas
importantes en mi carrera. Mas que una
oportunidad, es un privilegio. Azteca se ha
distinguido durante muchos afios en tener
unapresenciamuyimportanteenlascasasde
los mexicanos, yes poreso, que hoy, entre los
objetivos principalesalasumireste cargoesel
de lograr que hagamos de ambas marcas las
preferidasdelaaudiencia,retomandomuchos
delosvaloresqueconstruimosenelpasadopor
medio de contenidos de calidad, respetoala
audiencia y un conocimiento muy profundo
de sus intereses y preferencias.

Fernandezasumeestepuestoenuncomplejo
contexto del mercado mexicano con nueva

leyesenelédreadetelecomunicacion
ytelevision, peroademdsconel
licenciamientodelasnuevas
cadenas de TV abierta —
previstopars2015—,yel
augedelaTVdigitalylas
nuevas plataformas.
) Al respecto, el ejecu-
/' tivosenala:'México esta
creciendoyevolucionan-
doentodossentidos,yel
gremio de las teleco-
municacio-

ot ;
Rodrigo Fernandez, director general
de Azteca Siete y Azteca Trece
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Vivir a Destiempo, telenovela de Azteca Trece

nes, noeslaexcepcién.Hoy nosenfrentamos
como televisora a un reto muy grande que
tienequevernoséloconlasnuevascadenas,
que pronto se licenciaran, sino con medios
alternosendondenuevasgeneracionesbuscan
suscontenidospreferidos;merefieroalnternet
y Segundas pantallas’

‘Hoy el contenido marca las tendencias: es
quienrigesobrelasdecisionesdelaaudiencia,
yesporelloquetodosestamosconcentrados
buscando contarconlos mejores contenidos
que nos definan y que sea por medio de los
cuales logremos la preferencia de la audien-
cia.Porotrolado, tenemos que ampliar estos
contenidosadiferentesplataformas paraestar
dondelaaudiencianosbusque,enelmomento
que nos busque; afade.

‘Si bien atiin es muy pronto para definir las
modificaciones que haremos en cuestion de
programacion, podemosadelantarque nues-
tros esfuerzos estaran centrados en analizar
qué eslo queestafuncionando en pantallay
quéno,determinarelcaracterdelamarcayel
tipodeaudienciaal quequeremosapelar.Una
vezdefinidoello,trabajaremossobrelosajustes
quesean necesarios paralograrlasmetasque
nos hemos planteado en el corto, medianoy
largo plazo; remarca.

ESTRATEGIAS FUTURAS
Fernédndez prosigue: ‘En
Aztecatenemos una consigna:
“Exprimir la naranja” Esto es
extender nuestros productosy
produccionesamasplataformas
y otros medios nacionalesein-
ternacionalesparaquelogremos
hacer mas con lo mismo. Es
porelloquelaestrategiadigital

La Isla, formato de

prioridad para
nosotros. Llevar
productos exclusi-
vOs para nuestra
audiencia digital,
alcanzar nuevos
publicos, apelar
a los mas jovenes
y difundir lo que
estamos haciendoson,
entre otras cosas, los ob-
jetivos de estaestrategia sobrelaque estamos
trabajando’

‘Los planes a futuro apenas comienzan,
hoy no tenemos limites, subraya el ejecutivo
yagrega:'Laidea,comolomencionaba ante-
riormente esquelasmarcas se destaquen por
sucontenido,yes porelloqueunadenuestras
grandes apuestas, para diferenciarnos en el
mercado, es contar con contenidosoriginales,
yellonos poneatrabajar; atrabajareltalento
de productores, escritoresydemasequipoen
labusquedadecontenidosquenosdiferencien
y sigan aportando los valores de calidad y
contenido que queremos tener..

‘Esporellotambiénquebuscamosquecada
nueva producciénnotengacomolimite Méxi-
co,sinoplataformasdecableeinternacionales
adondepodamosexportarnuestrosproductos
como enlatados o como coproducciones;los
realities, las miniseries, las revistas siempre
estardn presentescomounaopciéndetrabajo
peroquecadadiapresentanmayoresretospor
la gran competencia internacional que hoy
tenemos.Enestaeradecompetenciaglobal,la
creatividadseraunaherramientaindispensable
de trabajo) concluye Fernandez.

entretenimiento emitido en Azteca Siete
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TELEMUNDO INTERNACIONAL:
ALIANZAS COLABORATIVAS

‘Telemundo Internacional (USA) tiene
unaestrategiaclarahaciaelfuturoenmateria
de contenidos, que consiste en continuar
elevando la calidad de producciény poder
contarconel mejortalento hispanodel mer-
cado.Conestoenmente,queremosseguirpor
elcaminoqueyanoshemostrazado,queesser
laempresa hispanade mayor participacién
enalianzas estratégicas con otrasempresas
lideres de la industria’

MarcosSantana,presidentedeTelemundo
Internacional, enfatiza sobre la principal
estrategia de uno de los players lideres de
América Latina: alianzas colaborativas en
todoslosterrenos.Porunlado, lascoproduc-
ciones, donde sigue siendo pioneroy lider
en la regién, y por otro los co-desarrollos
como es el caso de la alianza con Reset TV
(Espafia) paraformatos de entretenimiento.

Contintia Santana:'En 2013 culminamos
una super co-produccion con Globo TV
(Brasil) tituladaMaridoen Alquiler,basadaen
laexitosatelenovelabrasileraFinaEstampay
enestosmomentosestamosenconversacion

Marcos Santana, Presidente,
Telemundo Internacional
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conmasdesieteempresas sobre posibles
proyectos.

‘En cuanto al desarrollo de nuevos
géneros, tras establecer una base firme
en materia de ficcion, estamos dando
nuestros primeros grandes pasos para
co-crearformatos non-scripted que ten-
gan capacidad deviajartalcomolohacen
nuestras telenovelas. El primer
gran paso ha sido la asociacion

Marido en Alquiler con TV Globo:
siguen las coproducciones

conResetTVdeToniCruzy José Y0 S0Y seescccccscnseseasts

Maria Mainat, grandes creadores ==
deformatos que hanroto esque-
mas con por ejemplo Crdnicas

Marcianas, Operacion Triunfo y
Mira Quién Baila'

Con ellos, Telemundo generé
en conjunto el formato Yo Soy el
Artista. Santana resalta: ‘Con este
proyecto queremos incrementar nuestra
presencia internacional en la distribucién
de formatos non-scripted. Es nuestra gran
apuestay el primero de muchos en donde
Telemundo Internacional tendrala oportu-
nidad de encontrar un espacio privilegiado
dentrodelaindustriacomolohahechocon
la telenovelas"

En relacion al producto core, dice:'Nues-
trastelenovelastienen un perfil claramente
definido. Es un producto Unico en cuantoa
nivel de calidad y propuesta de contenido,
con historias que estan muy distantes a lo
que produce nuestro principal competidor,
Televisaytambién alas de Globo.Yatienen
sello propioylaestrategiaes mantener ese
sello que hemos creado..

‘Por otro lado, las se-

riesquehemoscrea-

doocoproducido

cuentan con un

mayor volu-

TELEMUH D men de inver-
INTER L sion por hora
de produccion:

son mas cortas,

masepisdédicasyson
producidasensutotalidad
enexterioresconunritmode
serieamericana.Lasquehan

surgido hasta el momento
noshangeneradograndes

-
¢illl.llll'l'l.l..l’.l

Yo Soy el Artista, formato de entretenimiento
co-creado con Reset TV

resultados y, por tal razén, continuaremos
afianzandonos en esta linea de producto’.

Encuantoalapresencialatinaenelmundo,
comenta:’La presenciaglobal del producto
latinoamericano se estd estableciendo cada
vezmadsysomosreconocidosinternacional-
mente.Elgéneroquenossiguerepresentando
eseldelaficcionysusformatosestanatrave-
sando fronteras con mas firmeza. Los paises
queyacomenzaronaproducirelgénerono
se han apartado de él como Alemania, pai-
sesndérdicosy paises asidticos, tantodel sur
comodel nortede Asia. Estan produciendo
elgéneroylaevolucién continuard allegar
acoproducirseriesy otros tipos de géneros
basadosen elmodelo de negociolocal con
un productorforaneo que en este caso seria
el latino’

Enmateriadigital, Telemundo esta siendo
muy agresivo a través de las plataformas
que hoy ocupan gran parte del mercado
como lo son el VOD, streaming y SVOD.
‘Plataformas como VEO, Netflix y Terra
sonya clientesimportantes que adquieren
nuestro contenido con lo cual el producto
quegeneramosestacreciendocadavezmas
en las plataformas digitales. Con cada pro-
duccién que hacemos, tomamos en cuenta
losaspectosdedistribuciondigitalyaqueen
laactualidad no se puede concebirnadasin
tomaren cuenta esta area; finaliza Santana.
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TELEFE, ARGENTINA: DE CANAL DE TV

Reportaje Premium | Broadcasters

Por NicoLAs SMIRNOFF

A GRAN PRODUCTOR MULTIPLATAFORMA

Telefe, broadcaster lider de la Argentina, se
encuentra en un profundo proceso de trans-
formacién: de canal deTV,agran productorde
contenidosmultiplataforma.Poresosuprioridad
no siempre es la pantalla abierta local, cuando
produce un contenido o lo programa. Interesa
desobremaneraelmercadointernacional,elde-
sarrollodigitaly quelaproduccionseaeficiente.
Tanto comolosratings,importaelaumentode
clicks en su website. En los ultimos dos afos,
Telefe ha dado un salto a ser el tercer sitio web
de entretenimiento mds visitado del pais.... se
prepara para el mercado que viene.

Explica Tomas Yankelevich, director de con-
tenidos globales de Telefe: ‘Antes solia estar la
obsesiéndeserprimeroenratingsatodacosta,
inclusosobrelosresultadoseconémicos.Ahora
seguimosconlaguardiafirmeynosvamuybien,
perocuidamoslasaluddelaempresa,atendemos
todoslosfrentesy,en particular,pensamosenel
futuro.Primeroevolucionamosaniveltecnoldgi-
co,pasamosaemitirenHD elafio pasado.Ahora
evolucionamosaniveledilicio,estamosmudando
todanuestraestructura—estudios,etc.—atres
manzanasen el complejode Martinez, Buenos

Tomas Yankelevich, director de \_

contenidos globales
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multimedial

Aires.Dealgunladotienequesalireldinero...si
debemosoptarporunprogramamenoscostoso
para que cierre la ecuacion, lo hacemos:.
‘Unadelasprincipalesmetasessermaseficien-
tesenlaproduccion. Nonecesariamente bajar
costos, porque podemos subir los estandares,
perosihacermasconmenos,tardarmenospara
lomismo, etc.Buscamos ser muy competitivos
para el mercado internacional, impulsar una
nuevaetapacongranfocoen co-producciones
conelexterior,alianzas contitanesdeformatos,
quedesdeelmundoquieranproducirennuestras
instalaciones.Debemos posicionarnosmasalla
del canal de TV, que afuturo puede no estar, se
puede agotarlaTVabierta... sisomos ungran
productorde contenidos, nutriremosaquienes
emitan, los Netflix, etc., como sea que emitan.
‘Queseentiendabien:laTVnovaadesaparecer
nunca.Alrevés:amedidaquelapantallase hizo
plana, entraenlugaresdondeantes noestaba.
Y es el mejor lugar para ver contenidos. Peroal
habermasopcionesbajaelencendido,ynosotros
debemosestarpresentesentodasesasvariantes.
Poresonosinteresatantodesarrollarcontenido
webymultiplataforma.Hoylosprogramasnolos
medimossoéloporratingsdeTV,tambiénporel
tréficodigital. Aliadosesungranejemplodealo
queapuntamos:desdequelolanzamosdisparé
nuestrotraficoweb,éramosel 7°-8°ypasamosa
sereltercersitiodeentretenimientomas
visitado del pais, segin ComScore.
SegunGoogle,lapalabraAliados
se convirtié en la segunda mas

/ :
Ou. buscadaen su browser, yasi.. ..

‘LatortapublicitariadeTVen

t e l.E' fE‘ Argentina, mas con lainflacién,

crecemuy poco.Poresouncanal
como nosotros para crecer debe
buscar el mercado internacional y las

Telefe esta sumando programas no conven-
cionales, como MasterChef, el primer reality
de cocina en la TV abierta argentina

nuevasplataformas.Todosnuestrosprogramasse
brindanenserviciodecatchupennuestrowebsite
enseguidatraslaTVabierta.Tenemostambién
unacuerdo conYouTubeyalgunos programas
con el servicio On Demand de Cablevision, el
principal operador de cable.Hoy en dia cuesta
monetizar este movimiento, pero hay que mo-
verse desde ahora paralograrlo con el tiempo!.

Lasdecisionesdeprogramaciénhoy?Pasamos
Avenida Brasil al prime time nocturno porque
este es un momento clave para competiry las
nuevastirasnacionalesatinnoestabanlistas, es
mejor pelear con un producto plenoy no a las
apuradas.Puedesorprenderporqueengeneralse
apuestaal productolocal, pero AvenidaBrasiles
unapeliculadecinetodoslosdias,conelgancho
de unatelenovela. Pronto igual se vienen tiras
importantes, y siempre le daremos prioridad a
grandes showscomoTucaramesuena,conlos
que la TV abierta hace diferencia’

‘La mayor innovacién en programacion
vendraporelladodelainteracciéndel publico,
ya hay formatos en el mundo como Rising Star
con una participacion fuerte, en tiempo real y
constitutivasobrequéocurre,graciasalasnue-
vastecnologias.Masalla de eso,anosotros nos
gustasumarprogramasnoconvencionalescomo
Doctores,demedicina,o MasterChef, el primer
reality de cocina en laTV abierta argentina. Al
apostar por algo diferente, buscamos que sea
brindando servicios.

‘Siempreunosepreguntaquéhubierapasado
dehaberpuestounsucesocomo AvenidaBrasil
dosafosantes... enrealidad, fuimos preparan-
doalaaudiencia, recuperando ala mujerenel
slotdelatarde,quesehabiaidoaotroscanales.
TuvimoselCiclodel CorazéndeVirginiaLago,la
seriePulserasRojasqueanduvoexcelente...los
éxitosnosonsoélo pruebayerror,se construyen’
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CaracoL TV, CoLomBIA:

‘HISTORIA, CULTURA E IDIOSINCRASIA’

CaracolTelevisién se consolidé en el primer
trimestredelafiocomoel canal lideren Colom-
bia, trasacumularunsharepromediode24.2%,
mientras su principal competidorseencuentra
conun18.6%.Ademas,ochodelos10programas
principales del pais son del broadcaster.

CamilioAcuiia,VP de Programacién, destaca
entrelosprincipalesaciertosdelafioalaseriede
CMOProducciones,Laroncadeoro,queatrapd
alaaudienciacolombianadesdeel primercapi-
tulo(debutdel27 deenerocon44,3%desharey
15,8%derating,y 2,97 millonesdetelevidentes,
seguinlbope),y es el programamas vistoen lo
que vadel afio.’Le siguen el concurso musical
Yo me llamo y la coproduccién con Warner
Channel y Teleamazonas (Ecuador) Mentiras
perfectas,adaptaciondelaserienorteamericana
Nip Tuck, cuyo final registré altos niveles de
audiencia) destaca.

‘Tambiénseubicanenlosprimeroslugaresla
segundatemporadadelrealityColombia’sNext
TopModel, los periodisticosEIRastroy Séptimo
dia, emitidos los fines de semana, y la emision
central deNoticiasCaracol,ubicadoenelprime
de lunes a viernes (7pm)..
{Quéestasucediendo
con las historias so-

breelnarcotréfico?,
quiso saber Pren-
sario. Contesta

Acuna:'Sindudas,

seguirdnennues-
¥ '\ ! tromercado.Tanto

. las historias rela-
tivas al narcotréfi-

co como biogréficas
sonproduccionesque
muestran sucesos

Camilo Acufa, VP de Programacion,
Caracol Television
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Colombia’s Next Top Model, en su segunda temporada

0 personajes que hacen parte de la memoria
histérica del pais.
‘Hanpermitidoqueestoscontenidostengan
granaceptacionporpartedelaaudiencia:Rafael
Orozco,elidoloyLaroncadeororesaltanvalores
positivos, porquereviven lavidayobradecan-
tantes muy queridos,nosoloen Colombiasino
envariospaises,graciasallegadoquedejaroncon
sutalento.LaSeleccion, conlascuatroestrellas
delaSeleccién Colombia, recuerdalashazafas
logradasporunageneraciéndeidolosdenuestro
futbolquellegaronajugarenlosmejoresclubes
delmundoyfueronmuyqueridosentodoslos
continentes, completa.
Enrelaciénatendencias, Acufiadice:Busca-
moshistoriasqueresaltenlaculturaeidiosincra-
siade nuestro pais, nosolomediante un perso-
naje,sinodeacontecimientosquequedaronen
lamemoriaehistoriacolombianayquegeneren
identificacion con los televidentes, no sélo de
quienesvivieron estaetapaoconocieronaese
personaje,sinoquesonproduccionespensadas
también para las nuevas generaciones.

DiGITaL
‘ConLaVozColombialanzamoslaaplicacién
de segunda pantalla Parlar TV para que las
audiencias pudieraninteractuarconlosforma-
tosdeentretenimiento del canal,lograndoun
“enganche”conlos contenidos,
dadoquesonellosmismosquie-
nestomabanlasdecisionessobre
losparticipantesqueseguianen
competencia; dice Acuia.
‘Logramos en 13 noches de
shows en vivo de eliminacién
290millonesdevotos,atravésde RINTV
laaplicaciénparaiOSy Android
y el portal web del canal www.
caracoltv.com, logrando un

Caracol TV

Canal Uno

La Ronca de Oro es a la fecha
el programa mas visto de la TV colombiana

Edicion, de Noticias Caracol, los televidentes
opinanyrecibeninformaciénadicionalsobrelas
noticias, permitiendointeractuarcomonunca
antes, cada noche!

Estamismainteracciénse usoparalafinalde
lasegundatemporadade Colombia’s NextTop
Model, que duré 6 dias y donde se obtuvieron
14,2 millones de votos. Con Yo me llamo y la
selecciondelequipode’Retadores”paraelreality
Desafio Marruecos, las milyunanoches —que
muy prontoestardalaire—losusuarios pueden
votar en la web y Parlar TV hasta 50 veces por
nochedeformagratuita. Desde el 20 de mayo,
Parlar TV esta disponible en todo el mundo,
para extender la experiencia a los usuarios en
los diferentes paises, que pueden interactuar
conlaprogramaciénde CaracolInternacional,
deacuerdoconlasindicaciéndeloscontenidos
con sus territorios.

‘Laexpansionde nuestra producciénrepre-
senta uno de nuestros objetivos estratégicos
mas importantes. En los Ultimos aflos, hemos
logradoacuerdosconempresasdeimportancia
como Sony, Televisa, Warner, Cadenatres y el
objetivoesseguirbuscandomanerasdeproyectar
nuestros negociosy contenidoatendiendono
s6lo el prime time, sino haciendo extensivo el
modeloahorarios delatardeylasefal digital,
concluye Acuia.

éxito contundente. En Ultima Fuente: Ibope Colombia

iBienvenidos a L.A. Screenings 2014!
Estamos aqui para presentar y celebrar nuestro crecimiento y
compromiso a su negocio ¥ mercado en America Latinga,

VISITANOS EN LA
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LA

Informe Central

Los LA Screenings son el encuentro anual
donde los estudios de Hollywood presentan
susnuevastemporadasdeTVseriesyestrenos
cinematograficosabroadcasters delmercado
internacional.;Quéhaydenuevo?Laevolucién
en produccién propiaylodigital son siempre
lo principal, pero el mercado también ofrece
twists que vale tener en cuenta, y generan
oportunidades.

EIMIPTVdeCannessellevéacaboapenasun
mesatras,confuerteacentoenlaconvergencia
entrelosdmbitosdecontenidoydetecnologia.
Masalladelohabitual,surgierondosconceptos
novedosos que en Prensario nos llamaron la
atencién:quecontenidoytecnologiadejande
serdesdeahorados mundos separados,yano
se puedendividir.Y quelaficcién gana prota-
gonismofrentealentretenimiento,enlanueva
eradigital. EnVOD y otros nuevos medios, se
consumen muchomasficciones querealities.

En particular en América Latina —una de
lasregionesconmayor presenciadebuyersen
losLAScreenings— seagregaotro elemento:
latasextranjeras estan sacudiendo mercados
tradicionalmente cerrados o muy locales. En
elCono Surtenemos porejemploelsucesode
Avenida Brasil (Globo, Brasil) en Argentina y

A SCREENINGS ZU

The LA Screenings are the annual event in
LosAngeles, USA, where the Hollywood studios
introduce their new TV series and feature films
tointernational broadcasters.What's new? The
evolutionaboutown productionanddigitalera
are of course the main thing, but the content
market also provides twists that are important
to take in mind, and to run their opportunities.

MIPTV took place just one month ago

16 PRENSARIO INTERNACIONAL

HoLLywoob STubios Y GRANDES
BROADCASTERS, UNA COMUNION

FRUCTIFERA PARA CO-PRODUCCIONES
DE FICCION EN AMERICA LATINA

Uruguay, queenslotsdelatarde, hasuperado
enratings alas series locales prime time. O la
seriedeTurquia 1001 noches (Global Agency)
quesehavueltoungransucesoprimetimeen
Mega, de Chile.Elbroadcaster, sedice, invirtié
10milddlaresen el doblaje,y esofueclaveen

4. SURPRISE HAPPENS

in Cannes, France, with strong focus on the
convergence between contentandtechnology
environments. Beyond usual matters, two new
concepts were stressed, that took our PReNsARIO
attention: contentand technology are nowthe
samething,theycan’tbedivided.Andfictiongains
relevanceagainstentertainmentinthenewdigital
era.InVOD and otherdigital platforms, scripted
piecesarefarmoredemandedthanrealities, etc.

In particular in Latin
America—oneoftheregions
withbestattendanceofbuyers
toLAScreenings—another
element is added: foreign
finishedprogramsarekicking
thetableintraditionallyvery
localorquiteclosedmarkets.

Tele Munchen Group (Germany) and
Paul Zilk, CEO of Reed Midem

Medaille d’Honneur 2014, last month
at MIPTV: Tim Worner, Seven Network
(Australia), Konstantin Ernst, Channel
One (Russia), Marion Edwards, Twen-
tieth Century Fox (USA), Herbert Kloiber,

Mauricio Baildn, Televisa;
Keith Le Goy y Angélica
Guerra, Sony; José Pepe
Baston, Televisa; Ramon
Garcia, Sony; Carlos
Sandoval, VEO/Televisa;
Tatiana Gallegos y Pedro
Lascurain, de Azteca

el éxito.

En resumen, en
tiemposdondeanivel
mundial crecela pro-
duccién propiay por
endeelentretenimientofrentealaficcion—es
masecondémicoyflexible de producir—surge
en forma casi inesperada un fortalecimiento
delscriptedeinclusodelaslatas.Muchasveces
hemosdichoqueelmercadotienendosevolu-
ciones:progresivaporunlado,ypendularpor
otro,cuando sehacemuchodealgosetiende
a volver al otro extremo.

Los LA Screenings son sobre todo, por
la oferta de los estudios de Hollywood, un
evento scripted, asique prometenreforzarsu
importanciaen el mercado deaquialosafios
venideros. Si agregamos que el negocio de

In the South Cone, for instance, Avenue Brazil
(Globo, Brazil) surpassed in afternoon slots of
Argentina and Uruguay, the ratings of the local
primetimeseries.InChile, theTurkish series 1001
nights (Global Agency) is a big hit at the 10pm
primetimeslotofMega,amainbroadcaster.The
channel, it is said, invested USD 10,000 in the
doubling,andthiswasakeyfactoronthesuccess.

So, in times when own production explodes
worldwide, and with it entertainment grows
against fiction —it is easier and cheaper
to produce— we have a quite unexpected
reinforcement of scripted programming, and
evenfinishedproducts.Manytimesinourreports,
we'vesaidthecontentmarkethastwoevolutions
together:progressiveononehand,andpendular
ontheother.Whenyouhavealotofsomething,

THE CONTENT MARKET IS MORE
GLOBAL THAN EVER, WITH STRONG

RELEVANCE OF THE EMERGENT
ECONOMIES

Cisneros Media Group y
Univision: Dixon Gonzalez
Mestre, director de foto-
graffa y sets de Venevision;
Alberto Ciurana, presidente
de programacion de
Univision; Adriana Cisneros,
CEO, y Jonathan Blum,
presidente, ambos de Cis-
neros Media Group; Juan
Carlos Sosa, presidente de
Venevision Productions; y
Sandra Smester ,SVP de
programacion y operaciones
de Univision

Guia LA Screenings 2014

BuyEers - AMERICA LATINA

® PropuccION PROPIA
® PROYECTOS DE COPRODUCCION
® AUGE DIGITAL

© NUEVOS CONTENIDOS CON TECNOLOGIA EMBEBIDA
® MAs FICCION EN LA ERA DIGITAL

® L ATA EXTRANJERA & GRANDES RATINGS
© NUEVOS ORIGENES DE CONTENIDOS

contenidos viene teniendo mucha actividad
y balances en alza en los ultimos eventos
—Mipcom, Natpe Miami, Discop Istanbul,
MIPTV— se puede esperar un LA Screenings
positivo y superador este afo.

you want something different.

LAScreeningsis,duetotheHollywoodstudios
offer, a mainly scripted event, so it can gain
relevance this yearand the upcoming editions.
If we add that content market comes with very
good|lastevents—Mipcom,NapteMiami,Discop
Istanbul, MIPTV— we can expect a very active
and positive LA Screenings 2014.

CONTENT = TECHNOLOGY
Theconceptemergesfromthenewworldwide
hits of entertainment formats, as The Voice

EL US HispaNIC ES UNO DE LOS
MERCADOS MAS DINAMICOS DEL
MUNDO EN NUEVOS EMPRENDI-
MIENTOS DE CANALES DE TV Y
PRODUCCION

CoNTENIDO = TECNOLOGIA

El concepto surge de los nuevos hits mun-
dialesenformatos de entretenimiento,como
TheVoice (Talpa,Holanda)y sobretodoRising
Star (Keshet, Israel) entre otros, donde la
tecnologiayanoesunagregado enformatos
de TV tradicionales, sino que es el corazén
mismodelos proyectos,ytodogiraalrededor.
Lasredessociales, etc., establecenlasreglasy
el valor para los espectadores, que ahora se
convierten en activos participantes.

¢Es Twitter una red social o unared broad-

Keenan, head of acquisitions, at Channel

from TV3 Ireland

(Talpa)andespeciallyRising Star
(Keshet, Israel) among others.
There the technology is not
any more an extension within
traditional TV formats, it is the
heartindeedoftheprojects,and
everythingisbuiltaround.Social networks, etc.,
setuptherulesandthevaluetoviewers, thatnow
turn to active participants.

Is Twitter a social network or a broadcast
network? Deb Roy, Chief Media Scientist of the
social media: ‘What makes the platform truly
special is that it is both. Having Twitter active
withTVleadstopositiveoutcomeforadvertisers:
Twitterislive, publicand conversational.ltmakes
TVbetter,aforcemultiplierthatcanenhancethe
impact and possibilities.

Nadav Palti, CEO at Dori Media (Israel):

Craig Morris, head of scheduling, and Katie

Five (UK), with Jeff Ford, content director,
Damian O’Hara, head of acquisitions, and
Aoife Francis, head of scheduling, the three

A screenings

cast? Le preguntaron a Deb Roy, Chief Media
Scientist de Twitter. Contesté:’Lo que vuelve
especialalaplataformaesqueeslasdoscosas.
Twitteresvivo,publicoyconversacional.Vuelve
a la TV mejor, ilustrando el impacto de los
programas y sus posibilidades.

Nadav Palti, CEO de Dorimedia (Israel)
aporta: ‘En lenguaje hebrero, contenido y
software se expresan conlamisma palabra.En
realidad, softwareeselfemeninodecontenido.
Enlsraelel contenido crecié conlatecnologia
embebida, poreso el pais hace diferenciahoy
en la nueva era multiplatforma’

Shane Smith, CEO de la productora mul-
tiplataforma Vice —con Fremantlemedia
lanzé en MIPTV el canal online de cocina
Munchies— dijo:'AsistoaCannesdesde hace
anosylagentemesiguepreguntando:;Estasen
TVoendigital?Noimportaenabsolutodénde
estoy, sinoel contenido.Somoslageneracién
Yy se han borrado los limites entre medios.
Hoy generamos contenidos para YouTube,
Facebook y los broadcasters de TV

LA FICCION CONTRAATACA
Chris Ottinger, presidente internacional

MoRre EUROPEAN BUYERS
ASSIST THIS YEAR TO LA
SCREENINGS, DUE TO THE
GROWTH OF SCRIPTED SEGMENTS

LA Screenings 2014 Guibpe

WoRLDWIDE BUYERS

® THE NEXT BIG HIT IN HoLLywoop Stubios TV SERIES

® FRee TV: FAMILY + FRESH
e OWN PRODUCTION

® CONTENT = TECNOLOGY
© MORE FICTION IN THE DIGITAL ERA
® MULTIPLATFORM CHALLENGES

© DIGITAL DOESN'T MEAN PARADISE

PRENSARIO INTERNACIONAL 17




Informe Central

LA

screenings

de MGM, describe:‘En los 90, estaba la pro-
gramaciondelos estudios de Hollywoody su
venta internacional; en 2000, se fortalecié la
programaciénlocalyelbrillardelosformatos:
Fremantlemedia, Endemol, etc. Ahora, con
el boom new media, entramos en el modelo
ondemand,dondelaficciénrinde masqueel
entretenimiento.Veremos un nuevo balance
entre scripted y non scripted de aqui en mas.

Como se sabe, los titanes online —Ama-
zon, Netflix, Microsoft Xbox, ahora también
Yahoo!— estan apostando fuerte a generar
contenidooriginal.Y casitodos sus proyectos

HoLLYwooD STUDIOS HAVE THE CHALLENGE TO EVOLVE WITHIN

son de ficcién. Por ejemplo, Channel 4 de UK
y Kudos, partner de Xbox Entertainment
Studios, se acaban de unir para producir la
serieHumans,aserlanzadaensimultaneoen
2015enelcanaldeTVenUKyenlaplataforma
online de Microsoft en USA.

Red Arrow (Alemania) acordé con el titan
Amazon producir en América la serie Bosch,
con Titus Welliver y appeal de Hollywood.

En China, 6 productoras
lideres se reunieron para
lanzar el portal yunju-
chang.com, que incluye
masde10milepisodiosde
drama, delos cuales 1000
sonaestrenar.Invirtieron

DLA: Javiera Balmaceda,
directora de programacion,
Alessandra Castanho,
adquisiciones, Pablo lacoviello,
director de adquisiciones, An-
tonio Barreto, CEQ, y Jennifer
Barany, adquisiciones

The NBCUniversal
cocktail party: Lee
Raftery, EVP marketing
and communications,
NBCUni; Gary Davey,
head of programming,
Sky Germany; Belinda
Menendez, president,
NBCUni; and Sven Noth,
liaison sales manager,
NBCUni International TV
Distribution

at MIPTV a new online
cooking channel,
Munchies— said: ‘I've
beencomingtoCannes

THE MULTIPLATFORM ERA, WITH NEW CONTENT FORMULAS for a long time and

‘InHebrewlanguage, contentand softwareare
expressedwith thesameword.Infact, software
is the female of content. In Israel our content
businessgrew upwith technologyembedded,
that's why we are strong nowin the new age of
multiplatform entertainment formats.

Shane Smith, CEO of multi-platform digital
studioVice—itlaunched with Fremantlemedia

18 PRENSARIO INTERNACIONAL

people keep asking me
Are you on TV or digital? All | can say is that |
don't give ash*t. All | care about is the content.
We're GenerationY andthere’sbeenachangeof
theguardsin media.We've dealswithYouTube,
with Facebook and with TV networks.

FICTION STRIKES BACK
Chris Ottinger, president, international

Miguel Brailovsky, SVP y
gerente general, History/
H2; Carlos Cusco, director
de Foton; Eduardo Ruiz,
presidente y gerente
general, Isabel Quintero,
directora de adquisiciones,
y Enrique Cusco, CEO de
AEQIl¢; Carlos Martinez,
presidente, y Gonzalo Fiure,
Chief Content Officer de
Fox International Channels
Latin America

EL Pay TV peE AMERICA LATINA
SIGUE SUPERANDOSE EN LA GENE-
RACION DE CONTENIDO INNOVADOR,
TANTO SCRIPTED COMO NON SCRIPTED

USD 6 millones, y el material se sube un mes
después de emitido en TV. Yahoo! invertira
USD 700 mil en 4 comedias de media hora,
de 10 episodios cada una. Netflix comenzara
a emitir material en 4K.

Por otro lado, en MIPTV muchos buyers
europeoscomentaronaPrensarioqueestaban
buscando sobretodo material scripted, tanto
lata y formatos, porque en non scripted falta

Los NUEVOS PLAYERS DIGITALES
DE AMERICA LATINA AVANZAN EN

PRODUCCION DE FICCION ORIGINAL,
PARA COMPETIR CON EL PAY TV

distribution MGM: ‘In the nineties, we had
Hollywood studios programming and its
international exposure; in 2000, the local
programming and the format sunshine:
Fremantlemedia, Endemol, etc. Now, we have
the new mediaboom, wherein the ondemand
model, fictionworks betterthanentertainment.
We'llseeanewbalancebetweennon-scriptedand
scripted from now.

Asitisknown, thebigonlinetitans—Amazon,
Netflix, Microsoft Xbox, now also Yahoo!— are
investing strongly in own content. And the big
majority of their productions are scripted. For
instance, UKChannel4and XboxEntertainment
Studios’ partner Kudos joined to produce TV
seriesHumans, with simultaneous2015release
in free TV UK and online in USA.

Red Arrow (Germany) and online titan
AmazonhaveagreedtoproduceinAmericaBosch,
HollywoodappealedthrillingTVseries, withTitus
Welliver.Sixtop production companiesinChina
havelaunchedyunjuchang.com,awebsite with
10,000 drama series episodes, where 1,000 are
brand new. They invested USD 6 million, and
thedramasareuploadedonemonthbeforethey
go to TV. Yahoo! will invest USD 700,000 in 4
comedies, half hour, ten episodes each. Netflix
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ConTENIDO = TECNOLOGIA

© FORMATOS TRADICIONALES + TECNOLOGIA
® Los EMAILS, REDES SOCIALES REEMPLAZAN AL TELEFONO
© PUBLICO CON PROTAGONISMO PASIVO

® LA TECNOLOGIA ES EL CORAZON DE NUEVOS TIPOS

DE FORMATOS

® EL NEW MEDIA GENERA NUEVOS EJES

"“PROGRAMA - PUBLICO"

© EL PUBLICO INCIDE EN TIEMPO REAL

creatividad,ylamayorpartedelasnovedades
se parecen. Esto se opone a lo que registré
PrensarioenNatpe Miami,cuando9decada 10
buyerslatinoamericanosbuscabanformatosde
entretenimiento paraproducirinhouse,sobre
tododgilesyecondmicos.Seguroestosevede
nuevoenLAScreenings...Elmercadodapara
todo, como se ve.

ONLINE TITANS ARE BETTING STRONGLY ON FICTIONAL OWN
CONTENT, MAKING ALLIANCES BOTH WITH BROADCASTERS,
PRODUCERS AND DISTRIBUTORS

is starting to emit 4K programming.

Also, at MIPTV many European buyers
commented Prensario that they were looking
especially scripted programming, both canned
andformats,duetothelackoffreshentertainment
formats. This goes against to what PRrensArio
checked last Natpe Miami, where 9 from 10
Latin American buyers were looking for easy
& cheap entertainment formats, to produce in
house.SurelywewillseethistrendagaintheseLA
Screenings. .. themarkettakeseverybody, with
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L4

VUELTAS DE TUERCA

En MIPTV Prensario detecté una nueva
opcién de new media: laempresa belga Car-
tamundi estuvo comprando contenidos para
venderlosatravésde’'Giftcards’en principales
retailersdeEuropa.Laempresatienepresencia
en16paises,ycomenzdconlainiciativahaceun
afno.Pretendesobretodoreemplazarelnegocio
del DVD, sin discos y con precios mucho mas
econémicos que aquél.

Pero por otro lado, la ola digital tiene un
lado oscuro. Un ejecutivo de compras de un
player VOD global sefiala:‘El negocio digital
decontenidos noestdmaduro.Entretodoslos
sistemas VOD del mundo, sélo Netflix hace
dinero y apenas en tres paises: USA, Canada
y UK. La férmula del éxito es: bajo precio,
gran volumen de subscriptores.Y con tantos
serviciossiendolanzados,lograrel coeficiente

Roy Price, director, and
Tara Sorensen, head of
kids programming, both
from Amazon Studios, at
last MIPTV moderated
by Vanessa Chapman,
consultant, Sesame
Workshop

business opportunities
each.

TwiSTS ON HAND
Prensariohasdetected
a new option of digital
media: Cartamundi
(Belgium) was buying
contents at MIPTV to
offer them through
‘gift cards’ at the main
retailers. It is as DVD
business,butnodiscsand pricesfarcheaper.The
company has presencein 16 countries,and has
started with this new venture a year ago.
Though, digital can also have a dark side. A
buying executive of a global VOD player said:
‘Business is not mature. Among all big VOD
systemsin the world, just Netflix makes money
in USA, Canada and UK, only there.The success
formulais:low price, bigamountofsubscribers.
Andwith somany services beinglaunched, this
gets more difficult. Just content costs rise’

Pert busca formatos:
Eric Jurgensen, CEQ/
director de programa-
cion América TV; Cecilia
Gomez de la Torre,

gerente de programa-

cion, Frecuencia Latina;

Luis Camacho, director

de imagen, América

TV; Susana Umbert,
gerente de produccion,
y Andrés Badra, gerente
general, Frecuencia
Latina

NUEVE DE cADA 10 BROADCASTERS
DE AMERICA LATINA, BUSCAN FOR-
MATOS DE ENTRETENIMIENTO PARA
PRODUCIR IN HOUSE. SOBRE TODO
SE HAN DISPARADO EN LA TENDEN-
CIAS LOS TERRITORIOS MEDIOS.

setorna masdificilain. Sélo el costo del con-
tenido aumenta’
OtrodatoreveladoresqueenEspana, el pais
pioneroendesarrollodeDTT—Televisiéndigi-
talterrestre—9canalesDTTshansidocerrados
este mes por 4 grupos de medios distintos:
Atresmedia TV, Mediaset Espaiia, Vocento y
NexTV.Volvemos entonces aconceptosretro
comolaevoluciéonpendular,quelosbasicsdel
negocionocambian, deapostaralfuturo pero

A POSSIBLE VIEW OF CONTENT EVOLUTION
1990s

¢ HoLLywoob STuDIOS PROGRAMMING AND ITS
INTERNATIONAL EXPANSION

 LocAL PROGRAMMING AND THE FORMAT BOOM:
FremanTLEMEDIA, ENDEMOL, ETC.

© ON DEMAND MODEL, MORE SCRIPTED
CONTENTS. NETFLIX, AMAZON, XBOX AND
YAHOO! BET ON FICTION

Anotherrevealing news takes placein Spain,
the pioneering country about DTT —digital
terrestrial TV— development. There, 9 DTT
channels have been closed this month by 4
differentmediagroups:AtresmediaTV,Mediaset
Espana, Vocento and NexTV. We can return,
then,toretroconceptsasthependularevolution;
businessbasicsdon'teverchange;tobetonthe
future butalwaysgiving priority toyourcurrent
business....contentbusinesshasmanyfaces,and
surprises to provide.

SCREENINGS TIME
Everyyear,Hollywoodstudiosscreeningsshow

Para encontrar el verdadero amor,
fendrdan que superar &l posodo
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alimentandosiempreelnegociopresente...
elnegociode contenidostienemuchascarasy
sorpresas para dar.

TIEMPO DE SCREENINGS

Cadaano, los Screeningsdelosestudiosde
Hollywood muestrantendenciasquegustano
noenelmercadointernacional.Hace 3-4afos,
cuando auin duraba la crisisamericana, se los
acusodeserdemasiadoconservadores:muchas
seriesde médicos, de policias,abogados, mu-
chomaterial standard, mientrasloinnovador
pasaba porelcontenidooriginaldelassefales
premium de cable.

Los dos ultimos aios, fue la inversa: hubo
mucho sobrenaturalydisfuncional, siguiendo
lalineade Modern Family.Loscompradoresse
quejaron que habia pocas historias normales
de gente normal.

programmingtrendsthatareliked ordisliked
by the international market. Three-four years
ago, when the North American crisis was still
there buyerscomplainedaboutthenewproducts
weretooconservative, traditional:manymedical,
cops, lawyers TV series, all standard, while
the innovative content should be picked up at
premium pay TV channel production houses.

The last two years, it was the opposite: there
were many products with super natural or
dysfunctional tips, following the success of
ModernFamily.Buyersstressedthatitwasdifficult
to find normal stories, with normal people.

Thisyear,duetotheboomofbothpayTVand

TRANS REGIONAL CO-PRODUCTIONS
ARE A BIG MATTER NOWADAYS: TO
OWN STRONG LOCAL PRODUCT IN
DIFFERENT REGIONS

Malaysian Astro and
Mexican Azteca have agreed
to co-produce 3 telenovelas

in 3 years, in Asia: YBhg
Datuk Haji Md. Afendi Datuk
Haji Hamdan, Chairman

at FINAS (Malaysia), and
Khairul Anwar Salleh, VP,
Malay Customer Business,
Astro (above), with Datin
Zaiton Muhd Jiwa, CEOQ,
Global Station (Malaysia),
Agnes Rozario, VP of Content
Group, Astro, and Marcel
Vinay Hill, VP International,
Azteca (all below)

PRENSARIO INTERNACIONAL

MUNDO SE BUSCAN

Esteano,conelavancetantodelcablecomo
las plataformas digitales en generar su propio
contenidooriginal,sondeesperardostenden-
cias:masmaterial familiar, que congregueala
familia,yaqueesunestandartedelaTVabierta
frentealasegmentaciondemedios.Yalavez,
masmaterialjugadoqueconvencional,yaque
laTVno puedeseguircediendoterreno,debe
asumir liderazgos. Quienes logren combinar

Middle East: Jamal
Douba, president,
Media Link Internatio-
nal (Lebanon); Amal
Toyato, senior manager,
MBC Group (UAE);
Christian Gemayel,
head of channel, mtv;
Khalil Homeissy, COO,
Studio Vision; Joseph
Hussein, operation
manager, Bright i, and
Nidal Garcia, president,
Lucha Distribution, all
of them from Lebanon

digital platform productions, two trends can be
expected:more material forthe wholefamily,as
itisaflagship value of free TV to keep the family
together, when the other media shares their
members. And at the same time, more betting
product than conventional one, as TV can't be

CON LA NUEVA LEY QUE OBLIGA A LOS CANALES DE TV PAGA A PRODUCIR LOCAL,
BRASIL SE HA CATAPULTADO EN PROYECTOS DE CO-PRODUCCION; ALIANZAS CON EL

Luis Castro y Cecilia
Presto, Canal 10
(Uruguay); Marcelo
Braga, Fox International
Channels Brasil; Hiran
Silveira y Honorilton
Goncalvez, Record TV,
Brasil; Paulo Franco,
Fox International Chan-
nels Brasil; Guillermo
Bouchot y Tatiana Ga-
llegos, Azteca (México)

ambos tips, tendran un muy posible nuevo
hit entre manos.

Por otro lado, los estudios de Hollywood
han avanzado poco hasta ahora alianzas con
los titanes online, o contenido multiplatafor-
ma concebido como tal. Este afio, si bien por
anticipadosesabepocodelaspresentaciones,
deberiandarpasosadelanteenamboscampos.

Nicolas Smirnoffy Fabricio Ferrara

MENA (MippLe East, NORTH
AFRICA) IS THE FASTEST GROWING
REGION OF THE MARKET THIS YEAR.
ITS BUYERS ARE MORE PRESENT IN
Los ANGELES BOTH FOR FINISHED
PRODUCTS AND FORMATS

passivevs.thenewmedia,itmustassumecontent
leaderships.Whocancombinebothtips,willhave
a possible new hit on hand.

On the other side, Hollywood studios have
hardlyadvancedtillnowin productionalliances
withonlinetitans,orin producing multiplatform
contentfromthebeginning.Thisyear, thoughit
isdifficulttohaveprecisionsabouttheproductto
bescreenedbeforethepresentations,theyshould
go forward on both matters.

Nicolas Smirnoff and Fabricio Ferrrara
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Jesus TORRES, JEFE DE PROGRAMACION, TELEMUNBE
Teemunoo (US Hispano): ‘Como

HoLLywoop, LA PRODUCCION LATINA

TIENDE A HACER MENOS EPISODIOS CON

MAS PRODUCCION POR EPISODIO. LAs

SUPER SERIES, CON 60-80 EPISODIOS, SON

EL FUTURO DE LA TELENOVELA'

[ =

CARTOON NETWORK.

i

::;\BLO Zuccarino, VP
ON NETwork Lann

RCN (COLOMBIA): ‘EN

COLOMBIA SEGUIRAN LAS SERIES NARCOS Y
BIOGRAFIAS DE GRANDES PERSONAJES- ADEMAS,
COMENZAREMOS A HACER TV MOVIES EN EL

SEGUNDO SEMESTRE DEL ARO'.

FERNANDO GAITAN,

Dagi
ARIO TUROVETZKY, GE

R
MACION, TeLere (Arge, ENTE DE PROGRA-

NTINA)_- IESTAMOS

LN TELEVIS 08

INTERNAC]
ONALES, TA|
DE OTROS pAfsge ot 1O CONBROAD
AISES COMO TITANES pE FORCAZ\:TT o
os

ALEJIANDRO FLORES, RTVE (EsPANA): ' APOS-
TAMOS CON FUERZA A LA TV EN DIRECTO, A
TRANSMITIR LO MAS POSIBLE EN VIVO. EL ESTAR
CAs| SIEMPRE EN TIEMPO REAL GENERA OTRA

IMPRONTA DEL CANAL HACIA EL PUBLICO'

ERric JURGENSEN,

CEO,
CION, AMERICA T /DIRECTOR DE ProGRAMA-

V (Peru): /
0): ‘EL MER
CADO PERUA
NO
M ARIANG BERTERREIX, /P DE DESARROLLO DE CON-

PRENSARIO INTERNACIONAL

HA DADO U
N GRAN VUE|
. LCO A LA Pj 5
DESDPOR ESO SE BUSCAN TODO T 0 0t romm
> E BIG SHOWS HASTA REALITI
MES Y TALENTOS'

PO DE FORMATOS,
ES, PASANDO POR

DIRECTOR DE PRODUCCION CARACOL
SEGUNDO SEMESTRE EN NUESTRO
QUITE DE LAS TELENOVELAS'; POR
EN EL PRIMER SEMESTRE SE
0S BREVES, PARA QUE NO

DAaGO GARCIA,
(C0L0M3|A): 'ENEL
pAis SE VIENE ‘EL DES
EL MUNDIAL DE FUTBOL,
APOSTO A SERIES Y FORMAT
SE CORTEN A LA MITAD'.

TENIDOS, FOX INTERNATIONAL CHaNNELS: ‘CUMBIA
NINJA RESUME LO QUE BUSCAMOS: TARGET JOVEN,
FUERTE CONDIMENTO LOCAL PERO GLOBAL A LA VEZ.
CON UN MUNDO PROPIO PERO ANCLAJE CON LA
REALIDAD, PARA QUE EL ESPECTADOR SE IDENTIFIQUE'-

ARENSARIO INTERNACIONAL 25
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Informe especial

AMERICA LATINA: LA TV DEL FUTURO

El creciente clima regulatorio, la digitali-
zacién y el estancamiento de la facturacion
publicitariasonalgunosdelos problemasque
enfrenta la TV abierta latinoamericana, en
tanto el panorama es mejor para laTV paga.

BrasiL Y MEexico

Brasil y México, los mercados mas impor-
tantesentérminosde poblaciényfacturacion
publicitaria, estdn ante complejas situaciones
demigracidndelaTVanaldgicaactualalaTV
digital.Susgobiernoslasincentivanparapoder
entregarleselespectroqueestanvendiendoa
las empresas de telecomunicaciones —Bra-
sil—, o —en el caso de México— formar una
empresa estatal que locombine conlaredde

IMEXICO: DOS NUEVAS CADENAS

El Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) fijé
enunos62millonesdeddlareselvalordereferenciapara
lalicitacion de cadaunadelasdos nuevascadenasdeTV
aautorizaren ese pais. Seespecula conlaeventualidad
de que unsolo proponente puedaresultar ganador de

ambas licitaciones.

fibra éptica de la Comisién Federal de Elec-
tricidad, lasegundaenimportanciaenel pais.
El Instituto Federal de Telecomunicaciones
(IFT) de México ha llamado a licitacién para
laadjudicaciéndedos nuevas cadenas, cuyos
resultadosseriandadosaconocerel25demarzo
de 2015 (ver recuadro).

Larentabilidad de estasnuevas cadenases
por ahora dudosa, ya que, si bien el ‘apagdn
analégico'estaprevistoparael31dediciembre
de 2015, la TV digital opera sélo en Tijuanay
habriaotrascincociudadesdondeseriaimplan-
tadaafinesdemayo.Elplandelasautoridades
incluye entregarsin cargoreceptoresdigitales
de TV (no decodificadores) a los hogares de
bajos recursos, lo cual podria llegar a costar

orden de los USD 1.000 millones.

En un contexto donde Televisa y Azteca poseen por

mas de 2 mil 300 millones de dolares, sin con-
siderarlosgastosdeconversidndelasemisoras,
sus transmisores y las antenas, lo cual seria
ademasdificilde concretarensutotalidaden
losdiecinueve meses querestanhastalafecha
declarada del‘apagén’

ARGENTINA Y CHILE

En el caso de Argentina, el ente regulador
AFSCA no ha logrado avanzar mucho en la
asignacion de canales digitales de TV tras
haberse presentado muy pocosinteresadosa
los procesos de adjudicacién lanzados hace
dos anos; si se estd optimizando la cobertura
del pais con sefal digital y en unared de fibra
6pticaquemejorariamucholastelecomunica-
ciones.EnChileselogréhacer
aprobarla Ley de TV Digital,
perolamismaestablece que
todos los canales TDT (Tele-
vision Digital Terrestre) seran
gratuitos; por lo tanto, el
numerodecanalesdependera
delafacturacién publicitaria
existente, la cual es apenas
suficiente para los canales

El IFT ha estimado en 350 millones de doélares la in-
versiony en 20 millones de délares mensuales el costo
de operar una cadena como las que se estan licitando,
aunqueotrafuentes sefialan unvalor muy superior, del

Otro interrogante es que, dado que las nuevas ca-
denas seran de TV digital, el eventual incumplimiento
delafechadel 31 dediciembrede2015 parael’apagén
analdgico’obligariaa postergartodo el proceso, yaque
lasnuevas cadenas carecerdndevalorenunentornode
TV analdgica. Un problema de este tipo contribuyd a
hacerfracasaren Colombialalicitacion paraunatercera

encimadel95%delafacturaciénpublicitaria,estoplantea
interrogantesacercadelarentabilidad comercial. Data-
Check anuncié que la inversidn publicitaria en TV en
Méxicorecibido USD 1.400millonesenel primertrimestre
del ano, donde casi USD 1.350 millones (94%) fueron
para cuatro canales TV abierta: 2 y 5 de Televisa (58%),
y Azteca 7y Azteca 13 (42%).TV paga recibié USD 93,4

de aire existentes. En Chile
la TV publica TVN depende
delafacturaciénpublicitaria,
adiferenciadeloquesucede
enlamayoriadelospaisesde
la regién.

afsca

Mujica ha asignado cuatro nuevos canales
digitalesen Montevideo,dosconfinesdelucro
y dos de instituciones; por lo tanto, cuando
seconcrete el’apagén analégico’habra cinco
jugadoresprincipales—enlugardetres—com-
pitiendo por la “torta” publicitaria. En Peru y
Ecuadorlosprincipalescanalesestanlanzando
senalesdigitales“espejo’,peronoparecehaber
la premura en desalojar a las emisoras de las
frecuenciasqueocupansussenalesanaldgicas;
estasituacionsereproduceenotrosterritorios
de América del Sury América Central, lo cual
permite suponerque pasaranalmenoscinco
anos antes de que se generalice laTV digital
en la region.

E REGULACION

Lacrecienteregulaciénesotranubeinstalada
enelfuturodelasemisoras:comoejemplo,un
proyectodeleyenBrasil prohibiria,deserapro-
bado, lapublicidadinfantiltantoenTVabierta
como en TV paga entre las 9 de la mafianay
las 10delanoche.Esteafectarialarentabilidad
de la mayoria de los canales infantiles de TV
pagayeliminarialosprogramasinfantilesdela
TV abierta comercial. En Uruguay, los nuevos
canales tendran la obligacion de un 30% de
produccién propia, lo cual agregara costos
operativos que la publicidad

S—
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Entrelas notas positivas estan el sostenido
aumentodelnumerodesuscriptoresaTVpaga
(entre el 11%Yy el 15% anual promedio), que
bordealos65millonesdehogaresypermitealos
canalesdecableysatélitecompensarlamerma
en el valorde mercado de ciertos contenidos
—comolas peliculas cinematograficas—que
antes los canales de aire compraban con avi-
dezy actualmente son‘consumidas’porlaTV
premiumyelcableysatélite basicos,antesde
llegaralaTVabierta. Paisesantes demorados
enTVpaga, comoParaguayyBolivia, seestan
sumando a esta tendencia.

New Mebia

Tambiénhayunaumentoenlosvaloresque
pueden pagarlas plataformasdigitales,desde
Netflixylas telcos —América Mdvil, Telefénica,
ahora Millicom—aemprendimientos OTT de
los propios proveedores de TV paga lineal. En
ciertos casos, la no existencia de exclusividad
permitevenderunmismo contenidoadiversos
distribuidores,aunque estoira cesandoconel
pasodeltiempo;tambiénhay queconsiderarla
producciénpropiaqueestanencarandoNetflix,
AmazonyahoraYahoo!,queenalgdinmomento
irrumpird en los mercados abiertos, y algunas

MELNICACICINES

producciones para plataformas digitales que
estansiendoencaradas porloscanalesdeTVy
otros productoresdevideo.este procesoviene
acompanadoporunacrecienteparticipacionde
Internetenlospresupuestos publicitariosdelos
anunciantes,avecesacostadelosmedioslineales.

Paralosproveedoresdecontenidos,detodos
modos, el desafio consiste eniradaptandose
aloscambiosdetendenciasenlos mercados,
unavezaceptadoquelaTVabiertaessélouna
parte de la facturacién posible y por lo tanto
hay otras fuentes de ingresos posibles, pero
también comprendiendo quelacompetencia
es cada vez mas feroz y comienza también a
provenir de paises que hasta hace poco afos
eran compradores netos, especialmente de
telenovelas, y luego pasaron a los formatos y
coproducciones. Tal el caso de Turquia, cuya
novela1001Nights,dobladaalespaiolenChile,
se convirtié en éxito resonante en ese pais, 0
Gran Bretafa, cuya BBC pacté con Netflix
losderechosdelaterceratemporadade Sher-
lock—unadelasrecreacionesdellegendario

personaje de Arthur Conan Doyle—a pocas
semanasdehaberlaestrenadoanivelmundiala
principiosdeesteano,sinagregarleexposicion
atravésde otros canalesdelaTV pagalineal,
como hubiera sido posible.

existente no puede costear. En
Chile, la nueva ley contempla
que los operadores de TV por
suscripciondeban pagarlesalos
canales de aire por la retrans-
misién de sus contenidos. En la

ERricssoN: EL NEGocio DE LA TV serA be USD 750.000
MILLONES EN 2020

Segun el reciente Ericsson Media Vision 2020, el negocio
mundial de TV sera de USD 750.000 millones en seis afos.
Elreporte, que consideralos mercados desarrollados,como | 800.000 7
EuropaOccidentalyUSA, pronosticaqueen2020habrd9.000 | 700.000
millonesde personasaccediendoaalguin serviciodeTV,con | 600.000
mas de 8.000 millones de suscripciones moéviles de banda | 500.000
anchay 1.500 millones de hogares con TV Digital. 400.000

Habréd mas de50.000 millones de dispositivos conectados, | 300.000
de los cuales 15.000 millones en Europa Occidental y USA |  200.000
queseransoportados porredes movilesIP dominadasporla | 100000

millones(6%deltotal),yseiscanalesconcentraronel36%.

cadena de television privada.

CoLomsiA Y URuGuAY
EnColombianosehareac-
tivadoelprocesodelicitacion
deunaterceracadenaprivada,
7,18% traselfracasodelaconvocada
hace afos por la ahora ex-
tinta CNTV, y tanto Caracol
como RCN estan encarando
proyectos cadavez masam-
biciososde produccién para
losmercadosinternacionales,
con RCN asociada con Fox
enun canal parael mercado

MEXICO: INVERSION PUBLICITARIA EN TV EvoLucion el Necocio pe La TV (2013

PacGa, por canaLes (1Q-14)

MEXICO: INVERSION PUBLICITARIA EN
TV ABIERTA, POR CANALES (1Q-14)

vs. 2020)

En MiLLonEs DE DOLARES

750.000

Azteca 13

Argentina,losprincipalesactores
de la TV abierta y paga estén
siendo sometidos a procesos
de‘adecuacién’a los limites de
tenencia de sefales y cuota de
mercadoenTV pagafijados por
laLey26.522hacetresafnos,porlo

Canal 2 5.99% 5,83% 5.67%

>51%  5369%

220.000
Azteca 7

cuallasempresasserandivididas

Canal 5 0 ~Uni ) capacidad deofrecervideo.Elservicioondemandentraraen 04
cable FOX Warner Discovery Sony TNT . . I
T latino de Estados Unidos. En yenalguncfscasospodrlanIlegar paridad con el consumo de TV envivo/en linea, y‘elevara el AL e
Lenie Daiteck fene Datatiock Uruguayelgobiernode José a ser vendidas. consumo de contenidos a un 50%) resalta el informe. Fuente: Ericsson Media Vision 2020
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AMAZON: NUEVOS DISPOSITIVOS,
MAS CONTENIDO ORIGINAL

“f-_--'” Prirme in.

‘ HOUSE =
Jeff Bezos, fundador y CEO de Amazon.com

El gigante de ventas por Internet AmAzoN
lanzd a comienzos de abril Fire TV, su nuevo
set-top-box que permite visualizar en un
televisor videojuegos y contenidos de video
recibidos por Internet, y difundirlos por Wi-fi
dentro de la casa.

Con Kindle, Amazon revolucioné la lectura
al hacer posible pensaren un libro que puede
serleidoenmenosde60segundos.ConKindle
Fire,lacompaiiiaofrecié peliculas, seriesdeTV,
canciones, apps, juegos, libros, entre otros.En
amboscasos,elsecretodeléxitofuelaintegracion
dehardware, softwareyenhacerdisponibleel
contenido de manera dinamicay de facil uso
para el usuario final.

Fire TV continta el camino recorrido y
hace que Amazon suba un nuevo escalén en
entretenimientodigital. Sibienestadisponible
Unicamente en USA, la compaiiia estaba por
lanzarlo en Europa al cierre de esta edicion. Es
un decodificador de 2GB de memoria que se
conectaconuncableHDMI,yentregaimagenes

en 1080p HD y sonido surround Dolby Digital
Plus.Segunseindicées‘tres

Con la segunda temporada en produccidn, la serie

protagonizada por John Goodman, Alpha House, debutd
el afio pasado y se convirtio en el show mas visto desde
el lanzamiento de la plataforma

30 PRENSARIO INTERNACIONAL

veces mas potente’quedispositivos existentes
como AppleTV, Roku y Chromecast.

Losusuariospuedensintonizarprogramacion
de Netflixy otros servicios de OTTy streaming
como Hulu, Hulu Plus, YouTube, Crackle,
VEVO, WatchESPN, WatchABC, Showtime,
y por supuesto Prime Instant Video, alquilar
y tener acceso a mas de 200.000 peliculas y
episodios de series de TV.

‘Es una caja pequena de gran capacidad de
almacenamiento y a precio muy competitivo
—USD99—queloconviertenenunimportante
competidorenelmercado.Conestedispositivos
puedes mirar el contenido que quieras, noim-
portanenquéplataformaestédisponible;destaca
Jeff Bezos, fundador y CEO de Amazon.com.

Elserviciotieneunaaplicacion debusqueda
a través de la voz, lo que habilita a los usua-
rios a buscar contenido sin tener un teclado
disponible, llamada Advanced Streamingand
Prediction (ASAP), permite predecir el show
que se quiere mirary lo prepara para acceder
instantaneamente.Envideojuegos, se ofrecen
Minecraft,MonstersUniversity, TheGameofLife,
TheWalking Dead, NBA2K14, Asphalt8,Riptide
GP2,Despicable Me:MinionRush,entreotros;el
preciodejuegospagosesenpromedioUSD1.85.

Fire TV estd integrado con Prime Instant
Video, el servicio exclusivo de suscripcion

Roy Price, director de Ama-
zon Studios, destacé en MIPTV
partedelaestrategiadecreacién
de contenidos originales: ‘Para
tenerunaoferta masricay valo-
rable paranuestros suscriptores,
apostando fuertemente por la
produccién original. Somos
muyflexiblesenlosgénerosque

amazoncom

and you're done”

de Amazon, que
tiene disponible mas
de 10.000 peliculasyepisodiosde seriesdeTV,
incluyendoDowntonAbbey,24,Hannibal,Dora
laexploradora,BobEsponja,ylasseriesoriginales
Alpha House (protagonizada por John Good-
man), que debuté el afio pasadoy se convirtié
en el show mas visto desde el lanzamiento de
laplataforma;lasegundatemporadayaestaen
produccién. Y The After, Bosch, Mozart in the
JungleyTransparent,queestarandisponiblesa
lo largo de este afio.
Sibienlacompanianohacepublicoslacifras
reales de emisiones en streaming de Instant
Video, se supo recientemente que el nimero
setriplicé en comparaciéon conelafoanterior.
Desde Amazon resaltaron a PRensArio que
las producciones originales cumplen un rol
‘esencial’ en ese incremento.

Bosch, nueva serie adquirida a Red
Arrow International de Alemania

Bosch,aRed Arrow International
(Alemania);, remarco.

‘En particular, estamos en-
focados al target 6-11 afos,

anadio Tara Sorensen, head of

kids programming, y agregé:
‘Hemos aprovechado MIPTV
parareunirnos con productores
de varios mercados. Buscamos

desarrollamosyloslugaresdonde  Roy Price, director, y Tara Soren- ~ Proyectosconpersonajesfuertes
rodamos. sen, head of kids programming, y educacionales’

‘Lanzamos un website donde
todos pueden subir sus ideas o guiones para
que podamosevaluarlos.Tenemos 11 pilotos
enmarcha.Estamosbuscandoideasdistintivas,
en comediaodrama, sci-fi, liveaction.Somos
amplios en las tematicas que producimos. El
proyecto mas reciente que comisionamos es

durante el keynote en MIPTV

‘Tenemos varios pilotosanima-
dosencamino,sobretodocomedias,aventuras
yaccién.Queremosserprotagonistasymodelos
para el contenidokids, que es un desafiomuy
grandeenlostiemposque corren,yaque hay
muchaproducciénmuybuenaenestesegmen-
to, completd Sorensen.
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NETFLIN

NETFLIX: ORIGINAL & MULTIPLATAFORMA

Estasecciénespe-
cial con entrevistas
a los gigantes new
media no podia de-
jar de contar con
NEeTFLIX, principal
operador global de
SVOD liderado por
su CEO Reep Has-
TINGS, que cuenta
actualmenteconmdas
de48,35millonesde
suscriptores en 40
paises que acceden
a mas de 1000 millones de horas de shows
deTVy peliculas por mes, incluyendo series
originales.

Entrelasnoticiasmasrecientes,estalaalianza
con Comcast, principal operador de TV paga
en Estados Unidos, con quien anuncié en
febrero de este aflo un acuerdo multi-anual
quepermitirdalosclientesdebandaanchadel
operadorrecibirunamejorvelocidadconexion
para acceder a Netflix.

Si bien este ultimo le pagard a Comcast
por un servicio‘’mas rapidoy seguro’para sus
suscriptores, no recibe ningun tratamiento
preferencial de red —en contra de sus com-
petidores—,aunque podra conectarse direc-
tamentealareddel operadorynoatravésde
intermediarios,comoloveniahaciendo.Esque
Netflix concentramas del 30% total deltréfico
dedescargadelnternetenhorapicoenEstados
Unidos,dondetiene 35,67 millonesdeclientes.
En el mundo alcanzé los 12,68 millones.

En relacion a la velocidad de conexion, el

Reed Hastings, CEO

indice realizado por Netflix en marzo
pasado informé que Uruguay desplazé
Brasil del primer puesto del ranking en
el continenteamericano.El promediode
la velocidad de Antel, Unico proveedor
de bandaanchade Uruguay, fue de 2,27
Mbps, seguido de USA con 2,21 Mbps

y Chile, que registré 2,19 Mbps. Brasil

paso del primero al cuarto lugar, luego

de promediar 2,13 Mbps.

CRECIMIENTO
Segun el informe trimestral, la compaiiia
sumo 4 millones de suscriptores en el primer
trimestre del afio —2,25 en USA y 1,75 en
el mundo— y obtuvo USD 53 millones en
ganancias, superando en USD 3 millones lo
registradounafoantes.Este escenariosedio,
principalmente por lasignificativareduccion
de las pérdidas en el mercado internacional:
USD 35 millones frente a USD 77 millones.
Pero pese a estos datos positivos, su CEO,
Reed Hastings, anuncié durante la presenta-
ciondelosresultados queduranteel segundo
trimestrede2014aumentaranlacuotamensual
entre 1y 2 ddlares para nuevos suscriptores,
dependiendodel pais.Los suscriptores actua-
les mantendran el mismo precio durante‘un
periodo generoso de tiempo.
SegunHastings, esteaumento le permitira
adquirirmas contenidosyentregar unamejor
experienciade streamingalos usuarios.Justa-
mente,enrelaciénaloscontenidos,elejecutivo
asegurd que planean seguircon suestrategia
de producciones originales.
Lacompaniacerréacuerdoscontresopera-
dorespequenosenUSA,
Atlantic Broadband,
RCN Telecom y Gran-
de Comm. —820.000
suscriptoresen9estados
y Washington D.C.—
paraquelossuscriptores
148 W13 puedanaccederaNetflix
a través de Set-Top-
Boxes basados enTiVo,
replicando el modelo
que lo hizo exitoso en
Europa (Virgin Media

1,08

Fuente: la compafiia
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& ¢ en UK, Com Hem Sue-
$ &“3 cia,y Dinamarca). Tam-
¢ biénanunciéjuntoalos
principalesfabricantes

House of Cards fue la serie que marcé un antes
y un después en Netflix, y que le permitié crecimientos extraor-
dinarios de suscriptores. Tendra su tercera temporada en 2015

deSmartTVslaadaptacidon desus contenidos
a la tecnologia 4K.

SERIES ORIGINALES
Hastings prosigue:'Representan una exce-
lente oportunidad paraaumentarelreconoci-
miento de nuestramarcay construirentusias-
mo por partedelosconsumidores.Planeamos
invertirmdsenrealizarcontenidosexclusivosy
dealtacalidadymenosen publicidad directa
como banners.
Laseriequemarcéunantesyundespués,y
que le permitié crecimientos extraordinarios
desuscriptores, fue House of Cards, producida
y protagonizada porKevin Spacey, que tendra
terceratemporadaelafio préximo.’/Alosusua-
riosnolesimportaquiénhaceloscontenidos,
quierenquelossorprendan, sentirse conmo-
vidosconloqueven,queseangrandesshows,
comentérecientemente Hastingsaun medio
Latinoamérica.
Ademas,seconfirmélasegundatemporada
de Hemlock Grove (10x'60) junto a Gaumont
International Television que estrena el 11 de
julio;la produccién épicaMarco PoloconThe
Weinstein Co., rodada en ltalia, Kazajstan, y
Malasia (Pinewood Iskandar Studios) que se
estrena a fines de 2014; y una nueva tempo-
rada de la comedia Derek (6x'30), que estara
disponibleentodoslosterritorios,excepto UK,
donde se emitird en Channel 4.
Dosgrandeslanzamientospara2015sonlas
seriesen espafol Narcos, sobre Pablo Escobar
Gaviria que serd producida en Colombia
también con Gaumont y protagonizada por
el actor Wagner Moura y dirigida por José
Padilha, ambos de Brasil; y una produccién
dirigida por Gaz Alazraki —con el equipo de
lapeliculamexianaNosotroslosnobles—que
contard con 13 episodios y sera realizada por
Alazraki Entertainment.

LA HISTORIA DEL HOMBRE
QUE LE ENTREGO LA CARA AL DIABLO.

L.A. SCREENINGS
Suites 1909 & 1912

CARACOL

TELEVESLON
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Suites 1911, 1914, 1915 & 1916 Televisa




GooGLE/YouTuBE: DE “CONTENEDOR"”

A GENERADOR DE CONTENIDOS

John Farrell, director de Alianzas,
YouTube/Google América Latina

Prensario tiene el gusto y el honor de vol-
ver a conversar con JoHN FArRreLL, director de
Alianzas, YouTuse/GoocLe América Latina,
conquiendecide comenzarestaseccion Pre-
mium de reportajes “new media” por que la
considera la madre de todas las plataformas
y el principal multiplicador de audiencia en
dispositivos digitales.

YouTube es el mas rico y diverso ecosiste-
ma de contenidos del mundo, superando los
1.000 millones de usuarios y 6.000 horas de
contenidos. Farrell destacatres tendencias:la
“canalizacion”delaplataforma,loquegenera
mas consumo; laexplosidndeaccesoatravés
de plataformas méviles; y el surgimiento de
canales pagos.

‘Hay un claro cambio de concepto en You-
Tube:dejamosdeserunsimplerepositoriode
video para ser uno de los principales genera-
dores de contenidos del mundo, graciasalas
alianzasquetenemosconlosproductores,tanto
aquellosquetrabajanenmediostradicionales,
como no tradicionales; subraya el ejecutivo.

‘Percibimos también cambios en el consu-

mo, siendo el mas notorio la “canalizacién”

de YouTube. Desde dos afos a esta parte, no
s6lo logramos que la audiencia regrese a la
plataforma sino también que incremente su
consumo de contenidos: la relacién, que era
de7 a1, hoyesdel 50 a1, agrega.

También explica que haya una verdadera
explosiéndelconsumoendispositivosmdviles,
queenmercadosdesarrolladoscomoJapén/
Corea y USA asciende al 50%, y en América
Latinaesdel 20%."Desktop”se siguellevando
aun la porcién mas importante, aunque no
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por mucho tiempo, seguiin considera Farrell.

‘Smart TVs significa un poco menos del
5% entodo el mundo, pero va claramente en
ascensoa partirde sumarmarcas deteleviso-
resanuestrasalianzasydelaevoluciéndesu
tecnologiayanchodebanda.EIChromecast, el
lanzamientoestrellade Googleen 2013 —yel
productotecnolégicomasvendidoenAmazon
duranteelaio pasado—,vaenese camino:se
aceleranlaspantallasinteligentesparaacceder
a plataformas como Netflix, Hulu y Google
Play, entre otras.

Hay una tercera tendencia que tiene que
ver con los canales pagos. Sibien el ejecutivo
considera que ‘'no reemplazaran al modelo
tradicional; que se sostiene con la venta de
publicidad,creequeesunainteresanteproyec-
cién paraaquellos productores que busquen
monetizar su contenido.

YouTubeeslamadredetodaslasplataformas,
y la que permite un exponencial crecimiento
de audiencia en todas ellas.’Las plataformas
digitales en su conjunto son hoy un comple-
mentodelomediostradicionales—estoseve
claramenteen AméricaLatina—ynocreemos
queesocambieenelcortoplazo.Sinembargo,
ledanlaposibilidadalosnuevosgeneradoresde
contenidos,quedesarrollancanalesdecocina,
ciencias,deportes,producendramaycomedia
y ofrecen juegos, comenta Farrell.

Entre otros, sobresalen Hola Soy Germén
(Chile), Yuya (México), Julio Profe (Colombia),
AsesoriadeMate (México). Tenemosunaexce-
lenterelacidnconlosgrandesgruposdemedios
en la regidn (Televisa en México, RCN en
Colombia, etc.),y vemos
cdmovanhaciamodelos
digitales,buscandoquesu
contenidosearelevante.
Cerramosrecientemente
un acuerdo con Grupo
Clarin (Argentina) para

ﬁFEg
"NeT

Google

ya superd la facturaciéon
de TV abierta (alcanzando
42.000 millones, segun IAB),
cosaqueyahabiasucedidoenUK

y Corea hace unos afos. En América Latina
paso de significar el 4% del total hace cuatro
afos a mas del 12% a la actualidad.

‘Conlamultiplicacién de pantallas,haymas
consumo de video digital, lo que redundara
probablemente en la caida de audiencias en
mediostradicionales (algodeesoyaocurreen
mercadoscomoArgentina,dondeelencendido
deTVpagaequipardaldeTVabiertaen2013
ysiguelatendenciaesteaio).Nohayunasola
empresademediosogerentedemarketingque
notengaalapublicidaddigitalcomoprioridad
dentro del mix, remarca Farrell.

‘A futuro, vemos un avance en todos los
pilares y una profundizaciéon de la estrategia
publicitaria (tarde otempranotodoslosanun-
ciantesbuscaranlasplataformasdigitales).Hay
massuscriptoresaserviciosdestreaming,VOD
yOTT, alavezque seincrementa el consumo
y los nuevos creadores de contenidos’

Y completa: ‘Brasil y México son hoy el
segundo y tercer consumidor de videos en
YouTube en el mundo, detras de USA, y sélo
lamitaddesuspoblacionesacceden.Imaginen
loque puede suceder cuando hayamasacce-
so...unbuenejemploesGalinhaPintadinha,
cuyamarcayavende masde 600 productosen
Brasil, mas que Barbie y Dora la Exploradora.
Veremosmasduenosdefranquiciasapostando
alo digital para expandir su marca, por fuera
de los medios tradicionales’

UL

webisodios de El Mundo
de Gaturro.
También aparecen
nuevasplataformascomo
VEO de Televisa —mas
informacion en informe
de esta edicion—, en un Hﬁlﬂ!ﬁ%ﬁﬁﬂ

(11| Tube|

contextodondelapublici-
daddigital se vuelve mas substancial. En USA,

Julio Profe (Colombia) y Asesoria de Mate (México)
son dos de los canales de YouTube mas exitosos

T
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Por Robrico CANTISANO

HuLU: FUERTE APUESTA AL MERCADO
Hispano DE USA

Lanzado al
mercado en
2008, Huwu es
una compania
que provee con-
tenido en strea-
ming a través
dedosmodelos:
uno gratuito,
sustentado en
la venta de pu-

Rodrigo Mazon, director de blicidad y otro
Adquisicion de Contenido en Huu pago denomi-

eneral manager de Hulu Latino
yo g nado Huw PLus.

Es propiedad de los estudios de Hollywood
NBCUnNiversaL, NewsCorp. (20™ CenTury Fox)
y ABC-DisNEy.

Sibienenun comienzoloscontenidos esta-
bandisponiblesinicamenteenEstadosUnidos
y Japén, Hulu lanzé en 2012 su version para
elmercado hispano dela Unién: Hulu Latino,
quehalogradoposicionarsedentrodelaoferta
“new media” para un mercado que alcanza
los 50 millones de latinos y que muestra una
importante evolucién afo a afo.

Rodrigo Mazén, director de Adquisicion
de Contenido en Huluy general manager de
Hulu Latino, explica a PrensArio: ‘Somos una
empresa que nacié de una fusién entre tres
delos principales productores de contenidos
del mundo, con el objetivo de brindarle a los
usuarioslaposibilidad deteneraccesoaconte-
nidoPremium,cémo,cudndoyddéndedeseen’

‘Contamos condos servicios:Hulu,lanzado
de maneragratuitaen 2008 en nuestra plata-
forma de VOD Hulu.com, y sustentado en un
modelode publicidad, y Hulu Plus, unservicio
de SVOD, cuya suscripcién mensual esde USD
7.99; afnade el ejecutivo.

Incorporado dentro de Hulu, Hulu Latino
cuenta con un millén de usuarios Unicos y
trabaja en conjunto con Univision, Televisa, y
otros60sociosdeBrasil,Venezuela, Colombiay
Espana.ParaMazon, el'atractivo'del contenido
LatinoreposaenladificultadenllegaraEstados
Unidos’a través de los medios tradicionales.

‘Los medios digitales permitieron que el
contenido latino llegue al mercado hispano,
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ya que no tenia espacioen las cadenas deTV.
Es un negocio aun en desarrollo pero que ha
logrado en muy poco tiempo duplicar su au-
diencia. Tenemos mucho por crecer todavia,
peroeldesarrolloesmuyrapidoycuentacon
una audiencia activa; refuerza.

PRODUCCION ORIGINAL
Siguiendolatendenciaqueseconsolidéen
los ultimos afios, Hulu también aposté por la
producciéndecontenidooriginal que,aligual
quesuscompetidores,lepermitidincrementar
subase de suscriptores. El afio pasado, lanzé
East Los High, un drama di-
rigido al publico adolescente
producidoenBrasil.'Eléxitode
laprimeratemporadaatrajono
sélo nuevos latinos sino tam-
biénnuevossociosde Espaia,
Brasily México; sefialaMazén.
Ademas de enfocarse en
la produccién de contenido
original para el mercado latino y adquirir
series y formatos normalmente producidos

UNA NUEVA FORMA DE VER TV

East Los High, la primera serie original de Hulu fue vista
por el 70% de la audiencia latina en Hulu Latino

en Latinoamérica, lacompaiiia se encuentra
enlabusquedadeseriesanimadaseinfantiles.
‘Lamayoriadelossuscriptores
delaplataformatienen hijos,y
entendemosqueel contenido
infantil es sumamente atrac-
tivo. Los chicos pasan horas
viendo series, con lo cual la
incorporacién de contenido
infantily animado puede ayu-
dar a atraer y mantener a los
suscriptores convirtiéndoseennuestranueva
prioridad; resalta el ejecutivo.

En 2013, el serviciodeVOD emitié mas de 4.000 millones de videos en 400 millones de dispo-
sitivos y alcanzé los 5 millones de suscriptores pagos en US y 30 millones de usuarios gratuitos
entre Hulu y Hulu Latino, segun asevera el directivo.

‘El 50% del contenido se consume en plataformas de videojuegos (XBox, PS3) o SmartTVs, un
35%desde laPCy el restante 15% a través de dispositivos méviles, haciendo que en los Gltimos
anos se pase de ser de un servicio consumido casi exclusivamente en PC a un servicio de TV'.

‘Somos una compafiia de tecnologia, invertimos mucho en ingenieria para ofrecer un buen
producto.También invertimos en la capacitacién delosempleados, estructura, y nos enfocamos
en ofreceranuncios mas personalizados conformealos gustos de cada cliente, concluye Mazén.

Acceso A Huru Y HuLu LaTino, EVOLUCION DE SUSCRIPTORES
POR DIsPosITIVOS (1Q 2014) pe Huru Prus (2013)
5

Dispositivos
Maviles

Consolas de
Videojuegos
0 Smart TVs

4

2011 2012 2013

Fuente: Hulu Fuente: Hulu
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UnetealJuegoeslanuevaplataforma
de marketing que invita a los fans de
futbol a maximizar su pasion por el
deporte,yaincrementar suexperien-
cia a través de la gama de productos
Samsung, que encuentra en el futbol
y el Mundial Brasil 2014 un pilar
‘estratégico de negocios;, seguin suVP
de Marketing para la regién, André
Felippa.

La compariatambién anunciouna
alianza con ESPN, a través del cual
llega el Panel de Futbol,uninnovador
servicio que ofrece una ampliagama

de contenido de futbol en un area Unica in-
tegradaysemuestrasegun las preferencias

de los usuarios.
W Sobre estos desarrollos enfocados al
futbol, Felippa explica: ‘Ambos forman

partedelaestrategiadeapuestahaciaeste

creciente segmento de negocio, en especial

enelafodelmundial, perotambién el deporte

generalyaquepatrocinamoslosJuegosOlimpicosde

Invierno Sochi 2014y las Olimpiadas de verano Rio de Janeiro 2016.

Fueron pensadas, creadasy disefadas exclusivamente para América
Latina, y eso es un hito en la compafia’

Uneteal juego es unacampafiade marketing con materiales de di-
vulgacién en puntos de venta, anuncios en linea, comercialesde TV,
accionesdeactivacién, relaciones publicasy promociones;eincluyea
losequiposy atletas patrocinados por Samsung, como las selecciones
nacionales de Brasil, México y Chile, y los jugadores Thiago Silva,
Paulinho y Ganso (Brasil), y David Ospina (Colombia)-

ElPanel de Futbol, con contenido producido por ESPN queincluye
noticias, videos einformacién entiemporeal,esunadelas principales
novedadesdelanuevalineade
televisores, junto a la Funcion
Fuatbol,que optimizalaimagen
de la canchay el sonido de la
hinchada. Otros recursos son
ReplayPicturein Picturey Me-
jores Momentos.

Ademas de los televiso-
res, hay una nueva gama de
celulares que incorpora la
recepcion TV Digital para
que los fans puedan mirar
los partidos donde sea que
estén. ‘El objetivo de estos
desarrollosesfortalecer mas El Galaxy S5 es el dispositivo mévil més recien-
nuestro vinculo emocional te de Samsung, donde los usuarios acceden a

, todas las aplicaciones y también podran ver los

con nuestros consumidores, partidos del Mundial Brasil 2014
concluye Felippa.

André Felippa, VP de
Marketing, Samsung
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MicrosorT XBOX
VIDEO: LA EXPERIENCIA
MAS COMPLETA

Daniel Montano, director de Xbox |
Live Business Development para Lati- |
noamérica,destacaque XboxVideoesta
disponibleactualmenteséloenMéxicoy
Brasil.‘Es un servicio VOD que permite
rentar o comprar peliculas y series de
TV —HD o SD— y verlas en consolas
Xbox One y Xbox 360, PCs o tabletas.

En Xbox 360 y Xbox One se puede
controlar la reproduccion del video
utilizandoKinectyaseaconlavozocon
las manos.‘Una gran cantidad de videos utilizan la tecnologia de Xbox
SmartGlass que combina la pantalla de la TV con Xbox y un segundo
dispositivo (teléfono movil, tableta o PC) creando una experiencia mas
completa con informacién y contenido exclusivos, explica Montario.

‘Elcontenido se puedeversinnecesidad de esperar
adescargarloporcompleto,inclusoenHD.Tenemos
programaciéndelos principalesestudiosdeciney
= Microsoft TV;(combinad.c? con clontenido local, inQica. .

completa:‘Los géneros son muy variados: te-
nemos usuarios que prefieren lostitulos deaccién
yaventura, perotambién contenido parafamiliasy
personasdetodaslasedades—comediasydocu-
mentales—, que se haincrementado en el Ultimo
tiempo. Estamos trabajando para incrementar la

cobertura geografica en América Latina’
Enexclusivo parasuscriptores de Xbox Live —48
> 4 millonesen41 paisesdetodoelmundo—,Microsoft
/ \ lanzé en abril Xbox Originals, que comenzard a
X¥BOX ONE emitir en junio con mas de 10 proyectos, entre los
quesedestacanHalo,seriebasadaenelvideojuegoy
producida por 343 Industries y Amblin Television
de Steven Spielberg, productor ejecutivo. Ridley
Scott prepara ademds una pelicula basada en el

mismo videojuego.

También el reality de futbol callejero Every Street
United con Thierry Henry; el festival Bonnaroo, que
seestrenael 13dejunioenvivo;yeldocumental Atari:
GameOver,alosquesesumaranDeadlands,ExtraordinaryBelievers,Fearless,
GunMachine,WinterworldyunacomediaconSarahSilvermanyMichaelCera.

NancyTellem, presidente de Xbox Entertainment Studios, habiaanun-
ciadorecientementeunacuerdodecoproducciéonconChannel4(UK) para
la serie sci-filHumans (8x'60), basada en la serie sueca de SVTy Matador
Films, y producida por
Kudos, queseestrenaraen
2015 endos plataformasy
dosregiones:Channel4,TV
abiertaparaelReinoUnido;
y Xbox, VOD para América
del Norte.

Nancy Tellem, presidente de Xbox
Entertainment Studios

Xbox One

- o X

é
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This riveting teleseries, based on true events, tells the chilling story

of how

v a distinguished psychiatrist is

exposed as an abusive monster
and cold blooded murderer
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En los ultimos cinco aios, el new media

hasidosindudaselnegocio que hamarcado

el

ritmo en la industria de contenidos, y

quesigue su carrera vertiginosaen América

La

tina y el US Hispano. Desde la llegada de

Netflixen 2009 alaregion, el lanzamientode
sistemas OTT, SVOD, VOD y streaming se ha
multiplicado entodos los territoriosy a nivel
panregional.

Sonpocoslosbroadcastersotelcosqueno

tenganundreadigital ounserviciodedistri-
buciénde contenidos vialnternet.Gigantes
como Microsoft-Xbox Video ya se lanzaron
en México y Brasil, mientras que Telefénica

AOL ON NETWORK

RAN HARNEVO,
PRESIDENTE DE
AOL Vibeo

AOLesotrogran
titdn online que
apuestafuertemen-
te a la produccion
original como di-
ferenciacion, a través de AOL On

T Network, su portal de contenido

premium que ofrece producciones

originales, noticias y entretenimiento en
general.

Afines deabril, durante su Digital Con-

tent NewFronts, lacompaiiia anunci6 16
nuevosshowsoriginales—quelesiguena
los 15 anunciados en 2013— con actores
como James Franco, Steve Buscemi, Sarah
Jessica Parker, Zoe Saldana, Ellen DeGe-
neres, entre otros. Se destaco la version
estadounidense de Connected (Armoza
Formats, Israel) que se estrena este afo.
OtraimportantenovedadesqueNielsen
medirdlaaudienciaonline de estasseries
originales.AOL esel primer clienteweb de
lacompafiia,y su series se mediran conra-
tingsdigitales—"grossratingpoints”—en
unformato beta,y publicidad. Contenido
Premium es contenido Premium, no im-
portalapantalla, lalongitud oformatodijo
Ran Harnevo, presidente de AOL Video.
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planeaexpandirsuservicioOn Demand.Hay
nuevos operadores como Dish (México),
Digo.com(RepublicaDominicana)oelpanre-
gionalVivo Play,destacados en esteinforme.

‘Elnewmediacomotalsiguesiendotodavia
un complemento delnegociotradicional de
medios, resaltan de un lado y del otro. Son
muchos —pero no tan ruidosos— los que
pronosticanelfindelaTV.Peroesoestalejos
deocurrir,yaqueesos‘nuevosmedios”(;hasta
cuandoserdan“nuevos”?) aundependeensu
mayoriade contenidos producidosparalaTV,
aexcepcionclaroestéd delasseriesoriginales
producidas por Amazon, Netflix, Huluy otros

Y AHOO!

*=  MARISSA
MEYER,
CEO bE
YAHOO

Yahoo! es
nuevo gran
jugadorglobal
lanzado for-

— malmente a la produccion
A _________ 4
—_— original de contenidos, si-

guiendo a los grandes titanes
online como Amazon, Netflix, Hulu y
Microsoft.

En la presentacion de su NewFront
afinalesdeabril, lacompaniaanuncié
que producird comedias y emitird
conciertosyeventos deportivos. Cerrd
unacuerdo con Live Nation—produce
20.000 shows al ano— para transmitir
envivoalgunosdesusrecitalesdurante
elverano, yotrocon NFL paraNFLNow,
que ofrecerd highlights instantaneos,
estadisticas y andlisis en vivo.

Ytambiénproducirddoscomediasde
8episodiosde30minutos:OtherSpace,
con Paul Feig—Freaksand Geeks—so-
breunaaventuraespacialambientada
en el Siglo XXII, y Sin City Saints, con
Bryan Gordon —Smallville, One Tree
Hill, etc—, centrada en un equipo fic-
ticio del baloncesto profesional.

Por DiEGo Awvarez Y RopriGo CANTISANO

transformarse. Hay

tendenciasy sobre
todo a los nuevos

como Yahoo!, que han
ingresadoenesteselecto
grupo.

El mundo “new
media” no para de

queestaratentoalas

modelos de mone-

tizacibnqueaparecen.

;Gratuitos o pagos?, esa es la cuestion.

Veamosquédicenlosprotagonistasenesteya
tradicional reporte de PRrensARIO.

HBO Go

DioNNE BERMU-
DEZ, ENCARGADA
pE HBO Go
PARA HBO LATIN
AMERICA

HBO Go, setvi-
cio OTT de HBO
Latin America, fue
lanzado en 2012 para América
Latina. Actualmente cuentacon
2.100titulosenelservicioyllegada

en Brasil, donde el servicio fue lanzado por
primera vez, y otros diez paises de Latinoa-
mérica entre los que se destacan Argentina,
México y Venezuela, entre otros.

Elcontenidoestadivididoen 5 categorias:

peliculas,especiales,infantilesydocumenta-
les, contitulos que vanrotando,y series que
incluyen contenido original de HBO que se
mantiene insite. El servicio esta disponible
para X-Box y plataformas 10S.

Tenemos una gran cantidad de usuarios

Unicos que consumen las producciones
locales y series originales como Game of
Thrones y True Detective. El desarrollo de
aplicaciones especificas optimizables para
cadaplataformaynuestrocontenidooriginal
se han convertido en un factor diferencial.
Estamosdesarrollando nuevas plataformas
ytrabajandoconnuevosafiliadosparapoder
hacer crecer la marca en América Latina.

CrRACKLE/KALIXTA

Jost Rivera Font, VP
& GERENTE GENERAL, DIGITAL
NEeTwoRrks, LATIN AMERICA

Crackle y Kalixta se distinguen de
otras ofertas de serviciosVOD, yaque
son canales con una programacion
completa,ynosolamenteagregadores
decontenidos.Esun servicio gratuito
basadoenlaventadepublicidad, cuyostargets son:hombres 18a
49 afos (Crackle), y mujeres 15 a 34 afios (Kalixta). Estan disponi-
blesen 18 paisesde América Latina, con el contenidodobladoy/o
subtitulado al espafiol y portugués.

Crackle esta en 16 plataformas, y Kalixta en cuatro, aunque la
masusadaeselteléfonomovil,dondehayuntremendocrecimiento
enlos ultimos dosanos;laTV conectadaen lineaylas consolas de
videojuegos constituyen las plataformas con el crecimiento mas
dindmico.

TenemosseriesoriginalescomoComediansinCarsGetting Coffee
(Jerry Seinfeld), asi como una seleccion de peliculas y programas
deTV.Obtenemos una mejor activacion cuando organizamos la
programacion en torno a temas relevantes. Anticipandonos a la
nuevapeliculadeGodzilla,rendiremosunhomenajeaestepersonaje
durante mayo en Crackle, presentando el filme de 1998, asicomo
la serie animada inspirada en él.

A futuro, tendremos mayor cantidad de contenido original y
exclusivo. Eintroduciremos nuevos ciclos tematicos de peliculas,
ya que detectamos que el publico pasa gran cantidad de horas
durante esos dias. Estaran El Despertar de los Muertos, Stigmata,
Precious, entre otras.

Vivo PLay

CarLos Hutert, CEO &
FUNDADOR

.-r'. Con base en Caracas y Miami, Vivo Play es
unanueva plataforma OTTde contenidolatino
paraelmundoqueselanzaraenelsegundocua-
trimestredeesteano.Tendremosunmodelodesuscripcion,freemium
y, afuturo, estamos trabajando en implementar uno transaccional.
Queremos ser un “club social de video’, que combine acceso a
contenidos hispanos dealtisimafacturaconTV Social. Ofrecemosun
“ecosistema”que permite calificar,compartir o simplemente chatear
sobreelcontenidoenemisidon.EstamosintimamenteligadosaTwitter.
Tenemosunaplataformadinamicaconpeliculas,series, telenovelas
adaptadas para VOD, eventos especiales (deportes) y produccion
original en programas informativos y de opinién. Alin estamos ce-
rrando acuerdos con los principales productoresy distribuidores, y
planeamos algunas coproducciones.

El OTT es un complemento de los medios tradicionales: una in-
dustrianueva,en un mercado enfrancaexpansion (AméricalLatina).
Hay un excelente nivel de produccién audiovisual aqui, y creo que
debemos desarrollar nuevas ventanas por donde se distribuya ese

. )

CLAROVIDEO

PaBLO IAcoViELLO,
DIRECTOR DE ADQUISICIONES

A menos de dos afos del lanza-
mientodelservicio, Clarovideoopera
en México, Colombia, Brasil, Argen-
tina, Chile, Ecuador, Pert, Uruguay,
Guatemala, Honduras y Republica
Dominicana, ofreciendo variedad
de peliculas de los grandes estudios de Hollywood (Paramount,
Sony, Disney, Fox, Universal), series, contenidoinfantil, conciertos
y documentales.

También se pueden rentar peliculas de estreno a meses de su
salidaencinesenlamodalidad de PPV.Estacombinacién de mo-
delos—suscripcionytransaccional constituye ungrandiferencial,
sumado a que lanzamos programacion antes de suestrenoen la
pantalla deTV.

Esimprescindible ofrecer contenidos de los grandes estudios
delmundo.Pero, precisamente porque sondegrandemanda, son
también muy caros. Para ofrecerun servicio competitivoy susten-
tableesimprescindibletenerunenormenidmerodesuscriptoresy
desarrollarun negocio de escalaanivel panregional que sea capaz
de sostener los precios.

Sibienesciertoque laregion enfrenta desafiosenrelaciénala
limitaciénalaccesodebandaancha,elmercadodevideostreaming
no necesariamente esta siendo afectado. Muestra de ello es que
no ha dejado de crecer: seguin los datos mas actualizados, hay 4
millonesdesuscriptoresen AméricaLatinaylaexpectativaesque
el crecimiento sedispare deformaexponencialapartirde esteafio
y supere los 26 millones de suscriptores en 2018.

contenido, yaquelasgrillasdelos canaleslineales estan en el limite
de la saturacion.

Queremos tener oficinas en Bogota, Lima, Buenos Aires, Quito
y DF México, donde buscaremos sellar alianzas con productoras
independientes.Laproduccién local esungran diferenciador. Sobre
todo porque,al ser plataformas moviles, éstas deben estar ligados a
laactualidad que ofrecenlos programasinformativosy de opinion.Ya
no sedebe medircuantagente miraun programadeTV, sino cuanta
comunidadsegeneraalrededorde ese contenido.Hay que moverse
rapido en esta nuevaindustriay comenzara penetrar los mercados
europeos y el estadounidense con contenido hispano.

Los desafios del OTT son tres: primero, el consumidor debe en-
tendercomofuncionan estos serviciosy por qué son convenientes;
segundo, no estan conformes con la capacidad de su bandaancha,
pero su “percepcion” dista de la “realidad” —con1 mega se pueda
acceder a los contenidos en HD en Vivo Play—; tercero, hay que
conversarmasconcanalesyproductores,quesiguenatadosalmodelo
tradicional de negocio.

Esnecesario despejartodotipo de dudas: parecemos competido-
res, pero no lo somos. Debemos construir grandes alianzas con los
productores distribuidores y broadcasters para ofrecer lo que ellos
—por capacidad en las grillas o por gustos en la audiencia— ya no
pueden hacer.
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e
CARLOS SANDOVAL,
DIRECTOR GENERAL

El servicio OTT del Grupo Televisa,
VEO, estd en funcionamiento desde
enero de este afo y ofrece canales de
TV en vivo, estrenos de producciones
originales, peliculas, series, y contenido catch up, asicomo larenta
de peliculas de estreno, en muchos dispositivos (laptop, desktops,

‘e

tablets, mdviles, Xbox, etc.)y préximamente en SmarTVsy Android,
y a cualquier momento.

Los canales en vivo son exclusivos y gratos para los suscriptores
de Cablevision, Cablemas y SKY ya que se requiere un contrato con
algun proveedor de Pay TV para tener acceso a estos canales. Para
SKY el servicio es a través de BlueToGo.

El servicio de suscripcion cuesta USD 7.5 al mes, pero si el usuario
esclientedelosoperadoresdeTV paga Cablevision, Sky o Cablemas,
la tarifa mensual es de USD 6,7 y se carga al recibo mensual. VEO
cuentatambiénconunaopcionTVOD paraalquilartitulosdeestreno,
con precios que van desde los USD 1,8 hasta los USD 3.

Dish, segun- Luis SAN Lou
do operador de TV MARTiN, \ SCHWARTZ,
pagadelmercadomexicano DIRECTOR — = CEO
con 2,5 millones declientes GENERAL - )
(octubre 2013), estd prepa- f-n:.:g& UUX ofrece Internet-
randoellanzamientodeuna Multimu- TV-as-a-Service (iTaa$),
plataforma OTT, siguiendo sic,agregador _A Unicasoluciénend-to-end,
unatendenciaqueseacentta . de iTunes La- . quelespermitealosopera-
cada vez mas en México y ‘.@” tin America, doresmoviles, TVdepaga
América Latina. : atraviesa un importante mo- y broadcasters lanzar un servicio de Internet TV a sus

Segunpudosepudosaber,

mento en México. Si bien aun

suscriptores en tan solo 90 dias con $0 CAPEX. iTaas

se trata de una plataforma
de canales lineales, no de
contenido suelto (series,
peliculas, etc.). PRENsARIO
intentd confirmar el dato
con la compaiiia, pero no
hubo respuesta al cierre de
esta edicion.

estamos en etapa de inversion,
estamos muy felices del partnership que
tenemos. Hemos cerrado un output deal
para Méxicoy Latinoamérica conTelevisa.
Debemosapoyareldesarrollodeestene-
gocioentodalaregion:hay muchointerés,
pero aun faltan los ingresos que a hagan
realmenterentable.Definitivamentelaban-
daanchaeslaquepermitirdqueelconsumo

ofreceadquisiciondecontenido, marketing, plataforma
/CMS, OSS/BSS, proteccion de red, y UX/APP
Nuestro principal cliente es Telenor (Hungria),
que lanzé en 2013 MyTV con canales en vivo, VOD y
Catch-upTV.Buscamos tener unamayorexpansiénen
América Latina,donde trabajamos con Sky, Globosaty
Azul Airlines, etc. El contenido es el rey y la tecnologia
es el palacio en donde vive. Proveemos la tecnologia
necesaria para el servicio de Internet TV, y también

searelevanteylosmodelossetornenenese hacemos la negociacion de contenido.
& ’ sentido. Estamos frente a una tendencia EnNABIlanzamosel“90-Day challenge”que consiste
- muy marcada a los éxitos de taquilla por en‘retar"alosdiferentesoperadoresenlanzarunservicio
— S el momento. Es importante desarrollar el de Internet TV en sélo 90 dias. Para 2014 nos enfoca-

mercado de las series.

FrAaNCISCO GUIJON, GERENTE DE
PROGRAMACION Y CONTENIDO

2013 hasido un aiio importante para
VTR, ya que hemos logrado una mejor
experiencia de TV a nuestros clientes a
través del on demand. Potenciamos nuestra plataforma VOD enri-
queciéndolacon mejores contenidos, influenciados porlos gustosy
preferencias de nuestros clientes.El consumo deVOD seincrementd
en un 25% con respecto a 2012.
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remos a regiones como Africa, Asia y América Latina.

Alanalizar el contenido de nuestra plataformasiempre
miramos las preferencias y exploramos nuevas nichos.
Por ello estamos haciendo esfuerzos por contar con
contenidosindependientes europeos, latinoamericanos,
asiaticos, entre otros.

En este 2014 y luego de un largo periodo de analisis y pruebas
estamos a las puertas de lanzar nuestro nuevo VOD Kids, el cual
contara con contenidos de sefaleslineales como Cartoon Networks,
Boomerang, Nickelodeon, Discovery Kids, Disney Channel y una
seccidnconcontenidosindependientes,superandolos500programas
infantiles.Son 100% gratuitosy multiscreen.Todo esto enfocadosen
seguiracercandolascomodidades delmundoondemand (anytime,
any where, any content, any device) a nuestros clientes.

IPEADWINNERS

NUEVA SERIE EN ANIMACION

@Mid

LLENA DE COMEDIA

TAMBIEN DISPONIBLE
PARA ADAPTACION

LA CULTURA POP EMPIEZA AQUI

LA SCREENINGS SUITE 1202 chessiodenn VHH

www.bZb.viacom.com
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UNE EPM Telecomunicaciones cerrd
2013 con mas de 1 millén de clientes de
TV,siendosiendoelsegundooperadormas
importante de Colombia.Susingresosen
este servicioaumentaron 11%frentea 2012.Enel serviciodeTV paga,
UNE ofrece IPTV,ademas de acceso a paquetes de canales adicionales,
canales PPV,VOD con mas de 1.500 titulos, decodificadores HD y PVR,
y dos canales propios. Canal Une, contenidos de entretenimiento de
relevancia nacional ylocal (crecié un 26%en el ranking del EGM 2013),
yMe SuenaTVHD, canal de musicalanzado en 2014, en exclusiva para

O

‘e

usuarios de TV. UNETV es una aplicacion que ofrece de manera
gratuitamas20canalesnacionaleseinternacionalesenmultiples

plataformas. En ella, ademas, los usuarios pueden acceder a los
MARC EICHVMANNPERRET,

portales de Moviecity Play, ESPN Play, Fox Play, TNT Go, SpaceGo

y Hot Go. Estos Ultimos se pueden ver de acuerdo con el portafolio
de televisiéon contratado. La aplicacion ha registrado mas de 170.000
descargas.Smartplay esotroservicioque permite convertireltelevisor
convencional en un televisor inteligente (sélo requiere la conexién a
Internety un TV con entrada HDMI).

Nuestrosclientespuedennavegardemanerasimultaneaentresuparrilla
tradicional detelevisiony un portal queles ofrece unaccesoilimitadoa
contenidosenlaWebyaunaseriedeaplicacionesparadescargarvideos,
juegos, peliculas, entre otros, sin necesidad de un computador.

Proximamente, laempresalanzaraunaplataformaVOD parafortalecer
esteservicioconunampliocatalogo,especialmentedeestrenosdelcine
comercial, con cobro en la factura de UNE.

O

En menos de tres
anos, GVT tiene
753.000clientesde TV
paga (8% del market share) , siendo
responsable de mas de 30% del creci-
mientodel mercado brasilefoen este
tiempo. Es la Unica operadora con el
100%delosclientesconcanalesenHD.

Ofrecemos nuevos servicios “fuera
de la TV” como partidos en vivo en
PremierFC.com, luchas de UFC en
+Combate, latransmisiononlinedelos
JJOOdelnviernoSochi2014.Lanzamos
dosaplicativosinteractivosyexclusivos
para el publico infantil en alianza con
Discovery Kids: Meméria Musical y
Quial Estd Fora de Lugar.

sil lanzo Sky Online
la estrategia de programacién era cubrir
todas las ventanas, y desde entonces hubo
una evolucion en la oferta para contenido
mas premiumy contenidodeportivoenvivo
yexclusivo,confocoencalidadynocantidad.

Pasamos a ofrecer HD como parte de su
plandeservicios;seampliaronlosdispositivos
desdedondeacceder(iPadyXbox),ysesim-
plificaronlos modelos de comercializacion,
facilitando la usabilidad. Inicialmente, nos
enfocamos en films y TV Everywhere, pero
ampliamos nuestra llegada a SPORTS+, la
transmision deRoland Garrosy PFC.com.La
expansiéondelserviciodependedeunabanda
anchadebuenacalidad,yconexionesestables.

MaARrciA NetMovies es
DANTE . o
C CRUZ, DIRECTORA el Netflix brasilefio:
OMPA(_EI_'\{IO' RS DE PROGRAM- comenzoécomoproveedor
TOR DE POR ACION de films y series fisicos,
ASIGNATURA dondetienemasde35.000
\ Cuando Sky Bra- titulos para Sao Paulo (capital y alrededores), y

lanzé su servicio online, donde ofrece mas de
5.000. En este ultimo segmento, la compaiiia
inviertefuertemente enfilmsartisticos porque
cree en la especializacién como tendencia de
este mercado.

Laestrategiaesladiferenciaciéon, proveyendo
titulos que no se puedenencontraren cualquier
lugar.Son copiasexclusivas paraquienesgustan
delcine.Endistribucidnfisica,tenemoselacervo
mascompletodelmercado.Somosunaopcionde
entretenimiento,abajocostoyvariedaddeoferta.

Si el suscriptor realiza la reserva via online
antes de las 9pm, recibe el producto en su casa
sincostoadicional y sinlimite de tiempo parala
devolucion. Los paquetesde suscripcién varian
de acuerdo al medio (Blu-Ray o DVD), cantidad
de films. El servicio online es ilimitado.
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J— ALBERTO PECEGUEIRO, v

DIRECTOR GENERAL

Globosat que esté disponible en Net, OiTV, Claro y

GVT, y que la companiia relazé con nuevo disefio y
mascontenidos.Lagranmayoriadesuofertaprogramaticaestéreservada
alosabonadosde Globosat,aunquehayun porcentajeimportanteque
esta disponible para todos los usuarios.

)
% Con 500.000 usuarios, Muu es el servicio OTT de
A N
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Desde hace un ano, los clientes podian acceder a Futbol Premier y
Combate,yestemessumaraalaofertaSportTVy GloboNews.Alseruna
plataformaalaqueseaccede masdesde dispositivos moviles, loscanales
lineales de noticias e informativos y de deportes son los de mas valor.

El mercado brasilefio ain consume mas contenido lineal en medios
tradicionales, sinembargo debemos estar preparados parael consumo
delfuturo.Y nopodemos subestimaralacompetencia,apesardequeno
creemosquelos’newmedia”’provoquen,almenosenBrasil,elcord-cutting.

Lasplataformas OTT soncomplementariasy, sibienesciertoque servi-
cioscomoNetflixestan creciendomucho, estanlejosdeserunaamenaza
realenelcortoplazo.Elmercadobrasilefiotieneainalgunaslimitaciones:
la banda ancha, el cobro por el servicio, y el catédlogo de contenidos.

HYATT REGENCY CENTURY PLAZA, Los Angeles
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y servicios OTT.

Hacemosacuerdos conlosestudios de Hollywood einternacionales
(BBQ), y distribuidores independientes. Apostamos por una oferta
multipantalladePayTV,donde conviven canaleslineales,VOD,SVOD

PERSONAL
VIDEO

Es el servicios de
streaming de Per-
sonal, operador de
telefonia movil de
Telecom Argentina,
con el que los clientes acceden a peli-
culas, documentales, cortos y eventos
musicales, a través de multiples dispo-
sitivos en cualquier momento y lugar.
Séloenabrilaccedieronalservicio580.000
usuariosunicos.Losclientespuedenacce-
deral catdlogodecontenidosdisponibles
medianteunasuscripciénsemanaldeUSD
1,200atravésde PPV, con preciosquevan
desdeUSD1,10aUSD 1,50, dependiendo
delcontenido.Eltraficodedatosentodos
los casos es sin cargo.Unavezabonadoel
contenido,losclientesdePersonalpodran
reproducir las veces que quieran.

Elvalorcorrespondienteesdescontado
yaseadel crédito que poseaelclienteen
su linea o debitado del abono en Ia si-
guiente factura. Los clientes de Personal
cuentan con una aplicacién gratuita,
disponible paraAndroid, WindowsPhone
yBlackberry Z10.El catdlogoincluido en
la aplicacién contiene titulos de accién,
terror, infantiles, etc.), tanto en SD y HD.
Afuturo, se prevé que el serviciotambién
puedeserabonadomedianteotrosmedios
de pago electrénicos para ampliarlo a
otros clientes.

ersonal video
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TELEFONICA

leNAciO FERNANDEZ
VEGA, DIRECTOR DEL
AREA DE CONTENIDO

LaUnidaddeContenidoGlobaldeTele-
fénicaejecutalanegociaciényadquisicion
dederechosdeportivosydeentretenimiento,asicomolaproduccion
y co-produccién de contenidos (Telefénica Studios). Trabajamos con
Espafiay Latinoamérica,donde desarrollamos proyectos de TV paga

en otros paises.

y TVOD.Y tiene como misién replicar la oferta del hogar, fuera del
hogar,loquepermiteal cliente seguirloseventosenvivo.Este proyecto
se hainiciado en Espaia con éxito, y durante 2014 queremo lanzarlo

En América Latina hay servicios deVOD en Brasil, Chiley Argentina.
En los dos primeros estan relacionados con servicios de Pay TV, pero

enArgentinaes un servicio OTT Unicamente, Telefénica OnVideo.En
2014 esta previsto ampliar estos servicios a otros paises de la region.

alianzas.

Grupo Telefonica va hacia una“video company”. Por ejemplo, en
2013 desarrollamos conTVE lasserieslsabelyVictor Ros, que se emitid
enexclusivaenVOD antes de suestrenoenTV.Y seguimos buscando

Apostamosmuchoporqueelvideosealapuntadelanzadelnegocio,

ofreciendo contenido exclusivo (Férmula 1y Moto GP) y experiencia

QUANNA.TV

PaBLo LoPEZ,
CEO

Quanna.TV,
lanzada en abril
en Argentina,
une a los canales de TV, radios y cualquier
iniciativaaudiovisual conlosusuariosatravés
de una conexion a Internet. Es un portal que
funciona como un sistema de cable, pero por
Internet.

Los usuario podran ver sus canales en vivo
osobre demanda, pero dentro de un sistema
robusto,queasegurecalidadydistribuciondel
contenido. Firmamos un acuerdo con Octos-
hape,unadelasproveedorasdestreamingmas
grandes del mercado.

Elsistemaoperativoessencilloyconfigurable
deacuerdoalasnecesidadesdel proveedorde
contenido,yaquepuedediagramarelmicrositio
desucanal,conelpropiostreaming, programar
loops,VOD, banners, grillasde programacion,
etc. Ponemos a disposicion del generador
del contenido una plataforma customizable,
gue permite monetizar la distribucion de ese
contenidoporlnternet.Tenemosacuerdoscon
universidades, teatros, canales de cable.

Selanzara préximamente en Brasily Miami
para cubrir toda la region, y mas adelante se
estdestudiandolaposibilidaddeextenderlaa
otroscontinentes,yaquevarioshotelessehan
mostrado muy interesados.

de servicio. Ambos deben desarrollarse en paralelo: los clientes mas
jovenesdemandanconsumonolinealymultidispositivo,yallitenemos
una ventaja exponencial.

QusIT

Dieco PAez, CEO

Ensutercerafodeopera-
cion, Qubit cerr6 2013 con
USD 10millonesfacturados
en laregién, un staff de 70
profesionales, mas de un
millén de usuarios activos
y varios proyectos desarrollados para grandes
empresas en Latinoamérica. La estrategia para
diferenciar su oferta es proveer servicios VOD a
otrasempresasquenecesitanfidelizarasususua-
rios oagregarvalorasu propuestade negocios.

Parael primersemestrede2014fijamosvarios
objetivos:cerrarnegocioscon paisesdelaregion;
duplicareltamaio de nuestrostaff;fidelizar pro-
veedores; participardelos principalesfestivales
decineytelevision.Queremosevitarel catadlogo
cerrado,yofrecerunmenudevariedad.Hacemos
un primer filtro para el consumidor y asi no lo
abrumamos con decenas de contenidos.

Tenemosmaterialavecesnotanconocidopero
quetienemuybuenosresultadosal serofrecido
en esta ventana. La propuesta basada en una
oferta infinita es seductora pero es una trampa
parael espectador.Los limitesentecnologiano
son un obstaculo.

Entretenimientoytecnologiavanjuntas, por
esotenemosunsoftwarefactory propio.Nosda-
moscuentaquetenemosquepagarelprecioque
Internetpagdhace 15anoscuandofuenecesario
pasar por un periodo deadaptacion paraqueel
servicio se posicione. EI VOD parece correr con
la ventaja de instalarse en menos tiempo.
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Reportaje Especial | Broadcasters

UnNivisiON: ‘“NUESTRA PROGRAMACION
ES A PRUEBA DE DVR’

Por mas de 50 afos, UNivision ha servido
a la comunidad hispana de USA que hoy
representa 55 millones de personas, un 17%
dela poblacién total del pais. Sinembargo, la
compaiiia no se ha quedado ahi: su principal
cadena, Univision hoy compite conlasgrandes
networks ABC, NBC, CBS y FOX de igual a
igual, ganédndoles a una o a todas.

Enfebrero,conocidocomoFebruarySweeps,
fue la tercera cadena mas grande del pais en
Adultos de 18-34 afios de edad. Gracias a las
nuevastecnologiasyalosactivosdelaempresa,
Univisién alcanza al 100% de la poblacion
Hispana,atravésde 16 cadenasdeTVabierta,
cableydigitales,ademasde nuestras 68 esta-
cionesderadioy 62 estaciones de television.

Prensario tiene el gran honor de conversar
con Alberto Ciurana, presidente de Progra-
macion y Contenidos de Univision

La Viuaa Negra,

producido por RTI para Televisa (México) y Caracol TV (Colombia), se
emitié en simultaneo en Univision, UniMas y Galavision y totalizo en
su estreno 5.8 millones de espectadores y convirtié a Univision en la
cadena #2 en ese horario, ganandoles a ABC y CBS

Networks, y ejecutivo de alta trayectoria en
la industria latinoamericana, quien destaca:
‘Lo que realmente nos distingue y nos da la
posicién de liderazgo, es la profundidad de
nuestrarelaciénconloshispanosdelosEstados
Unidos,ylaconfianzaquenuestracomunidad
tieneenlamarca,queesequivalenteaApple,
Coca-Cola y Kleenex, y aumenta cada afio
conel éxitode nuestra programaciéndeclase
mundial en plataformas multiples.

PROGRAMACION

‘Nuestras cadenas contintian alcanzando
nuevos hitosen2014. Atribuimosestoanues-
traprogramacion, la profundidad de nuestra
relacion con la audiencia y la confianza que
inspira Univisién en nuestracomunidad; dice
Ciurana, y continua: ‘Entre los principales
programas estan las producciones
originales.Trabajamos en exclusiva
con la principal productora de
programacién en espaiiol, Televisa,
contenidoquenospermitecompetir
yganarlealascadenaseninglés.En
entretenimientotenemosDespierta
Américay El Gordo y la Flaca, que
songrandesprogramas;lasNoticias
(AlPuntoyAquiyAhora)ydeportes

(Republica Deportiva).
‘Tenemos las series de reality
como Nuestra Belleza Latina, que
sigue haciendo quelos
ratings suban y pro-
moviendo la interac-

Semana 14/4-21/4 Semana 7/4-14/4

Rating Share Rating Share
Univision 14 2 1,5 3
Unimas 0,4 1 0,4 1
Telemundo 0,6 1 0,6 1
MundoFox 0,1 0 0,1 0
Azteca América 0 0 0 0
Estrella TV 0,1 0 0,1 0
ABC 4,1 7 4 7
(BS 5 9 6,2 1
NBC 35 6 3,5 6
FOX 2,5 4 3 5
w 1 2 0,7 1
BOU 0,1 0 0,1 0
MET 0,3 1 0,3 1

Fuente: The Nielsen Company
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cion de la audiencia

EEPIEENCIM  nuevas propuestas
LETEREE  como el reality Va Por
1,6 3 Tiparael cual estamos
0,4 1 actualmentehaciendo
0,7 1 audiciones. Y también
0,1 0  producimostreseventos
0,1 0 importantes todos los
0,1 o anos:Premio Lo Nues-
4 7 tro, Latin GRAMMY y

57 9 Premios Juventud.
5,2 8 ‘UniMas tuvo un in-
37 g crementodeaudiencia
enelhorarioestelar,una
09 ! hora antes de horario
g; (1) estelar, horario vesper-

tino, horarionocturnoy
durante el dia los fines

Alberto Ciurana, presidente de Programacion
y Contenidos, Univision Networks

de semana entre Adultos 18-49 en la tempo-
rada de 2012-2013. Y Univision Deportes
Network, quellevaal aire menosdedosanios,
yaeslaprincipal cadenaen cablededeportes
enespanolylademasrapido crecimientoen
cable) resalta Ciurana.
‘Cuandohablamosdeestrategia de progra-
macion es importante tomar en cuenta que
Univision noesunasolacadenaporqueenlos
ultimos tresanos hemos crecidorapidamente
parapasardetresa 16 cadenasdeTV abierta,
cable y digitales. Tres de nuestras networks
tienendiferentesenfoquesen cuantoasupro-
gramacion:Univision compite conNBC, ABC,
CBSyFOX;UniMassecentraenlacompetencia
conlosmediosen espaiol con programacion
alternativa, peliculasy deportes;y Galavision
enmantenery hacer crecer su posicién como
la cadena de cable #1 en espaniol; describe.
Enestosmomentos, Univisionesunbalance
entreprogramacioénoriginal (entretenimiento,
deportes y noticias) y la programacién de
Televisa. Por la gran expansién en los dos
ultimos afios hoy
producimos mas
de 14,000 horas
al afno de conte-
nido incluyendo FEEKS
deportes, noticias
yentretenimiento
En Univisién
estan ‘las mejo-
restelenovelas'de
Televisa.’Nuestro
acuerdoexclusivo
nos permite brin-
daralaaudiencia
contenidodecali-

Metdstasis, version latina de

Breaking Bad, estrena este
dad comprobada. yerang en UniMas

Desde las 5 de la
mafana con los
noticieros, reci-
beninformacién
yentretenimien-
to que no se en-
cuentra en nin-
gun otro lugar:.

‘UniMas es la
cadena de TV
abierta de mas rapido crecimiento con tres
trimestres consecutivos.LaViudaNegra, pro-
ducciéon de RTI para Televisa y Caracol TV,
ha posicionado a UniMas como la segunda
cadena mas grande en espafiol de lunes a
viernes de 10 a 11 de la noche ganandole a
Telemundo.Ademas,nosestamospreparando
paraMetastasis, versionlatinade BreakingBad
esteverano,aligualqueunamplioabanicode
contenido alternativo’

‘Nuestra programacién es practicamente
a prueba de DVR. En la temporada actual
2013-14,durante el horario estelar, el 93%de
laaudienciade Adultos 18-49deUnivisidnesta
viendolatelevisiénenvivo,un porcentajeque
supera por mucho a ABC (57%), CBS (60%),
FOX (59%) y NBC (61%). Nuestra audiencia
estdconectadaconnuestraprogramaciényes
codiciada por los anunciantes.

‘Por ejemplo, el estreno el domingo 23 de
febrero de La Viuda Negra en simultaneo por
Univisién, UniMés y Galavision, alcanz6 5.8

Gordo y la Flaca es
uno de los grandes shows de entrete-
nimiento de Univision

1 ABC 1.1 4 726
2 FOX 1.0 4 655
3 NBC 0.9 4 634
4 UNI 0.9 4 627
5 (BS 0.8 3 520
6 w 0.4 2 291
7 TEL 0.4 2 277
8 UMA 0.3 1 213
9 ETV 0.1 0 4
10 BOU 0.1 0 38
n AZA 0.0 0 22
12 MFX 0.0 0 19
13 MET 0.0 0 18

Fuente: The Nielsen Company

[
univision
DEPORTES

millonesdetelevidentestotalesyconvirtiéaUni-
visiénenlacadena#2enesehorario,ganandoles
a ABCy CBS. El segundo episodio, que sali6 al
aireellunes24defebrero,tuvounpromediode
1.4millonesdetelevidentes2+yllevéaUniMas
alsegundopuestoentrelascadenasenespanol,
superandoaTelemundoportodalanocheentre
Adultos 18-34; subraya Ciurana.

‘El haber estado en este mercado portan-
tos afos, nos brinda la ventaja de ser muy
conocedoresdeestaaudiencia,alaquevalo-
ramosy celebramosyaque crecimosconella.
Continuaremos marcandola pautaal crearel
mejor contenido en todas las plataformas.Y
seguiremoshaciendoquenuestrostelevidentes
interaccionenconnosotrosentiemporealpor
mediossociales,segundaspantallasymuchas
plataformas’

Otra caracteristica interesante es que los
televidentes de Univision tienen una edad
promedio de 40 afios, 13 aflos menos que las
audienciasdelas4networksdeTVabiertamas
vistas en inglés durante el horario estelar.‘El
72%delaaudienciadeAdultos18-49enhorario
estelarde Univisidon noesduplicada;constade
televidentesque noestanviendoningunade
las principales cadenas en inglés’

FuTturo

Ciuranacomenta:'Laaudienciahispanaesta
hambrienta de un contenido con relevancia
cultural independientemente del idioma en
queestransmitido. La estrategia, entonces, es
ofrecerunaexperienciaconlamarcaUnivision
en dondequiera que se encuentre. Estamos
comprometidos en este camino’

‘Tenemos las mejores novelas y nuevas
propuestas como por ejemplo el reality Va
PorTi, para el cual estamos actualmente ha-
ciendo audiciones. Es un show original que
conflamosvaatenerunabuenaacogidaentre

G

Galavision

——

UNIVISION LANZA SU
PRIMER OTT, FLamA

Univision Commu-
nications anuncié un
acuerdoconlaempre-
sa de programacion
e innovacién digital
Bedrocket paraellan-
zamiento de Flama,
su primer servicio de
video OTT. Dispo-

nible en TheFlama. Steven Benanav, VP de
lataf Alianzas de Contenidos y
com, esta plataforma  genera| manager de Flama,

ofrece programacion  Univision Communications
en inglés a personas de 15-30 afnos.

Laprogramacidninicialincluye cinco series
originales: un documental sobre la artista de
hip-hop Becky G, de 17 afios (Drop the Mic
with Becky G); undocumental falso 0“mocku-
mentary”sobreelftitbol (SuperAccurateSoccer
History);un programasemanal protagonizado
por el experto musical D-stroy (Left Unatten-
ded with D-stroy); una serie de resefias con la
imprevisible eincorregible Abuelitade Flama
(Abuelita’sReview);yunaseriedebrevesvideos
protagonizadosporelcémicopersonajeJohnny
Sénchez (The Johnny Sanchez Show).

Steven Benanav, gerente general de Flama,
comenta:’Estamostrabajandoconartistasque
seconectenconloshispanosjévenespormedio
de experiencias comunes. Hemos creado una
cadenaparaque nuestraaudienciadescubray
compartaprogramaciénoriginalesy el material
mejor seleccionado de Internet.

nuestra audiencia’

En lo que respecta a medios digitales, Uni-
vision.com continda siendo el sitio web en
espainol conmasyvisitasanualesentre hispanos
enUSAconmasde255millonesdetrasmisiones
de video digital y 542 millones de visitas a si-

tios paradispositivos
mdviles.Laestrategia
enmediossocialesde

T.Totales VentajaGala A18-49 VentajaGala
Gala 182,000 99,000
DSE 127,000 43% 74,000 34%
Mun2 88,000 107% 52,000 90%
Tr3s 15,000 1113% 8,000 1138%
DFAM 25,000 628% 15,000 560%

Univisiénsecentraen

A18-49 \Ventaja Gala . . .
lainteracciény conti-

50,000 p
nuidaddelaconexién
32,000 56%
con nuestros fans,
28,000 79% .
ofrecerlescontenido
6,000 733%
y poder conectarse
7,000 614%

consuscelebridades
preferidas
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By JuLia ESPERANCE

Despite being led by the two TV giants,
Univision Communications and NBC
UniversalTelevision, the Hispanic American
networks marketis highly competitive.The
Hispanicdemois akey strategic element for
American broadcasters.

Over 2013, Univision and Telemundo
consolidated once again theirlead over this
fast-growingmarketwithrespectivelya2.8%
and 1.2%average marketshareinprimetime
(all individuals).

The leading group Univision
Communication strengthened its position
two years ago with the launch of four new
channels: Univision Deportes, Univision
Novelas, Foro TV and the digital service
UVideos, which all aim to retain the core
audience whilst targeting new viewers.The
key strategy of the group is to conquer the
growing and key audience of the Hispanic
millennial. In this attempt, Telefutura
was rebranded as UniMas, to target
young, Hispanic male viewers. Univision
Communication hasalsoincreaseditsreach
over this key target with the recent launch
of El Rey Network, targeting men aged 18-
49, in which the group has a minority stake
and cable and satellite network Fusion, an
American joint venture with Disney-ABC
Television Group, which aims towards
Englishand Hispanicaudience aged 18-34.
The next step for the group is to expand its
scope outside the US, in Canada, through a
deal with Corus Entertainment’s Telelatino
Network rebranded as Univision Canada.

Despite Univision’s dominance over

There is a trend in reversing Hispanic hits into

US shows that appeal to both English and Hispanic audiences,
such as Devious Maids, launched last year and based on the
Televisa's series Ellas Son La Alegria del Hogar
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the market, i 3.5 J
newcomers ﬁ
have tried » g
their chance A S
inrecentyears. g ML e 1 TELEMUNDY
! - - USA = Univision
Among them "
Prorraene Epndi)
is MundoFox,
ajointventure La Viuda Negra, produced by RTI for Caracol TV

between the
Fox International Channel subsidiaries of
21 Century Fox and Colombian private
broadcaster RCN, which used to provide
content to Telefutura.

Although each broadcaster is trying to
widen and diversify its offering, their grids’
coreelementremainsthetelenovelagenre,as
shownbytherankingofthebestperforming
programs in 2014 (Q1). Initiatives have
nonetheless beentakentorenewthegenre.
As an example, MundoFox’s trademark is
Teleseries, aformat that has fewer episodes
compared with the traditional telenovelas
(around 80instead of 120) and thatincludes
more action-oriented storylines. Exploring
themesoffthebeatentrack,theyaremoving
away from the sentimental love stories
that form the core of the genre, allowing
broadcasterstoconquerayoungeraudience.

La Viuda Negra, based on the true
story of Griselda Blanco, the “Cocaine
Godmother”, was part
of Unimas’ new line-
up of non-traditional
dramatic series. The

telenovelawassimulcast
on Galavision and
Univision.Onthe latter,
theseriesdeliveredhigh
ratings, ranking as the
second best program
broadcast on American
Hispanic networks
over the first quarter
of 2014. UniMas new
offeringalsoincludesthe
dramaticseries ElVaron
de la Droga, written by
former cartel member Affiliates  Affliates

and Televisa, was a success on Univision’s prime time

and the upcoming
Spanish version of azteca

america
Breaking Bad. The o TFU-!E.NC

highlyanticipatedseries
is part of the long-running trend
of Latino remakes of American hits,
mainly comedy series, such as Married with
Children or Everybody Love Raymond.The
medical series E.R will join the list with both
Colombian and Peruvian versions.
ThetrendisalsobeingreversedwithHispanic
hitsturnedinto US showsthatappeal to both
EnglishandHispanicaudiences,suchasDevious
Maids, launched last year and based on the
Mexicanseries Ellas Son La Alegria del Hogar.
Mexican group Televisa, which was behind
boththeoriginalandthe remake, hasrecently
launched a production venture in the US to
continue its foray into the American market.
As well as the themes, the form of content is

Continue page 54

US HipaNIC MARKET SHARE — ToTaL DAy

& Prive Time (2013)

world premiere of the 2.8%

Total Day [
PrimeTime [l

0.5%0.5%

0.2% 0.2%
0.1%,

0.1% 0.1% 0.1% 0.1% 0.1%0.1%

0%

Univision  Telemundo  UniMas  EstrellaTV ~ Galavision ~ Azteca ~ MundoFox ~ Mun2

Affiliates ~ Affiliates America  Affiliates (able

Affiliates

Andres Lopez Lopez

STAR. WARS

EPIS

ATTACK OF THE CLONES

%fsmsp Media Distribution
Latin America

& 2014 LR

™ &




Continue page 52

Special report by Eurodata TV Worldwide

Univision

COMMLICAT

EURODATA: OVERVIEW OF THE
U.S. HisPANIC NETWORK MARKET

being changedto suit new viewing habits, the
AmericanHispanicaudiencebeingveryactive
on social and digital media.

As an example, Telemundo International
providesashortenedandeditedversionofits
telenovela. Netflixis one of the beneficiaries
throughaseconddealsignedwiththeAmerican
Spanish-Language distribution company
allowingthemostsuccessfulproductionstobe
accessible online through theVOD platform

L TELEMUNDE .’I

e\ azteca
dMmerics

US Hispanic Networks — Top 5 ProGgrams oF 2014 (Q1)
BEST EPISODE OF EACH PROGRAM AND ITS AFFILIATES. SPORT PROGRAMS,

WEATHER FORECAST AND PROGRAMS UNDER 5 MINUTES ARE EXCLUDED

Pos. Channel Title Genre
1 Univision Lo que lavidamerobo ~ Telenovela
2 Univision Laviudanegra  Telenovela
3 Univision Que pobres tanricos ~ Telenovela
4 Univision Nuestra Belleza Reality
5 Univision Por siempremiamor ~ Telenovela

Origin Timeslot Rat.% Rat# Shr.%
Mexico  Prime Time 15 45429 3.6

Colombia/Mexico ~ Prime Time 13 38948 35

Mexico  PrimeTime 13 38503 3.2
USA  PrimeTime 1.2 35824 27
Mexico  PrimeTime 12 34451 2.6

inover40territoriesincludingLatin America.
Broadcastingtelenovelasonlineisbecominga
common practice.Initiatives haveflourished
in recent years to strengthen the online
content offering, through new production
studios launched by the major Spanish-

Fluency, for instance, creates bilingual
content for all platforms while Univision’s
new bilingual content arm, La Fabrica, is
developing web-seriesfor Flama, an online
networkaddressingyoungadultsinterestedin
Latin Culture, as wellas UVideo, its bilingual

language media companies. Telemundo’s on-demand channel.

Want to know more about ratings and programming trends in more than 100 territories worldwide?
1 Order Eurodata TV's “One TV Year in the World” and “International TV Trends” reports.
UniMas new offering also includes the dramatic To find out more about these reports please contact Laure Bianchini: Ibianchini@eurodatatv.com

series £/ Varon de la Droga, written by former cartel Source: Eurodata TV Worldwide / One TV Year in the World / Nielsen - ALL RIGHT RESERVED
member Andres Lopez Lopez
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6 ANOSDEEXITOSY LIDERESENSINTONIA
ROMPIENDOTODOSLOSRECORDS DE AUDIENCIA
MASDE 1000 CAPITULOSENHD

UNA HISTORIA DE AMOR QUE ROMPE BARRERAS
SERIE 105 CAPITULOS ENHD

COMEDIA
DRAMA
FAMILIAR

Solarrente

60 EPISODIOS EN HD
HISTORIAS DE FE BASADAS EN HECHOS REALES

FORMATOS ‘I"SEHWGOS DE PRODUCCION VENTAS PARA LATINOAMERICA
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(GLOBOSAT: COPRODUCCION

coN TV GLoBo

Alberto Pecegueiro, director general, Globosat

Globosatvuelveamarcarunhitoenlaindustria
televisiva brasilefia, al anunciar un acuerdo de
coproduccién conTV Globo, cuyo primer desa-
rrolloseralaseriedramaticaAnimal(13episodios)
paraGNT,queseestrenaenelsegundosemestre.

Alberto Pecegueiro, director general de Glo-
bosat explico a Prensario: ‘Es una alianza que se
extenderd por 3-4anosyenlaqueainnoseha
definidoelnimerodeseriesquesecoproduciran
nilas productorasindependientesinvolucradas.
Estaprimeraetapaesdeaprendizaje:setratadedos
comparniasenormesydeprocesosqueinvolucran
muchas éreas.

‘TVGloboeselprincipal canalabiertodeBrasil
ysiempreestuvoenfocadoaesaplataforma.Ahora
apuestaporcrecerenproducciénoriginalparaTV
pagaelnternetatravésdeunejecutivodedicado

especialmenteaestasareas,GuilhermeBokel.Este
acuerdomarcasindudasunantesyundespués
en laTV local; resalté el ejecutivo.

Pecegueiroindicdquelosobjetivosprincipales
de ambas compaiiias son: reducir los riesgos (y
costosde produccién),experimentarconnuevos
formatos televisivos, y generar nuevos talentos
enlaindustria,comoserdirectores, productores,
escritores, entre otros.

Globosat es el mas grande contratante de
productoras independientes en Brasil, segun
el ejecutivo. Recientemente, GNT (uno de los
principalescanalesdel grupo) pusoadisposicién
de las productoras una plataforma digital para
enviar proyectos de nuevos contenidos: www.
globosat.com.br/produtoras.’Esuncaminomas
transparenteysencillopararecibirsuspropuestas,
comento.

Enuna primeraetapaseevaluaranyseleccio-
naran produccionesde contenidolocalindepen-
diente,degéneroficcion,queseranluegoevaluadas
para formar parte del Prodav 2, el programa de
apoyoal desarrolloaudiovisual brasilefio.Luego
seincluirdntodoslosgénerosqueemiteel canal:
variedades, documentales, realities, debates y
periodisticos.

Enrelaciénalaproducciénoriginal,Pecegueiro
describid: ‘Tendremos una produccidon que es
una sétira de los programas de TV actuales, que

GOBOSAT

La telenovela juvenil Gaby Estrella
tendré una segunda temporada de
40 episodios, que se estrenan en el
canal durante la segunda mitad del
afo en Gloob

sellamaTodo porlaAudiencia,
unprogramadehumorcondos
delosprincipalescomediantes -
de Brasil Tata Werneck y Fabio
Porchat’
‘Tambiéntendremoslasegundatemporadade
latelenovelajuvenilGabyEstrella,quecuentacon
40nuevosepisodiosqueseestrenanenel canal
Gloob durante la segunda mitad del afio.Y con
SportTVtendremosungranaio porlacobertura
de la Copa del Mundo;, completo.
Encuantoadistribucion,afinalesdemarzoGlo-
bosatcerréunacuerdoconGloboy el operador
Oi,quesumounportafoliodecanalesasuservicio
DTH en Brasil. Valido hasta 2021, el contrato
incluyeacuerdosdedistribucién deRede Globo,
GlobosatyprogramadorasasociadascomoRede
Telecine, NBCUniversal, Canal Brasil, Playboy
do Brasil, Canal Futura, canales de radio y audio
delSistema GlobodeRadio,ademasdeservicios
de OTT como Muu y Philos y canales de VOD.
Junto a Pecegueiro, Zeinal Bava, presidente
ejecutivodeOiypresidentedePortugalTelecom,
dijoquelaalianzaseenmarcaenlaestrategiaque
tiene como prioridad‘transformarelmodelode

negociosdeOideformadedependercadavezmenosdelosserviciosdevozyapostar
a servicios que demandan banda anchay ala TV por satélite!

Conuncrecimientodel30%entre2009y2012,elafiopasadolabasedesuscriptores
delmercado brasilefio crecié cercade un 13%, alcanzando 18 millones de clientes.
‘Muchosentendieron queesosignificabauna bajaenel crecimiento, peronosotros
creemosqueelmercadoestaestableyseguiracreciendoen2014:estimamosquese
sumaran 2 millones, superando los 20 millones totales; pronostico.

CaNAL FuTurA, BRrAsIL: OTRA TV ES POSIBLE

‘En 16 afos que estamos en el aire, una cosa se ha vuelto muy clara: hay una
demanda creciente paracontenidos educacionalesen Brasil. Tenemosungran
desafio pordelante:transformarnuestrocontenidoenoportunidadesdeayudar
amejorar éticamente a la poblacién. Somos un canal que no simplemente se
mira, sino que se usacomo herramienta paralaeducacion: para construirmejor
ciudadania y le desarrollo social'

Lucia Araujo, CEO de Canal Futura, continta: ‘Tenemos 41 millones de te-
levidente, incluyendo 10 millonesde nifios, lagran mayoriadeellosdelaszonas
pobresdel noroeste deBrasil.Laaudiencia principal esta compuestaporjévenes
de16-40aios,cuyamayoriasonniiniosdemadrescuyaeducaciénalcanzaapenas
el grado elemental (primaria 6-14 afnos).

‘Estasestadisticas nosinspiraronapensarsobre qué mas podemos hacerpara
lapoblacién que necesitaurgentemente educacién, quetiene unvalorcentral
paranuestrasociedad,yquenodebeserexclusivamenteresponsabilidad delos
profesores y maestros. Depende de todos nosotros.

e Fl i Entre los principales programas del canal,

estan el documental Going Back ('52) que
muestralosdiasatipicos de cuatro prisioneros
mientraslosdejansalirdeunacarcelenRiode
Janeiro, durante Navidad. Y la serie animada
TheAdventuresofTeca(60x’3),conpersonajes
encantadoresquevivensusaventurasenforma
animada.Fueespecialmentedesarrolladopara
los televidentes mas jovenes de Futura.

The Adventures of Teca, animacion

GLoso TV: ‘INNOVACION,
RELEVANCIA Y COMPETITIVIDAD'

‘Enelareadelentretenimiento multiplataforma, el contenidoes nuestro
principalactivo.Somos,enesenciay porexcelencia, creadores, productores
ydistribuidores de contenidoy queremosextenderesta periciaatodaslas
plataformas, sea TV abierta, TV cerrada, cine o Internet.

GuilhermeBokel, director ejecutivodela Divisién de Entretenimientode

competitivo.

cuotadeprogramaciénnacionalparalos
canalescerrados,loquegenerésegunel
ejecutivoun mercado audiovisual'mas

‘Vimos la oportunidad de llevar

Guilherme Bokel, director ejecutivo de la
Division de Entretenimiento de Globo

Globo, principal broadcaster del mercado brasilefio, describea Prensariola
estrategiadeestanuevadreaqueliderayqueyaestddandoquehablarenel
mercadolocaleinternacional porlaalianzadecoproducciénanunciadacon
Globosat, principal programador de TV paga de Brasil y América Latina.
Prosigue Bokel:' Tenemostresfocos en este nuevonegocio:innovacion,
relevanciay competitividad. Apostamosenladiversificacién del portfolio
yenlamultiplicidad de génerosyformatos.Estosignifica crearcontenidos
especificosyestrategiasdiferentes,respetandolavocaciéondecadaplataforma
y con productos adecuados a ellas
Conlaaprobaciénen2011delalLeydeServiciosde AccesoCondicionado
(SeACQ), que impacta en el negocio de la TV de pago, se establecié una
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programas de calidad a ese universo,

haciendo programas para targets diferenciados, estableciendo nuevas
colaboraciones. Es una oportunidad también para el desarrollo de nues-
tro elenco creativo: tenemos los mejores autores, directores y actores, y la
parrilladelaTV abierta es finita. Vamos a experimentar nuevos lenguajes,
beberdenuevasfuentesycrearyproducirparaun publicodiferentedelde
laTV abierta; afade.

Lainiciativade colaborarentreGloboylaGlobosattieneesastresvertien-
tesmencionadas porBokelalcomienzo:ladelaproducciénde contenidos
competitivosparalaTVcerrada;eldesarrollodenuestrostalentos,sobretodo
eneldreadelacreacidon detextosyguiones;yladelfomento delmercado

audiovisual nacional.
‘Estamos actuando en co-
laboracién con la Globosat
y con productoras de todo el
pais, enriqueciendo y poten-
cializandolacadenaytambién
aprendiendoconella.Estodeja
almercado mds competitivo,
oxigena el negocio, desarrolla los talentos brasilefios y fortalece la TV
Elprimer proyectoendesarrolloelaseriedramética Animal,contextoydirec-
cidondePauloNascimentoy produccién de Accorde Produgdes (Rio Grande do
Sul).Bokelindicaqueson 13 episodios enlaprimeratemporada, queseestrena
a fines de agosto en GNT y que ya esta rodandose.
‘Enelmodeloqueestamosadoptando, Globodesarrollael textoylolicencia
para Globosat, y la produccién, que cuenta con nuestra supervision artistica,
siempre la realiza una productora colaboradora que, de la misma forma que
en el cine, contratalos actores, y en el caso de los contratados de la Globo, son
liberados por la emisora para realizar el trabajo; finaliza el ejecutivo.

Animal, primera serie dramatica fruto de la alia
de coproduccion entre Globosat y TV Globo

Otro dato positivo es la inversion publicitaria: los ultimos dos
mesesde 2013 superdalas”Revistas’ysigueenlatendenciaalcista
enlos primerostres meses del afio.'Mientras quelaTVabiertaesta
porencimadelos USD 10.000 millones, laTV pagaestaenelorden
delos USD 1.500 millones; dijo Pecegueiro, y completé:‘Los afios
de crecimiento en todos los segmentos de la TV paga no se han
terminado, como vaticinaron algunos. Creci6 en 2013 y seguira
creciendo este afo.

BAND, BRASIL: GAME
SHOWS + HUMOR

Bandeselcuartobroadcasterde
Brasil conunsharedeaudienciade
5.8% en 2013, segun Ibope Media
Brasil, y tercero en facturacion pu-
blicitaria con el 20,3% delmercado
en el mismo periodo, de acuerdo a
datos de Ibope Monitor.

Essiempreun playerinteresante A
paraseguirenelestratégicomercado | Femando gugueno, Director
brasilefio,quesiguecreciendofuerte ' de Programacion, Band
entressegmentos:tortapublicitaria,
queyasuperalos USD 10.000 millones en TV abiertay 1.500 mi-
llonesdeTVPaga;basedesuscriptoresde TV paga,queyaquebrd
labarreradelos 18 millonesenfebrero;y masproducciénoriginal,
impulsada por laley SeACdeTV paga, pero que hay impactado
de manera positiva en el negocio de la TV abierta.

Bandesungranimpulsordeestaultimatendencia,queincluye
alianzasdecoproducciénconproductorasindependienteslocales.
Sedefinecomounacadenajovenymoderna,quegiraalrededor
de tres grandes géneros: deportes, noticias y humor.

PrensArio entrevista a Fernando Sugueno, director de progra-
macién,quiendestaca’ActualmenteenBrasillosgameshowsestan
viviendounafasemuybuena.Enelcasodenuestracadena,masalla
deestegénero,losformatosdehumorhanganadobuenosratings.

EntrelosformatosmasdestacadosestanStillStanding (Armoza
Formats, Israel), adaptado en Band como Quem Ficaem Pe.’La
primeratemporadafuedelunesaviernesalas 10pmylasegunda
lodomingosalas8pm,ambasconmuybuenarepercusiénenla
audiencia’

Ambas temporadas, el game show tuvo un promedio de 6%
deshare,alcanzando picosde hasta 10%.'Fue muy bienrecibido
por el publico y el formato
fue capaz de mostrar la
versatilidad del presentador
queesun periodista; resalta
Sugueno,quienafiadequeen
los LA Screenings continta
buscando game shows y l-_..'..*-:,‘
programas de humor. En ’
2014, Band produjo dos
formatos muy exitosos:
Lo Sabe no Lo Sabe (Dori
Media) y Masterchef.

Quem fica em Pe, basado en t/‘l
tuvo dos temporadas en Band con un pro-

algunas emisiones
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medio de 6% de share, alcanzando 10% en




Panamericana

Fuente: Elaborado por Audiencias - América TV,
seglin datos de Ibope Media
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AMERICA TV, Peru: 11
ANOS DE LIDERAZGO

Eric Jurgensen, CEO/Director de Programa-
cién, América TV Perd, explica a Prensario:
‘Elprimertrimestre de 2014 hasido muybueno.
Crecimosun7%enventasymantuvimosnuestro
liderazgo indiscutido en la television peruana.
Si bien el aflo pasado tuvimos en el primer tri-
mestre ingresos extraordinarios porun proceso
derevocatoria en la Municipalidad de Lima, los
ingresos comerciales subieron un 7%
Eric Jurgensen, CEQ/Director de Durante los primeros tres meses del afio, el
Programacion, América TV Perl 33l tuvo en descansolateleserie AlFondoHay
Sitio,y el programaque seaduefiodel liderazgofue Esto Es Guerra, unformato
deproducciénlocaldejuegosycompetenciasjuveniles.’Amediadosdemarzo
regreso la sexta temporada de nuestra Al Fondo Hay Sitio y volvié desde su
primercapituloaconvertirseenel programamasvistodelatelevisiGnnacional
conmasde 30 puntosy45%de share.También seiniciolaterceratemporada
del formato Dr. Oz, otro programa muy exitoso;, dice.

‘Nuestra produccién nacional bordea los 70 %, seguimos con la alianza
estratégicaconTelevisa:lanovelaCorazonlndomableeselsegundoprograma
mavistodetodalatelevision.Estamostambiénenlaetapade preproduccion
delaserieLos Jeffersons,adaptacion delaserie de Sony;comentaJurgensen.

En relacién al mercado peruano, el ejecutivo resalta que lo ve‘creciente;
yafade:'Estimamos que latorta publicitaria de television cierre esteafoen

unos360millonesdeddlares.
Nuestrocanalsiguesiendoel
liderconun36%desharede
esetotal,yconunEBITDAde
37% en el primer trimestre’.
‘América TV sigue como
lider desde hace 11 afos
y tenemos todo el deseo
de mantenernos ahi por
mucho mas tiempo, por lo
queseguiremostrabajandocon

PERU: SHARE DE AUDIENCIA, POR CANALES — [NV EReT]Ie=IaleTaM=I1IolTaIeRY
Personas 06:00-24:000 (ENero-ABRiL) RS IITEleA

LaTele 0,8% ‘Este 2014 es un afo muy

ATV+ 0,8% importante para América TV

D Peni 2,6% QU0 24% porque en mayo se inicié la

Red Global AméricaTV  construccién de la nueva area

deentretenimiento.Seempezé

laconstrucciéndeseisestudios

36,5% conunainfraestructuradecasi

20,2% 20.000 metros cuadrados. Seréd

elprimercentrode produccién

ecolégicoy natural contechos

verdes en una drea total de

54,000 metros cuadrados. Es

Frecuencia Latina ungran proyectoquesetermi-

naraenlos préximos 20 meses,
subraya.
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TELEVISA FORMATOS:
‘BUusCANDO EL BALANCE
PERFECTO'

‘2014 ha iniciado muy bien, y el
balanceessumamente positivo,debido
principalmenteaquelosproductosque
hemosllevadoalapantalla,comoPuedes
conCien,hanlogradotenertambiénuna
repercusionimportante en el mercado
internacional’

José Luis Romero, director de For-
matos, Televisa, aflade a PRENsARIO:
‘Del mismo, modo proyectos in house  josé Luis Romero, director
queforman partedelabarradePMhan  de Formatos, Televisa
tenidoungranresultadoenlaaudienciatarget.Seguimosdesarro-
llandoy produciendo formatos para Canal 2y Canal 5, buscando
el balance perfecto entre lo propio y lo adquirido’

‘Procuramos conceptos que se sumen ala oferta de contenidos
quedesarrollamos también con el equipo deTelevisa Networks,
porloquelaplaneacionestd  ggmm
contempladaenun pipeline
puntual para los préximos
anos; remarca.

‘Actualmente, los pro-
yectos que tenemos en la
barra de PM en Canal 5 R ey
estan teniendo una buena ._ NI ,-";;“ 3
aceptacidndentrodeltarget: Nl

L
EEHE
i

T f
||
Me Caigo de risa, Puedes  paiando por un suerio regress
con Cien, Turnocturno, Vas €l 27 de abril al prime time de Canal 2
Contodo, Karaoke cantaynoterajes sonvariadosydiversosensu
manejonarrativo.Tenemosademascontenidosfuertesquehemos
desarrolladoin house paralapantallade Canal 2,comoelcasode
Bailando por un Suefio que se estren6 el 27 de abril’.
‘Buscamos en el mercado internacional programas de talento,
concursos y realities, que representan un area de oportunidad
importante. Nuestra busqueda va en funcién no sélo de la ne-
cesidad de parrilla, sino en coincidir
conceptualmenteconlaestrategiade
lacompafiaenrelaciénal entreteni-
miento: que sea apto para cada uno
de los horarios y targets, y siempre
pensandoenlasegundapantallayel
360°, que son musten laTV de hoy;
puntualiza Romero.
Y completa:'Muy pronto podremos
v \ E avanzar con algunos proyectos paralo
\ ‘ querestadelaio.Enlosultimosdosafios
hemos venido consolidando nuestra
relacién conproveedoresimportantes,
" Puedes con 100, comoasielprocesodedesarrollointerno
suceso local e internacional  de contenidos propios.

Diosas,
estrellas, ninjas
y sobrevivientes.

Para audiencias cambiantes, exigentes, con gustos vanados & universa FOX lo tiens todo! Fm |nternat]ond

Contenido con talento de primaera, calidad inigualable e ideas innovadoras. frescas que entretienan CI'Ia“n'ElS
y hacen verdaderos fans. Telenovelas, senes, v |os productos de NatGeo, Fox Life, Baby tv y mucho LATIN AMERICA
mis al alcance de tus manaos! Fox Intermational Channels = Content Sales Division M

* SEBASTIAN SNAICER / VP Content-Sales / sebastfansnailler@lox com = AMA BARRETL /) Cantent Sales Director / ana barretoimfox.com
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EcUAVISA: MAS
DESARROLLO IN-HOUSE

Ecuavisa, canal lider del
mercado ecuatoriano, tota-
lizd 25.1 % de participaciéon
en hogares a nivel nacional
en el primer trimestre del
ano. PRENSARIO conversa con
Karina Medina, gerente de
programacién, quiendestaca
esteafiodosgrandesproyectos
de su equipo de produccion.

‘Tendremos la comedia 3
familias: tres niveles sociales
y un tema cotidiano que las

uneeslabaseargumentaldeesta
@ecuavisa serie que promete ser un éxito
en2014.Suestrenofueel31de

marzo liderando el prime con

30.5%de participacionanivel nacional en hogares; explicaMedina.

En cuanto a programas de opinion, laejecutivaresalta el estreno
deVisién 360, un programa semanal de periodismo sobre temas de
actualidad nacional e internacional.’Historias en profundidad con
unconceptovisual distintoal delostelediarios: trataremostemasde
salud, educacion, politica, DDHH, cultura y orden publico. Su es-
trenofueeldomingo 30
de marzo, con 24.6% de
participaciénenhogares
a nivel nacional’

Enrelaciénalmercado
ecuatoriano y los con-
tenidos, Medina indica:
"Hay unatendenciaclara La comedia 3 Familias tuvo un gran estreno en
por el entretenimiento. Sin  marzo de 2014, totalizando 30.5% de share a
embargo,comotodomercado, nivel nacional por hogares
nos movemosy reinventamos en funcién de laaudiencia. El televi-
denteesquientiene
el control y nos da
la pauta de lo que
quieren ver..

La ejecutiva
Ecuavisa completa sobre el
futuro: ‘En cuanto
a franquicias, este
ano tendremos la
tercera tempora-
da de Got Talent y
hemoscerradodos
TCTV nu.evos format?s
exitosos que seran
RTS parte de nuestra
programaciénentre

Fuente: Ibope 2014y 2015
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Karina Medina, gerente de programacion

ECUADOR: SHARE DE AUDIENCIA, POR CANALES
ABIERTOS — GUAYAQUIL-QuITO ToTAL HOGAR-
es/Lunes A Domingo (ENero-Marzo 2014)

Canal Uno .

25%

Teleamazonas

TC, con
LA PANTALLA CALIENTE

Carlos Coello, gerente general de TCTelevi-
sion, explica a Prensario: ‘Durante el primer
trimestre, hemos liderado la sintonia con los
estrenosrealizados en enero: Soy el Mejor, un
formatopropioqueemitimosdelunesaviernes
alas9pmcon 12,7 puntosderatingy 18,5%de
share;y ApuestoPorTi(formatodeTVN Chile),
liderabsoluto enlas noches delosdomingos
con 18.8 puntos de rating y 28.8% de share'

ProsigueCoello‘Ademastenemoslaseriede
producciénlocalEstasSecretarias(10,6ratingy
15,9% share), noticieros (10,9 ratingy 18,3% share),
DeCasaenCasa,yCalle7 (tambiéndeTVNcon 11,4
ratingy 23% share). Logramos posicionarnosen el
primerlugarconsolidadonacional,ademasdeserla
cadenaexclusivadelMundial de Futbol 2014. Actual-
mentenuestrapantallaestdmuycalienteycontinuaremos
esforzandonos para seguir creciendo’.

ApuestoporTisiguid el sucesode Calle 7.Sefala el ejecutivo:’Los formatos
chilenos nos han dado gran satisfaccién con ratings espectaculares. Hace
un anoy medio Calle 7 nos levanté el horario 5pm: estamos terminando la
cuarta einiciando la quintatemporada. Apuesto por tilo estrenamos el 26
deeneroalas8pmyeneste
tiempohemoslogrado picos
dehasta39puntosderating.
El apoyo de TVN de Chile
hasidofundamental conlas
capacitacionesanuestroper-
sonalparalograrestoséxitos.

Para 2014, TC sigue re-
forzando la produccion
nacional con nuevos pro- Apuesto Por Ti, version local del formato de TVN

yectos."Tenemostemasdel  Chile, es lider absoluto los domingos en prime time
mundial de futbol desde " 18.8 puntos de rating y 28.8% de share

[allalei eI O RVEISMUEVE TC TELEVISION: TOP 5 DE PROGRAMAS —

CYENIEICENCN LN HoGARES/NAcIONAL (ABriL 2014)
que ya esta listay serd una

sorpresa para todos. Se-

Carlos Coello, gerente general,
TC Television

. . Apuesto
guiremos trabajando con PorTi (D) 28 8%
mas produccién nacional
quealmomentoesnuestra SoyEl

. Mefor (- i

fortaleza (concursos, series ejor (L) 18,5% ::"g

. ) are .
noticieros), y fortaleciendo Galle7

nuestros convenios con Ecuador (L-V)

Venevisidn paralasnovelas
delatardeyDisney,quenos ElNoticero Il (L-V)
fortalece en largometrajes,

seriesyanimados.Conesto, Estas

mantenemosunaprograma-  Secretarias (L) m

cion variada para todos los

targets, completa Coello.  MRENEHEINE

ELCANAL
DECHILE

Formatos de Entretencion

TU HABILIDAD TIENE ﬂ"tﬁ

Siguenos en !

ﬂ /TVGhilaTVIN [Q ATVERETVN

b > Apuesto por ti

“Si tienes habilidades extraordinarias y sorprendentes,
muestrales de lo gue eres capaz”. Con esta irvitacian el
programa presenta un sinndomero de hazanas y pruebas
gue solo algunos son capaces de ejecutar. Un jurado deci-
diré cuanto apuesta en dinero por |a proeza gue cada con-
cursante ofrece realizar

b> Jugado2 2

Programa de entretencion en el gue los famosos deben ju-
garsela para cumplir el suefo de un personaje anonimo
mediante pruebas y juegos. Dos famosos son los capitanes
establ dos equipos integrados par conocidos rostros
de television gue, junto con el personaje en cuestion,
luchan en juegos deportivos con destreza y algo de picar-
dia, para conseguir el dinero que hara realidad la llusicn del
cancursante.

b> Calle 7

Programa diario de desafios y eliminacion dirigido al pabli-
co mas joven, Los integrantes de dos equipos mixtos
pasan por una serie de entretenidas pruebas fisicas con el
fin de no ser expulsados y ganar un gran premio final. Du-
rante el desarrollo del ciclo de competencias, se va cono-
ciendo parte de la vida, romances y conflictos entre los ju-
gadores de cada equipo.

L.A. SCREENINGS 2014

MAYD 14-21

SUITE S0

Myl Rageminey Camuny Pl Matsl
Lo Anpkn, UBA
Canfoch :
emesto.lombardseivn.cl
clexs.piwonkasibvn.cl

+{552) 2707 -T240




TeLeTica, CosTA RicA:
‘Lo MEJOR DE CADA
GENERO'

JorgeGarro,gerentegeneral deTeletica, canal
lider de Costa Rica, destaca a Prensario: ‘El
balancegeneraldelosprimeroscuatromesesdel
afohasidopositivo,a pesardehabertenidoun
afo politico con segundaronda de elecciones.
Enratingstambiénhemoslogradomantenernos

. , Jorge Garro, gerente
en primer lugar’ general de Teletica

Entre los principales programas, destaca el
fendmeno deaudiencias Avenida Brasil (TV Globo), laprogramacion
localyalgunas series norteamericanas, como Person of Interest,como
asi también el futbol local, que‘han respondido con muy buena sin-
tonia, dice el ejecutivo.

‘Definitivamente queelfutbol, los noticierosy programas propios son
los quemejorfuncionanenelmercadolocal,asevera,yafade: Teletica
esun canal que tiene un poco de lo mejor de cada género, por eso en
nuestras compras somos muy cuidadosos.Nuestra principal diferencia

frente a la competencia, es mayor

| contenido local’
En cuanto a las tendencias de
| contenidos, prosigue: ‘Nosotros
| tenemosvariosvolumendealspero

| - | esunatendenciaquesentimosesta
‘l F' cerrandosuciclo,yaqueactualmente

AMERICA TEVE/
MunboFox
Puerto Rico

América Tevé lleva 3 afos y medio en Puerto
Rico, y MundoFOX Puerto Rico comenzé hace
un afno y medio por WJPX-Canal 24, que tiene
27 anosenlaisla. En 2006, el canal 24 sellamaba
Caribe Visién, pero a fines de 2009 la adquiere  Rubén Torres, gerente
AméricaCVhastaagostode2012quepasaaserla de estacion
afiliada del canal hispano en USA: MundoFOX Puerto Rico, y América
CV pasa al Canal 42 - WIRS con el nombre de América Tevé y la sefal
mas poderosa de la isla, aprobada por la FCC.
‘América Tevé continta con la férmula establecida por su fundador
OmarRomayde crear programacién localy relevante paralacomunidad.
AméricaTevé/MundoFOXPuertoRicotienen
coberturaentodalaislaporantena,lossistemas
de cable y satélite; explica a Prensario Rubén
. Torres, gerente de estaciéon
america tevé AméricaTevé es el cuarto canal con 4% de
market share, detras de WAPA, Telemundo
y Univision, segun Nielsen. Los programas propios Juntos y Revueltos y
Desde MiPueblo son los de mayor sintoniacon 2.6%y 2.4%."MundoFox
PuertoRicohaincrementadoun 60% sus niveles de audienciaenhorario
estelar, totalizando un market share
de 2% y continda su crecimiento, MUNDOEOX
posicionandose como el canal de PUERTO RICO
moda en la isla; afade Torres.

2
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DE LOS CREADORES DE MUJERES ASESINAS, POL-KA PRODUCCIONES,

PRODUCTORA DE MAS DE 6.000 HORAS DE FICCION PARA TV, PRESENTA SU
CATALOGO DE EXITOSAS SERIES Y TELENOVELAS DESDE ARGENTINA.

.

Fa\Jopki

Conley. | FARSANTES 6

o .fj MIJEFE

. , laproduccién es extremadamente
Las Paredes Oyen es el nuevo programa de entrevis-

tas al aire en Teletica, con grandes personajes como ricayhayparatodoslosgustos.Muchas AméricaTevétiene 15horassema- | o
el presidente costarricense, Luis Guillermo Solis - series y programas producidos para nalesdeprogramaciénlocalcombinadacon25horasdecontenidosproduci-
cable,sonbastante buenosymuchos dos en Miami por ACV Network. Hay cinco horas de programacién en vivo | |
funcionan bien! todoslosdiasdelunesaviernes.’En el pasadoteniamos productosde Globo
‘Esteesunafnoespecial porquelapri- ydeEspafa.Actualmenteno hay productosenlatados;aseverael ejecutivo, 3
meramitadestadominadaporelMundial y aclara que MundoFox Puerto Rico emite la programacion originada US.
& - Brasil 2014, porloquelos programasde Prosigue:'LaaudienciaenPuertoRicotiene unaespecialatencionporel X "
COSTA RiCA } formato ha: quec?ado pa?a e?segundo ° entretenimientoyeldraia,ylaprogramgcién Tres hermanas acosadas La vida prwada de iPs
— ' semestre;subrayaGarro,quienmenciona localtieneunaltovalorporsucontenidode feor, el recuerdo de la miembros de un exitoso

Dancing with the Stars Costa Rica,
para la segunda mitad de afio

estudio de abogados,
revela sus limitaciones
emcionales y debilidades.

muerte de su madre, tratan
de romper el hechizo de su
mal de amores.

actualidad.LaTVlocalenPuertoRicoeslider
enelmercado:dominaampliamenteelresto
de las plataformas, las cuales han ganado

entreotrosproyectoslasversioneslocales

deDancingwiththe Stars CostaRica
ToP TEN PERSONAS MAYORES yTu Cara Me Suena.

DE 18+ (Marzo 2014) ‘En este primer semestre Unica- terreno pero auin contindan muy alejadas.

e N (B mentehemoslanzadounprograma . ‘Aumentaremos las horas de produccion

Fiitbol Seleccién Nacional ~ Canal7 10.7 33 nuevo local, llamado Las Paredes Juntos y revueltos propia en América Tevé para prolongar el

(ONCACAF Champions league  Canal6 101 306  Oyen,unshow de entrevistas con legado de la TV en

FIFA World Cup Women U17  Canal 7 9.4 30 Personalidades,quesacanlohuma- Puerto Rico, que

LaVozde México  Canal 6 69 222 Noylomassensible de ellos. Han celebra 60 afos en

pasado porelestudioel presidente L. 2014. A largo plazo,

. . , América

de CostaRica, Luis Guillermo Solis, Tevé buscamos generar

unexcuramuy medidtico, el padre nuevos contenido

Mainor,empresarios, etc, concluye MundoFox de informacién

Garro. i exportar lo que
Telenoticias (18hs) ~ Canal 7 65 223 Puerto Rico y &xp . d
producimos a otros

Telenoticias (12hs) ~ Canal 7 6.4 325 ,
mercados, concluye

Fuente: Ibope Fuente: Nielsen Torres.

Pol-Ka Producciones es una de las companias lideres en la
produccion de contenido de ficcion de Latinoamérica. El catalogo
incluye mas de 40 series y formatos de telenovelas de ficcion.

Pol=ka

PRODUCCIONES

Resumen de Noticias (Sdbado) ~ Canal 7 6.9 259
Person of Interest  Canal 7 6.7 193

7Dias  Canal 7 6.7 197

Avenida Brasil  Canal 7 66 212

MediaBIZ
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RerPUBLICA DOMINICANA: TERRITORIO

Republica Dominicana tiene 48,442 km?2
yuna poblacion de casi 10 millones de habi-
tantes, dividas en clases AB (9%), C (18%),
D (60%) y E (13%). Es uno de los mercados
conmayor cantidad de canales de television,
radios, compafiias de cables defacturalocal
parasudemografiay dreageogréficayaesto
debemos sumarle las redes sociales y Inter-
net, que cada dia tienen mayor incidencia
en los patrones de conducta y consumo de
los usuarios.

Losmediosmasimportantesestdnenmanos
degrandes consorcios econémicos entrelos
queseencuentran:GrupodeComunicaciones
Corripio(Canales2,11, r
39, periddicos, emiso-
ras), Grupo Mercasid
- Bonetti (Canales 7 y
21, emisoras, agencias
publicitarias), Grupo
Telemicro (Canales 5y
15, emisoras), Familia
Bermudez (Canales 9
y 25, emisoras), Grupo
Omnimedia (canales
10, periddicos, editora),
Grupo de Medios El
Caribe (canales 37 y 28,
emisoras. Periédico).

Existen 95 canales de

RepuBLICA DOMINICANA: INVERSION PUBLICITARIA, POR MEDIOS (2011-2013)

Cabls 4%
COH 4%
Rivisia 2%

T

17%

RO 3 458,050,000
RS 22,034,908 440

Andariego es una produccion de
aventuras realizada por Novazul Enter-
tainment en alianza con Mango Verde
Producciones para Color Vision

PEQUENO, RESULTADOS LLAMATIVOS

TV abierta segmentados de
lasiguientemanera:8canales
VHF, 41 canales UHF y 50
canales regionales; también
existen107companiasdecable
las cuales tienen 75 canales
aproximadamente cada una.
Un total de 384, de las cuales
233 son FM, 146 AM Y 16 de

onda corta. Circulan 9 perid- pexander Pérez, director

dicos, 2 gratuitos, 6 matutinos de contenidos

y 1vespertino.Lapublicidad exteriorunade
las que mayor crecimiento en penetracion
cuenta con20empresasconuntotal de
1.776 vallas, vallas gran formato
780 y Backlights 5.022; y por
ultimo el Cine 25 con 170 salas
entotal. DosgrandesSuplidores:
CaribbeanCinemasconel69%de
las SalasyPalaciodel Cineconel
31% de las salas.

La TV registr6 en 2013 un
descensodeun 1%frentea2012
pero aunasicontintasiendoel
mediodemayorpenetracioncon
un total de 93%. En segundo
lugarseencuentralapublicidad

de exteriores (OOH) con un
incremento de 13% en 2013,
la radio decrecié un 1% para

20%
Cable 5%
DO 4%
Fervista 2% RDS 28,091,095.011
17%

R

2013

Fuente: Mindshare Bussiness Planning, en base a datos de AGB - se excluye Medios de Comunicacion
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un total de 76%, el telecable
tuvo unincremento de 9%, el
internet con un 50%, prensa
mengud 2% para un 40%y el
cineapesardequelasproduc-
ciones locales han tenido un
aumentoy unapoyo departe
del gobierno para difusién y
realizacion de estas resté un
7%, solo obteniendo un 22%,
estoentendemosqueesdebido
al alto precio de las taquillas.

Haciendo un comparativo de 2011 al
2013, la inversién publicitaria ha tenido un
incremento de 27.5% siendo la TV el medio
donde mésrecursos se haninvertidoconun
63% del total, seguido de prensa (20%) y el
restante repartido entre radio, out of home,
cableyrevistas(17%).Apesardelincremento
en2013,elndmerodeinsercionesdisminuyd
un 9%, por lo que el crecimiento se debe al
aumento del valor de la tarifa publicitaria’

RATING

En 2013 de manera general Telesistema
Canal 11 estuvoalfrentetodo el afio, segui-
do de Telemicro - Canal 5, Antena Latina
- Canal 7 y Teleantilas. De lunes a viernes,
Telesistema fue el lider de audiencias con
untotalde 2.95%, seguido deTelemicro con
1.86%, y en tercerlugarapareceTeleantillas
con 1.54% seguido de Antena Latina con
1.44%. Este panorama cambia los fines de
semana, dondeTelemicrotieneelliderazgo
con 2.05%, seguido por Telesistema con
1,46% y Antena Latina 1.44%

Lasnovelasfueronlasduefiasdelaaudiencia
delunesaviernesen2013siendoTelesistema
liderabsoluto, obteniendo el masaltodelos
raiting con Corazoén Valiente con 7.7%, El
Sefor de los Cielos 7.0%, Santa Diabla 6.5%,
La Patrona 6.3%, Una Maid en Manhattan
6.1% y Marido en Alquiler 6.0%.

Los sdbadosTelemicro eselliderteniendo

RepuBLicA DominicANA: Top 6 DE PROGRAMAS (2013)

1 Safuns oo bt 4 bt Saein Chable

7.0 6,5%

Cotasan Valienis

Fuente: AGB

RepuBLICA DOMINICANA: RATINGS POR CANALES (2011-2013)
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2desusprogramasde humorambosde pro-
ducciénlocalenlugarespunterosdentrode
losgustosdelateleaudiencia,AreirconMiguel
y Raymond 5.0%, Boca de piano es un Show
3.5%, para luego continuar Telesistema con
suemision sabatinade noticiasconun 3.5%.
Losdomingo otravezcambiaelliderazgode
mando: Daniel Sarcosy su programa Aqui se
hablaespafiol (AntenaLatina)tieenun3.7%
deraiting,seguidoporlosespaciosdepeliculas
deTelemicro y Telesistema con 3.6%y 3.2%,
respectivamente.
Noobstantelastelenovelas,hayenelmercado
dominicano unafuerte inversién en produc-
ciones locales, que van desde programas de
variedades,humoreinvestigativosynoticiosos.
Elaumentodelasproduccionesdetemporadas
localescomoextranjerassehanganadounlugar
en las preferencias del publico: concursos de
cantos, talento, aventuras, entre otros son de
los formatos que mas se estan promoviendo.
Por eso, Novazul Entertaiment, en asocia-
cion con MangoVerde Producciones, estrend
recientementeelprogramaAndariego, trans-
mitidoporColorVisionlosdomingosde3.30a

4pm.Esunespacioespecializadoenaventuras
donde se aprecia el dinamismo de un joven
mochilerorecorriendo el paisenuna4x4con
elfinde mostrarloslugares masinteresantes
de Republica Dominicana.

CINE DOMINICANO
Elpaishaexperimentadoenlosultimosaios
un considerable repunte de la filmacién de
peliculasdefacturanacional,loquehallevado
aunaauténticaindustriacinematografica.Con
lapromulgaciéndelaleydeCine(108-10),el
empujequehalogradolaindustriarepresenta
unimportante componentedeatracciéonde
inversiones extranjeras con el consiguiente
impulso que brinda al fomento de este pro-
ducto cultural.
Laspeliculasdefacturanacionalobtuvieron
cercadel30%del mercadonacional.Y mucho
tiene que ver la ley de cine, aunque buena
partedelas peliculas se hicieronfueradeesa
ley y de sus beneficios. De los 4 millones de
taquillas,anuales, masde 1 millonsefuealos
productoresnacionales, segun Edzel Baezde
acento.com/ elcaribe.com.do.

TELEMICRO: EN VIVO
Y VARIADO

En 2013, el Grupo
Telemicro alcanzé el
mayor auge de po-
pularidad a nivel na-
cionaleinternacional
de toda su historia.
Juan Ramén Gomez Diaz, pre- PRENSARIO entrevista
sidente del Grupo Telemicro 5 juanRaménGémez
Diaz,supresidente,quiendestaca:'Lavariedady
agresividaddenuestraprogramaciénnospermi-
tidposicionarnoscomoelmasvistodelpais,tanto
en el territorio nacional como internacional,
travésdenuestrasefalTelemicroInternacional
paraUSA, Centroaméricay
Sudamérica’

‘El impacto fue tal que
ningun otro canal exhibe
nuestroslogrosen latrans-
misién en vivoy en HD de
los principales eventos de
del pais como la fiesta de g
fin de ano de Telemicro,
los Premios Soberanos, E@g‘g Xﬁir\l,ﬁsea?i% '39
principal premiacion de Telemicro en 2013
losartistasdominicanos conaudienciarécord,
oelcarnavaldominicanofebrero,ademasdela
retransmicion de Premios Lo Nuestro, Premios
Juventud, Latin Grammy, Miss Universo 2013
y la Fiesta Aniversario de Telemicro en julio,
desde el Estadio Olimpico con la participacién
de Daddy Yankee, complementado con series
y novelasinternacionales; afiade Gdmez Diaz.

LaprogramaciéndeTelemicroestadirigidaa
todalafamilia,conun80%decontenidolocalen
vivo, programas devariedad, humor,deportes,
noticias, peliculas, series, novelas,y’sobre todo
una gran dosis de musica que es lo que mas le
gusta al dominicano; indica el presidente.

‘Lasestrategiasson, principalmente,enponer
eloidoenelcorazéndel pueblo.Somosuncanal
ungranarraigoenlasclasesmediaymediabaja,
asicomoensegmentosrurales.Laclave hasido
llegar a cada uno de ellos con lo que le gusta
especificamente; concluye Gémez Diaz.
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LIFETIME, LA NUEVA SENAL PARA
LA MUJER EN AMERICA LATINA

Lifetime

EduardoRuiz, presidenteygerentegeneralde de las peliculas
A-+E Networks Latin America, quien también originalesdeLife-
se desempenard como Gerente General del timeMovies:Steel
nuevocanal,describe:'Lifetimecontardconuna Magnolias, Liz &

estrategiade contenidodivididaentres partes: Dick, Drew Peter- : -
series dramdticas con guion, series no ficcion ~ son:Untouchable kﬁ*_.
singuionylasreconocidaspeliculasoriginales  TalhotblondyCall ‘ o "\ .
de Lifetime Movies. Me Crazy: A Five -

Entre las series de dramaticas con guion se Film.

vy e

Eduardo Ruiz, presidente Sean Cohan, EVP, Internacional, ~ T.C. Schultz, EVP y director
y gerente general de A+E A+E Networks general de SPT’s Networks

incluyen el estreno de Witches of EastEnd y la
nuevatemporadade Devious Maids,asicomo
lacomedia Drop Dead Diva, mientrasqueentre
las series sin guion, estan Dance Moms, Bring
it!, Abby’s Ultimate Dance Competition y Kim
of Queens,ylanuevatemporadadePreachers’
Daughters.

Adicionalmente, programas del canal en
Estados Unidosyahansido confirmados como
partedelaprogramacion paraAméricaLatina,
incluyendo estrenos en territorios exclusivos

Fox, LA MARCA MAS RECONOCIDA A

NIVEL MUNDIAL

Foxeslasenalmasvaloradaconun94%derecono-
cimientoanivelglobalsuperandoalosdemascanales
deTVpaga,deacuerdo conunestudiorealizado por
Phoenix Marketing International que mide el reco-
nocimiento de canales de TV en veinte paises fuera

de Estados Unidos.

DeLatinoamérica,dondelasenalfueelegidacomo

‘El canal y su  Networks Latin America
contenidotienen
una base de seguidores muy leal en todo el
mundo; explica Sean Cohan, VP Ejecutivo,
Internacional, A+E Networks.

T.C. Schultz, VP Ejecutivo y director general
de SPT’s Networks en Latinoamérica y Brasil,
agrega:’La creacién de un canal dedicadoala
mujer nos permite solidificar nuestro objetivo
deofrecerlamasampliavariedad de entreteni-
miento al publico en Brasil y América Latina,

Latin America

complementando asi nuestros otros canales
en la region’

Concluye Enrique Cuscé, CEO de Ole Com-
munications, parte del joint venture con A+E
Networks en A+E Networks Latin America:'Li-
fetime sera distribuido por HBO Latin America
Groupycomplementalapropuestadecanales
basicosenlaregion, ofreciendounasefal dedi-
cadaespecificamentealaaudienciafemenina’

VIMN: NUEVO LIDERAZGO

PARA MITV LATINOAMERICA

Viacom International Media Net-
works (VIMN) The Americas anunci6
el nombramiento de Maria Iregui
como Brand Manager y SVP de Pro-
gramacion y Produccién para MTV
Latinoamérica. :

Iregui reportara a Sofia loannou, _ 2

lapreferidadelaaudiencia, elinformeincluyelasopi-  Hernan Lépez, Presidente y directora general de VIMIN The Ame-

nionesdesuscriptoresdeTVpagadeArgentina,Brasil, ~ CEO de FIC
ColombiayMéxico,mercadosdondeelreconocimientodelamarcaascendial 99%.
Herndan Lopez, presidente y CEO de FIC, describe: ‘En América Latina los en-
cuestadoseligenPrimeroenFoxporquebrindalaposibilidad deverseriescomoThe
Walking Dead,quejuntoconLosSimpsonsehaconvertidoenunadelasfranquicias
mas reconocidas, solo horas después del estreno en Estados Unidos.
Explica:’En marzo, el Canal Fox alcanzé la mayor audiencia de su historia fuera
deEstados Unidos, superandoun 15%losnivelesalcanzadosen2013yeldoblede
audiencia que el canal competidor global mas cercano!
Anivelglobal,el34%delosencuestadosafirmé que cambiariade operadorpara
contarconlasefal,encomparacion con unpromedio de 24%delasmarcaslideres
incluidasenelestudio.National Geographic Channel, canal de FIC, también obtuvo

un registro del 32%.
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ritas, quien sefald: ‘El conocimiento Maria Iregui, Brand Ma-

nager, SVP de Progra-

del mercadoy su experiencia versatil - macion y Produccion,

en contenidos, marketingyelmundo MTV Latinoamérica

digital seran fundamentales para continuar construyendo un
crecimiento sostenible y de largo plazo para MTV:

‘MTV tiene un fuerte enfoque en el consumidor millennial y
juntosbuscaremosimpulsarlainnovacién,aumentandonuestra
participaciénenelmercadoyoptimizandonuestrasestrategiaspara
llevaralamarcaalapréximafasedesucrecimiento;agregalregui.

Antes de unirse a VIMN, Iregui se desempeié como VP de
ProgramaciondeTelemundoNetworks,yocupédiversospuestos
gerenciales en Caracol Televisién, incluidos los de VP de Distri-

bucién de Contenidos y VP de Marketing.

2025 NW. 102 Ave. Suite #106. Miami, FL 33172
www.universalcinergia.com Ph (305) 594 4548
email: liliam@ universalcinergia.com /
Iniversalcinergia.com
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SPT NETWORKS:

‘UNA MARCA

FUERTE, MODERNA Y HUMANA'

Nathalie Lubensky, SVP y gerente
general, Sony Pictures Television
Channels, America Latina

Nathalie Lubensky, SVP y gerente general,
Sony Pictures Television Channels, America
Latina, describe a Prensario:'Nuestras sefiales se
han convertidoenmarcasestablecidasconuna
probadatrayectoriadentrodelmercadolatinoa-
mericano,dondenuestroscanalesseencuentran
entrelasprincipalesopcionesdeentretenimiento!

Enlosultimosarios,Canal Sonyhaganado po-
pularidaddentrodelassefalesdeentretenimiento
graciasaseriescomoTheBlacklist Marvel'sAgents
of SHIELD yThe Voice, mientras que programas
de AXN como CSI, NCIS y Criminal Minds, han
sabidoubicarseentrelosmdasvistosporaudiencias
de 25 a 49 aios.

‘Eldesempefiodenuestrassefaleshagenerado
unaumentodenuestrabasedeanunciantesyen
lademandadecontenidooriginal.Contamoscon
lacombinacién de seriesinnovadoras, produc-
cionesoriginalesy contenido multi-plataforma;
dice Lubensky.

‘Ademas de brindar a nuestro publico las
ultimastemporadas deseriescomoHannibalo
CrossingLines,ofrecemosproduccioneslocales
que resuenan entre el publico latino como
Mexico's Top Model, remarca Lubensky, quien
anade:'Recientemente lanzamos un look and
feelnuevoparaCanalSonyquereflejalaesencia
mismadelasenal:unamarcafuerte, modernay
humana, con personajespococonvencionalesy
contenidoinnovadordealtacalidad. Asimismo,
Sony estd incorporando la musica mediante
la presentacion de contenido exclusivo como
Supersong, estrenado en abril’

‘Queremos darle ala audiencia el contenido
guemaslegustaenunaformaquesatisfagasus
necesidadeslocalesde consumo.Actualmente
transmitimossefialesdedicadasacincopaisesy
estamostrabajando con nuestrasafiliadas para
ampliarestaofertaatravésde muestreos,conte-
nido catch-up en lineay alternativas deVOD y
TVEverywhereexplicayagrega:‘Contamoscon
contenidoexclusivoquerefuerzalaexperienciadel
entretenimientoatravésdenuestrasplataformas
digitales, paginas web y redes sociales.

‘Ofrecemos al publico una combinacion
atractiva de contenidos.La audiencia buscaen
nuestrassefaleslosmejoresdramasperotambién
disfrutael contenidolocal. Estamosemperiados
en encontrar el balance ideal.

Entrelas produccionesoriginales,ladirectiva
destacalaserieEIMariachi,'/pensadaparaaudien-
cias latinoamericanasy filmada casi en su tota-
lidadenMéxicoquerespondealasnecesidades
del mercado] sefialay completa:'LaTV Paga es

-

Aq

CANALSONY

Produccion original: Mexico's
Top Model, para Canal Sony, y E/
Mariachi, primera serie producida
en América Latina para AXN

capazde ofrecerala audiencia
contenido mas arriesgado y de
responderdirectamenteasusnecesi-
dades y demandas:

De acuerdo con Lubensky,
elfuturodependeradelacapacidadde
ofrecer contenido de entretenimiento’Unicoy
decalidad’'medianteestrategiasmultiplataforma
‘efectivas’quele permitanalagentefinteractuare
incorporar’sus programasfavoritosasusestilos
de vida individuales.

‘Investigamosparaentenderloquelasaudien-
ciasdeseanyestamostrabajandoparaacercarlos
canalesunpocomasanuestrostelevidentes por
mediodelainversiénentecnologiaqueayudaa
manteneralaaudienciaconectadaanuestrocon-
tenido’Elresultadodelnegociogirardentornoa
entenderlapersonalizacién;nobastayaresponder
alasnecesidadesde unsegmentodemografico
especifico.Ahoraestambiénnecesarioidentificar
perfilesyentenderlosgustosycomportamientos
de la audiencia; concluye Lubensky.

AMC NETWORKS: CAMBIOS EN LA CONDUCCION DE CHELLOMEDIA

AMCNetworksanuncidéafinesdemarzoque
Eduardo Zulueta, managing director de Chello
Multicanal, se sumara al area de gestiéon de
Chello Latin America, mientras que Alejandro
Harrison, antes CEO de Chello Latin America,
pasard a liderar el desarrollo de negocios de
AMCN Chellomedia. Tanto Zulueta como Ha-
rrison seguirdn reportando a Ed Carroll, COO
de AMC Networks.

Zulueta dividira su tiempo entre Madrid, y
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las oficinas de Chello Latin America en Buenos
Aires(Argentina)y Miami, mientrasqueHarrison
estardacargodelaexpansiéndel contenidode
AMCN Chellomedia en nuevos territorios y a
través de nuevas plataformas.

‘Eduardoy Alejandroson ejecutivos estratégi-
cos.Ensusnuevoscargos nosayudaranatomar
ventajadesuvisionyhabilidadesoperacionales
mientrascontinuamosalineandoyexpandiendo
nuestrasoperacionesglobales,comenté Carroll.

Eduardo Zulueta, Managing  Algjandro Harrison, CEO
Director de Chello Multicanal ~ de Chello Latin America
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LA TV DIGITAL SE CONSOLIDA EN AMERICA LATINA

Informe Especial | TV Digital

ARGENTINA:
TDT ALcanza
UNA COBERTURA

DEL 85%

La Televisién Digital Terrestre
(TDT) alcanzé en el primer trimes-
tre del afo una cobertura del 85%
dela poblacién total en Argentina
traslainauguracion de dos nuevos
centros de transmisién. Cubre 149
localidades de 21 provincias, a tra-
vésde sus 82 centros habilitados,y
hay siete mas en construccién. En
total se invirtieron mas de USD 3,5
millonesenlosdos nuevos centros
que brindan acceso a casi 23.000
personas a la TDT.

El Ministerio de Planificacion Fe-
deral,atravésdel Plan MiTVDigital,
yaentregd 1,3 millones de decodi-
ficadores para que las personas de
escasos recursos, establecimientos
educativosyorganizacionessociales
accedanalaTDTenformagratuita.
Cérdobay Santa Fe son las provin-
ciasquemasbeneficiariostienen,ya
que juntas cuentan con el 55,28%
del total. Ademas, el Ministerio
anuncio que en los proximos dias
seentregaran6.195decodificadores
digitales mas, paralo cual invertira
USD 405,2 millones.

CoLOMBIA: LA —
TDT TENDRA COBERTURA
TOTAL PARA 2019

A comienzo de afo, Alexandra Falla,
miembro de la Junta de la Autoridad Na-
cional deTelevision de Colombia ofrecié a
PRensARIO un panorama general del avance
delaTVdigital en Colombia, y confirmé la
cobertura total para 2019.

‘Esta previsto un plazo para el segundo
trimestre de 2014 para que el operador
publico RTVC (Senal Colombia, sistemade
medios publicos)inicie susemisiones para
cubrir el 50% de la poblacion. Para finales
de2015seesperaque,tantocanalesprivados
como publicos, estén cubriendo el 70%, y
para 2018 el 85% los operadores privados
yel92% el operador publico; explicé Falla.

‘ANTV desembolsé a RTVC los recursos
para la implementacién de las fases | y Il
delatelevisiondigital terrestre publica por
USD 18,77 millones para la implementa-
cionde 17 estaciones, conloque se espera
lograrlacoberturapoblacional planteada.
En cuanto a los privados, Caracol y RCN ya
transmitenen 11 ciudadescapitalesdel pais
enelestandardigital DVB-T2susdoscanales
principalesy NTN 24, llegando al 49,8%de
lapoblacién colombiana, concoberturaen
lasciudadesdeBogota, Barranquilla,Mede-
lin, Cali,Bucaramanga, Cticuta, Cartagena,
SantaMarta, Armenia, Pereira, y Manizales,
ademas de municipios circunvecinos.

VENEZUELA:

COBERTURA TV
DIGITAL LLEGA AL 56%

La cobertura de la TV Digital Terrestre
(TDT) en Venezuela estaba en el 56% de la
poblaciénalfinalizar2013, luego de concluir
lainstalaciény activaciéon de un total de 19
antenas de transmision en el territorio na-
cional, yavanza segun lo proyectado porel
Gobierno de Nicolds Maduro. Sinembargo,
traslasrevueltassociales defebreroy marzo,
nosesupomassobrelosplanesafuturo,que
inclufanlainstalacién de 18 nuevos centros
para llevar el acceso al 70% para diciembre
de esteano, tal como estd proyectadoenel
plan oficial.

A su vez, Manuel Ferndndez, ministro de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién de Vene-
zuela, confirmé el lanzamiento de nuevos
canalesdigitalesabiertos, para‘consolidarel
sistema publico;actualmenteintegrado por
Venezolana de Television (VTV), Vive TV,
Anty, Tves y Telesur.

Al igual que sucedi6é en Argentina, el
Estado venezolano se ha convertido en un
“incubador”de canalesdigitales: Conciencia
TV, del Ministerio del Poder Popular para la
Ciencia, Tecnologia e Innovacion, ya esta al
aire desde abril 2013; ZUM, del Ministerio
de la Juventud; PDVSA TV, de la petrolera
estatal; FANBTV, de las Fuerzas Armadas; y
uncanalmasdelMinisteriodeEducacion,que
estanenlosplanesdelanzarsepréximamente.

AMERICA LATINA: EVOLUCION DE LA PENETRACION DE LA TV DiaitaL (2010-2020)
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94,5%

2020

LA PENETRACION DE TV DIGITAL EN AMERICA LATINA, QUE ERA DEL 18,1% EN
2010 Y SE ESPERA QUE A FINES DE 2014 sea be 50%, ALcanzaRA UN 94,5%
PARA 2020, LO QUE SIGNIFICA QUE 132 MILLONES DE HOGARES CON TELEVISION
DIGITAL SERAN ANADIDOS ALCANZANDO 157 MILLONES, SEGUN UN REPORTE DE LA
CONSULTORA TV DIGITAL RESEARCH.

BrasiL, MEXicO Y ARGENTINA DOMINAN LA REGION: EL PRIMERO ANADIRA 37 MIL-
LONES DE HOGARES ENTRE 2013 v 2020, MExico 15 MILLONES EXTRA Y ARGEN-
TINA CERCA DE 7 MILLONES MAS, DE ACUERDO AL ESTUDIO.

Fuente: TV Digital Research
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CANALES PUBLICOS EN LA REGION, HACIA DELANTE

TV CuLtura

Marco Mendocga, presidente de TV
Cultura, anuncié el lanzamiento de tres
canales:dosdeTVpagacon programacion
musical y documental, y un canal digital
con contenido educacional para nifiosen
edad escolar. Ademas del canal principal,
la Fundacao Padre Anchieta ya opera en
conjuntoconlasuniversidadesTVUnivesp,
quetienecomobaselaeducaciénadistancia.

‘Para estos nuevos canales vamos a ne-
cesitarcontenido. Queremos recuperarel
acervo de musica de TV Cultura, que es
enorme, y tendremos contenidos nuevos
quevamosabuscarjuntoalosproductores
independientes.Necesitamosproductosde
calidad paramantener unaprogramacion
de 24 horas. Tenemos una gran variedad
de programacion y por eso hicimos un
convenio con
ABPITV y EBC
para financiar
producciones
en conjunto e
incluso dividir
los costos de la
producciénpro-
pia;, completo.

Marco Mendoga

RTVE,
EcuADOR

Marcelo del Pozo

Marcelo del Pozo, director
de programacién de Radiote-

CaANAL ONCE,
MExico

B

Alcanzadiariamente a3 millones de mexicanos
en24horasdetransmision.Esconsumidotanto por
hombrescomomujeresde30afnosynifiosentre4y
12y de nivelessocioeconémicos C+ Dy DE.Tiene
una cobertura nacional del 75.26% que, con laTV
depaga, alcanzael 100%.Traducido en audiencia
tiene 1,5 puntos de rating y 3% de market share.

Lic.Enriqueta Cabrera, directorade Canal Once:
‘Hoytenemoscincoestudiosdetelevisionendonde
se produce gran parte de una programacion que
busca,conlaorientaciénsocialyeducativadelcanal,
promoverlaculturamexicana,elconocimiento,yla
informacién que se produceen Méxicoyelmundo’

En los ultimos anos, el broadcaster publico

levisiéon de Ecuador (RTVE),
explicé a PRrensario: ‘Hemos
crecido de 6% a 8% (un 25%)
decuotadepantallaentreene-
roydiciembrede 2013, segun
Ibope;yesperamosalcanzarel
10% este anno. Ademas, nues-
tra senal internacional esta
disponible en USA, Espafay
encablerosindependientesde
Colombia’

masantiguo de América
Latinahaapostadofuer-
temente por la diversifi-
caciéndeprogramacion,
con productos como su
primera ficcién, Para-
médicos, coproducida
por Lemon Films y la
Cruz Roja Mexicana. Se
estren6e2013ytuvogran
recepciénenlaaudiencia.

Enriqueta Cabrera

INCAA, ARGENTINA: PREMIOS Y NUEVO '

CONCURSO DE PROYECTOS AUDIOVISUALES

INCAAde Argentinaentregéafinesdeabril
distincionesaprogramasdefomentorealizados
con fondos del Ministerio de Planificacion
Federal, y lanz6 el concurso Series de Ficcién
JuvenilesFederalesenformatos multiplatafor-
mas(8x'26)paraproductorasconantecedentes
asociadas a un canal, publico o privado.

Participaron Lucrecia Cardoso, presidenta
yJuan Esteban BuonoRepetto, vicepresidente
delINCAA, juntoarepresentantes del Ministe-
rio y del sector, como Heber Martinez, presi-
dentedeATA, Sebastidan Mignona, presidente
de la CAPPA (productores PyMEs), Claudio
Grandinetti, presidente de UIPAA (anima-
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cién); Miguel Martin, ADVA (videojuegos); y
productoresindependientes como Alejandro
Parra (ONTV) y Damian Kirzner (New Sock).
German Calvi, gerente de Fomento a la
Produccién de Contenidos para Television,
Internet y Videojuegos del INCAA, explicé a
PrensARrio:'La nueva convocatoria premiara un
proyecto porregién (6 en total), que deberan
contarconunaaplicacionweb deaccesogra-
tuito parainteractuardesdelascomputadoras
del Programa Conectar Igualdad, y con una
aplicacién para participardesdelos teléfonos
moviles.Elmontodel premioparaeldesarrollo
decadaproyectoserade 3,2 millonesde pesos

German Calvi y Lucrecia Cardoso y Juan Esteban
Buono Repetto

(Usu 4uu.uLv).

Cardososubrayé:'Los concursosmultiplata-
formasonunanuevaapuestaalaproduccion
audiovisual argentina. El Estado Nacional,
y sus instituciones acompafan firmemente
este proceso, con politicas que se ponen al
serviciode esteacompafnamiento,generando
herramientas capaces de fomentar nuestros
contenidosydeprocurarproduccionesplurales
y representativas.

MEJOR TELENOVELA
MEJOR TEMA MUSICAL

LA SCREENINGS

SUITE 1502

HYATT REGENCY
/. CENTURY PLAZA

g <

\ ;

BANFF WORLD MEDIA FESTIVAL

MEJOR FICCION
MEJOR COMEDIA

BEST SOAP OPERA 2013

VENTAS INTERNACIONALES
DELMAR ANDRADE EDSON MENDES

+55 11 3300-4022

www.recordtvnetwork.com
p.rederecord.com.br

)

RECORD

TW METWORE




TAS EN AME W -_:”___J

'LAS SERIES QUE QUADRIPLICARON LOS

RATINGS EN LOS ESTADOS UNIDOS.

SERIE HD

_ SERIE HD
38 EPISODIOS 18 EP1SODIOS.

SERIE HD -. % 'J-J _,.K_.i,,r

30 EPISODIOS

T o I SE'IUE_ .
A 10 ErFisOni
= S I50DI0S

La Soga de la Reing

LA SCREENINGS VENTAS INTERNACIONALES f—)

SUITE ] 502 DELMAR ANDRADE +55 11 3300-4022

HYATT REGENCY EDSON MENDES B bl sy Yo RECORD

emendes@sp.rederecord.com.br

CENTURY PLAZA TV NETWORK




LA

Informe Especial * Formatos

FREMANTLEMEDIA: ; COMO CONSTRUIR
UNA MARCA EXITOSA EN USA?

FREMANTLEMEDIA NorTH AMmerica (FMNA)
es el responsable de la construccion de las
grandes marcas en entretenimiento en Es-
tados Unidos. Prensario entrevista a TRisH
KiNANE, productora ejecutiva y presidente
de programacién de entretenimiento, quien
destaca el trabajo realizado con AmerIicaN IpoL
y AMmEeRrICA’s Got TALENT, donde los sponsors y
canales juegan un papel central en la conso-
lidacién de estas franquicias.

La division tiene un gran expertise en el
desarrollo, adaptacién y produccién de for-
matos de porte, como es el caso de American
Idol, America’s Got Talent, The Price Is Right
(CBS), Deadliest Catch (Discovery), Storage
Wars (A&E), Family Feud y Let’s Make A Deal,
entre otras.

Americanldolllevatrecetemporadasalaire
enFOXy continuaentrelos primero 5 progra-
masmasvistosdelpais,mientrasque America’s
GotTalentestaensuoctavatemporadaenNBC

American Idol en FOX'y America’s Got Talent en NBC,
dos éxitos en las principales cadenas estadounidenses
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comoelreality show#1 delveranoenadultos
18-49 y en audiencia total.

‘Ambos formatos son muy fuertes y ya
forman parte del ecosistema televisivo del
mercado;losrefrescamoscontinuamentepara
mantenerlos renovados y atractivos para la
audiencia; resalta Trish Kinane, productora
ejecutiva y presidente de programacioén de
entretenimiento de FMNA.

PRENSARIO quiso saber como se construye
un programa exitoso en el competitivo mer-
cadoestadounidense.Contestalaejecutiva:'Se
trata de un trabajo multifacético donde cada
elemento vale. Todo empieza con una gran
idea. FM sabe cémo maximizar los formatos
exitososatravésdelacreatividadyelexpertisede
produccién.Luego,nosaseguramosquetodas
las piezasencajen perfectamente paracrearla
mejor plataforma para construir una marca’

Lallegadade esas marcasal publico puede
entenderse, ademads, porel sucesode los par-
ticipantes tras el show.’La primera ganadora
de Idol, Kelly Clarkson sigue dominando los
ranking contres Premios Grammy; lafinalista
delaterceratemporada,JenniferHudson,gané
unpremiodelaacademiacomo“Mejor Actriz
deReparto”;ylaganadoradelacuarta, Carrie
Underwood, havendido 15 millonesdediscos
entodo el mundo, con 16 singles en primera
posicién y cinco Grammy, sefala.

SPONSORS, PRODUCTORES Y CANALES
‘Americanldolloproducimosjuntoa19En-
tertainment,mientrasqueparaAmerica’sGot
Talentestamoscon Syco,quientieneunpart-
nership con NBC. En ambos nos aseguramos
queestén bien promocionadosyauspiciados,
alavez que traemos el mejor talento del pais
para hacer un producto atractivo’

Los sponsorstienen un papel claveeneste
esquema. ‘Ford vuelve a estar en American
Idol esteafioy utiliza el show como unapla-
taforma para promover el 50 aniversario de
sumodeloMustang.Desde FMNA proveemos
unaexperienciacreativaeintegradaavarios
elementoscomoelrodajedespotsespeciales
connuestros participantes, conmemorando
lacelebracion de este granmodelo. También

Trish Kinane, productora ejecutiva y presidente
de programacion de entretenimiento, Fremant-
leMedia North America

tenemos a Coca Cola’

¢Redessociales? ProsigueKinane:'Estatem-
porada hicimos un partnership con Googley
Facebook,que marcéunrécordenlosresulta-
dosdelavotacién:masdeldoble delosvotos
recibidos la temporada pasada. Alcanzamos
un hito habiendo conseguido el votonimero
6 billonesdesde que Americanldolselanzéen
este mercado.

Snappletambiénforma parte’esencial’dela
familiadeanunciantesde America’sGotTalent:
‘TheSnappleLoungesetransforméenunaparte
muy popular del showy la tltima temporada
trabajamos conellos paraeldesarrollodeuna
competenciaque permitidalos participantes
crearsus propiastazas Snapple, que se presen-
taron durante el show".

Futuro

FMNA estd en un periodo de ‘expansién y
creatividad; dice Kinane y ainade: ‘El equipo
estdtrabajandoenel préoximo Celebrity Name
Game, unshow sindicado que desarrollamos
con Courteney Cox y Coquette Productions,
de David Arquette. Estard presentado por
Craig Ferguson y su estreno estd previsto en
estos meses. Se ha licenciado en siete de los
10 principales mercados en Estados Unidos.

También anuncio recientemente que The
GreatChristmasLightFightrenovécontratocon
ABCporunasegundatemporadaesteverano.
‘El suceso del show generd la produccién del
especialThe GreatHalloween Fright Fight,que
debuté en otofio y muestra a varias familias
compitiendo paracrearlos mejores muestras
de Halloween. Seguimos pitcheando los for-
matos lanzados en MIPTV para el mercado
estadounidense] concluye Kinane.
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Especial | Hollywood Studios

MGM,
PRESENTE Y FUTURO

Es muy interesante escuchar a
Chris Ottinger, presidente inter-
nacional de MGM. Tanto cuando
habla sobre su compafniia como
sobreelmercadoengeneral,marca
tendencias. Sefala:'Llevamos ya
3 afos desde la fuerte reorgani-
zacién de nuestro estudio,donde
se terminaron las idas y vueltas
financieras, y pasamos sélo a ha-
blardeproducto.Desdeentonces
somosunodelosestudiosquemas
peliculas exitosas esta aportando
poraiio, entre 6y 8titulosfuertes

por temporada. Y también brindamos TV series
@ high-end, enlamisma cantidad.Elconceptobase

Chris Ottinger, presidente internacional

ha sido afincarnos en nichos de mercado que
MGM conocemos y ser constantes’.

RoboCop, la saga de El Hobbit, 21 Champs, las

remakes de Pulp Fictiony Poltergueist, el gran es-

trenodeHérculesestejulio,sonalgunosdelostitulos

guerevisten latemporada.’Con el auge de las nuevas plataformas,

vemos con optimismo el futuro. Si bien siempre habra lugar para

los contenidos scripted como no scripted, las nuevas plataformas
potencian la ficcion. Y alli somos especialistas’.

Explica: ‘En los "90, estaba la programacién de los estudios de
Hollywoody suventainternacional; en 2000, se fortalecié la progra-
macién localy el brillar de los formatos: Fremantlemedia, Endemol,
etc. Ahora, con el boom new media, entramos en el modelo on de-
mand, donde laficcidén se consume mas porque es laque se acepta
verendiferido,enVOD.Veremos un nuevo balance entre scriptedy
non scripted de aqui en mas.

‘En cuanto a géneros, aparte de feature films y big quality series,
estamos buscando desarrollarnos en rubros mas cortos, como mi-
niseries.Creemos que podemos hacerbuen mercado con miniseries
evento,dealtoprofilequesedistingan.LaTVnecesitaestohoyendia,
diferenciarse de las demas opciones de medios porlos contenidos,
que él publico se identifique con productos franquicia’

Perotambiénhaydesarrolloennonscripted.”Tenemosporejemplo

American Gladiators,
un reality de compe-
tencia que nos puede
aportar buenas expe-
riencias. No hay una
receta Unica, pero si
seguro generar conte-
nidosdecalidad.Siuno
lostiene, el vértigo del
ecosistema de medios
RoboCop le juega a favor"
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MIRAMAX:
TV SERIES ORIGINALES
BASADAS EN FILMS

Miramax, una de las principales librerias in-
dependientes de feature films en Hollywood, ha
sorprendido al mercado comenzando a ofrecer TV
series originales, basadas en grandes hits del cine. El
primerproductoesFromDusk 48
till Dawn (aquella bizarra |
road movie devampiros) que
produce y dirige el mismo
Robert Rodriguez. La serie
llevadosmesesalaireenUSA,
conmuybuenosresultadosde
audiencia.DesdeNatpeMiami
y MIPTV se ofrece al mercado

: . Marna Grantham, ventas para América Latina,
internacional. junto a Joe Patrick, EVP worldwide Television

Senala Joe Patrick, EVP

WorldwideTelevision:'Hemos hecho un cambio de estrategiaimpor-
tante. Antes nosapoyabamos en filmsyen materialmuy conocidoen
elmercado.Ahoraestamoshaciendofocoengenerarnuevocontenido
yenformato de serie paraTV, para generar una demanda sostenida
eneltiempo.Estamos muy contentos conesta primeraexperiencia:es
un producto deTV pero filmado como cine, conflashbacks, laforma
de narrar es muy original’.

Patrick destacaqueel productotienetodoloquedemandaunaTV
seriehoyendia:'Incluyeelawarenessdeuntituloconocido,elementos
deaction-thrillers,comediaylosobrenatural,especialmentevampiros.
Aparte, target joven. Los buenos ratings en USA y el interés de los
buyersinternacionales muestran que estamos en el camino correcto’

Los protagonistas son también de destaque cinematografico: DJ
Cotrona (figura de Gl Joe: Retaliation), Zane Holtz (Holes) Robert
Patrick (el villano de Terminator 2) Madison Davenport (Save me)
y el cldsico Don Johnson (Miami Vice). ‘La serie profundiza el tono
delfilm,agreganuevos personajes e historias de fondoy expande la
mitologia acerca de criaturas oscuras;, destaca.

Laestrategiadeapostaralasseriesseqguiradeaquienmas.’Elsegundo
proyecto que estamos manejando es Gangs of New York, basado en
lafamosa peliculade Martin Scorsese, donde se esperaque éltenga
activa participacion. Y luego queremos que vengan muchos mas...
buscamos afianzar-
nos en el nicho de
TV series de accion
basadasenfilmsde
cine, creemos que
aplica muy bien
con nuestro ap-
peal.From DuskTill
Dawn se emite los
martes a las 9pm,
pleno prime time'.

From Dusk Till Dawn, Robert Rodriguez en TV
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CHILE

TVN: ACIERTOS EN FICCION NACIONAL

José Miranda, productor ejecutivo, TVN Chile

JoséMirandaCanale, productorejecutivode
TVN Chile, sefala:'Nuestrocanal esta teniendo
un gran 2014:somos los nuevos lideres de au-
dienciadesdecomienzosdeario,conunpuntode
diferenciafrentealacompetencia,queenChile
es muchisimo como se sabe.Trasun 2013 con
altibajos, tuvimos un gran verano y a medida
quepasanlosmeses,se consolidalatendencia’

‘Elliderazosebasaeneldiferencialquehemos
marcado con nuestra produccion propia, lan-
zamosvariastirasnuevasytodasrespondieron
muy bien.Lanuevatelenovelaoriginal Vuelve
temprano,elrealityAdoptaunfamoso,laadapta-
ciondelaserieespanoladeFilmaxPulserasrojas
y también de la novela argentina Dulce Amor,
que llamamos El amor lo manejo yo!

‘ElcasodePulseras merece serdestacado,ya
guenoescomunqueapostemosa producirun

producto espafiol y no latino, una serie
en lugar que una telenovela. Pero es
una historia muy emotiva y positiva,
ideal paralaTVabierta.Los productos
sonnuevosasiquetenemosbastante
asegurada buena parte del aio.

En no ficcion también acerté TVN con
laestrategia.'Como este afiono hemos tenido
losderechosdel Festival deVifadel Mar, apos-
tamosaimpulsarotros tresfestivales también
importantes,ylaaudienciaseguidoradeeventos
semantuvofiel. Hay que estar siempreatentos
parairmanejandolasdiyuntivasqueaparecen,
perohoytenemoslapantallacalienteytodose
hace mas facil’

Elbroadcastertambiénsehaespecializadoen
eldesarrollodeformatosdeentretenimientoin
house,como Calle 7y el masreciente Apuesto
porTi,que no sélo son un suceso en Chile sino
que también le han permitido abroadcasters,
como TC Televisién en Ecuador, posicionarse
en sus mercados locales.

AndrésCanaleSerra, productorejecutivodel
areadeentretencion, describe: TVNencontrd
en Apuesto portiunnuevotwist:la'apuestaen
verde, dondelosapostadores puedendesafiar
alos participantes a realizar pruebas para ob-
tenereldineroque obtieneninmediatamente
despuésde participar,algo que atraeanuevos
participantes a competir-.

Se estrend en Chile en enero de 2013 con

L=
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Vuelve temprano, 1a novela de produccion
nacional mas vista de Chile

Pulseras Rojas, adaptacion de la serie
dramatica catalana producida por Filmax

un share promedio del 25% en su primera
temporada, lo que llevé a crear una segunda
temporada lanzada al aire en julio del mismo
afno. La versiéon ecuatoriana en TC alcanzd
picosde 30 puntos posicionandose comolider
delprimetimesuperandoaotrosconcursosde
talento y continuando con el éxito de Calle 7,
otroformatodeTVNqueconsiguidaltosniveles
de audiencia en Ecuador.
Yfinaliza:Estamospensandoenrealizaralgu-
nosspinoffdel showentreloscualesestanuna
versionkidsy otradefamosos,incorporaciones
que hacen aun mas atractivo a un producto
como Apuesto porTiy que puededarunsalto
de calidad al formato de entretenimiento.

MEGA: LAS TRES RAZONES DE 1001 NocHEs

Conlallegadadel nuevoequipoacomienzo
de 2014, liderado por su director ejecutivo,
Patricio Hernandez, gerente de contenidos
internacionales,JuanignacioVicente, gerente
de contenidos nacionales, Patricia Bazan, y el
area de dramaticos, Maria Eugenia Rencoret,
yunaseriedeaciertosde programacién, Mega
consolida su posicién en el competitivo mer-
cado chileno.

Elaciertoprogramaticodelaloquemarcaun
hitonoséloen Chile, sinotambiénen América
Latina, eslaadquisicion de 1001 Noches, serie
dramdtica de Turquia distribuida por Global
Agency. Vicente explica a Prensario: ‘Nos ha
permitido ubicarnos como el broadcaster #1
enelprimetimecon24.5%derating
hogar (Abril, Ibope), superando

ME
SGA

10071 Noches permitio a Mega posicionarse
#1 en el prime time de Chile con 24.3 rating
hogares entre marzo y abril

CHILEVISION: ‘LA TV FUNCIONA SIN

Pablo Morales, director de programacion y produccion

Bajo la direccién de programacion y pro-
duccién a cargo de Pablo Morales, Chilevision
es siempre un ejemplo para seguir de cerca al
mercado chileno. En el primer cuatrimestre del

76 PRENSARIO INTERNACIONAL

ano,elbroadcasterseubicéprimeroenelranking
de canales por diacompleto con 7.8 puntos de
rating hogar, seguin Ibope Time Chile.

Explica Morales: ‘Nos estd yendo muy bien
en el off prime con programas como el mati-
nal La Manana de Chilevision, el de farandula
SQP, las ediciones del noticiero —lideres en su
slot—y programas como La Jueza (formato de
Promofilm),ylaversiénlocaldeLoquecallamos
las mujeres (Azteca), ademds de las teleseries
extranjeras como El Cuerpo del Deseoy Pasion
de Gavilanes (Telemundo).

Unagrannoticiarecienteesqueelcanalrenové
sulicenciaporcuatroafos maspor El Festival de
Vifa del Mar, que emitird desde 2015 a 2018,y
del que Morales es el director general.’En estos
ultimosafos revitalizamoslamarcaylo coloca-
mosentrelosgrandeseventosdelmundo.Nuestra

DOGMAS'

Talento Chileno, en su sexta
temporada, lider en prime time

parrillapara2014yaestafiniquitada,yyaestamos
planificando el verano; remarca el ejecutivo.
{Tendencias en Chile? Contesta Morales:'Sin
dudaslaTVchilenavahaciaunaprofundizacion
deloscontenidoslocales,ynosotrostratamosde
reflejaresoennuestragrilla:tenemoslateleserie
nocturnalasDosCarolinas,ademasdelformato

Lo que callamos
las mujeres,
adaptacion

del formato de
Azteca, funciona
muy bien en

las tardes de
Chilevision

TalentoChileno,quevaporsusextatemporada
y funciona muy bien en prime time. En los
mercados buscamos, sobre todo, formatos de
entretenimiento para el horario estelar.

Y completaconunainteresantereflexiénHoy
en dia vemos que la industria de la television
funcionasindogmas. Aquellosque se manejen
con dogmas, pronto se daran cuenta que fra-
casaran. No hay libros escritos ni recetas sobre
quéfuncionayqueno:hayqueintentarlotodo,
buscaryestarpermanentementeinformadode
lastendencias.Endefinitiva,elprogramadordebe
ser un eterno aprendiz’

alas produccionesnacionales delos otrostres
canales.

‘Seleccionamos estaserie porquetieneuna
narrativaespecialmentedistintaalaqueconocia-
mos:adiferenciadenuestrasproducciones,aqui
nada estd explicito (amor, odio). Hay miradas,
gestos, y un tempo propio de la produccion
queayudanacomprenderlasituaciénsinque
se verbalice. Por otro lado, hay un regreso al
melodrama clasico: al final de cuentas, es una
historia de amor; remarca.

‘Lostres elementos que nos llevaronacom-
prarlafueron: 1) latematica universal (salvarle
la vida a un hijo, que se muere de céncer); 2)
la altisima calidad de produccién (similar al
“estdndar Globo”en América Latina); 3) el

controlsobreeldoblaje,quecontratamos

directamentealaempresaD..N.T,afade.
Elcanalhizounaimportanteinversion
en el doblaje, que se realizé en espafiol
neutro, peroconguifiosenchileno.’Esas
pequenaspalabrasestannaturalizadasen
ellenguajeynoseresaltan porencimadel
resto, pero hizoquelaproducciénsevieramas
cercana para la audiencia. En total se emitiran
masde 100episodiosde’45 (laversiénoriginal
era 90x'70.
‘Con este acuerdo construimos una gran
relacién con Ivan Sadnchez de Global Agency,
quienhaquedadoencantadoconeldeal;indica
Vicente y afiade:’Ademds, somos partners de

Dia CoMPLETO

Juan Ignacio Vicente, gerente de
contenidos internacionales

ellos en la distribucién de este doblaje para el
resto de América Latina, en un acuerdo real-
mente inédito en la regién y probablemente
en el mundo!

Sin dudas, el éxito de Chile con el producto
turco ha llamado la atencién en el resto de la
region. Prensario pudo saber al cierre de esta
ediciénquebroadcastersendistintosmercados
de la region —incluyendo el estratégico US
Hispano—estanalabusquedaohanadquirido
algun titulo turco para programar. Habra mas
noticias en los préximos meses.

‘Estamos haciendo pequenos ajustes en la
grilla, concentrandonos en el day time, que se
sostiene con lastelenovelas deTelevisay Caso
Cerrado. Hemos levantado la fidelidad de la
audienciay seguimosenese camino.Para2014
tendremos un reality y una telenovela de pro-
duccién propia; concluye Vicente.
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ARGENTINA: TERCER PROVEEDOR

MUNDIAL DE FORMATOS GUIONADOS

Unaimportantenoticia
ofrecié Success Stories
AroundtheWorld, presen-
tado durante “Fresh TV”
durante MIPFormats/
MIPTV por Virginia
Mouseler, CEO de The
Wit,unadelas principales
empresas de consultoria
de la industria: Argenti-
na es el tercer proveedor
Virginia Mouseler, CEO  internacionaldeformatos
de The Wit (Suiza) guionados.

El Ultimo dato mundial que se conocia
en este segmento de negocios, incluyendo
formatos de entretenimiento y guionado,
eraelde FRAPA de 2009 que colocabaal pais
en la cuarta posicién detras de USA, Reino
Unido y Holanda. Ahora, este reporte de la
consultoralo ubicatercero con 52 formatos,
detrasdel Reino Unido, que lideraelranking
histéricocon 79formatos,y USA, quelesigue
con72.PordebajoaparecenEspafacon36y
Colombia con 31.

Esa no fue la Unica buena noticia para
América Latina.Eneltop 5 de distribuidoras
deformatosguionadosenelrankinghistérico,

Topr 5 pe FORMATOS “scrIPTED"” ADAPTADOS (2010-2014)

Formato Ano Pais Canal
Adaptaciones

Day & Night 2011 Alemania RTL2

El Hombre de tuvida 2011 Argentina  Telefe
Penoza 2010 Holanda  Ned3
Danni Lowinski 2010 Alemania  SAT1

Fuente: The Wit

Topr 5 DE DISTRIBUIDORES
DE FORMATOS “SCRIPTED", HISTORICO

BBC =

Telefe 27
Sony 21
Televisa
Telemundo, 19
0 5 10 15 20 25 30
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aparecenTelefe International (Argentina), la
segunda con 27 titulos, y Televisay Telemun-
do con 19 cada uno. BBC Worldwide (UK)
es el lider con 29 formatos y Sony Pictures
Television International (USA) el tercero
con 21 titulos.

Por titulos histéricos estan Till Death Us
Do Part (BBC Worldwide) Los Roldan (Ideas
del Sur/Telefe International), Married with
Children (Sony), Los Ricos También Lloran
(Televisa, México),y ;Déndeestad Elisa? (TVN
Chile/Telemundo International).

Entrelosformatos con mayor cantidad de
adaptacionesentre2010-2014,sedestacanDay
and Night (All3Media),adaptadaen 5 paises;
El Hombre de tu Vida (Telefe) y Penoza (En-
demol) con4adaptaciones.Completan Dan
Lowinski (Red Arrow) y Graduados (Telefe)
con 3 cada una.

Hay una variacién en el porcentaje de
géneros que se consumen a diario, siendo
“Drama” el que ha mostrado una mayor
evolucién pasando de cubrir un 28,86% del
mercado a un 47,62% en los ultimos afios,
mientras que “Comedia” ha mostrado un
descenso:de 37,39%a cubrirun 11,11%del
mercado global. Los “Realities” ocupan el

Género Compania

Reality Series All3Media 9
Comedia/Drama Telefe Int’l 4
Thriller Endemol 4
Comedia/Drama Red Arrow Int'l 3

Topr 5 DE TERRITORIOS
MAS CREATIVOS, HISTORICO

UK 79

USA 72
Argentina 52
Espana 36

Colombia 31

0 0 20 30 40 50 60 70 80

Betty la Fea de RCN la Unica telenovela que ocupa
un lugar dentro de los cinco primeros puestos con un
total de 20 adaptaciones

El Hombre de tu Vida de
Telefe, adaptada en 4 paises, esta en el Top 5 de

segundo lugar tras “Drama” con un 20,63%,
cerca de las “Telenovelas” que tienen una
llegada del 19,05%.

CONTEXTO

ElinformedeTheWitsedaenun contexto
declaroaugedelcontenidodeficcionentodo
el mundo, tendencia que Prensario pudo
comprobartraslarecienteedicionde MIPTV:
‘Laadaptaciondeformatosinternacionalesa
nivel mundial crecié un357%enlos ultimos
diez afos, resalta Mouseler, quien agrega:
‘Entre 2003y 2013, porgéneroy compaiiia,
se pasaronde producir21adaptacionesen
2003 a 96 en 2013

Los cinco formatos mas exitosos de los
ultimos tiempos, han sido las comedias y
sitcoms las més adaptadas, siendo Betty la
Fea (RCN)la Unicatelenovelaqueocupaun
lugardentrodelos cinco primeros puestos
conuntotal de 20 adaptaciones. La sitcom
Love Bugs, de Avanti Cine Vidéo ocupa el
primer puesto con 23 versiones locales en
el extranjero. Completan Camérca Café
(M6, Francia) con 21 adaptaciones, As
the Bell Rings (Disney Channel Italia) e
In Treatment (Dori Media, Israel) con 16

Fuente: The Wit Fuente: The Wit versiones cada una.

AMAZONIA NIEMEYER
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AATECO: 'Hoy no
SOMOS UN MERCADO,
PERO QUEREMOS SERLO’

LaAsociacion Argentina deTeledifuso-
ras Pyme y Comunitaria (AATECO) esta
integrada por canales de TV abierta por
aire,de bajay media potencia, surgidosa
finales de la década del 80. Actualmente
son 340distribuidos principalmenteenel
Gran Buenos Aires y Gran Rosario, pero
también en Cérdoba, Misiones, Salta y
Mendoza, entre otros.

Sonpequefiasymedianasempresascon
un promedio de 7 a 10 empleados cada

) o ) una, sustentadas por publicidad local.’En
Victor Schajovitsch, secretario de s . -

AATECO los ultimos cinco afos, y alaluzdelalLey

de Servicios de Comu-

ﬂﬂT E[U nicacién Audiovisual N°

; e g e Pyrrene 1 Comune 26.522,hemos crecidoen

numero, desarrollo tec-

nolégico y contenidos, a

la vez que seguimosinvirtiendo en alcance y distribucién; explica Victor

Schajovitsch, secretario de AATECO.

‘Hoy el sector estd ordenado e invirtiendo en mejoras. Pero para el
siguiente paso, el principal reclamo es que los cableoperadores cumplan
con la ley y nos incluyan en las grillas, lo que nos permitira crecer en
distribucion y tener una mejora en la inversion publicitaria, la que nos
ayudardafinanciar nuestro crecimiento; afade el secretario, que asuvez
es duefio del Canal 6 de Avellaneda.

Segunelcensode 2009 realizado porla Autoridad Federal de Servicios
de Comunicacién Audiovisual (AFSCA) en Argentina hay 2.000 canales
debajaymedia potenciaregistrados: 1.200 estan en condicioneslegales
de recibir una autorizacién para emitir, y 800 han perdido el derecho.

‘Delos 1.200, la mitad estéd tramitando los permisos y la otra mitad ya
estan emitiendo: 340 estan nucleados en AATECO y 260 estan por fuera
de la asociacion. De los primeros, un 40% estan en el Gran Buenos Aires
yluegole siguen por orden deimportancia Gran Rosario, Gran Cérdoba,
Misiones, Salta y Mendoza; describe.

Un80% de sus grillas son noticieros, magazinesy programas periodis-
tico de produccién propia, mientras que el restante 20% son peliculasy
contenidos delBanco Audiovisual de Contenidos Universales Argentino
(BACUA), y Futbol Para Todos.

Creadaen 2012, TRAMA Audiovisual)es una cooperativa conformada
por40 canales de baja potencia, enlaque AATECO participaactivamente.
‘Entramosalligraciasalabuenarelacién que tenemos con Nahum Mirad,
presidente de la Usina de Medios, con el objetivo de buscar una manera
de que los canales accedan a programas mas activos, comenta.

{Qué se ha logrado desde entonces?, quiso saber Prensario. Concluye
Schajovitsch:‘Madurar larelacién entre los canales que formanTRAMAy
concretarproyectosparalograrfinanciamientoymejorarlaprogramacion’

B
|
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Reportajes Especiales | Televisoras publicas & comunitarias

RTVC CoLomBIA:
CO-PRODUCCIONES
INTERNACIONALES

Es muy impor-
tante lasuperacion
quehatenidoRTVC
Colombia en el ul-
timo tiempo. Por
un lado, maneja
la programacion y
adquierecontenidos
para tres canales
en su pais: Senal

Colombia, el Canal

Institucional y una  RTVC: Jaime Tenorio Tascdn, coordinador del canal, y

R K Claudia Rodriguez, international business development
franja del comercial

Canal 1. Por otro, estd

llevando una muy activa politica de co-

producciones, que incluye proyectos en

América Latina, Francia, Espana, Kenya

y Australia. Tercero, ofrece sus conteni-

dos al mercado internacional. Y cuarto, t C
busca convertirse en un referente web y

multiplataforma.

Jaime Tenorio Tascén es el coordinador
general del canal, Viviana Rosero estd a cargo de contenidos y
ClaudiaRodriguezes gerente de negociosinternacionales. Tenorio:
‘Buscamos promover el desarrollo audiovisual colombiano a todo
nivel, en particular en sus conexiones con el mundo. Manejar la
programaciéndetrescanalesnosdaunaimprontaimportante, para
realizar co-produccionesyestablecerrelacioneswin-win.Invertimos
activamente en los proyectos.

‘Entotal analizamos 167 propuestas, delos cualestomamos 21y
10soninternacionales:apartedelos paisesdelmundomencionados
arriba, tenemos Argentina, Chile, Ecuador y Uruguay en América
Latina.Se hacefocoen series,documentalesyanimacion.Buscamos
relacionarnos con TV publicas y privadas por igual, por ejemplo
tenemos lazos con Gloog, el nuevo canal infantil de Globosat en
Brasil, y hay una co-produccién con Discovery Channel.

‘Sefial Colombia promueve programacién educativa y cultural,
perodgilyentretenidacomoenlasTV comerciales. La Sefial Institu-
cional sededicaaemitirlas sesiones del Congreso del pais, etc., pero
también programamos peliculasy documentales.Y Canal 1 requiere
entretenimiento:realities, concursos, peroconuntonodeformacion’

Sobredigital:'Estamos desarrollando una plataformaweb infantil
importante,concontenidosaverentablets, smartphones, etc.Hacia
allitenemosen mente partedelos proyectosactualesy cadavezmas
relevancia tendra a futuro. Queremos que RTVC/Sefal Colombia
seaunafuente de consultanatural entre las nuevas generacionesy
los nuevos medios.

‘Una nueva
ventana para tu

contenido, la APP
Multidispositivos mas
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FUTBOL Y TELENOVELAS, EN GLoBo TV

Raphael Corréa
Netto, director eje-
cutivo de Negbcios
Internacionales de
Globo (Brasil), des-
cribe a PRreNsARIO:
‘Nuestros negocios
se han desarrollado
muy bien: ademas
de nuestros socios
Raphael Corréa Netto, di- €N Ameérica Latina,
rector ejecutivo de Negocios  Portugal, Corea del
Internacionales de Globo . .

Sur,ypaisesafricanos
dehablaportuguesa, estamos ganando mas
espacio en Europa, el este europeo, e
incluso en paisesconocidos porser
grandesproductoresyexportado-
resde contenidocomo Colombia
y México’

Paraeldirectivo,granpartedel
crecimientodelacompaniaenlos
ultimos afos y el acceso a nuevos
mercados se debe al éxito de audiencia
de Avenida Brasil en el mundo, que elevé a
Globo a un nuevo nivel, asi como por los
premiosquevieneganandoconstantemente
en los ultimos tiempos.

Explica:'Elafio pasado obtuvimosel Emmy
Internacional de“MejorTelenovela”conLado
a Lado, y la Fernanda Montenegro gand la
estatuilla por su papel en la serie Doce de
Mae. Ademadsdeello, recibimoslaindicacion
de “Mejor Serie Dramética” por El Sucesor.

‘Nuestros titulos tienen éxito tanto en
el mercado de licenciamiento como en los

Suite #1905

canales presentes en 2,2 millones de
hogares del mundo entero, que pre- &=,
sentan ademads de las telenovelas y
series,programasdeentretenimiento, ,'..'!
periodisticos y deportivos. 1

Segun Corréa Netto, otro factor
relacionadoconelcrecimientodela
presencia de la compaiiia brasilefia
enelmercadoeslaaproximaciéndel
Mundial de Fl:ltb0|.20'| 4yde Ias.OIlmpladas Lado a Lado obtuvo el Emmy Internacional a “Me-
2016,ambasarealizarse en Brasil.'Elmundo jor Telenovela” en 2013, y se vendi6 en Portugal,
quiere saber més sobre nosotrosy consumir Ameniay el US Hispano

7 N

mas contenido brasilefio, sea a través de

nuestrosdramas o viacontenido deportivoy

campeonatoscomoelBrasileirdoyel
Paulista de futbol; asevera.

Dos titulos que el directivo
recomienda dentro de la oferta
de la compariia en los LA Scree-
ningssonlastelenovelasFlordel
Caribe, una historiaambientada

enlugaresparadisiacosquesiguea
unpilotodel escuadrén de cazas, una
guiadeturismoylasdificultades que deben
sortear para estar juntos, y Lado aLado, que
sigue a la hija de un ex esclavo y una mujer
rica que comparten un mismo ideal: la con-
quista de libertad.

‘Flor del Caribe fue licenciada para once
paises —Guatemala, Nicaragua, Republica
Dominicana, Perd, Paraguay, Uruguay, El
Salvador,Chile,Ecuador,Hondurasademasde
Coreadel Sur—, mientrasquelLadoaladoes
emitidadentrodel primetimede MundoFoxy
elcanalpublicode Armeniaysehaconvertido

enunodelos programas mas vistosde laTV
por cable en Portugal’

Enmateriadigital, Corréa Netto detalla:'El
mundodigital viene abriendo nuevas posibi-
lidadesdeaccesoacontenidosqueanteseran
exclusivos de la TV tradicional. Trabajamos
paraofrecernuestrasproduccionesenlasmas
variadasplataformasdemodoqueatendemos
una demanda existente del mercado’.

Actualmente, la compafiia cuenta con
contenido en VOD con socios tradicionales
de TV paga, contenidos en VOD de flight
entertainment, asicomodistribuciéndesus
canales via IPTV, OTT, DTH, incluyendo TV
everywhere con algunos socios.

‘El gran diferencial de Globo son nuestros
contenidos con alto valor de produccién y
con historias universales, contadas de ma-
nera Unica, que encantan al mundo entero.
La presencia de nuestros titulos con éxito
deaudienciaenloscincocontinentesesuna
pruebade lafuerzade nuestrastelenovelas,
concluye Raphael Corréa Netto.

ITV, be Turquia A Los ANGELES

ITV,unodelos principales
distribuidores de Turquia,
asisteporprimeravezalosLA
Screenings de Los Angeles, !
como partede suexpansion |
en América Latina. Espera h
tenerunbuen mercado, por
elgran momento que estan
teniendolas seriesturcasen
laregion.ITVsefocalizasélo
en ficcion, y tiene cuatro de
sus series ya dobladas al castellano.

CanOkan,sociodirector:Llevamostresafios
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S
Can Okan, en MIPTV

asistiendo a Natpe Miami, donde
establecimosbuenasrelacionescon
América Latina. Pero el mercado
. sigue creciendo y queremos po-
tenciar la apuesta.Tener material
dobladoalespanolesunelemento
clave,yaquebajafuerteloscostos
a los broadcasters y agiliza el go
to market’

‘El material turco es un gran
éxitoenelmundo,nosotroscadal5
diassumamosunpaisnuevo.EnAméricalatina
tenemosunaalianzaporejemploconConstruir

Suite #1743

TV,canaldeArgentina, distribuyendoelconte-
nidodeellosennuestrasregiones masfuertes.
Deaquienmastambiénqueremosavanzaren
proyectos de co-produccién, con principales
broadcasters y productoras del mundo’.

Loscuatro productosdobladosal castellano
sonBlackRoses(120episodios)InBetween(80)
20minutes(59)yRed Scarf(88).RosesmasLaw
of the land y Stolen Life son tres de las series
masexitosashoyenelmundo.Recomendamos
programar nuestras seriesenformadiaria, que
es la mejor forma de enlazar a la audiencia,
concluye Okan.

betafilm.cl
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TELEVISA: PROVEEDOR DE SOLUCIONES

Siguiendo con su estra-
tegiade consolidarse como
un “proveedor de solucio-
nes’, Televisa Internacional
contintia desarrollando y
promoviendosucatdlogode
formatos de entretenimien-
to, que ya suma 15 titulos
pero que para fin de afo
contara con 20.

Ricardo Ehrsam, Director
General de Formatos de

Ricardo Ehrsam, director general

ble cierre. Junto a Push it!
fueron seleccionados por

“Fresh TV” de The Wit, y

recibimos muchas visitas

ennuestrostand;afadeel
ejecutivo.

Puedes con 100 es uno de
los mayor éxito: esta al aire en
América TV Pery, y se licencié
a Mediaset Espana (Ciento y la
madre estrend el 1 de mayo) y
en el canal“1”publico de Rusia.

Entretenimiento de Televi- g Formatos de Entretenimiento de Para LA Screenings, el distri-

sa Internacional, explica: TelevisaInternacional

‘Estamos muy sorprendidos delarecepcion
queestamosteniendo,aunafodehabernos
embarcadoenestaaventuraenlosformatosde
entretenimiento.NosdimoscuentaenMIPTV
gue somos un competidor mas y seguimos
reforzando ese camino en LA Screenings.
‘Tener otras opciones fuera de la teleno-
vela nos permitio llegar a mercados donde
nuncaantes habiamos podido penetrar.Con
Dolphinswiththe Stars, por ejemplo, hemos
cerradoopcionesconlospaisesescandinavos
y otros de Europa del Norte y estamos en
conversaciones con Australia para un posi-

buidordestacaademas Adan &
Eve,Wacky Old Game
y Mad Mall. ‘Son los
mismosformatos que
lanzamos en Cannes,
y que apostamos a
incluirlos en nuestros
deals con afiliados y
clientes de la regién;
comenta.
‘Lademandadelos
buyersesbalanceada:
piden reality, talenty
gameshows,deacuer-

MAs AcCCION cON PoLAR STAR

Polar Star (Argentina) destaca en LA
Screenings su catalogode masde 500films
y 300 horas de series y miniseries. Entre
sus principales productos estan las series
deaccidndealto presupuesto,ademasde
peliculasganadoras comoThe Hurt Locker,
Crash,Juno,SlumdogMillionaire,entreotras.

ExplicaDiegoKargauer, ventasy adquisi-
ciones:'Entrelasseries,destacamosespecial-
mentelaminiserieBarabbdsy SAF3,basada
enlanoveladel Premio Nobel de Literatura

Par Lagerk-

vist y pro-

tagonizada

por Dolph

Lundgren’.

Laminiserie

de cuatro

episodios
I—_explora la
lying Swords of Dragon Gate  historia del
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ultimo gran pecadorde laBiblia, Barrabas,
unladrén que se ve obligado a reflexionar
sobre el significado de la redencion por el
resto de su vidaluego de sersalvado dela
crucifixion.

En peliculas familiares, dice Kargauer:

‘Estamos apostando fuertemente al nego-
cio new media con acuerdos cerrados en
ambos segmentos:
Pay TV (VOD) o los
principalesplayersde
SVOD en Sury Cen-
troamérica. Traba-
jamosregularmente
con Netflix, Telefo-
nica On Demand y
DLA'

La distribuidora
presenta los films
de accién Siberia, :

Flying Swords of  The Admiral

Televisa

do a las nece-
sidades de su

Suite #1915

Dolphins with the Stars estuvo entre
los formatos mas demandados en
MIPTV, y se licencio a Mediaset
Espafia y SIC Portugal

parrilla.Sobretodoformatosquenoseanmuy
carosdeproducir.Estamosenconversaciones
condiferentessociosestratégicosenelmundo
paraqueproduzcanalgunosdenuestrospaper
formats y asi poderlos comercializar en los
' ) diferentesmercados;resalta.
Siguiendo con Dolphins
withtheStars,ésteselicencid

previo a MIPTV a Mediaset

Espafa y SIC Portugal. ‘La
respuestaesimpresionante

ynos sentimos muy afortu-
nadosdeproveersoluciones
deprogramaciénanuestros
clientes,sindescuidarnues-
trastelenovelasyproductos

deficcibnquenoscaracteri-
Mad Mall es otro de 9

los formatos interesantes del catdlogo  2an, completa Ehrsam.

Suite #1713

Dragon Gate y
The Sorcerer and
the White Snake.
The Admiral esta

basadaenlabata- /

lla de Pearl Har- l,.-'|
bour,unaofensiva g

militar sorpresa

efectua-
da por la Diego Ka}rgauer, ventas

Armada y adquisiciones
Imperial Japonesa contra la base
navaldelosEstadosUnidosenPearl
Harbor, Hawdi, en la manana del 7
dediciembre de 1941.Finalmente,
exhibe el documental Cerro Torre
quesigue a David Lema,unodelos
campeonesdeescaladamasjévenes
del mundo en su ruta por el Cerro
Torre, una montana de las mas difi-
ciles de escalar en el mundo.
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THE EMPIRE STRIKES BACK
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A+E: SUSPENSO + FACTUAL

A+E Networks (USA) tuvo en 2013 uno de
los mejores afos en América Latina gracias a sus
peliculasoriginales, lasfranquiciasderealitiesylas
seriesdocumentalesquefueronmuybienrecibidas
ysehanconvertidoennuestromayorfoco,explica
Mayra Bracer, ejecutiva de Ventas para TV.

Inside My Child (4x'60), que sigueaunafamilia
queescondesecretososcuros;yModernMarvels:
Mega Countdowns (8x'60), sobre las mejores
construccionesdelaingenieria.’"Nuestro port-
foliodeseriesdecrimenestacreciendodiaadia,
estableciendounareputaciénenloquerespecta

Ademas de Mila-
grosDecodificados
(8x'60),dondehe-
chosinexplicables
como cadaveres
quenuncasedes-

Mayra Bracer, ejecutiva de Ventas

‘VendimosDuckDynasty,
nuestroprincipal producto,
a Azteca de México, algo
queesperemossereproduz-
cadentrodepocoenChile
y Brasil. En LA Screenings,
lanzamos un line-up que
incluye desde lo para-
normal, entretenimiento,
films, hasta historia y  rho gost iside my chitg
religion’ se lanza en Los Angeles

BracerrecomiendaespecialmenteTheGhost

SENALES, EN DISNEY ITALIA

Yair Dori Productions (Israel/Argentina) la nueva empresa del cono-
cido creador/productor Yair Dori que lleva dos aiios en el mercado, ha
concretado un deal importante con Disney Channel, segin ha podido
comprobar PrensArio: la serieinfanto juvenil Sefales se esta estrenando
a fin de mayo en Italia, y esta opcionada para varios otros paises que
pueden concretarse en breve.

Consultado Dori, sefiala:'Paranosotros es una satisfaccion grande no
séloestaren Disney Italia, sino el realce que lehadado el canal ala serie
enlapromociénprevia.Comprobamosqueestamosgenerandoproductos
para las audiencias mas exigentes a nivel internacional’

alacalidaddenarrativa:Panic
9-1-1(9x'60), porejemplo,
combinahistoriasrealesde
crimeny horror, llevando
a los espectadores a vivir
experiencias terrorificas.
‘Para quienes busquen
programas que exploren
" las diferentes facetas de la
Biblia contamos con The
BibleRules(6x'60),unaserie
que examina las mas de 700 reglas del libro.

componenoimagenesreligiosasquelloransan-
gresonlos principales protagonistas;Viviendo
con el Enemigo Latinoamérica (8x'30) y el film
Flowers in the Attic ('120)’

‘La nueva programacion lifestyle es una
parte muy importante de nuestro catdlogo de
contenidos,yestamossegurosquenosabrirdla
puertaconnuevoscompradores.Siendounode
losproductoresydistribuidorlideresdepeliculas
para TV, debemos hacer foco en esta area vital
para nuestra estrategia general de negocio de
venta de contenidos, completa Bracer.

LaserieyasehaemitidoenlaTVPublica/
Canal 7 de Argentina, y vendido a varios
paises de América Latina como Uruguay,
Nicaragua,etc.EnlsraelseemiteenElCanal
delosNifios,elmasvistodel paiseneltarget.

HistoriasdeDivan,otrodelosproductos
producidos, seemitié enTelefé de Argentina, con muybuenacritica.'Hoy
endiatenemosunaestructuracon oficinasenlsrael, Londresy San Pablo,
aparte de Buenos Aires. Carolina Vespa esté a cargo de la produccién y
Nora Seoane de las ventas internacionales.

X0 b

Carolina Vespa, Yair Dori y Nora Seoane

ONY PRODUCTIONS: GRANDES PROYECTOS EN 2014

Por mas de 20 afos, Oth-
niuska Cedefno sedesempeid
en empresas deTVy produc-
cién audiovisual, programa-
cion, produccioén, desarrollo
de contenido, manejo y re-
presentaciéndetalentos para
compaiiias comoTelemundo
y Venevisién, habiendo par-
ticipado en programas como
SabrosaPasion,SabrosaPasion
PlusyConfesionesdeTelenovela,transmitidoen
masde 28 paises en Latinoaméricay Europay
traducido a multiples.

En sociedad con Gianfranco Rondon y
Luis Sequera, duefios del grupo empresarial
venezolano RG, la productoralanzé Ony Pro-
ductions, de la que es presidente, y participa
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Othniuska Cedefio, presidente

en LA Screenings en su segundo
mercadodelafio, tras unfructifero
Natpe Miami. Describe: ‘Somos
unaempresajoven que llegé para
quedarse, y para ello apelaremos
a todas las alianzas, y a todos los
creativos que estén en la misma
sintonia.La compaiia nace bajola
base de profesionales conafosde
experienciaenlaindustriadelaTV,
conlocualpretendemosasegurarel
éxito de nuestras producciones.

Hugo Devana es el VP de Produccién y
Contenidos de la compaiia Tiene mas de 40
anosdeexperiencia:fueactor (formapartede
laAsociacionArgentinadeActores), productor
y director, con experienciaenTV, radioteatro
y musicales. Ha trabajado en Telefe, America

2 y Promofilms (Ar-
gentina), Caracol TV
y RCN (Colombia),
Venevision y RCTV
(Venezuela), y Univi-
sion y Telemundo (US
Hispano).

Cedeiio concluye con los
planesparalasegundamitadeafno:'Estamos
cerrando un acuerdo con La Usina de Migre
(Argentina) para la realizaciéon de una serie
juvenil y también estamos desarrollando un
talk show y un reality para tres paises con los
cualescerraremos este 2014.En esta primera
etapaestamosdesarrollando contenido 360y
realizando alianza con otrosimportantes pro-
ductoresanivelinternacional conlafinalidad
de crear productos de alta calidad’

ONY

PRODUCTIONS

emos € =
:I;;i:@dhxmedla
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SERIES, PELICULAS Y FORMATOS
coN RED ARROW/SPIRAL

Henrik Bastin, productor, Michael Connely, autor; Titus
Welliver, protagonista de la serie; Jan Frouman, CEO, e
Irina Ignatiew, international manager

Red Arrow Entertainment (Alemania)
comenz6 2014 con una importante noticia:
Fabrik Entertainment (USA), productora de la
compaiia, firméunacuerdocon Amazon para
la produccion en 4K de la serie Bosch (10x45),
anunciado enlareciente MIPTV de Cannes. La

Suite # 1731

KOCCA: ALMUERZO EN LA SCREENINGS

KOCCA laagenciacoreanade promociéndelcontenidoaudiovisual,atiende
LAScreeningsporprimeravez,dondeorganizaelmiércoles14desdelas11.30am
unalmuerzoyscreeningenelWestside Ballroom, parapromovesusdramas, tan
exitosos en el sudeste asiatico, que buscan un lugar en América Latina.

LaagencianucleaalosprincipalesproductoresycanalesdeCoreadel

seriedesuspensoestdbasadaenlanovelaHarry
BoschdeMichael Connelly,dondeundetective
debera correr contra el tiempo para seguir las
pistas de un asesino en serie de Los Angeles.
Zasha Robles, presidente de Spiral, dis-
tribuidor de Red Arrow en América Latina,
anuncié ademds importantes acuerdos en la
regiéon, comenzando por el game show My
Man Can a Telefe Argentina (9x'45) y Record
Brasil (10x'45); el show ya fue vendido a mas
de 30 paises entre los que se destacan Perd,
China, Ucrania, Bélgica, Espaiia, Paises Bajos,
Dinamarca y Corea del Sur, entre otros.
RoblestambiénconfirmélaventadeBenidorm
Bastards (30x'15) enBrasily Argentina, el show
decdmarasocultasdondesiete personasmayo-
res recorren la ciudad sorprendiendo a tantos
jovenescomopuedan.Elprogramafuevendido

La comedia Betty White's off their Rockers es la
adaptacion estadounidense de Benidorm Bastards

a 40 paises, entre ellos Estados Unidos (NBC),
Suecia (Kanal 5), Alemania (ProSieben), Paises
Bajos (RTL 4), Dinamarca (SBS), Noruega (TV
Norge) y Rumania (TV2).

Spiral destaca ademds en LA Screenings un
variadocatélogodepeliculas,series,comediasy
formatosdeentretenimientoencabezadoporel
film Roald Dahl’s Esio Trot ('90), la adaptacién
delcuentoquenarralahistoriadeunhombre,su
vecinayelamorincondicionalhaciaunatortuga.
Completan el catdlogo para América Latina la
seriedecomediaBettyWhite's Off TheirRockers
(46x'25), el film de accion Johan Falk (6x'60) y
The Escape Artist (2x'90; 3 x '60).

VISIONNAIRE BUSINESS

Diana Figueroa, CEO de Visionnaire Business (USA): ‘El grupo
delibretistasdesarrollaideasparaseriesnoveladas,comediasydrama-
accion.Aprovechandolafuerzadelasdiferentesplataformasdigitales,
seestatrabajandotambiéneneldesarrollodeweb-seriespersonalizadas
para los clientes:.

Sur, incluyendo compaiifas como CJ E&M, JTBC, KBS, MBC y SBS, at, | ‘Buscamos historiasy nuestroequipocreativolasadaptaaformatos

ybuscaalianzas con players delaregion paralaemisién desus pro-
ducciones,algunasdelascualesyaseemitieronendistintosmercados.

MEDIALAND, BOOM DE PRODUCCION EN BRASIL

Beto Ribeiro y Carla Alburquenque

Medialandseafianzacomolaprincipal pro-
ductorade contenidosparaTVpagaenBrasil,
concifrasqueimpactan:en2013 produjo235
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horas,yesteanollegardalas500horas.Ahora
estdcon 20 programas simultdneosal aire: se
especializaenseriespolicialesenvivo,conunas
10 producciones en las principales sefales.

Sefialan Carla Alburquenque, CEO y Beto
Ribeiro, director:’A este presenteloayudala
ley SeAC, queobligaalassefalesdeTVpaga
aproducircontenido local paracumplircon
las cuotas. Pero sobre todo, lo que define
es la calidad de nuestros productos, que se
conviertenentopvistosdelassefalesytodos
quieren nuevos episodios.

‘Operacion Policial, lider en NatGeo. In-
vestigacion Criminal, el programa de mayor
audienciaenA+E.Investigaciondehomicidios,

internacionales, con las mejores estructuras narrativas, disefiando
proyectos que garantizan contenido de alto nivel, completa.

Suite # 1910

lomismoen Discovery.lhatemydaugtheren
PlayTV, Fuerza de Elite en MGM, que tiene
dosseries nuestras paratodo AméricaLatina.
Brasil Cook Foot, de cocina, que es gran éxito
enBBCdesdefebrero. Cerramosahoranue-
vos contratos con Sony/AXN y con Bio, para
realities,y conGlobosat, paraseriesdeficcion'

‘Estamos vendiendo formatos a Africa,
China, Corea. En América, a Argentina,
Chile, tantoformatos como lata.Trabajamos
con broadcastersy new media.Nosinteresa
promover produccionesinternacionales;en
general, buscamos hacernos cargo del 51%
deloscostosydel50al 100% de los derechos
de distribucion.

Adaptacion mexicana de nuestra novela

“Pobres Rico”

es lider absoluta en ratings!

Argentina (+5411) 4773 7348 | Colombia (+

www.resonant.tv
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DisNEY: STAR WARS DESEMBARCA

Suite # 1917

EN AMERICA LATINA

Tras la adquisicion de Lucas Films en 2013,
Disney Media Networks Latin America (USA)
concreta estos LA Screenings el lanzamiento
paraAméricalatinadelasagacompletade Star
Wars, que se suma al nutrido catdlogo que ya
componen el material directo de Disney, los de
Marvel y Dreamworks —con mucho de super
héroes y efectos especiales—ylas TV series de
ABC Family y ABC Studios.

Deestaforma, se configuraunadelasofertas
masimpactantesdelmercado;incluso,sehaco-
menzado adecir que Disney es ahora un‘super
estudio; por el volumen de sellos high end que
relne bajo su paraguas.

Comosesabe,sonseisloslargometrajes/episo-
dioscinematograficosdeStarWars,comenzando
porlatrilogianueva,con StarWarsEpisode I The
PhantomMenace, StarWarsEpisodelITheClone

Warsy StarWarsEpisodelllRevenge of theSith;y
latrilogiaoriginal, queeneltiempodelaficcion
ocurre después, con Star
WarsIVAnewHope,Episode
VThe Empire Strikes Back, y
Star Wars Episode VI Return
of the Jedi.
Laincorporaciénllegajusto
conelanuncioy la confirma-
ciondelrepartodelaséptima
entrega de Star Wars, que se
estrenaraen2015,yquecuenta
conladirecciéndelostradicio-
nalesJJAbramsyGeorgelucas.

& B 6 |
Liderado por Fernando Barbosa, SVP, el equipo de Disney
Media Networks Latin America a pleno, durante LA
Screenings 2013

Entrelos protagonistas,estanlos principalesque
dieronvidaalaStarWarsoriginal:Harrison Ford
(Han Solo), Mark Hamill (Luke Skywalker) y
Carrie Fisher (Princesa Leia).

Fernando Barbosa, SVP para AméricaLatina,
destacaparalaregion:Esteeselmejormomento
de Disney en mis 15 afos en la compaiiia. Esta
muy consolidada, con todas sus areas en plena
sinergia, desdelos parquesalossellosylaslicen-
cias.Y elhabersumadotantos sellostan fuertes
catapultanelpipelinedeproductos,tantoenfilms
—habra muchos estrenos directos, de Marvel
por ejemplo— como series, donde abunda lo
fantasticoqueesloque massebuscahoyendia.
Comomarca,estamosmas potentesquenunca.

Concretamente sobre StarWars:'Es un mate-
rialque nunca pierdevigencia, que semantiene
siemprearribaenlasconsideracionesdelpublico.
Yconlapeliculanueva,todovaaversepotenciado
otra vez. Queremos conversar nuevos tipos de
acuerdosconlosbroadcastersclientes,masmacro,
apartirdelassinergias que se pueden generar.

CoNsTRUIR TV:
CONTENIDO DIGITAL

Construir TV (Argentina) se ha convertido
en una senal alternativa de calidad con una
programacién donde los trabajadores son los
protagonistas. Alejandra Marano, directora |
ejecutiva: ‘Tenemos un alcance de mas de 2.5
millonesdehogaresen Argentina, ylagrillaesta
compuestaporcontenidoadaptableaformatos
nolineales, divididos en micro-programasy docu-series que cumplen con
cuatro ejes: industria, trabajadores, contenido social y educacion’.

Para LA Screenings destaca Trabajos con Historia, una serie sobre la
historia de algunos trabajos fundamentales, que han ido cambiando en
simultaneo al mundo que los rodea; Escuela de Arquitectura; Trades over
Time, querevelalos cambios que han sufri-
do las diferentes profesionesalolargo del
iempo; eldocumental Industrial Designy
ade in Argentina.

‘Para 2014 estamos centrados en conti-
uarconlaventadenuestroscontenidosen
lextranjero,ladistribuciéonenplataformas
igitales a nivel global, reforzary ampliar
nuestrapresenciaenlasplataformasdigita-
lesindependientesdeArgentina;concluyen.

Alejandra Marano,
directora ejecutiva

rabajos con Historia
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ScReEeNHITS: ACUERDO CON
TELEMUNDO

Creado hace poco mas de un afo,
ScreenHits (UK) es un servicio online de
comercializaciondeprogramastantopara
adquisicion internacional como para el
consumidor. Anuncié recientementeun
acuerdo global con Telemundo (USA)
para el relanzamiento de la plataforma
dirigidaalpublicoduranteLAScreenings.

Lanuevaplataformaestardaccesibleatravés detodoslosdispo-
sitivos electrénicos, asi como 20 millones de SmarTVs en todo el
mundo. Rose Adkins, CEO, explica: ‘Nuestro objetivo es ofrecer a
los consumidores una seleccién delosmejores contenidos de todo
el mundo y esta alianza esta en linea con nuestra estrategia’

‘A diferencia de otras plataformas que se esfuerzan en ser “bi-
bliotecas de catdlogo’, nosotros actuamos mas como un canal de
TVenlinea, filtrando su contenido enfuncién de suaudiencia.Los
consumidores pueden serabrumadoscontantasopciones,oelcon-
tenido puede perderse cuandohaytantostitulos paraelegir;afiade.

Y concluye:'Programar nuestra plataformay seleccionar sélolos
mejorescontenidosdenuestrossociosnosaseguraqueelcontenido
decadaunoseaexpuestodeigualformayllegue con mayor efecti-
vidad a nuestros clientes, completa.

Rose Adkins, CEQ

Bringing the family together snap

e Starring the
M4 SPROUSE BROTHERS

|eGenD
OF

@SARILA

In Association with

VISIT US DURING LA SCREENIGS 2014
@OUR SUITE HYATT REGENCY CENTURY PLAZA #1750

SNAP DISTRIBUTION . Zapata 286 . C1426AED . CABA . ARGENTINA . +541147738826

MARVISTA ezeolzanski@snaptv.tv e www.snap.tv

ENTERTAINMENT
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AzTECA, EN AsIA Y AFRICA

Atravésde Comarex (México), Aztecallega
a Los Angeles con varias novedades tras su
participacion en la pasada edicién de MIPTV:
lacompariamexicanayelbroadcastersatelital
de Malasia Astro firmaron en Cannes un Me-
morandum de Entendimiento (MoU) para la
realizacionydistribuciéndetelenovelas. Astro
y Global Station coproducirdntelenovelasde

I

Representantes de Azteca y Astro de Malasia al rubricar
el acuerdo durante MIPTV

Aztecaadaptadasalasaudienciasmalayasyde
laregién,mientrasquelaempresamexicanaes-
tard a cargo de la distribucion internacional.

Ademads, Azteca y Cisneros Media Distri-
bution (CMD), junto con la distribuidora
de contenido digital AfricaXP, anunciaron el
lanzamiento de Romanza+Africa, un nuevo
canal detelenovelas multiplataformadirigido
alaaudienciaangloparlanteenelconteniente
africano. Sera distribuido por AfricaXP, y
comenzard su transmision con Catalinay Se-
bastidn (Azteca) y Secretode Amor (Cisneros).

Para LA Screenings, la distribudora lanza
SiempreTuya... Acapulco (120x'60), una his-
toria donde el amor luchard por sobrevivir, y
el reality show infantil La Academia Kids (17
semanas),quebuscaalosartistasdel mafana.
Prohibido Amar (120x'60) giraalrededordeun
emporiodetextiles, mientrasque HombreTe-

Siempre Tuya. .. Acapulco

niasQueSer(120x'60) cuentalahistoriadeuna
mujerdispuestaadestacarseenelmundodela
publicidad para conquistaralamordesuvida.

Corazénen Condominio (120x'60), Destino
(120x'60), y Vivir a Destiempo (120x'60), y la
miniserie Cofesiones del masalla (7x'60), que
buscaexplicarfenémenosysucesosaterradores,
sonotrasopciones.AligualqueLaOtraCaradel
Alma (120x'60); El Rey (120x'60); La Teniente
(24x'60); Amor Cautivo (120x'60); Quererte
Asi (120x'60); La Mujer de Judas (120x'60);
Huérfanas (130x'60); y Cielo Rojo (171x'60).

BAND, DESDE ADENTRO

Para LA Screenings, Band Content
Distribution (Band) destaca sus nuevos
documentales en HD: Amores Expressos
(16x'24), donde 16 brasilefios recorren 16
ciudades distintas para escribir distintas
historias de amor; y Amazdnia Niemeyer
('52),ademasdelfilmHead onaPlate('104),
donde la decadencia, el podery la traicion
serdnprotagonistasdetreshistoriasenBrasil,
Paraguay y Bolivia.

América Latina.

UNIVERSAL CINERGIA,
LIDER EN DOBLAJE

Universal Labs of America, lacompafiia
lidereneldoblajeysubtituladoentodoslos
lenguajes, fuefundadaen 1994 porLiliam
Hernandez, managing director, quien ce-
lebréenlapasadaedicion deNatpe Miami
los20anosenelnegocioylos33afoscomo
ejecutiva de la industria audiovisual en

Gema Lopez y Liliam Hernandez

Junto con su partner Gema Lopez, fun-

Elisa Ayub, directora de ventas inter-  Ejisa Ayub, directora de ventas
nacionales, explica:'Estamos potenciando ~ intemacionales
relacionesyaexistentes pero sobre todo, atrayendo nuevos socios para
desarrollar contenido para nuevas plataformas. Su catalogoincluyelos
formatosdeentretenimiento, comoel de comedia Panic(38x'30),y Kick
Off (52x’15), sobrelavidadelosjugadores
de futbol fuera del campo.

Natalia (13x'26) narra la historia de una

jovenreligiosa, cuyavidadaunvuelcotras
sercontratada porunaagenciade modelo;
la serie animada The Amazing Professor
AmbrosiusMansion(54x’5)mezclaentrete-
nimientoycomediaenunaserieenfocadaa
los mas chicos.LosdocurealitiesTheTeam
en cuatro temporadas (26x'45 y 37x'45);
Brazil: The Challenges of a Country you
don'tknow(26x'26);yTheWorldaccording
toBrazilians (61x'60), sobre las rutas mas
impactantes del mundo.

Amores Expressos
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dé en 2012 Universal Cinergia, con base en Miami, Florida. Y afo a afio
suma mas eventos en suagenda anual: el afio pasaod habia participado
por primera vez en Natpe Budapest, y este afio atendié Discop Istanbul,
congrandesresultados.Sigueimpulsando ademas sus nuevas oficinasen
México, donde dobla al espanol neutro para América Latina.

‘Ofrecemos nuestros servicios a productores internacionales, sefales
y distribuidores de Europa, Africa, América Latina y Estados Unidos;
nuestro doblaje detalentos nativos con sede enel surdeFloridaconespe-
cialidad enfrancés.Hemos trabajado para peliculas, series,animaciones,
documentales, telenovelas, presentaciones corporativaseinformerciales,
entre otros proyectos.

Universal Cinergia retne la calidad requerida por las principales ca-
denasdeTVy los mayores operadores en el mundo entero. Acomienzos
de2014lacompaniacerrd conacuerdos congrandes proyecciones para
lo que resta del afio.'Recorrimos varios paises de Europay Asiaenlo que
va del aio con el fin de lograr nuestro principal objetivo: desarrollarnos
almaximoy establecernoscomounadelascompaniiasmasgrandesdela
industria, completan Herndndez y Lépez.

i
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SCREEN THE BEST TV SHOWS & FILMS

ALL IN ONE PLACE.

DIRECT TO CONSUMERS

Screentits has partnered with the leading
producera and distributors 1o create a filtered
and curated online markalplace thal lets
contént ownars sall their content directly
fo consumers, keeping 50% of the profits;
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BUYERS

It you'ra & broadcast buyer looking for that
next big hit, then Screankits is the place for you.
Providing wou with 24/7 access to a selection of

tha best content in the market with an instant
list of avails. To request access or to leem
more, please amall us at info@screanhits by,

PRODUCERS/
DISTRIBUTORS

It you're a producer or distributor locking 1o get
your contant in front of key industry buyers on
a daily basis, then ScreenHita may be the place
for-you. Our site is Dy invitalion only and you
will nead to have bean recommandad by ona of
gir buyers. To see if you are on our buyers list,
please-amail uzs at Info@scraanhita.ty,
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Suite #1741

WWE REFUERZA SU ESTRUCTURA
EN AMERICA LATINA

Suite #860

LIONSGATE: CONTENIDO PARA
NETWORKS Y NEW MEDIA

Rodrigo Elia, consultor para Brasil, Emilio Revelo, geren-
te senior, Adelyn Ruiz Lépez, asistente, David Afién, VP
& gerente general, y Rodrigo Fernandez, VP & country
manager para México

WWE (USA) ha reforzado su equipo de
ventas para América Latina pasando de una
persona hace tres afios, Emilio Revelo, hoy
gerente senior para la region, a seis en 2014.

David AAdn, VP & gerente general, destaca
queparalacompaniaAméricalatinaes'central’
enlaestrategiadeexpansion.Designéenenero
aRodrigo Ferndndez como VP & country ma-
nagerparaMéxico,unodelosmercadosdonde

FUTURA'S FUNDERS:

Sesc Senac
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—d
“Fecomércio RJ

mayor presencia tiene la marca, y a Rodrigo
Elia, como consultor para Brasil, otro de los
mercadoscon'enormepotencial'deexpansion.

‘Se sigue notando un apetito importante
de nuestros contenidos en América Latina
y tenemos mds cobertura panregional con
nuevos shows como Main Event, This Week,
Experience y Total Divas; indican Fernandez
y AAdn, y agregan: ‘En Brasil continuamos
trabajando con Esporte Interativo/Turner con
Main EventyRaw, y evaluamos cdmo avanzar

The call, producida por WWE Studios

Bz 7

Votorantim

HEE B
Social

Total Divas, nuevo show para América Latina

en nuevos acuerdos. Tenemos medio millén
de fans en Brasil y 1.2 millones en México,
contando Facebook y Twitter. Hay un trafico
enormedesdeAméricalatinaanuestrowebsite
en USA; afaden.

Otropuntoimportante esellanzamientoa
fines de febrero del servicio OTT de WWE.Es
el primer gran paso haciala consolidacién de
unanetwork,planenelquevenimostrabajando
hacemuchosafnos.Consolidamoslaoperacién
de WWE Studios con peliculas como The Call
con Halle Berry, y diversificamos nuestro
portafolio; destaca Andn.

Finalmente, lacompaiiia se asocié con Mar-
belparalacoproducciéndeSlamCity,unaserie
animadacompuesta porvarios webisodios.'El
nuestro esun producto de entretenimiento,y
trabajamosfuertemente paraquelospartners
lo entiendan asi, completan los ejecutivos.

ADD

MORE
BRAZIL

TO YOUR

SCHEDULE.

For over 15 years, Futura has
provided entertainment and
education to thousands of Brazilians.

ENTREPRENEURSHIP

THE ENVIRONMENT

CULTURE / SCIENCE / HEALTH
CHILDREN & YOUNG PEOPLE

www.futura.org.br/international
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Bradesco

Lionsgate (USA)
sehaconvertidoen
losultimosafosen
unpotenteproduc-
tor y distribuidor
de series no sélo
para networks y
canalesdeTVpago
americanos, sino
también para new
Peter lacono, managing director media, como el
casodeOrangeistheNewBlack,queseprodujo
para Netflix.

ParaLAScreenings,dondeorganizaportercer
anosuscreeningseljueves 15desdelas9amen
ThePaleyCenterFor Media, destaca produccio-
neshighend comolaminiserie Houdini(4x'60)
quesiguelavidadelilusionista,desdesuinfancia
pobre hasta que por sufama mundial conoce
alos principales personajes de su época (Roo-
sevelt, el zar Ruso Nicolas El Grande, etc.). Este
dramaesunacrénicadelavidadelhombreque
desafidalamuerte, protagonizado por Adrien
Brody (El Pianista).

En la comedia Deadbeat (10x'30) Tyler La-
bine interpreta a un hombre que cuenta con
la habilidad de ver fantasmas y debera usar
dichahabilidad paraayudaralosespiritusque
rondanlaciudaddeNuevaYorkconasignaturas
pendientes.

Manhattan (13x'60) explora el costo de los
secretosyelefecto corrosivoquetienen sobre
las personas, lasfamiliasy susrelaciones,y en
laminiserie Rosemary’s Baby ('240),basadaen
una novela con el mismo nombre, una joven
parejasemudaaunnuevoapartamentodonde
laparanoiaporlaseguridaddesuhijopornacer
comienza a controlar su vida.

Otros destacados de la compafiia son la
comediaThe Partnership (10x'30),dondedos
abogados con muy diferentes puntos devista
sobre la ley tomaran casos que desafian sus

limitesmorales, personalesyéticos,yeldrama
Royals (10x'60), que sigue a una familiareal y
comosedesenvuelvenenpublicoviviendobajo
la atenta mirada de los paparazzi.
Lanuevacomediadel estudio SaintGeorge
('30) SaintGeorgelotiene al comediante mexi-
canoGeorgelLopezcomoprotagonistadeesta
sittomdesdesuserie George Lopezen ABC.Es

Rosemary’s Baby
unaserie“multi-cdmara”sobre la cadticavida
de unrecientemente divorciado clase media
México-Americano que se convierte en un
exitoso empresario.
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Filmax International and Executive Producer Pau Freixas,
are proud to present their brand

SEASON 1 (13X45') COMPLETED
SEASON 2 (15X45") COMPLETED

The Red Band Society

CSEASON 2
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Congratulations to the Broadcasters who have adapted their own version of

THE RED BAND SOCIETY

CATALONIA: TV3 ITALY: RAI 1 CHILE: TVN

[r ]

‘FH

PERU: America TV

Congratulations to FOX NETWORK, ABC STUDIOS and AMBLIN TELEVISION on the great “RED BAND SOCIETY" US pilot.

CINEMA
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A& WY TO MAKE SUROP

International Sales: Filmax International

reunited after their hugely successful THE RED BAND SOCIETY,
new TV Series | KNOW WHO YOU ARE
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1 KNOW WHO YOU ARE

Fiction TV Series - In Development

A STORY OF INTRIGUE, LOVE AND SECOND CHANCES.

Executive Producer: Pau Freixas (THE RED BAND SOCIETY)
Genre: Suspense
Season 1: 10 x 50’ (2015)
Season 2: 10 x 50' (2016)

&
Contact: lvan Diaz filmaxint@filmax.com www.filmaxinternational.com fimac
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BANIJAY, SE CONSOLIDA
EN AMERICA LATINA

Banijay International (UK), uno de los
principales proveedores de formatos de en-
tretenimiento de Europa, sigue apostando
por América Latina, y asiste a LA Screenings
a través de Dimitri Gelineau, ejecutivo de
venta de formatos, quien destaca en el line
up sus producciones masimportantes parael
mercado latino: Beatyour host, Extraordinary
Masters y Super Star.

Karoline Spodsberg, managing director,
explica:’América Latina es una region estra-

tégica para nosotros con importantes acuerdos
en el ultimo tiempo: Stars in Danger: The High Dive (Chilevision) y
Mentor (AmericaTV Peru).En 2014 esperamos cerrar ventas por Beat
Your Host —vendido en 10 paises— que ha sido el mayor suceso en
ProSiebenSat.1 (Alemania) desde hace 10 afos.

‘Laregidnestambiénuncentroparalacreaciondeformatos:siempre
estamos“cazando’nuevasideasdelasmentesmdscreativasdelmundo.
EntreellasestdMundosOpuestosde Canal 13 (Chile), vendidoenvarios
territorios como USA. Esperamos co-desarrollar nuevos formatos con
productoresdelaregién,yllevarlosal mercadointernacional,afade.

La ejecutiva indica el préximo paso: producto terminado.‘Es una
direccidén estratégica que estamos tomando, a partir de haberincre-
mentado la presenciade Banijay enlos mercadosinternacionales. La
division estda cargode Emmanuelle Namiech, que anteriormente se
desempeid en FremantleMedia e ITV, que esta construyendo un ca-
tdlogodeproducto “readymade”decontenidonoguionado;completa
Spodsberg.

Banijay Group
lanzé reciente-
mente Banijay
Studios North
America, con
baseenLosAnge-
lesyliderado por
David Goldberg,
quedesarrollard
contenido ori-
ginaldedistintos
géneros paraese mercado. Es lasegundacompaniadelaempresaen
USA después de Bunim/Murray Productions inaugurada en 2010.

Karoline Spodsberg,
managing director

Beat your host, vendido en 10 paises, ahora
busca hogar en América Latin

EL mix DE SoNY

SMILEHOOD, PRODUCTOS
QUE DEJAN ESTELA

Smilehood Media (Argentina), la ;
productora enfocada en el negocio de /
|

contenido desde una vision 360° se ha

I Ve =
convertidoenunplayeratenerencuenta ;
dentro del mercado, incluyendo areas -
de distribucion, licensing y produccion &/
de contenidos de alta calidad que hacen -, [

v

diferencia en el mercado.

Silvana D’Angelo, directora, senala:
‘Con Plim Plim, la serie animada para
nifos —ganadora del
Martin Fierro de ca-
ble y nominada como
“Mejor programa in-
fantil/juvenil” en los
premios Martin Fierro
2014—cerramosnue-
vos acuerdos que van
a darle gran difusion’

‘Plim Plim, un héroe
delcorazén (3tempo-
radas de 20x'7 HD),
serie emitida por Disney Junior en América Latina
y Discovery Familia en Estados Unidos, cuenta con un gran atractivo
queradicaensucalidady sumensaje positivoy optimista paralos mas
pequerios querapidamente se conviertenenfansdelamarca.’PlimPlim
nosélounaanimacién sinoun contenido multiplatformacreadodesde
suorigen como negocio 360 queincluyeTVasicomoteatro,numerosas
licenciasde merchandising, musicayaplicaciones paramévilesytablets;
remarca.

‘Quienes ven la serie musical teen Wake-up (13x'60), se sorprenden

Silvana D’Angelo, directora

Plim Plim, un héroe del corazén

. ylo quieren enseguida. Se estrend en E! Latin America en noviembre

de 2013 ytenemos preparada para esta edicion de LAS elformato para
lasegundatemporadaque constara de 13 nuevos capitulosy unreality’

Coproducida por Onceloops, Coca-Cola TV, Warner Chapell y la
casa productora Framezero, con idea original y producciéon musical
de Sebastian Mellino (Violetta) y la produccién ejecutiva de Sergio
Pizzolante, Wake Up! sigue aun grupo dejévenes que deciden encarar
unambicioso proyecto en unaviejaestacién de bomberos heredada. A
lolargode la historiairan descubriendo que formarunabanday hacer
de este espacio el lugar que imaginan no es una tarea sencilla.

Sony Pictures Studios (USA) prepara para su screening RCN, sobre la caida del poderoso Cartel de Cali.

para América Latinadel 20 de mayo una combinacién de

DeUSA  lanzalasseriesdramaticasBattle Creek(13x60),

producto estadounidensey producciones originales en Outlander (16x'60) y The After (9x'60), y los dramedy
América Latina, entre las que se destacan En La Boca Del Mozartin the Jungle (10x'30) y Transparent (10x'30). Los

Lobo (80x'60), producida en Colombia por Teleset para tres ultimos titulos fueron desarrollados para Amazon.
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TELEFILMS: SURTIDO DE BLOCKBUSTERS

Telefilms tendra
en 2014 mas de 30
sUper estrenos para
toda Latinoamérica
y para todas las ven-
tanasy plataformas.
Estasituaciéncoloca
a la empresa muy
arriba en volumen,
calidadyvariedadde
productofrenteaotrosdistribuidoresdefilms
delaregién,inclusofrenteaalgunosestudios
de Hollywood. En LA Screenings organiza el
sdbado 17 de mayo a las 6.30pm en el Plaza
Pavillionsutradicional screenings/céctel con
su nuevo slate para este afio.

Tomés Darcyl, presidente del Grupo Tele-
films, destaca que en el primer cuatrimestre
de 2014 se consolidé definitivamente su
distribucion propia para cine en Argentina,
México, Brasil, Perty Chile, que actualmente
representanmdsdel90%delnegociodelgrupo.

‘Hoysomosmasde 100 personasenlaregion
yhemoslogradopasardelcorebusinessdeTVal

Tomas Darcyl, presidente

Suite #1902

delaexplotacionintegraldetodoslosderechos,
empezandoporelcine.Yelprincipalsecretode
nuestroéxitoes,sindudas,elincesantetrabajo
departedetodoelequipo.Esloqueverdadera-
mente marca ladiferenciaentre nosotrosylos
competidores.Somoslideres conunanotable
diferencia; afade Darcyl.

‘Este aflo lanzamos The Wolf of Wall Street
conLeonardo DiCaprioque tuvomasde USD
118 millones derecaudaciénen USA, mésde 1
millén de espectadores de Brasil y casi medio
millén en Argentina; también Lone Survivor
(que superd los USD 125 millones en Estados
Unidos de recaudacion). Otro punto alto en

The Nut Job, animacion

TWENTIETH CENTURY Fox TELEVISION

ScottGregghasidonombradoEVPdeOperacionesdeVentas
para Twentieth Century Fox Television Distribution (USA),
anunciaron MarkKaner, presidente,y Marion Edwards, presi-
dentedeladivisiondeTelevisionInternacionaldelacompariia.

En su nueva posicion, continlia supervisando los

DHX: pesarRrRoLLOS 360°

DHX Media (Canada) llegaa LA Screenings
conuncatdlogodeanimacionesentrelasque
se destacan la serie Super Why! (80x’30). Di-
rigida al publico preescolar, la serie sigue las
aventurasdel primersuperhéroequeayudaa

losmaschicosaaprender
lecto-escrituraatravésde
actividadesinteractivas.
Basadaenloslibrosde

Jeany Gareth Adamson,

la serie en live action

Topsy and Tim (60x'11)

revela la vida de una

familia contemporanea

desde la perspectiva de

Super Why!. para un nifo que resonara
preescolares universalmente.Llenade
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calidez, humory, sobretodo, autenticidad, es
unaproduccidon quetodaslasfamilias pueden
reconocerunapartedesimismosensuinterior.
Melanie Meurehg, ventas para América
Latina, explica: ‘La intencién es apuntalar
nuestrasmarcasmasfuertes,generarrelaciones
estratégicas conlos principales broadcasters
y promover desarrollos 360° con propieda-
des como Calliou (92x'30), Yo Gabba Gabba
(66x'33), Johnny Test (117x'30).
EnDr.Dimensionpants(52x’11)unnifioale-
grellevaunavidatranquilahastaqueundiaun
portalinterdimensionalseabridycayeronsobre
sus rodillas un par de pantalones que brillan
intensamente.Ahoraesenifioesunsuper-héroe
que debe lidiar con la amenaza constante de
losvillanosempefiadosendestruirel universo.

£
g
ﬁ’?::;' _ \3&

Son of God, adaptacion de la serie The Bible

2014seraSonofGod,unaadaptaciondelaserie
The Bible que lanzé FOX en USA con 3.300
pantallasy que estrenaremos muy grandeen
América Latina en Semana Santa’
‘Tenemoselmejorsurtidodeblockbustersdel
mercado,aunmascompletoqueeldealgunos
majors.Tendremosmasnovedadesyproyectos
disruptivos alolargo del afio; asevera Darcyl.
Yadelantaalgunosestrenos:Transcendencecon
Johnny Deep (Warner en USA), la animacion
The Nut Job, lacomedia Work of Shame, lade
terrorTheVaticanTapes,yHércules, laleyenda’
‘Vemosuninterésporlashistoriasreales,que
paraelespectadorse haconvertidoenunplus
para ir al cine. Tenemos The Imitation Game,
la historia sobre el britanico que invento la
primeracomputadoraparadescifrarloscédigos
nazis pero que aun asifue condenado porser
homosexual, en la cual tenemos una fuerte
expectativaparalosOscars2015,ademdasdedos
recientesadquisicionesen Berlin:unapelicula
sobre Jesse Owens (Race) y otra sobre Lance
AmstrongdirigidaporStephenFrears,queauin
notiene nombre definitivo, completa Darcyl.

o

Suite # 1737

negocios que apoyan las actividades de pre y post venta
de laempresa alrededor del mundo.Y se expande en su N -’
rol como supervisor de las operaciones de las oficinas de
ventasinternacionalesy suresponsabilidad dedesarrollar
procesos de negocios desde Los Angeles.

W

-
Scott Gregg, EVP de Operaciones
de Ventas, Twentieth Century Fox
Television Distribution

Suite # 1732
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Melanie Meurehg, ventas para América Latina, y Mark
Shoeman, ventas y distribucion

Ademas, lacompaniadestacaen LA Scree-
nings Hank Zipzer, inspirada en el libro Hank
Zipzer:-TheWorld's GreatestUnderachieverde
HenryWinkleryLin Oliver, quesiguelasaven-
turasdeunjoveninteligente con unaperspec-
tivamuy particulardelmundo.Y Rastamouse
(78x'11), una serie de stop motion sobre un
grupoderatonesquedividensutiempoentre
la musica y resolver misterios.

EXCELENCIA EN CONTENIDOS

PRODUCTIONS

40 sw 13 st Suite 404 Miami Florida 33130
786-497-8854 = 305-7441146 » 786-497-8850
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GLoBAL AGENCY, LA EMPRESA DE 1001 NOCHES

En América Latina se habla de la
series turcas. Primero, Telemundo
compré el formato Forbidden Love
paraproducirenel U.S.Hispanicuna
desusmasexitosastelenovelasprime
time.Ahora Mega Chile programéla
seriehistorica1001noches,quepated

mercado.

En el dltimo MIPTV, la empresa
volvié a ampliar su stand, que ya es
eldobledeloqueera2-3anosatras.
EnestosLAScreeningsseencuentra

eltablerogenerando25puntosenel lzzet Pinto, CEO de laem-  presente por cuatro afio consecuti-

prime time chileno (10 pm) directo
conlalata,enunsucesodificildeimaginarhoy
endia, contanta producciéonlocal. Al cierre de
estaedicion, muchosbroadcastersdelaregion
analizaban series turcas para programar.
{Quiénesel proveedordeForbidden Lovey
1001 noches? Elmismo, Global Agency, quees
unodelosdistribuidoresbanderadelgranavance
delproductoturcoanivelmundial, brindando
tantoseriescomoformatosdeentretenimiento.
Enestecampohayotranoticiagrande:laempresa
ha colocado Keep yourlightshiningen CBS, la

TALPA: LA VOZ SIGUE EN ALZA

Talpa Distribution (Holanda) anuncié que Chile y Angola
se sumaron recientemente al éxito de LaVoz, completando 55
mercados donde el formato suceso de 2013 se ha adaptado
localmente. Durante MIPTV de abril, el formato se licencié en
BandaTV, que lo emitird en Angolay Mozambique, dos paises
de habla portuguesa.Y también lo adaptara Canal 13 de Chile,

donde se lanzard en la primavera de 2015.

presa, en el Ultimo MIPTV

vo, buscando catapultar su movida
para América Latina, através de lvan Sanchez,
regional sales manager.

Sefala lzzet Pinto, CEO: ‘Por un lado, reu-
nimos lo mejor del producto turco, las series
mas exitosas. Apartede 1001 noches, también
tenemos por ejemplo The Magnificient Cen-
tury, que es otra serie histérica con maxima
produccién. Y por otro lado, buscamos ser un
distribuidor global, con producto de distintos
origenes.Hemoscompradohaceyadosafosel
muy conocido selloWorldWideEntertainment,

Marteen Meijs,

Keep your light shining, en la U.S. network CBS
fortaleciendo esta condicion’

‘Esteestasiendonuestromejorafohistorico,
conaugedel90%denuestrosingresos.Tantocon
lasseriescomolosformatosestamosllegandoa
los mercados masexigentes—USA, Alemania,
Francia, etc.— y en América Latina tenemos
crecientesrelaciones en México, Brasil, Argen-
tina, Pert, Colombia. El éxito de 1001 noches
promete potenciar todo de aqui en mas. En
ficciontenemostantoseriesdealtopresupuesto
comoargumentosdetelenovelamuyelaborados.
Y amplio surtido de films, ademas.

dad ideal, se adaptara en Sat.1 de Alemania, que se emitira en TV
abiertay online, coproducido entre Talpa y la productora alemana
SchwartzkopffTV. Se emiti6 tres meses en SBS6 (Holanda), se est4
adaptando con FOX para USAy enTurquia lo licencié Acun Medya
que lo producira paraTV8. Maarten Meijs, managing director, des-
cribe:'Elformato Utopia es alos realities lo que LaVozes a los talent
shows.Esunaexperienciasocialnovedosa,donde hay que construir

Utopia, donde un grupo de personas busca crear la socie-  managing director  unnuevomundo durante unafio,incluyendodesarrollos digitales.

FLy CONTENT SE AFIANZA

Conunreno-
vado catélogo
deproductosde
diversos orige-
nes, Fly Content
(USA) atiende
LA Screenings,
susegundogran
mercadodelafio
trasun gran ba-
lance en Natpe
Miami, cuando la compania se lanzé interna-
cionalmente.

Su CEO, Miki Ivcher y su directora de ven-
tas internacionales, Patricia Jasin, explican a
PRensArio: Junto a nuestros socios locales en

Patricia Jasin y Miki
en el Ultimo Natpe Miami
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Venezuela la productora Laura Visconti "(/ B
7

hemosfirmadounaalianzacon Endemol
Latinoaméricaparaproducirsusformatos
enese pais. El pilotode Miproblemacon
las Mujeres esta en marcha para USA, y
tambiénresultd atractivo paraese mercadoel
formato de la serie policial de TVN/Invercine
(Chile), Bim Bam Bum:

‘Confesiones estdfuncionandomuybienen
GamaTV (Ecuador)ytenemos endistribucion
la pelicula peruana Asumare, record histérico
detaquillaencinequeya fuelicenciadaen USA
y a nivel panregional en América Latina. Ofre-
cimos produccionescomo laseriedocumental
Pasaporte para el mundial (12x'30), una serie
documental sobre las 12 sedes del préximo

Bim Bam Bum

mundial defutbol,quefuevendidoenEcuador,
ElSalvador,ColombiayUSAduranteesteevento,
explico Ivcher.

De Brasil, se destacan las series de Prodigo
FilmsApasionados,CopaHotelyCienciaenCasa,
quetienensuversiéndobladaal espaiol delas
quehay'variosacuerdosencamino’Finalmente,
la compania espera construir estudios full HD
enLima,Pery, enelmediano-largoplazo,yesta
cerrandovariosnuevosacuerdosdedistribucion
queestardanunciandoduranteLA Screenings.
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LEDAFILMS: CINE +
PLATAFORMAS DIGITALES

Ademas del producto major de Pa-
ramount y Dreamworks, Ledafilms
(Argentina) exhibe en el mercado un
ampliosurtidode peliculasy seriesque
tieneendistribuciénindependiente,y
quepresentaeljueves15alas2pmensu
screeningenlosestudiosdeParamount.

Pedro Leda, presidente, junto a Ga-
Moria McNamara, Gabriela Lépez briela Lépez, SVP, y los ejecutivos de
y Fernando Paduczak venta Moira McNamara y Fernando
Paduczakdestacaronqueen2014tendranentre 20y 30estrenosensalas
de cine, como The Family (“111) con Robert de Niro, que se estrené en
Meéxico,Brasil, ColombiayArgentinacon'muybuenarepercusion; sefialan.

‘Otragranapuesta serdla peliculaen 3D Minuscule - Valley of the lost
Ants ('90), que se estrena en julio durante las vacaciones de invierno;,
remarcaron. La serie, que lleva el mismo nombre, se licencié a PakaPaka
(Argentina), Band (Brasil), Teledoce (Uruguay), Televen (Venezuela),
entre otros.’'Subuen desempefio nos ayudard mucho en tenerun buen
lanzamiento en cines; afaden.

‘Estamosinvirtiendofuertemente en promocionarlostitulosparacine
enredessocialesy newsletter,comentanPaduczaky McNamara, quienes
remarcaron el trabajo con las plataformas TVOD de la regién:‘Pasé a ser
para nosotros un negocio casi tan importante como Pay TV. También
vemosunresurgimientodelaTVabierta:estan masactivoy, sibienyano
compra por volumen, estd mas selectivo con titulos especificos.

En LA Screenings la dis- —
tribuidora destaca también .
la pelicula de crimen Devil’s
KnotconReeseWitherspoon
y Colin Firth, la comedia
dramdtica The Angriest Man .
in Brooklyn con Mila Kunis, S -
ylaanimacion Saving Santa.  Minuscule en 3D: gran estreno en julio

o ] [

EONE:
AMC + EL Rey

Entertainment One (Canada) sigue supe- &%
randose dentro del mercado internacional.
A las alianzas para co producir y distribuir
material de AMC—el canal de cable premium
americano que produjo The Walking Dead,
entre otras series top— y Sundance Chan-
nel, ahora ha sumado un acuerdo con El Rey
Network, la productora de Robert Rodriguez
(El Mariachi, Kill Bill, etc.) para distribuir sus  Valerie Cabrera, en MIPTV con
series al mercado internacional. Tumn detrés

En AMC, el nuevo producto estrella es Turn, serie histérica sobre el
primerespiaenlaindependenciaamericana, queenel canalreemplazaen
elmismohorarioaWalking Dead, al terminarlacuartatemporada.Y enEl
Rey el primer producto es Matador, que segun describe Valerie Cabrera,
head of sales para América Latina, es como‘The Borne Supremacy pero
dentro del mundo del futbol/soccer, ideal para nuestra region

‘Otras series de primer nivel que hay
disponibles son Halt and Catch Fire, The
redroad, Bitten (sobreunabellamujerlobo)
Klondike (conel protagonistade Games of
Thrones) y Welcome to Sweden, que esta

siendo muy exitosa. A la vez, hacemos
mucho foco en factual: crimen, comer,
descubrir,entretener.Tambiénesta Close
upKings,muybuenaseriedemagia,como
no abundan en el mercado.

‘Yo vengo trabajando la regién desde
hacemuchotiempoperoenlos2 ultimos
anossenoshadisparadoel negocio,dada

lafuerza que hatomado laempresay los nuevos productos. Somos muy
buena opcién tanto para TV cable como para TV abierta, y desde ya los
nuevos playersdigitales, porcémotienenrepercusién nuestrasseries.Y lo
mejoresquecadatemporadasesumannuevasalianzas,noticiasderelieve’

Matador, de Robert Rodriguez

WoRLD MEeDIA PicTures & REeaLFicTiON GROuP

World Media Pictures,
de Juan Ferndndez (de
larga trayectoria en el
mercado de contenidos)
se ha asociado en Miami
con Realfiction Group, de
David Barski (realizador
quien hasido ganador de
dos premios “Emmy” y
Juan Fernandez, en el desarrollado contenido
Ultimo MIPTV de Cannes exitoso por 20 afios en

Univision), para constituiruna Media Machine,
usinageneradoradeproyectosaudiovisualesque
incluye creacién, direccién, producciény distri-

106 PRENSARIO INTERNACIONAL

buciéndecontenidos.Sedesarrollan, producen
y ofrecen los productos propios a terceros, y a
la vez se propone realizar proyectos a medida.
SefalaFernandez!Yo,comomuchossaben,me
hedesempefiadoporafiosenlosequiposdeventa
dedistribuidorasdetelenovelas.Luegofundéla
distribuidora (WMP) y durante el afio pasado
meencarguédereestructurar/relanzarel“canal
i"enVenezuela.Allituveelgustodetrabajarcon
Barski.Ahora,apartirdeesteario,decidimosunir
fuerzas y formar la Media Machine. Se trata de
unaplataformaendtoend paraquienesbuscan
proyectosfrescosyoriginales,conaportesmuy
complementarios entre ambos lados.

Entrelos productos propios queyaestagra-
bandolaempresaen Miami,estan Glamorosas,
un magazine con cuatro mujeres de paises
distintos de América Latina, La corte caliente
yelJuegodelaBotella,quereproduceel juego
adolescentemundialdehacergirarunabotellay
aquienesapunta,debencumplirprendascomo
besar al sexo opuesto o desvestirse.

Concluye Fernandez:‘En los LA Screenings
gueremosposicionarnuestroesquemadetraba-
jo,daraconocernuestros productosyescuchar
necesidadesdelosbroadcasters.Vemosmucho
potencialalapartedegenerarproyectosame-
dida, que entregamos ‘llave en mano”.

LA SCREENINGS 2014

13-16 de mayo - Suite #1742
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El contenido musical pre-escolar 360° mas premiado del 2013.

Increible suceso en mas de 35 paises

Shows en vivo, Serie de TV, Merchandising, Back to schoal, Toys, Clips musicales, Contenido digital.

"
@ Para solicitar una reunion con nuestros equipos de Ventas y Licenclas, por favor contactarse con
F‘ silvana.dangelo@smilehood.com - www.smilehood.com
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CARACOL: SERIES
+ BIOGRAFIAS

Caracol TV Internacional (Colombia) des-
taca en LA Screenings un renovado catalogo
de series y telenovelas, ademas de formatos
de entretenimiento. La compaiiia organiza su
tradicional screenings/céctel el 15 de mayo a
las 7pmen el Plaza Pavillion del Century Plaza.

EncabezaelslateTiro de Gracia (60x'60), que Lissette Osorio, VP de
sigueaunactordeteatroquedeberdencarnar Ventas Internacionales
a un reconocido y poderoso capo de la droga
y simular su entrega. En Fugitivos (40x'60), un reconocido ingeniero
civildeberd escapardelajusticia porun crimen que jamas cometié. La
Seleccién 2, lahistoriacontinua (60x'60) sigue con las historias deValde-
rrama, Rincén, Higuitay Asprilla;y Loshombres también lloran (40x'60)

Otros grandes titulos son La Viuda Negra (80x'60), que tuvo un ex-
celente desempefio en su estreno simultdneo en Univisién, UniMas 'y
Galavisiontotalizando 5.8 millones de espectadoresenel USHispano.Y
LaRoncadeOro (60x'60), quefinalizé emisién en Colombiacon 14,6 de
rating,42,6%desharey 2,9 millonesde espectadores (Ibope),y seemite
en Bolivia (Unitel), México (Golden Premier), Chile (TVN), Venezuela
(Venevisién) y Republica Dominicana.

Siguen las biografias... Caracol TV lanza ademas dos nuevos docu-
mentales: Diario de un Suefio (2x'60), sobre los futbolistas estrellas de
Colombia, y Buenaventurano me dejes mas (2x'60), acerca delfamoso
cantante colombiano.

Enformatos, La pistaesunrevolucionario
concurso de baile,y El Desafio es un reality
de competenciay supervicencia. También
la versiéon colombiana de Dulce Amor
(120x'43), basada en el formato de Telefe/

LCA (Argentina). Y las coproducciones: El
SefordelosCielos(65x'60)conTelemundo,
Tiro de Gracia, nueva serie y la comedia La Suegra (120x'60) con Sony.

Suite # 1909
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9 STORY, PARA LOS
MAS CHICOS

9 Story Entertainment (Canadd) trae a LA
Screenings unaseleccién de sus mejores co-
mediasanimadasy contenidoinfantil, siendo
unodelosproductoresdecontenidoanimado
y live action més fuertes de Canadd. Destaca
Nerds and Monsters (40x’11), una comedia
dirigida al publico de 6 a 11 afios que sigue
a un grupo de chicos en una fantastica isla
desierta con una tribu de monstruos. Federico Vargas, director de

Porotrolado,Numb Chucks (52x11)sigue  Distribucion
adosvigilantesingeniosos que utilizan sus habilidades dekungfu-no
existentes- para proteger las vidas de los ciudadanos en Ding-a-Ling
Springs.

CampLakebottom(104x’11),tambiéndirigidaalpublicode6a11afos
y emitida a través de Disney XD en Estados Unidos y Disney Channel
para Latinoamérica, sigue a un chico que aborda un autobus erréneo
quelollevaalexcéntricocampamentodondevivirddiferentesaventuras
y deberd protegerlo de su némesis: el campamento de Sunny Smiles.

Otrotituloque destacaen Los Angeles esWild Kratts (92x'22), sobre
dos hermanos que se transportan a la accién animada a medida que
viajan a diferentes partes del mundo para conocer de cerca nuevos
animales asombrosos.

Finalmente, 9 Story exhibe lacomediainteractivadirigidaal publico
preescolarDanielTiger'sNeighbourhood (130x’11), protagonizada por

un cachorro de tigre timido e e
3 el e A -
M NSTERS aj. J
. [ O L
—

peroalmismotiempovaliente,
T LR

que vive en el vecindario de
Make Believe. Esta dirigida a
losmaschicostienecomoejelas
emociones, ensefiando cdémo
puedenpresentarse,superarse
otransitarsituacionesdificiles.

Nerds and Monsters

LUTC EVENTS CENTER | SA0 PAULD | BRASIL

¥

Tarjeta verde para
tu contenido!

El Forum Brasil de Televisdo es, desde hace 15 afios,
el gran punto de encuentro para los profesionales de
produccion, distribucién y programacion de television.
Traiga sus ideas y disfrute del mejor ambiente de networking
del audiovisual brasilefio.

RIEE MO SRACSET Rt (TS I I

ResoNaNT TV: ER

Resonant TV (Argen-
tina) comenzé a producir
laversidnlatinoamericana
de ER, la serie médica de
Warner Bros. mas exitosa
anivelmundial,quesaldra
al aire este afio a través
de MundoFox para el US
Hispano, FoxInternational

Gonzalo Cilley, L
proer;zigeomé & Channelspara Américala-

tina,RCNen ColombiayTC
Televisionen Ecuador.La primeratemporada
constade60episodios, que seran producidos
enteramente en Colombia.
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Suversiénoriginal,producidaparalacadena
NBC en Estados Unidos, estuvo al aire entre
1994y 2009 con 15 temporadas consecutivas:
tuvounaaudienciapromediode20millonesde
personasporepisodio,yfuevendidaadecenas
de paises.Obtuvo 23 premios Emmylogrando
ser el programa mas nominado de la historia
delaTV en Estados Unidos.

Sobre la compaiia, Gonzalo Cilley, fun-
dador, explica: ‘Estamos localizados en la
producciénenColombia, tanto paratelevision
abiertacomo paracanales pan-regionalesde
cable. Produjimos la primera serie de ficcién
de CityTV en Colombia. Se trata de Impares

ER se adapta para América Latina

(60x'30), unacomediaque cuentalasexcéntri-
casydivertidascitasqueorganizaunaagencia’

‘Tenemos base en los mercados mas dina-
micos y creativos de la regién, que hoy son
Argentina y Colombia. Ademds, dedicamos
mucho tiempo a investigar formatos nuevos
en Europay USA, para poderadquirirlos para
América Latina; concluye Cilley.

El contenido esta aqui.

SE UN PATROCINADOR
+55113138.4620 | +55 11 3138.4657

inscricoesfdconvergecom.com.br | comerciall@convergecomn.com.br

La competicion no puede esperar.
Venga y traiga tu pelota!

PATROCINADOR SILVER
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RECORD: cOMO DIFERENCIARSE EN EL MERCADO
LOCAL E INTERNACIONAL

Recorp, segun-
do broadcaster del
mercado brasilefo,
haencontradoenla
produccién y dis-
tribucién de series
biblicas un nicho
de mercado que le
permitié expandir-
se en el mercado
estadounidense.

PRENSARIO con-
versé con Delmar
Andrade, director de ventasinternacionales
de Record TV Network, sobre el nuevo foco
de negocio que la compahia estd llevando
adelante. Desde la primera Rey David hasta
laultimaLos Milagrosde Jesus, el distribuidor
encontréenestegénerounaoportunidadde
crecimiento.

‘En Los Milagros de Jesus hay un relato
descriptivo que nos ha permitido llegar a
mercados dondeantes nollegabamos:Hon-
durasyalgunosterritorios de Centroamérica,
ademas de Africade habla portuguesacomo
Mozambique, entre otros; sefiala Andrade.

En 13 episodios, la serie alcanzé 67,3
millones de televidentes en Brasil; el 64%
de hogares fueron impactados por la pro-
ducciénn, registrando 8,4% de rating y 20%
de participacion (Ibope - MW TR PNT: del
22/1 al 16/4 - Mercado Nacional. Universo
Individual 181.302.787).

Delmar Andrade, director
de ventas internacionales,
Record TV Networks

EvoLucion

Siguiendo la trilogia de La Reina Esther,
Sansény Dalilay Rey David, el canal estrené
enenerode 2013 laminiserie José de Egipto,
una super produccién de 30 episodios. Fue
la producciéon mas costosa de la historia de
Record conun presupuestode 36 millonesde
dolares, rodadaeneldesiertode Atacamaen
Chile. Se filmé con unas nuevas camaras HD
llamadas Alexa (Arri) de 35mm que le dan
una profundidad distinta a la serie, explica.

Con estaminiserie, el broadcaster duplicd
sumedicidneneseslot:antesdelestrenotenia
entre5y7puntos,yluegoduplicélamedicién
conpicosdehastal4puntosenelhorariodelas
9.45pm.’Entendimos que hay un gap (hueco)
enelmercadointernacional porestetipode
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producciones que marcan la diferencia
en nuestro catalogo;, subraya Andrade.
Milagros de Jesus es la tltima produc-
ciénde pesode Record, con 18 capitulos
emitidosy 19mésen produccion.’Fueun
sucesoincreible en Brasil, lo hicimos con
una inversion de 23 millones de délares.
Tuvimos un liderazgo total todos los
miércolesposicionandonossegundoenel
ranking de canales; dice el ejecutivo.

USA

Con Rey David, MundoFox encontré un
verdaderoaliado paracrecerenaudiencia.’En
laprimerasemanadeexhibicién,ledioal canal
un 332% de crecimiento, posicionandolo del
quinto al segundo lugar durante su emision;
comenta.

Ese éxito le permitié a Record TV Network
cerrar un acuerdo de exclusividad, a través
de Edna Orozco, directora de scheduling y
adquisiciones de MundoFox, por miniseries
biblicas para emitir en un slot determinado.
‘Hastaahorase hanemitido 96 horas (4 series:
Rey David, La Reina Esther, Sansén y Dalila
y José de Egipto), y pronto estrenaremos Los
Milagros de Jesus; preciso.

Ademas, es una situacién destacable para
el producto brasilefio en Estados Unidos.Ja-
mas habia sucedido algo como esto con una
produccién de nuestro pais. El canal decidié
apostar poreste géneroy paranosotrosesun
granorgullo:noshacecrecercomoproductores
y como distribuidores; resalta Andrade.

FORMATOS Y MAS
La empresa esta ademads incursionando
en el negocio de formatos, un mercado que

Rey David fue la primera miniserie
biblica en MundoFox y le permiti6 incrementar al
broadcaster incrementar su audiencia en 332%

Los Milagros de Jesus, la gran
apuesta de Record para 2014, alcanz6 67,3 millones de

personas en sus 13 episodios emitidos

explora desde hace tiempo, pero en el que
ahoraestaparticularmenteinteresado.Todos
los titulos de su libreria estan disponibles,
aunqueelejecutivodestacaespecialmentelLuz
delSol,Pruebade Amor, Salvaje, Esas Mujeres
y Vidas en Juego.

‘El mercado internacional ha comenzado
aponerelojoenlasproduccionesbrasilefias
por que son muy exitosas, dentroy fuera de
Brasil. Notamosunimportanteincrementoen
lademanda,yentendimosqueesmomentode
promover también nuestros valiosos libros;
concluye.

Entre los nuevos lanzamientos para LA
Screenings,estanPecado
Mortal, una telenovela
contextualizada en Rio
de Janeiro en los anos
'70-'80, y Victoria, otra
produccion de altisi-
ma calidad rodada en
Curazao (El Caribe)
que estara lista para la
segundamitad delafo.

José de Egipto, La Reina Esthery Sanson y Dalila

~ HISTORIAS DE PERSONAJES
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CisNeroS MIEDIA REFUERZA

SU PRESENCIA

Cisneros Media £
Distribution (USA) ¢
llegaalAScreenings
conimportantes no-
vedades, tanto en
acuerdos como en
nuevo producto.
Comotodoslosanos,

mercado donde nues-
tras telenovelas han
obtenido buenos re-
sultados a lo largo de
losafos,aseveraCésar
Diaz, VP de CMD.
En la etapa inicial se
enfocara en Sudafrica,

organiza en el mer-  Marcel Vinay Hill, VP de Ventas Internacionales de Azteca ~ Kenia, Tanzania, Ugan-

cado su tradicional

y Adela Velasco, de Comarex; Craig Kelly, fundador y CEO R
de AfricaXP (centro), con Cristobal Ponte y César Diaz, da,Zambia, Zimbabwe,

coctelelmiércoles14 VP de Cisneros Media Distribution, en la pasada edicion ~ GhanayNigeria,yluego

de MIPTV
alas6pmenlaterraza

del Hyatt Regency Park Century Plaza.

En MIPTV pasado rubrié un acuerdo con
Azteca (México) y AfricaXP (Sudéfrica) para
ellanzamiento de Romanza+Africa, un nuevo
canal de telenovelas multiplataforma dirigido
alaaudienciaangloparlante en el conteniente
africano.Elcanal cuentaconmésde 3.000horas
deprogramaciéneningles,ycomienzasutrans-
misiénconlasnovelasSecretodeAmor(Cisneros)
y el drama Catalina & Sebastian (Azteca).

‘Esta asociacion con Azteca y AfricaXP
refuerza nuestra presencia en Africa, un

en Botsuana, Malawi,

Namibia, Ruanda, Mauricio y Seychelles.
Entrelostitulos mas
destacados para LA
Screenings, ladistibui-
dora resalta DeMente
Criminal (60x'45), la
serie de suspenso ba- |
sadaenellibro Sangre
en el Divan, de Ibéyise
Pacheco. Cosita Linda
(140x'45) es la historia
de dos familias que  Cositalinda

DeMente Criminal

vivenen mundos casiopuestos, mientras que
CorazénEsmeralda(120x'45)sigueaunajoven
ecologistaensubatallacontraelmaspoderoso
industrialista de Valle Bonito.

En el talk-show producido porVenevisién
ElPalenquedeEnrique Santos (220x'45) cual-
quiercosapuedesuceder.TambiénlasseriesEs
Magia (41x'30), Mi Vida En Sayulita (17x'30)
y Comedia Sin Dialogo (1500x'30), uno de
los principales catdlogos de programacion
y series cdmicas sin didlogo de la industria
provenientes de las ca-
sas productoras mas
destacadas del género.
Y finalmente Deportes
Extremos (100+horas),
Reino Animal (208x'30),
Los Secretos de Lucia
(75x'45), La Leyenda

de Shaolin (42x'60) y
latelenovelaBandolera
(533x'45).

CDC, pARA TODA LA FAMILIA

Silvia Benassi, marketing, y Jimmy Van Der Heyden

CDCUnited Network (Bélgica) destacaen
LAScreeningsunnutridocatadlogodepeliculas
familiaresqueabarcan génerosdedrama, co-
mediayaccion,entreotros,encabezadoporel
nuevo largometraje Drive Hard ('92), donde
unexpilotodecarrerasessecuestradopor
un ladrén misteriosoy obligado a ser el
Wheelman por un crimen que los pone
en el objetivo de la policia y la mafia al
mismo tiempo.

ATiger’s Tail es una increible aventura
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Suite #1910

en live-action que empieza cuando un
cachorro de tigre bebé escapa de un
santuario de animalesy sigue unnifio a
sucasa.Depende deeste nifio, suamigo,
ysuperrodevolveral cachorroasucasa
antesdequedestruyalacasadesuspadres.

En Millionaire Dog ('90) un Jack Russell
Terrier vive una vida llena de lujos y extra-
vagancias descubrird los peligros de la vida
realyentenderaquelaverdaderariquezaestd
en la amistad.

TheLitle Gost

Millionaire Dog

Finalmente, exhibe The Little Gost ('92),
donde un fantasma despierta cada noche
exactamente una hora después de que el
reloj marque la medianoche con la ilusion
de. A pesar delas advertencias de suamigo,
el fantasma suefia con ver el mundo a la luz
del dia por una vez.

YThe Adventures Roborex ('92):lavidade
un hombre y su Unico amigo en el mundo,
su amado perro perdiguero de oro, cambia
cuando una extrafa capsula aterriza en el
patio de su casa y un perro robot emerge.
El perro robot dice haber venido desde el
futuro para detener a un hombre malvado
quedeseaapoderarse del mundo, juntocon
su Destructo-Gato.

SOLO UNO LO SERA...
2 (=

TC Mi Canal tiene el mejor reality de la television ecuatoriana.
Cuatro cuadrillas de participantes (Fuego, Kilates, Black & White
y Meones) demostraran su talento en Canto, Baile y Actuacion,
El estricto jurado y el plblico los pondran a prueba para acumular

puntos ¥ asegurar la estadia de los concursantes en el programa.

f /SoyElMejorTC @ @SoyEIMEJORTC #SoyEIMejor
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TELEFE: "VEMOS UNA TENDENCIA CLARA
HACIA EL FORMATO SCRIPTED’

En el reciente MIPTV, Telefe
International (Argentina) fue
reconocido como el segundo
gran exportador de formatos
guionados por la consultora
europea The Wit: con 27 for-
matos se ubicé detras de BBC
Worldwide (UK), que totalizo
29enelrankinghistorico.Entre
los cincoformatosguionados

versién chilena esta funcio-
nando muy bien en TVN.
Daniel Otaola, gerentede
distribucién de contenidos,
explica: ‘Los primero titu-
los los lanzamos en Natpe
Miami por lo que en LA
Screeningsseguiremosem-
pujandolosenlosterritorios
estratégicos de América

masvendidosenelperiodode  papigl Otaola, gerente de distribucion ~ Latina. Vemos una tenden-

2010-2014estanenlasegunda  de contenidos, Telefe International

y cuarta posicion Elhombredetuviday Gra-
duados, respectivamente.

De cara a LA Screenings, la compaiia
destaca las comedias Sres. Papis (120x'60),
en cuyo estreno obtuvo el 37% de market
share, y Somos Familia (150x'60), con un
sharede32%,ademasdelatelenovelaparala
tardeTaxxi,amores cruzados (66x'60),laserie
juvenil Aliados (40x'60),delaqueyaestélista
lasegundatemporadaylatelenovelaDulce
Amor quefueunsucesoenArgentinaycuya

cia clara hacia el formato, y
nos estd yendo muy bien en Medio Oriente,
porejemplo.Durante Ramadan ten-
dremos cuatro slots @Y 2
al aire’ :

Telefe anuncié en
MIPTV quelaproduc-
toa Beelink (Medio
Oriente) esta graban-
do la versién local de

Resistiré, que OSN es-

Sres. Papis y Somos Familia, las dos )
grandes apuestas del distribuidor en Los Angeles

todalaregién;seproducirdndostemporadas,
laprimerade30episodiosylasegundade60.
Y se ha opcionado El Hombre de tu Vida en
Medio Oriente por
la productora Sync
y en Turquia por la
productora Limon
Yapim. En Grecia,
Antennalicenciéla
segundatemporada
delosRoldan,cuya
primera version ha

- Graduados, entre los principales formatos R .
trenael 1dejuliopara e figcion adaptados destacados por The Witen MIPTy ~ funcionado muy bien.

- L

"A Match Made in F&n

& i ..'.;. J
Whoopi Goldberg Presents Moms Mabley

-

www.firsthandfilms.com
stories@firsthandfilms.com
41 44 312 2060

Project Wild Thing
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Here Come§Uncle Joe

e
Footprints of War

Silicon Wadi - A Hightech Soap Opera

BBC: CONTENIDOS QUE ILUSTRAN DIVERSIDAD

BBC Worldwide (UK), bra-
zocomercialysubsidiariadela
BBC, llegaaestaediciéndelos
LA Screenings para presentar
susdieznuevasproducciones
internacionales dirigidas al
mercado latinoamericano.

Del listado de dramas se
destaca The Fear (4x'50), una

/-1
&

mafia Richie Beckett en los VY director gerente
momentosenquesuimperiosederrumbabapor
elimpactodeunaformaagresivadedemencia.
En la serie de historia natural Dolphins — Spy
in the Pod (2x'50), los espectadores podran ex-
perimentaraspectosdelavidadelosdelfinesnunca
antes vistos, mientras que Junior Doctors USA
(6x'45)muestralosdramas médicosymomentos
de tension dentro de la vida real. Ademés, BBC
WorldwideanticipaTheBeckham Documentary
('90), un programa que sigue a David Beckham
en una travesia a través de la selva amazonica.
Empleando latecnologiadefilmacién Red Epic,
Anthony Mandler captura el viaje de la estrella
delfutbolysusamigos mientrasexperimentanla
vida en la selva, guiados por los lugarefios.
Esteafioofrecemosunavariedaddeconteni-
dos queiilustran la diversidad y profundidad
de la BBC, uno de los mas grandes distri-
buidores de contenidos del mundo; asegura
Fred Medina, VP ejecutivo y director gerente
de BBC Worldwide para Latinoamérica y

HigH HiLL: MisTerio’s

High Hill Entertainment (USA) presentd
elprimerepisodiode Misterio's,coproducciéon
con Promedios que estrend el 12 de mayo
CineLatinoenelmercadohispanodeEstados
Unidos.Esunaserie en estilo cinematogréfico
quecombinandrama,romanceysuspensoen
escalofriantesvivencias.ElVestidoDeNoviaes
el primerMisterio’s protagonizado porScarlet
Ortizy SylviaPasquel,ylesigueLlamasDeSue-
Ao, la historiadeunjoveny exitoso ejecutivo,
protagonizado por Julian Gil.

Misterio’s

o0

serie quesigueal exjefedela  Freq Medina, VP ejecutivo

US. Hispano. ‘Confiamos en que
titulos como The Fear, Dolphins -
Spy In The Pod y el documental de
David Beckham en su travesia por
el Amazonas seran bien recibidos
por nuestros clientes en la region’
EnlaseriedeacciénysuspensoPrey
(3x'50) el cazador se convierte en
la presa: un hombre desesperado
deberd hacer todo lo posible para
limpiar sunombre por el bien de su
familia; mientras que en Monkeys Revealed
(3x’50), coproduccién entre BBC, Animal
Planet, Discovery Channel,Science Channely

France Télévisions,
daunavisién sobre
el mundo de los
monos de todaslas
formas y tamanos.
Finalmente, la
companiapresenta
eldocumental Arti-
fact('104),donde se profundizaenlaquerella
de la banda 30 Seconds to Mars con el sello
discograficoEMI;lacomediaMrSloane (7x'22),
sobreunhombrealgogrisyconvencional que
undiaentraencrisis;ylasseriesinfantiles Sarah
& Duck (40x'7) y Dinopaws (50x'11 & 1x'22).

Dolphins — Spy in the Pod

WVISIT US AT LA SCREENINGS SUITE #1738 HYATT CENTURY PLAZA
www. workdmadiapictures.com
sales @ workdmediapictures.com

PRENSARIO INTERNACIONAL 115




LA

Exhibidores

Suie #1749

SHINE: GRACEPOINT, EN FOX

En Los Ange-
les, ShineInterna-
tional (UK) orga-
niza unscreening
el domingo 18 y
el miércoles 21
demayodesdelas
9am en The Lon-
donHotel,donde
tiene la premiere
mundial de Gra-
cepoint, el nuevo drama policial de Fox. Matt
Vassallo, SVP, esté a cargo del mercado.

Protagonizada por David Tennant (Doctor
Who)yAnnaGunn (Breaking Bad), Gracepoint
describeelfrenesiqueunhomicidiodesataen
unaidilica ciudad costera, desatando nuevas
turbulencias en lafamilia del niflo asesinado,
perotambiénamenazaconhaceranicoslavida
de todos los residentes de la ciudad.

DeloscreadoresdeLilyhammer,Shineofrece
también The Third Eye, un drama en donde

Matt Vassallo, SVP

unhombre atormentado porla desaparicion
de su propia hija comienza a perderlo todoy
comienza a tener pesadillas sobre las inves-
tigaciones actuales, algo que parece haber
despertado su “tercer 0jo".

Enformatos, lacompania destaca el reality
| Wanna Marry Harry, producido por ZigZag
Productions para Fox, donde 12 mujeres
solteras intentardn conquistar al Principe
Harry. Lanzado recientemente en Channel 4

(UK),FortheLove of Carsbuscaicénicos

| Wanna Marry Harry, en formatos

ToEl: SAINT SEIYA PREMIER EN ANNECY

Toei Animation (Japén)anuncié que su préximolargome-
trajeen3D-CGISaintSeiyaLegendof Sanctuary tendrasupre-
miermundialel 11dejunio8.30pmduranteelFestivaldeCine
Annecy,quesedesarrollaenlaciudadhoménimadeFrancia.

MEeDIABIZ: DIVERSO & ORIGINAL

Mediabiz(Argentina)esunagentedeventas
liderado por Alex Lagormarsino, que tiene
entresusclientesaPol-ka, principalproductora
deseriesdeficcionytelenovelasde Argentina,
de quien destaca los formatos de sus series
policiales y comedias.

SobresaleFarsantes(124x'60),dondelacom-
binaciéndeastucia,ingenioyfaltadeescripulos

Farsantes
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deunbuffetdeabogadoslosconvertirdengaran-
tiacasiabsolutaparalamayoriadeloscriminales
a los que representan. La serie, emitida en El
Trecede Argentina,obtuvounpromediode 15
puntosderatingsuperandoasuscompetidores
dentrodel primetimeen2013,deacuerdocon
datosdelbope,yconsiguiétrecenominaciones
para los Premios Martin Fierro.

La comedia dramatica Para Vestir Santos
(35x’60) sigue atres hermanasatormentadas
porlosrecuerdosdesumadremuertamientras
tratan deromperel maleficiodeamorque pa-
recehabersobreellas,mientrasqueDurmiendo
con mi Jefe (29x'60) un hombre vera su peor
pesadilla volverse realidad cuando no tenga
otra opcidon que convivir con su propio jefe.

Finalmente,lacompaniaexhibeSonAmores
(460x'60), unacomediaquenarralahistoriade
unsolitarioarbitro defutbol que se veforzado

coches britanicos,
confascinanteshis-
toriasquehansido
abandonadoshace
mucho tiempo en
graneros, calabo-
zosycontenedores
entodo el pais, para restaurarlos y venderlos
en subastas.

Finalmente,ShineexhibeFrenchCollection,
dondeentusiastascoleccionistasdeantigiie-
dades compiten para comprar, restaurar y
venderobjetosdediversasépocasparaobtener
la mayor ganancia posible. Cada episodio
presentard a tres distribuidores aficionados
que se dirigen a Francia para adquirir los
articulosenlosmercadoslocales de antiglie-
dades, para vender en el Reino Unido. Los
tresconcursantestendranundiapararenovar
losobjetos compradosyvenderos,aquel que
obtengaelbeneficiorecogeralasgananciasde
los otros distribuidores.

Gracepoint, drama

.
Lapelicula,basadaenlaserieicénicadelosafos’80 emi- ‘ = ’
tidaenmasde 80 paises con 34 millonesde copiasvendidas, —

se estrena el 21 de junio en Japén, anuncié Iriya Azuma,
director del departamento internacional de Toei.

TOEI ANIMATION

Alex Lagomarsino, CEQ & Partner y Virginia Berberian,
International Business Director
a vivir con sus sobrinos, provenientes de un
pueblo pequefo del interior, que llegan ala
capital a probar suerte en un club de fatbol.
AdemdspresentaenLAScreeningslasideas
originalesdesarrolladas porel pool deautores
que representay producciones de Prédigoy
MixerdeBrasil.Lacompaniafuerecientemente
designadaagregadorade contenido paraCla-
rovideo, el servicio VOD de América Mévil.
El acuerdo se realizd con DLA, empresa que
gerencia Clarovideo en la region.

)
NATPE||[EUROPE Market & Screenings

offers the first-look at fresh content coming
from the U.S. studios and the world.

More networking under one roof
More screenings co-located at the market
More exhibit and branding options

Join us to make YOUR DEALS.

Book today at natpe.com
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Alfred Haber, en su booth del MIPTV de Cannes

Alfred Haber (USA) es uno de los dis-
tribuidores mas tradicionales del mercado
internacionaldecontenidos.Estdpresenteen
losLAScreenings desde suscomienzosy este
ano vuelve a tener suite en el Hyatt Century
Plaza.Loespecial es que se mantieneapleno
vigente con una estrategia muy ‘personal’
de producto: foco en especiales, musicales,
coberturasdeeventos,seleccionesdevideos,
miniseries religiosas. Lo que para otros es
undesarrollo boutique, paraHaberesel
corebusiness,ylosbuyerslotienencomo
referente por ello.

Senala el propio Alfred Haber, titular
delaempresa:’La mejortacticaque uno
puede tener es serfiel a simismo, ser co-
herenteyconstanteatravésdeltiempo.Si
algosepuededecirdenuestracompaiia,
eseso.Noshicimosconocidosofreciendo

musicales, eventos, premios,y continuamos
con lo mismo muchos afos después. Quien
necesita estosgéneros—ysonlamayoriade
los broadcasters— saben que con nosotros
reciben el mejorsurtidoybuenapartedelos
productos mas conocidos.

‘Ahora estamos ampliando un poco el es-
pectrogenérico,tenemosunmuyricocatdlogo
dedocumentales.Peroestofuemasporquelas
empresas que nos nutren sumaron material,
gueporquenosotrosquisiéramosagregaralgo
extra.Detodas formas, tener documentales
atractivos,actuales,aplicamuybienanuestra
filosofia de siempre: producto para toda la
familia, llamativo, que jerarquice o refresque
la grilla de los canales.

Otranovedad de Haber es que esta avan-
zando enun proyectode co-produccién, que
deserunabuenaexperiencia puede marcar
nuevasiniciativasfuturas.”Todoloquesumeal

Las miniseries biblicas, siempre rinden

Suite #1710

negocio, des-
de ya, lo va-
mosaintentar.
Estamos muy
cémodos en
nuestro rol de
distribuidores,
peroesbueno
tener mayor
incidencia so-
breelproducto
yestarpresenteenmaseslabonesdelacadena
comercial’

En productos para LA Screenings, Haber
destaca en particular World’s most amazing
Videos (65 x60’) una de las lineas que mejor
representa las fortalezas de la compaiia.
También estan la nueva version de los Latin
GrammyAwards2014,BreakingtheMagician’s
Code (18x60’) demagia, yla63rd Annual Miss

UniversePageant,especialde120’yaemitido

en 170 territorios.

En ficcién, se destaca una linea de mini-
seriesbiblicas, The Bible Group,queincluye
Abraham, David, Jacob, entre otros.’Las mi-
niseriesreligiosassiemprenoshanrendido
bien,lade MadreTeresa esunade nuestras
masvendidas.Esotrobuenejemplodenicho
donde nos hemos posicionado’, concluye.

World's Most Amazing
Videos, producto bandera

FIRsT HAND FiLMmS:

Esther van Mes-
sel, CEO de First
Hand Films (Suzia),
describe: ‘América
Latina es un mer-
cado con un gran
atractivo para no-
sotros, tanto por su
tamanocomoporel
interés que genera
alserunaregiénque poseeunalenguadentro
de muchos territorios. En Brasil, nos gustaria
extendernuestroalcance masalld de nuestros
clientes como TV Cultura y Globosat"

First Hand Films destaca en Los Angeles
Fonko (6x'26, 3x’52, 1x'90), un documental
sobrelarevoluciénmusicaltraidadesde Africa,
yWhoopiGoldbergPresentsMomsMabley('54y

Esther van Messel, CEOQ
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'72),dondelafamosaactrizWhoopi Goldberg
presenta a la audiencia como esun diaenla
vida de la llamada “Reina de la Comedia”. La
ejecutivaademasrecomiendalaseriedocumen-
talDeath—AFeelgoodSeriesAboutLife (5x'52).
Filmadoencercade 100locacionesde25paises,
eldocumentalmuestralasgrandesdiferencias
en como las diversas culturas ven la muerte.

Sound of Torture (‘58) es una historia des-
garradora que muestra la dificil situacién de
los refugiados eritreos que huyen del régimen
militaral norte de Israel cruzando por el desi-
ertoSinai.Alli,muchossonsecuestradosporlos
beduinosyllevadosaunodeloscamposocultos.

‘Viajamos regularmente a América Latina
para poder entender mejor el mercado, sus
necesidades, y también los productos que se
consumen, loque nos permitecumplirconlas

FOCO EN EL MERCADO LATINO

Fonko, un documental sobre la revolucion de la cultural

expectativas del comprador. De esta manera
logramosestablecerlasdemandasdelaaudi-
encialocal, sushabitos,yestableceruncamino
hacialabusquedade nuevasoportunidades;
concluye van Messel.
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KESHET = SUCESO DE
AUDIENCIA

Keshet International (Israel) ha lo-
grado posicionaralgunode susformatos
conmuybuenosresultadosdeaudiencia
en del mercado internacional: Boom!,
lanzadoen MIPTV con41.5%deshareen
susegundoepisodioenChannel2lsrael,
fue vendido a Fox (USA), TF1 (Francia), Kelly Wright, directora de
Atresmedia (Espafa), TV2 (Hungria) y ventas
VTM (Bélgica).

Ysiguenlas noticias de Rising Star... estrenado en Brasil como Su-
perstaralcanzéun31%deshareenGloboeldomingo20deabril 11pm
enloquefuesutercerasemanadeemision.Losresultados mostraron
un crecimiento en la audiencia 18-24 afnos pasando de 30% a 35%
deshare.Laaplicacién para celularesfuedescargada pormésde 2,2
millonesdevecesenBrasilqueemitieron masde 2,3 millonesdevotos
durantelaemisién del segundo programa, seguin datos de Screenz.

La dltima semana de abril, TVI (Portugal) lanzé un test de au-
diencia en vivo de su version A proxima Estrela y atrajo 1.5 millones
de personas, con un 31% de share y 16 puntos de rating, un buen
comienzo para el show que se estrenabaal cierre de estaedicién. La
aplicacién se transformé en la principal descarga en Google Play y
Apple Store con 54.500 descargas. La
version de ABC (USA) se estrena en
enero,yestaradisponiblecomoready-
made en 10 episodios.

El formato se licencié ademas en
Indonesia (RCTI), Estados Unidos
(ABC), UK (ITV), Argentina (Telefe),
Espaia (Atresmedia), Portugal (TVI),

Italia (Toro), Francia (M6), Rusia
(Rossiyal), Alemania (RTL), Paises
Noérdicos (Nordisk), Hungria (TV2),
Ucrania (1+1), Grecia (Mega) y Tur-
quia (Acun Medya).

Boom!, nuevo formato

Suite #1739

VIACOM: HISTORIAS
ANIMADAS Y NUEVOS
FORMATOS

Viacom International Media Networks The
America (USA) presenta en LA Screenings su
nuevoslatedeseriesanimadas,formatosyseries
decomedia,incluyendoBreadwinn(20x'30),que
cuentalahistoriadeunaparejadeamigosquese
dedicanarepartirpan mientrasvivenaventuras
de lo mas extraias. Adeline Delgado, VP de Ventas

Being Mary Jane (8x’60 + 1 TV Movie) sigue Internacionales
auna presentadora de noticias de TV pero con una familia que no com-
parte sumotivacion. Enformatos, el show de Comedy Central @Midnight
(136x"30) lleva a los espectadores a recorrer el mas recéndito sitio web.
Broad City (12x'60) sigue a dos jévenes mientras recorren la ciudad de
New York y hacen del evento mas pequefio y mundano una aventura.

DeMTV,estaelformato AreYouthe One? ('60),donde diezconcursantes
masculinos y diezfemeninos tendran que encontrar alamor de su vida.
En House of Food ('30) un grupo de jévenes chefs debera competir para
obtener un premio que lograra catapultar sus carreras. En cuanto al live
action, lacompaniadestacalasdos primerastemporadas de EveryWitch
Way (65x'30), sobre una niflade 14afios con poderes magicos que debera
aprender a convivir con sus poderes mientras atraviesa los desafios que
implicalaadolescencia,yTheThundermans(20x'30),quesigueaungrupo
de jévenes con super poderes en su vida cotidiana.

Finalmente, destaca las series infantiles Dora and Friends (20x'30),
que sigue a una exploradora que
ha crecido y se ha mudado a una
metrépolis que mezcla diversas
culturasytraera nuevasaventuras,
y Paw Patrol (52x'30), donde seis
cachorros trabajaran en conjunto
para proteger a la comunidad de

Advenutre Bay. e
readwinn
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MetroTV (Colombia) promocionalargome-
trajescolombianosdealtacalidadycongrandes
actores,muchosdeellosreconocidosinternacio-
nalmente,como Souvenirquemezclaromance
y misterio alrededor de una historia de amor,
y estara en los cines colombianos desde junio.

‘Mi Pasion por David cuenta la historia de
los pueblos latinos y sus principales sucesos
sociales, politicos; Elgran Sadiniy Hombres a
la Cartatraen grandes historias paratodoslos
publicos;Transparentehaparticipadoenvarios
festivalesinternacionales;yLanochequedejéde
lloveryHombrede Arenasiguensuéxitoenlas
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diferentesventanasdelLatinoamérica;explican
Carolina y Salim Sefair.

‘Nos inclinamos por productores inde-
pendientes con el fin de mostrar contenidos
alternativos y muy bien producidos, que
ademas tienen una gran demanda de parte
de la audiencia, como es el caso de Fuzion.
Tenemosdocumentalescomo AMansRavey
peliculasganadorasdepremiosdeorigencheco,
especiales para el publico familiar. Estamos
promocionandowww.moviesdrivethru.com,
que ha venido creciendo con contenidos de
diferentesgéneros,especialmentelargometrajes

(2
II. [

Marcel Rivas, presidente ejecutivo de Canal Uno
Ecuador, con Metro TV de Colombia: Carolina y
Salim Antonio Sefair

ganadoresde Oscars,HDy conciertosdetodo
tipo de musica; conluyen.
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SOMOS: LA GLOBALIZACION DEL CONTENIDO

En LA Screenings, Somos Distribution
(USA) presenta un renovado catdlogo de no-
velas, series, peliculasy formatos de entreteni-
mientoencabezado porproductosdeTurquia
dobladosalesparol,entrelasque sedestacan
la nueva Kurt Seyit y Sura, sobre encuentro
entreunadinerado teniente que seenamora
deunamujernobleentiemposhistéricamente
turbulentos, Ezel y 20 Minutes.

Luis Villanueva, CEO de la distribuidora
explica la estrategia: ‘Buscamos una mezcla
deproductosquepermitanexpandirnoshacia
nuevosmercados.Ademasdelproductoturco,
tenemoslaproducciéndeEcuavisa (Ecuador),
Secretos,dondeen21 historiasoriginalesmez-
clansuspenso,dramaycomedia,ylascoproduc-
cionescomoladesarrolladacon Nickelodeon,
11-11 (75x'45), que fue un suceso’.

La distribuidora preparé para este mer-

Kurt Seyit y Sura

Suite #660

cado una coleccion de mas de 180 peliculas
independientes de alta calidad compuesta
por films que han recibido galardones en di-
ferentes festivalesy con actores de alto perfil
y popularidad como Angelina Jolie, David
Carradine, Faye Dunaway, entre otros y 32
filmsconhistoriasoriginalesdetodoelmundo
de Outsider Pictures.

Somosactualizé su catdlogo de programa-
ciéondeportivaenFullContactSports:artesmar-
ciales mixtas, que han sido recibidos con una

DE cARA AL MUNDO

Francisco Villanueva es VP & COO de Somos Distribucién. Y quién ha
iniciado desde el afio pasado un activo circuito por los principales mercados
internacionales para posicionarlamarcahaciaotrasregionesfuerade América
Latina:Natpe Europe, DiscopIstanbul, porejemplo, apartede MIPTVyMipcom
de Cannes donde siempre cuenta con stand.

Senala:'Llevo tres afios en el cargo, pero desde el afio pasado hemos dado
ungran saltode expansiéninternacional. Tenemos un material muyglobal,de

‘gran aceptacion
por la audiencia
a nivel mundial’
dice Villanueva, y
Micros, presentan-
do los goles mas
destacadosdelahistoriade este deporte con-
quistados alrededor del mundo. Finalmente,
ofrece los formatos Comedy Combat, Beat
the Championsy los talk shows y programas
deentretenimiento Bayly y Charytiny Felipe.

Luis Villanueva, CEQ

Francisco Villanueva,
VP & COO0, en su stand
del MIPTV

distintos origenes, y elloayudaa que se nostome mas rapido, que sipor ejemplo
fuéramossolotelenovelaslatinas.Somosunbuen‘onestopshopping’parabroadcastersdelmundo’
‘Tenemos material de Antena 3 de Espafa, Cadenatres de México, que ha potenciado mucho
su calidad de producto. También hay material de la UFA Alliance y de Turquia con Eccho Rights-
SparksNetworks, confoco enformatos.Para cadaregién tenemos un surtido diferenteadecuado

a las necesidades locales, por ejemplo ahora el material de Turquia (la serie Ezel es muy fuerte)

para América Latina; finaliza.

\u;y

SNAP/MARVISTA: MAS COPRODUCCIONES

Ezequiel Olzanski,
director de Ventas Inter-
nacionales de SnapTV
(Argentina), explica: ‘Es-
tamos comenzando con
los proyectos de copro-
duccién de TV movies
que nos propusimos en
noviembrede2013junto
con Marvista Entertain-
ment (USA), con quien tenemos ademads un
acuerdo de distribucién en América Latina
por sus peliculas y series.

‘Enloquerespectaadistribucion, seguimos
consolidandonosconnuevostitulostalescomo
los largometrajes 10,000 Days ('90), Betrayed
('90) o Dance-Off ('90). A su vez estamos, cre-
cemosmuchoenelvolumendeventadetitulos
latinos.Esun segmento que estaresurgiendo

Ezequiel Olzanski,
director de Ventas
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debidoanuevas plataformas que buscan con-
tenidolatinoynuevoscanalesdedicados 100%
a este género; anade.
Otrosdestaquesdentrodelcatadlogosonlos
titulos familiares Monkey in the Middle y If |
had Wings, los films navidefos Kristin Christ-
mas Past, A Fairytale Christmasy My Santayel
trhiller Fatal Acquittal.'Seguimos trabajando
como agregadores de Netflix, acercandoles
nuevostitulosde peliculasyserieslatinas para

10,000 Days

Power Rangers Megaforce

la plataforma, remarca Olzanski.

El ejecutivotambiénrecomiendaRunaway
('90), Sexy Evil Genius ('90) y Thinspiration
('90), y las series animadas Digimon (30x'30),
Julius Jr. (26x'22 0 52x’11) y Power Rangers
Megaforce (40x'30 + 2 especiales).

‘Marvista tiene una amplia experiencia y
queremos traerla a Latinoamérica. Los polos
de produccién seran, en un principio, Brasil y
Colombia.Esteproyectotambiénalinealasuni-
dadesdenegociodeproducciénydistribucion
deSnapyaqueestaspeliculascoproducidascon
Marvista y canales Latinoamericanos, seran
distribuidas por nosotros en América Latina,
y por Marvista en mundo, completa.
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ARMOzZA: AsIA
& LATINOAMERICA

Armoza Formats (Israel) continua sorprendien-
doalmercadoconacuerdosenAsiayAméricaLatina,
lasregionsdefinidascomo’prioritarias'ensusplanes
de expansion. Avi Armoza, CEO, describe:'Hemos
tendidopuentesyalianzasestratégicasconplayersde
ambasregiones,donde hay unenormeapetito por
los formatosy donde laflexibilidad que podemos
proveer, asegura una colaboracion fructifera

EnLAScreeningsasiste por primeravezconsuite

Avi Armoza, CEO enelpiso 17,dondeestd AnaPaulaSzewkies, direc-

toradeventasacargo de AméricaLatina. Destaca
Celebrity Battle, disponible en formatos de ‘90 0’120 para el prime time,
donde ocho duos compiten en distintos géneros musicales.

Eneldaily-stripped formatRunwayinmyCloset ('30-'60) cadasemana
3disefadoressondesafiadosatransformarsusdiseosen prendas‘chics’,
compitiendo unos contra otros y poniendo todo su talento para ganar.
Otros titulos incluyen los nuevos game shows Born To Win ('30), donde
los pequeiios también pueden ganar, y Pull Over ('30).

‘En China licenciamos un trio de formatos a CCTV, en alianza con
Beijing Century Media, incluyendo el factual format House Call y el
gameshow ExtremeWeddingAlbum,a
lavezquere-comisionamosunatercera
temporadadelpopulargameshowshow
Upgrade, sefiala Armoza. Finalmente,

The Final Cut-Down ('30), el nuevo
donde cadasemana cinco peluqueros
de diferentes ciudades compiten para
darle a un afortunado un nuevo look . -
. Celebrity Battle, nuevo para América
en solo 3 horas. Latina
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ARTEAR: PARA
ENAMORARSE

ArtearInternacional (Argentina) destacaen
Los Angeles las series producidas por Pol-ka
para El Trece Argentina comenzando por la
telenovela Valientes (218x’60), la historia de
treshermanos separadosdesde jévenesy que
trastreintaafosdecidentomarvenganzadel
hombrequelesarrebaté sustierrasy susvidas.

EnTiemposCompulsivos(14x'60),unespacio
terapéuticoquealbergapacientesambulatoriosconcompulsionesseveras,
algunasasociadasa patologias del entorno psiquidtrico, Elexperimen-
tado psicélogo debera manejar un grupo compuesto por un adicto al
trabajo, una mujer con una compulsién a la acumulacién, una mujer
consucuerpoplagadodeheridasy cicatrices queellamismaseinfringe,
un psicépata mitbmano y una mujer con multiples personalidades.

Lobo (55x°60) sigue al séptimo hijo varén de una familia que luego
de cumplirsus30aiios, enlas nochesdelunallena, se transformaraen
una criatura mitad lobo, mitad hombre, mientras que Por amor a vos
(250x’60) narra la historia de amor entre dos encargados de edificio
donde el cotidiano pero fascinante mundo de la convivencia mezclaa
su vez tragedia y comedia, terror y pasién, pelea y ternura.

Finalmente, estd la telenovela Alguien que me quiera (185x'60) la
historiade dospersonasseparadas porcientosdekildmetros, peroque
terminanencontrandoseenel
lugardondeviviransuhistoria
deamor:unmercadocomuni-
tario. Ella acaba de escaparse
de su tirdnico marido y él esta
presodesde hacedosafios por
un delito que no cometié.

Luciana Egurrola, ejecutiva

ONTV: "HISTORIAS CERCANAS A LA GENTE'

Funda-
da en 2010
por Claudio
Villarruel y
Bernarda Llo-
rente, OnTV
(Argentina)
ha logrado
ganar reco-

) nocimiento
Hme oo S50 o a nive
netti, que recibieron el Emmy 2012 localcomointer-
por Television por la Inclusion nacional como

una productora

de contenido con teméticas sociales como eje.
Villaruel'EnLAScreeningspresentamoslalata
yloslibrosdeSantosyPecadores:elladoinjustode
laJusticia, serie que concluye conlatrilogia que
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comenz6Televisién porlaldentidadyTelevision
porlalnclusién.Creemosquelatematicauniversal
guemanejaensus 13episodioslaconviertenen
unproductoatractivoenlosdiferentesmercados.
Lavueltadetuercafuellevarlaserieaconvertirse
en un thriller’

Llorente: ‘Contamos historias cercanas a la
gente. Estamos haciendo una TV distinta que
maneja tematicas mas duras pero al mismo
tiempo mas reales, cotidianas y reconocibles,
contadas de manera atractiva’

Villarruel agrega: ‘No perdemos de vista el
entretenimiento y los cédigos televisivos que
requieren de una narrativa para que la serie sea
tan profunda como atractiva. Nos ocupamos
decontarhistoriasinteresantes,concontenido’

AdemésdeSantosyPecadores,estapresentando
lasegundatemporadadeEIMundodesdeAbajo,

el late-night show conducido por Sebastian
Wainraich y Julieta Pink y emitido por TBS en
América Latina, y el primer formato producido
a nivel pan regional por la compafiia.

‘Preparamosunanovelade80episodios que
sigue la linea de series como Vidas Robadas o
ElCondedeMontecristo,contemdticasactuales
sobre el ascenso social y lastramas que se tejen
parallegaralpoder;unanovelajuvenilinteractiva
y multiplataforma (80 episodios); una comedia
relacionada al cambio de roles; y un thriller de
13 episodios con una tematica internacional,
comentan.

Sobre 360TV, comentan:'Después de 3 afios
empezamosaganarespacioentodoelpaisy,desde
junio, tendremos nueva programacion. Somos
una sefal generalista, con informacion, entre-
tenimientoy culturacomoejesfundamentales!

Mot Just Contont




Exhibidores

BETA FILM, CADA VEZ MAS GLOBAL

Beta Film (Alemania) estd potenciando
su rol de player global de contenidos. En el
reciente MIPTV de Francia, se anuncié con la
co-produccionVelvet(29x'70),enconjuntocon
BambuyAntena3deEsparia,quelaestrenécon
un 24,6% de market share. En LA Screenings
esta presente a través de José Miguel Riedel,
a cargo de las ventas para América Latina, y
de Brendan Fitzgerald, de la productora del

Gomorra

grupo Pommodoro.

Senala Christian Gockel, directorde ventas
internacionales:'EI60%del productoque ofre-
cemos no es alemdn, sino de otros territorios
comoCanad,Espafa, Italiay Australia. Aparte
de nuestros sellos de siempre, estamos invir-
tiendofuerteengenerarcontenidooriginal,con
una red de productoras. En ficcion, tenemos
4 productoras en Alemania, 1 en UK, con un
importante proyecto paraChannel Four;2en
Italia y Pommodoro en Miami para América
Latina.Enformatosdeentretenimiento,ahora
hemos invertido en SeaPoint..

‘Aparte de Velvet, otras producciones de
primernivel hoy son AlaTristre, con Mediaset
deEspanayelactorHéctor Luna.Generacion
Guerra-Los hijos del Tercer Reich, que tiene

Suite #1923

La conferencia de prensa de Velvet en MIPTV, co-
produccion entre Beta y Bambu de Espafia, con Antena
gran éxito. Y la serie Gomorra (12x'60) sobre
laCamorranapolitanadesdeadentro,queesta
teniendomuybuenecoenHBO, Sky Germany,
LumiereenBélgica,Canal+enEspafia.Estamos
logrando producto diferencial directamente
internacional’

Riedel, para Américalatinadestacalaseries
de misterio infantil de The Hub (UK) Spook-
sville (22x30),yWonderland (44x'60),emitida
enNetworkTende Australia.Entre losde Beta
estan The Good Witch'’s Destiny (‘120) y The
Adventures of Huck Finn (“100), basado en la
obra de Mark Twain, entre otros.

Waring Up |
Suite #1730 1 Ny Yest&t‘dﬂ?

Y T e

New FiLwms, MANNAM MEDIA: _
AL SIGUIENTE NIVEL DE COREA AL MUNDO | T"“"S'_’“_'T'FL‘!‘E

New Films International
(USA) evolucionaal siguien-
tenivel:elconocidodistribui-
dordelaserie Undercovery
feature films que tiene una
alianza con Lionsgate para
Américalatina,desdeahora

dispone de largometrajes
mucho més grandes, inclu-  Nesim Hason, presidente, y Amy Beecroft, CEO

yendofuertes estrenos de cine,y manejalos derechos all-rights, es decir
paracine, TV, TV pagay nuevos medios. Este afo en Los Angeles, vuelve
a compartir screening con el estudio, el jueves 15 a la mafana.

Como parte de su superacion, laempresa que dirige Nesim Hason ha
nombradocomo CEOaAmy Beecroft, de prestigiosatrayectoriaensellos
como HBO, FirstLook Studios y GreeneStreet Films. ‘Hay que ir mas
arriba, mas grande, manejarel conjunto.Pasamosajugarenlasgrandes
ligas, destaca Beecroft.

PersuitesunactionthrillerambientadoenlaWWIlquetieneunbudget
de mas de 60 millones de ddlares, y The Sound and The Fury, con James
Franco (elactordeSpidermanyelMagodeOz) quetendraungranrelease
worldwidey promete competiren el préoximofestival de cine deToronto.

‘Hemos firmado una alianza con Mace Neufeld para desarrollo y
financiamiento de grandes co-producciones. Persuit es el primero de
los proyectos. Buscamos continuidad de producto de primer nivel y
acceso a relaciones en Hollywood. Estamos a cargo de la produccion
de la cuarta temporada de Undercover, y una remake en el mercado
americano; concluye.
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Mannam Media (Corea) asiste a LA Scree-
ningsporterceravezparapresentaruncatalogo
de series encabezado por el drama histérico
EmpressKi(50x'75),dondeelamor, lapolitica
y las ambiciones de dos paises en disputa se
encontrarany volveran adesatar el conflicto.

FlameofDesires (50x'75) narralahistoriadel
éxitoy la devastacion de unafamilia chaebol
donde un artista y una popular actriz que al
Sebastian Choy, presidente  verseenvueltosenunescandaloquelosobliga
acasarse.En Generation of Youth (50x'75) unjoven pierdeasu padrea
lasolaedadde 15afoscuandounsoldadojaponésledisparaen medio
delaocupaciénalaciudaddeShangaienla
décadade 1930,yquedebehuirtrasseracu-
sado de la muerte de su propio padre.

Protagonizada por Yoon Kye-sang, The
Full Sun (16x’75) sigue a un estudiante tra-
bajadorquebuscatansolounavidahonesta
para si mismo hasta que accidentalmente
seenredaenunodelosatracosdesupadre
lanoche de una apertura dela exposicion

joya glamorosa. I L J‘J
Finalmente, la distribuidora destaca el - - 3

dramaVery GoodTimes(50x'75),dondeun Flame of Desires
joveninteligentey astuto de unafamilia muy humilde regresaasu casa
luego de 14 afos y tras convertirse en un fiscal exitoso. En suregreso se
reencontrara con su primer amor y este amor volvera como lo hizo él.

Salim A, Sefair
ir@metrotvia.corr

Caraolina Sefair
csefar@metrotvia.com
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Suite # 1160

DoRl MEDIA: LO NUEVO QUE FUNCIONA

Dori Media Group (Suiza) trae a LA Scree-
nings el reality show Power Coupe, que pone
pruebas alamor como nuncaantes sevioen
TV:ocho parejas vivirdn en una villa durante
seissemanasydeberan enfrentarlos desafios
masextremosmientrasluchanpormantenerse
unidos. Fue lanzado en Channel 10 de Israel
donde obtuvo un 81% de share.

El docu-reality Selfies muestra el mundo

Power Coupe, reality

RIVE GAUCHE: MAS SERIES

Rive Gauche Television (USA) destaca en LA Scree-
ningsBorntoExplore(26x'60), protagonizadaporRichard
Wiese, un Indiana Jones de la vida real: es una serie de
aventuraentodoslos continentes. Sea Resuce (39x'30)

delosadolescentesdesdeadentro, siguiendo
a cinco jévenes en sus conflictivos aflos de
secundaria mientras deben lidiar con sus
suefos,amores,cellos, miedosydecepciones.
TasteofLovecombinalasdosgrandespasiones
delhombre:elamorylacocina; mientras que
AHA!Experience examinael poderde percep-
cién de sus participantes.

Little Mom (13x'30) es una comedia feme-
nina que revela la cruda realidad de la vida
después de tener hijos, y Galis 2 (116x'30) es
lasegundatemporadadelaexitosaserie para
adolescentes, publico al que también esta
dirigida la serie Big Surf, sobre un grupo de
jovenes en una playa desierta y maldita.

SoWhereWereWe? (8x'30) es unacomedia
que se emite en Channel 10 desde 2011 con
un 13.7 puntos de rating, y en el gameshow

narrahistoriasextraordinariasysentidasdelrescate,reha- cine de accién.

FILMAX: PULSERAS ROJAS ES UN GRAN EXITO MUNDIAL

lvan Diaz de Filmax con TVN Chile: José Miranda,
productor ejecutivo, y Eduardo Cabezas Casas, gerente

Filmax, tradicional distribuidora de cine
espafola,viveungranmomentoensudivision
detelevision:la serie catalana Pulseras Rojas,
tanto en lata como formato, estd abriendo
mercadosdificilesy generaexcelentesratings.

En América Latina por ejemplo, fue un lla-
mativo éxito conlalataenTelefé de Argentina
—ver reportaje Telefé. TVN de Chile produjo
elformatoy se convirtié en uno de los pilares
del canal —ver informe Chile—y en Pert se
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estd produciendoelformato. Al cierre de esta
edicién, otra gran noticia: podia confirmarse
unpilotoenHollywood, parahacerunaremake
americana.

Ivan Diaz, directorinternacional de Filmax:
‘Hacetiempovenimosteniendobuenproducto
detelevision, pero Pulseras hasidoelsaltode
calidad. Latirayase haemitido congran éxito
en la RAl de Italia, hemos vendido el formato
aRusia, hecho unaalianza con Beta para pro-
mover la latay el formato para Alemaniaylos
paisesescandinavos.YaestavendidaaPolonia.
El piloto en Hollywood es el paso més alla.

‘Entodoslados hageneradoexcelentesres-
puestas. En la RAl nos destacaron quela serie
sirvid paraatraerpublicojovenal canal, mucho
movimiento en susredes sociales.Pulserases
porsobretodaslas cosas una historia positiva,
queresaltaelvalordelavidapesealasdificul-
tades. Por eso cae tan bien y en particular en

bilitacionyregresoalavidasalvaje deanimales marinos. |

LacompariadestacatambiénWho Letthe Dogs Out
(39x'30), el clasico My Strange Addiction (42x'30 &
2x'60) y Race tothe Scene (8x'60), paralosamantesdel = =

Missionispossiblelas
personasqueesperan
en una estacion de
trendeberadescubrir
aunpersonajeencu-
bierto antes de que
llegue a la proxima
estacion.

Finalmente,exhibe
Win the Crowd, un
show de competen-
cias callejera donde
diferentesartistastendran siete minutos para
alamayor cantidad de peatones posibles por
medio de diferentes actividades. Por cada
personaquesedetengaobtendranunpuntoy
aquel quelogre sumar més puntos serad quien
gane los USD 10.000.

Nadav Palti, CEO

%

Sea Rescue

Valientes

TV abierta’

‘Queremostenercadavezmasproductode
TV.Ya estamos con una segunda serie de los
mismos creadores de Pulseras: Se quién eres,
una historiadeabogadosdondeel personaje
central pierde la memoria, y no se sabe si es
ciertoono.Hayya previstas dos temporadas,
una para 2015 y la otra para 2016

Pulseras Rojas, version chilena de TVN, donde esta funcio-
nando muy bien

S 4

MediaBIZ

CRECER
IMPLICA
DESAFIOS

ENTERTAINMENT BUSINESS AGENT

mediabiz.com.ar

BUENOS AIRES e LOS ANGELES




3

L i ie . S't a rb

N & " . The golden age of TV shines bright at MIPCOM."

DON’ TDRO

&1
-
-~ :

w8 eze . The most anticipated entertainment market of the year.
IN TH E MA K 1pef,
. B3 &  Register before July 10 and save 30%.
T - : : .

NoTa

NEW ON THE AIR

YOU'RE A CLICK AWAY
FROM THE LATEST WORLDWIDE HITS

/ixnipcom@ mexico

13-16 October, 2014, Cannes - France mipcom.com

Eurodata TV

www.e-nota.com WORLDWIDE



MAS COMPRADORES Y PRODUCTORES ASISTENTES
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Joshua Mintz, EVP de programacién guionada de Te- James McNamara. chairman de Panamax .
: . ) . Record, Brazil: Mafran Dutra, 6ni 4 lemundo Studios, con Azteca México: Tatiana Gallegos,  Mgxico: Carolina Rojas, . 16h Televisa: Mauricio Carrandi, CMO; Elsa Viz-
Qirrnaltm Saoares, Rosania Lopes, Brasil: Fernando Sugueno, director de progra-  SBT, Brasil: Eron Reigota, jefe de produc-  president of the Artistic com- ’\él? 'E,'ﬁﬁzG (\)/r;)zgf gerente de adquisiciones, Pedro Lascurain, director  adquisiciones de CaJdenatres, Films, con Televisa Networks: Bruce Boren, VB, carra VP de programacion; Esperanza Garay,
ector de progra- program _coordi- macion, y Diego Guebel, director artistico de  cién, Fernando Pelegio, director artistico, y  mittee, and Marcuis Vinicius ContentatUUX general de adquisiciones, Alberto Santini, director general y Afgjandro Vésquez Vela , Analidia Montoya, gerente de adquisiciones, ventas Telemundo; Jaime Aguilar, director de
macion de TV Globonator de TV Globo, Band (extremos) con Goyo Garcia, director de  Richard Vaun, asesor del board Vieira. EVP de Azteca Trece, y Rodrigo Ferandez, director general de  Girector de programacion Fernando Mutiz, director general, y Karina filmicos; y Adrian Ortega Echegollen, gerente
(Brasil) Brasil adquisiciones y nuevos contenidos de Rede TV! ’ programacion de Azteca Siste de MVS Montoya, ejecutiva de adquisiciongs de investigacion de mercados

Carolina Padula y Russel Kling, Sony; Carola Arze
y Moira Handal, Red Uno (Bolivia); Wilma Maciel,
Klaudia Bermudez-Key; Marcello Coltro, Chello
Latin America; Kattia Murgel y Alberto Niccoli Jr.
(Sony Brasil)

i

. ) JesusTorres, jefe de programacion, y Joe Uva, " L : .
Adguisiciones de Universal Networks - pregidente, de Telemundo, con Tony Cruzy ~ Galavision/Univision, U.S. Hispanic:

International: Melisa Ramirez, Kristo-  josg \arfa Mainat, de Reset TV (Espafia),y ~ Carlos Guevara, producer; MarcelaBrito, Once TV, México: Mayolo Reyes

Centroamérica: Salvador Gadala, VP de programa-
cion de Telecorporacion Salvadorena (EI Salvador)

con Ligia Perlaza, programacion, Zaida Giménez, A5 Media, que maneja Ganal 9 de Costa Rica y

Marcos Santana, presidente de Telemundo senior producer; Hugo Salgado, director Ballesteros, director de estrate- P Canal 12 de EI Salvador: Oliver Baume, director
Internacional de programacin gia, Rodrigo Moctezuma, jefe de ggq%'fe"t’l'é’;"‘(%oéaﬂgg) Gyar,\r,ﬁguge?rggt;n?glgeﬁ’e' general, Ruby Silva, gerente general, Oscar Roa
y adquisicion de contenidos Arcadia (USA) ’ y Ray Alonso, productores

Lionsgate con Medcom adquisiciones, de Panamé:
Leticia Estrada (L); Magali Urrutia (M); Maryann
Pasante (L); Lorena Sanchez y Giselle Gonzalez (M)

pher Lorenzo y Diana Puentes

Turner Latin America: Francisco A+E Networks: Mariano Kon,

Morales, director de negocios, Da- " - Yanaice Ojto, programming - cello Megia Latin America: VP Programming & Production Caribe: Joe Ramos, presidente WAPATV, PuertoRico;  Grupo Corripio de Republica Dominicana:

niela Vieira, directora de contenido g“rgg;UAiQi%%Inzsamgg?]ri]gl’av%tseyr?g'C%O,\r}l zTcar:JEiigi%gr\l/lsG’\l\//llgl\;ergrY]lggg Marcello Coltro, EVP y Chief Beatriz 0'Higgins, programming RubénTorres Muﬁdz?gerente deestacionPuertoRico.  Miguel Dauhajre de Teleantillas, Augusto Antena Latina, Reptiblica Domi-

gﬁcgz;r;[i%%n %%%rgnﬁﬁs'khgn%be'? program director: Marcelo Tamburi. VP dethelloLatin Aerica. con ’\llla{ke(’;llng ?fﬂdcer, y Jorge Ba- director, Miguel Brailovsky, VP Mundo Fox; Rosy Palmer y Marcos Medina, adquisi- ~ Romano (adquisiciones del nuevo servicio nicana: Carlos Rodnguer, asesor Grupo Albavision, adquisiciones: Analida
) ) e . o A C este, directorde programacion  Productions, e Isabel Quintero, ciones en Telemicro Canal 5, Reptiblica Dominicana  VOD, Digo) y Valentin Béez, VP negocios & de draméticos, y Israel Gomez, Lopez, Ignacio Barrera, y Marcela Gonzalez

Cartoon Network y Tooncast programming; Enrique Heredia, VP finance  Josg Echegaray, Power de las sefales de MGM directora de adquisiciones P contenidgog : director de programacion

HBO, Max Networks:
Eva Villarreal, general
manager, Silvia Pérez,
programming director

o

FoxInternational Channels: Christian Barcellos,

Disney: Cecilia Mendoca, general HBO Latin America: Roberto Hernéndez,

: & Adriana Ibafiez, ahoraindependiente, ~ EVP Reality and Lifestyle programming, global; r ' Marcel Rivas -
m?]gerligcgr, Ejl(s)peé/ E%I;elisggﬁ!sdli_regg—l con Edna Orozco, director of schedu- — conLatinAmerica: MarianaPérez, SVP produc- VP de negocios & asuntos legales; Luis president o Fcuavisa, Fcuador: Xavier Alva- ¥o?):;o:TrF|{rllwlgﬁgayOttley, TV Hondurefia Televicentro: Alexan-
o Al b%ntegt development de ling & acquisitions, Javier Szerman,  tion&programming Fox Life & General Manager P.elra_zej, S\(P,\/(lie ad?l;js'c'ones y p.réaduc-_ gjecutivo de rado (padre) Ana Alvarado, Xavier  Lissette Osorio de Caracol con Canela  tation manager, Resha  dra Villeda, marketing; Annamaria  Canal 11 Sitel, Honduras:
Disney Channel y Disney XD VP content development, ambos de  TomaUno; Fernando Semenzato, CCO; Gonzalo cion; Jose Manuel Pagani, presidente; Canal Uno Alvarado (hijo) y Ricardo Vazquez, TV de Ecuador: Nicolds Vega, gerente  Persad Ramoudit, Kafati y Rafael Villada, a cargo de  Gabriela Rodriguez,manager,
Mundo Fox, USA Fiure, VP programming & production y Roberto Rios, VP de programacion Ecuador gerente general general, y David Yunda, programacion  programming programacion y adquisiciones y Erika Seevers, programming

Migdalis Silva, VP de Programacion

y Adquicisiones, y Adeline Delgado, La TV publica presente en Natpe Miami:

i o Teleamazonas, Ecuador: Sebastian ] | )
Imagina USA: Marina Dimitrus, general Bliarier Gl © ¢ Bareshn del Corral, gerente general, Eulalia TC Television, Ecuador: Blanca Jaime Tenorio Tascon, coordinador, y

AlbertoVogelmann, program-

3 ] 7 Discovery LatinAmerica: Flavio i i VP de ventas internacionales, Viacom n 1 i ‘ i
ming & operations de Disco-  asied isit Programacion y adquisiciones, - : 2> oo~ manager TV Networks, Mery P . . ien, ejecuti isi- Ugart te d - GamaTV,Ecuador:ClaudioMaya,  ClaudiaRodriguezVal tant
; : ledeiros, head of acquisitions, . 3 e Y » Mery rerez, Eugurien, ejecutiva de adquisi garte, gerenté de programa L ’ O GlaudiaRodriguezvalencia, representante
veryLatinAmerica,conDorys oo 1) i "syp busqiness and  Discovery Networks Latin America: '\CA:F%?ON%E%%%% a:jtén ‘/)\rrggrrécrﬁég%r:] L('jlg coordinadora de programacion, Sulamita Rlecnag?é? Heﬂgaﬁhd};ﬁ% ciognes, y Mjargarita Dévalos, VP cion, Carlos Coello, gerente  directorcomercial; iVeraCarbo,  internacional de Sefial Colombia (extremos)
Vogelmann, adquisiciones de legal e Angela Recio Sondon, Claudia Univision Canada Hernéndez, coordinadora de programacion g'rectory ge SEERE Internacional de Programacién y general, y Grecia Salguero, directora de programacion; Jor-  con Marcelo del Pozo, director de progra-
V-Me, USA Changuiy Hortensia Quadreny ! programaci Ventas sjecutiva de programacion ge Pérez director de produccion  macién de Radio y Televisién de Ecuador
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Walter
Sequeira,
Artear
(Argentina)

MAS COMPRADORES Y PRODUCTORES ASISTENTES

AIND MO
Dario Turovelzky, gerente de programacion; Gui- MORE

llermo Pendino, gerente de produccion, Mercedes
Reinke, I+D, y Tomés Yankelevich, director global
de contenidos de Telefe (Argentina) con Raphael
Correa Neto, director de ventas internacionales
de TV Globo Internacional (Brasil)

Venevision, Venezuela: Jose LoretoArismen- Mirentxu Guerrero, gerente de pro-

di, director de Planificacion y Operaciones | 5 Tgle, Venezuela: Fer-  gramacion, y Leonardo Bigott, director
deProgramacion, Manuel Fraiz Grijalba, EVF,  ando Fraiz, CEO, con Ger-  general, ambos de Televen Venezuela,
Soledad Leiva, gerente de adquisiciones, Y man Pérez Nahim, gerente  con Camila Wilches, produccion de
Carlos Novaro, CFO general Sony América Latina

UCV TV, Chile: Enrique

Daniel Djahjah, head of international sales, TV Caracol TV. Colombia: Gonzalo Adauisici ; . VTR Chile: Francisco Guijon
, | o , : quisiciones de City TV, Co Aimone, CEO, y Carlos Ty ag
Globo Internacional (Brasil) con Sara Gutiérrez, Cordoba, presidente, Juana Uribe,  lombia: Lorencita Santamaria, ~ Poirrier, Girector do 9erente de programacion.y
VP Programming, Gabriel Reyes, presidente, y vicepresidente,y CamiloAcuia, VP Juan Manuel Castafieda, Olga programacion Ana Maria Nunez, subge-
Ricardo Cruz, jefe de adquisiciones internacio- de programacion Navarro rente de programacion

nales de RCN Television (Colombia)

Pablo Corona y Collin Morawsky, Netflix, gramacion, y Juan Vicente,

TVN Chile: Marcelo Bravo, director de progra- FIC/Moviecity y TVN Chile: Emesto Mufioz, director
macion, Maria Eugenia Rencoret, directora de  de adquisiciones, FIG/Moviecity; Ernesto Lombardi,
dramaticos, José Miranda, productor del 4rea de  gerenteinternacional, TVN; Edgar Spielmann, CEOFIC/

AhoraenMega Chile: Patricio
Hernandez, gerente de pro-

con Nelson Sato de Sato Co., agregador de head of acquisitions formatos,  Emesto Lombard, gerente de negacios Moviecity, Enzo Yacomett director de gestion TV, y

Netflix en Brasil

internacionales Richard Rohrbach, VP de Contenido de FIC/MovieCity

Chilevision, Chile: Jaime de Aguirre,

Red Uno, Bolivia: Jeremias Castro, jefe nacional Bolivia: Marcelo Hurtado, presidente del direc-  executive director; Pablo Morales,  EduardoTironi, director general de Endemol

de produccion; Jessica Kuilis, directora de torio, y Jaime Iturri Salmon, director nacional programming & production director;  Chile, con Canal 13 de Chile: Soffa L6pez

pantalla, JulioRomero, gerente general,y Carola de contenidos, ATB, con Moira Handal, gerente  Juan Pablo Gonzalez, executive pro-  Ovalle, subgerente de programacion extran-

Arze, jefa de programacion regional, y Carola Arze, gerente de programa- ducer — entertainment; and Maria de  jera,y Francisco Espinoza Escobar, gerente
cion de Red Uno los Angeles Ortiz, head of acquisitions e programacion y planeamiento

Teledoce de Uruguay: Eduardo Radio,
Unitel Bolivia, a pleno: Pablo Martinez Mella, Alberto Ma-gerente general, y Eugenio Restano, Romay, director, Hugo Romay Salvo, direc- ejecutiva de adquisiciones, y Luis
rangon, Ernesto Monasterio; Patricia Villagrén, Alfred Haberdirector de programacion tor general, y Carlos Novaro, gerente de  Castro, director de produccion
Distribution; AIber’[onhtendahI y Ernesto Monasterio hijo programacibn ' nacional

Monte Carlo TV, Uruguay: Hugo Lorenzo  Canal10de Uruguay: CeciliaPresto,
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MORE ATTENDING BUYERS & PRODUCERS

Programming & acquisitions from 3+ TV
Switzerland: Dominique Aiseo, Christina e
Goell, Ree Jamm, Karin Schraoer and
Alexander Koening

Thomas Lasarzik, VP Acquisitions, and Rue-
\ diger Boess, SVP Acquisitions, ProSiebenSat
CanalPlus, France:VincentNavarro,nead - yjadia AG (Germany); Daniela Bishara, sales for
of programming, Rene Saal, acquisitions, - German-Speaking territories, Disney MediaDis-
Greg Delarue, international sales, and i tion; Claude Schmit, CEO of RTL Germany;
Xavier Gandon, acquisitions and Roman Rinner, acquisitions of ATV, Austria

Paul Anderson, CFO, and Matt
Mcarath, chief brand officer, both
from Network Ten, Australia, with
StephenWhite, VP Asia Pacific, CBS

Emilia Ab Rahim, brand manager ntv7 & 8TV; Cheng
Imm, general manager TV3, Ahmad Izham Omar, CEO  UAE:RupertMorling, senior channel manager, MBC
of Media Prima, and Airin Zainul, general manager  Action; Kamal Nassif, director new media, e-vision;
TV2, Hungary: Fisher Gabor, head of pro-  RTL Kiub, Hungary: Peter Kolosi,  ntv7 & 8TV, all of them from Malaysia; with Macie  KhuludAbu-Homos, SVP programming & creative
gramming strategy, Bence Gyorgy, program  programming director, BlankaPoth,  Imperial, head of program, and Leng Raymundo, VP service, OSN; LinaMatta, channel manager, MBC2,
andnews director,and Okrds Gergely, chief  formatand co-productionmanager,  Acquisitions, distribution & DTT channels, both from  MBC4yMBCMax; Tareq FalahAllbrahim, channel
creative officer. The company s lookingfor  anq Péter Herman, head ofcreative ~ ABS-CBN The Philippines; and Roxanne Barcelona, VP manager MBCDrama&coordinatormanager, MBC
talent and game shows 1; and Fadi Ismail, group general manager, MBC

Indonesia: Hary Hermawan, department head
—Program planning, scheduling & research,

Fox International Channels, MENA &Asia: Francesco : :
Denti, head of entertainment channels, MENA; Harry ~ Star TV, India: Dharmesh Gandhi, content  Buyersat NBCUniversal: RajivDhawn,Asian  MNGtv; with Haryani Suwirman, department
Teper, senior director and head of International  Strategist, Nicole Sinclair, sales for Asia at  sales ofthe studio, with Korean broadcaster  head of international acquisitions, Harsiwi
content and creative services, Hong Kong; and  CBS; Akhil Mehra, commercial; Kevin Vaz, CJ E&M: Geun Nm Ni, programming, Jung  Achmad, director and Banardi Rachmad,
Rohit Tharani, programming manager, head of Fox  English cluster; and Rasika Tyagi, content Yeon Park, programming and Tony Kim, division head of acquisitions of SCM, which
and Star Movies, The Philippines for English channels acquisitions operates the channels SCTV and Indosiar

syl L N

& .f;w';. w Esther Sanchez, head of formats, and Ma-

f riano Blanco, program manager, TeleCinco
(Spain) with Joaquin Garcia Garrido and
Aitor Garcia Merino, from the studio Arait
Multimedia (Spain) and Kyoko Kiriyama,

head of acquisitions, Disney Japan

Atresmedia TV, Spain: Mercedes Game-  Angel Lopez Armendariz and ~ TVE, Spain: Juan Ignacio  Spain:MiguelSalvat, CanalPlus; Silvia |

10, programming director, Lola Molina, Ghislain Barrois, director of acqui- ~ Jiménez, acquisitions di-  Lama, acquisitions director, PrisaTV;
Antenna director, Carlos Fernandez, sitions, MediasetEspafia (borders);  rector; Ignacio Corrales,  Alex Martinez Roig, general director
content director, and Javier Iriarte and Jesus Higuera, head of  president;AlejandroFlores,  of content and rights acquisitions;
Moreno, programming deputy manager program acquisitions, eth director of TV Nathalie Garcia, general director Plural

Dorothée Horps, acquisitions director, Orange (France) and

(- W
Portugal: Helena Torres, responsible for Drama and Alix Goldschmidt, VP Acquisitions of Films & TV Programs, ; ; .
Cinema, and Hugo Andrade, programming director ~ SIC Portugal: Theo Wolf,  Qrange (UK): Didiér Ghez, VP Intenational New Media Ty CBCRadio-Ganada: André Biraud, head
at RTP (extremes), with Bruno de Lima Santos, ~acquisitions manager, and Distribution, NBCUniversal, with Guillaume Jouhet and Pg-  0f dramaand feature films, Marie Sylvie
programming director, and Margarida Pereira, head ~ Vanessa Tierno, head of gy Charlery, from the botique fims and series channels ~ Lafebvre, head of acquisitions, and
of acquisitions, both at TVI acquisitions Orange Cinema Series (France) Louise Lantagne, general director of TV
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SIGUIENDO LA ESTRATEGIA DE FORMATOS, LA
COMPARIA DESTACA ProJECTO ADAM & EVE
('60), UN REALITY sHOW DONDE 10 cHICOS
(5 CHICAS Y 5 CHICOS) CONVIVEN DURANTE
DOS MESES EN LA “LA CLinica M, UNO DE
LOS CENTROS CON LA MAYOR EXPERIENCIA EN
ESTETICA DEL MUNDO. DISTRIBUYE: TELEVISA
INTERNACIONAL (MEXICO)

Dt GRAN SUCESO EN AzTeCA TReCE (MEXICO),
COMAREX DESTACA EL FORMATO ACADEMIA
Kips (17 SEMANAS) UN REALITY SHOW INFANTIL
QUE BUSCA A LOS ARTISTAS DEL MANANA PARA
DESARROLLAR SU TALENTO. DISTRIBUYE: AzTECA/
Comarex (Mexico)

Et Seror b L0s CieLos (60x'60) REGRESA EN
SU SEGUNDA TEMPORADA. CUANDO EL MUNDO
CREIA QUE AURELIO CASILLAS HABIA MUERTO
INTENTANDO CAMBIARSE EL ROSTRO, SE DESCUBRE
QUE REGRESARA PARA ELIMINAR A SUS ENEMIGOS Y
EXTENDER SU RED DE NARCOTRAFICO. DISTRIBUYE:
TeLEMUNDO INTERNACIONAL (USA)

DE LOS CREADORES DE LILYHAMMER, OFRECE THE
THIRD EYE, UN DRAMA EN DONDE UN HOMBRE
ATORMENTADO POR LA DESAPARICION DE SU PROPIA
HIJA COMIENZA A PERDERLO TODO Y A TENER PE-
SADILLAS SOBRE LAS INVESTIGACIONES ACTUALES.
DisTRIBUYE: SHINE INTERNATIONAL (UK)

DIRiGIDA POR IMIARTIN SCORSESE, LEONARDO
Di CAPRIO INTERPRETA A UN CORREDOR DE
BOLSAS NEOYORQUINO EN THE WolrF oF WaALL
STREET: TUvO MAS DE USD 118 MILLONES
DE RECAUDACION EN USA, MAS DE 1 MILLON
DE ESPECTADORES DE BRASIL Y CASI MEDIO
MILLON EN ARGENTINA. DISTRIBUYE: TELEFILMS
(ARGENTINA)

KESHET INTERNATIONAL SIGUE PROPONIENDO
RisING STAR EN AMERICA LATINA, QUE SE
ESTRENO RECIENTEMENTE EN BRASIL cOMO
SUPERSTAR Y ALCANZO UN 31% DE SHARE
EN GLOBO A LAS 11PM EN LO QUE FUE SU
TERCERA SEMANA DE EMISION. DISTRIBUYE:
KESHET INTERNATIONAL (ISRAEL)

THE Finat Cur-Down (' 30) ES UN NUEVO GAME
SHOW DONDE CADA SEMANA CINCO PELUQUEROS
DE DIFERENTES CIUDADES COMPITEN PARA DARLE
A UN AFORTUNADO UN NUEVO LOOK EN SOLO 3
HORAS. DISTRIBUYE: ARMOZA FORMATS (ISRAEL)

DEL CATALOGO DE MARVISTA, LA DISTRIBUIDORA
DESTACAEL FILM FAMILIAR THE LEGEND OF SARILA
("90) QUE MUESTRA A TRES JOVENES INUITS QUE
BUSCAN LA TIERRA PROMETIDA PARA SALVAR A
SU CLAN DE LA HAMBRUNA QUE LO AZOTA.
DisTRIBUYE: SNAP TV (ARGENTINA)

Camp Lakesotrom (104x'11) ES UNA
SERIE ANIMADA DIRIGIDA AL PUBLICO DE 6 A
11 ARos Y EMITIDA EN DisNey CHANNEL
LATIN AMERICA, QUE SIGUE A UN CHICO QUE
ABORDA UN AUTOBUS ERRONEO QUE LO LLEVA
AL EXCENTRICO CAMPAMENTO DONDE VIVIRA
DIFERENTES AVENTURAS. DISTRIBUYE: 9 STORY
ENTERTAINMENT (CANADA)

THE Famiy (' 11 1) ES LA MAS RECIENTE PRODUC-
CION FILMICA QUE TIENE COMO PROTAGONISTA A
RoBERT DE NIRO: MUESTRA A UNA FAMILIA QUE
FORMA PARTE DE UN CLAN DE LA MAFIA, QUE
DEBE RELOCALIZARSE EN NORMANDIA (FRANCIA)
EN UN PROGRAMA DE PROTECCION DE TESTIGOS.
DisTRIBUYE: LEDAFILMS (ARGENTINA)

Berry WHites Ofr THER Rockers (46X 25)
ES UNA SERE DE COMEDIA EMITIDA POR
NBC en Estapos UNIDOS Y LIFETIME ESTA
COMENZANDO LA TERCERA. ES LA ADAPTACION
AMERICANA DE BENIDORM BASTARDS. Dis-
TRIBUYE: SPIRAL DISTRIBUTION/RED ARROW
(USA/ALEMANIA)

EN LA comepia Deapseat (10x'30) TyLer
LLABINE INTERPRETA A UN HOMBRE QUE CUENTA
CON LA HABILIDAD DE VER FANTASMAS Y
DEBERA USAR DICHA HABILIDAD PARA AYUDAR
A LOS ESPIRITUS QUE RONDAN LA CIUDAD DE
NUEVA YORK CON ASIGNATURAS PENDIENTES.
DistriBUYE: Lionscate (USA)

COMO UNO DE LOS DISTRIBUIDORES MAS
ESPECIALIZADOS EN PRODUCTO TURCO, TRAE
AL MERCADO EZEL (71x'90), UNA SERIE DE
CRIMEN QUE FUE UN SUCESO EN TURQUIA
Y QUE AHORA BUSCA DESEMBARCAR EN
AMERICA LATINA. DISTRIBUYE: SOMOS
DistriBution (USA)

TAXXI, AMORES CRUZADOS (66X’ 60) ES UNA
TELENOVELA DIARIA PRODUCIDA POR TELEFE
Y ENDEMOL, EMITIDA EN TELEFE DE LUNES
A VIERNES A LAS 3.30PM Y REGISTRANDO
UN SHARE PROMEDIO DE 31%. DISTRIBUYE:
TeLere INTERNATIONAL (ARGENTINA)

EL EsTUDIO TIENE ESTOS LA SCREENINGS
EL GRAN LANZAMIENTO DE STAR WARS:
SON SEIS LOS LARGOMETRAJES/EPISODIOS
CINEMATOGRAFICOS, COMENZANDO POR LA
TRILOGIA NUEVA, CON STAR WARS EPiSoDE |
THE PHANTOM MENACE. DISTRIBUYE: DISNEY
Mepia DistriBuTioN LaTin America (USA)

ExtraorDINAY MASTERS ('60) ES EL NUEVO
FORMATO DE ESTUDIO DONDE LOS PARTICIPAN-
TES SE ENFRENTAN EN DIVERSAS DISCIPLINAS
QUE VAN DESDE LOS DESAFIOS FISICOS HASTA
AQUELLOS QUE REQUIEREN INTELIGENCIA.
DistriBUYE: BaNuAY INTERNATIONAL (UK)

EN Miacros Decopiricapos (8x'60)
SE VEN HECHOS INEXPLICABLES, COMO
CADAVERES QUE NUNCA SE DESCOMPONEN
O IMAGENES RELIGIOSAS QUE LLORAN SANGRE
SON LOS PRINCIPALES PROTAGONISTAS. Dis-
TRIBUYE: A+E Networks (USA)

Fror DL Carise(120x'60) ES UNA HISTORIA
AMBIENTADA EN LUGARES PARADISIACOS QUE
SIGUE A UN PILOTO DEL ESCUADRON DE CAZAS,
UNA GUIA DE TURISMO Y LAS DIFICULTADES QUE
DEBEN SORTEAR PARA ESTAR JUNTOS. DISTRI-
BUYE: TV GLOBO INTERNATIONAL (BRASIL)

CaracoL TV INTERNACIONAL VOLVERA A
HACER MUCHO RUIDO ESTE MERCADO CON
LA SEGUNDA PARTE DE LA SELECCION 2, LA
HisToRIA conTinuA (60X 60) QUE SIGUE CON
LAS HISTORIAS DE V/ALDERRAMA, RINCON,
HiGUITA Y ASPRILLA, SOBRE TODO EN EL
ANO DEL MunDIAL DE FUTBOL. DISTRIBUYE:
CaracoL TV INTernACIONAL (CoLOMBIA)

EN PLAN DE DIVERSIFICAR SU OFERTA PARA EL
MERCADO LATINO, CisNEROS MEpia DISTRI-
BUTION PRESENTA EL TALK-SHOW PRODUCIDO
POR VENEVISION Ei PALENQUE DE ENRIQUE
Santos (220x'45), DONDE  CUALQUIER
COSA PUEDE SUCEDER. DISTRIBUYE: CISNEROS
Mepia DistriBution (USA)
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Arranco por la seccién social: en la pasada
Natpe Miami, seleccioné trescompradoras lati-
nasquesonrelativamentenuevasenelmercado,
peroquedespiertan muchas miradasentrelos
hombresdelacomunidaddecontenidos.Ahora
quierohacerunaselecciondiferente:empresas
guesiemprehanconjugadounplantelfemenino
con calidad y cantidad de bellezas.

; L
Bellezas de Caracol, en Los Angeles: Estefania Arteaga,

ventas; Lissette Osorio, head of sales, Monica Raman,
marketing

Y sinduda, entre las ganadoras esta Caracol
deColombia, quetantohoycomoenelpasado,
rebozaenpresenciasfemeninassensibilizantes.
Comenzé latendencia AngélicaGuerra,ahora
en Sony, y la ha seguido Lissette Osorio, muy
bien rodeada como se ve en lafoto, que tomé
en los Screenings del afio pasado. No son las
Unicas,sino5-6exponentes...segunvarioscom-
pradores me hablaron porlo bajo, las mujeres
colombianas tienen una belleza delicada, con
gestosyformasdeexpresionrefinadas, masun
lenguaje neutro que las ayuda... qué tal.

Otra empresa ganadora con creces es TVN
Panamd, que desde siempre es una gran pro-
ductoradebellezas quetonificanlosrutinarios
(por decir algo) quehaceres de los mercados.
RecuerdensinoalalegendariaSadraMotta,que

TVN Panama, de negro en la Ultima Natpe: Alexandra
Ciniglio, directora de contenidos; Luis Moynes, gerente
general; Kristina Cruz, adquisiciones, Madelaine de la
0Ossa, head of acquisitions; y Armando Guerra, director
creativo

End of Tarty

Fiesta

fueelegidacomolachicamaslindadelmercado
latinode contenidosenunadelas primerasen-
cuestaspromujerquehiceenestaseccién,hace
ya5-6aios.HoyelsagazLuisMouynesretinea
Alexandra Ciniglio, Kristina Cruz, Madelaine
delaOssa, pormencionarsdloaalgunasdesus
actualescompradoras(comoseveenlafoto).La
bellezapanamenia,dicenquienescomparan,es
untantomasexhuberante,perocandidaalavez.

Yparacompletarunatrilogia,debomencionar
aTelefede Argentina, quetantoenvendedoras
comocompradoras,siemprehadadoquehablar.
Recuerden a Silvana D'Angelo, Jessica Stesco-
bich, AnastasiaKorchaginaenel pasado,ahora
a Bernardette Delmas, Maria Eugenia Costa,
Rosario Cosentino, entre otras. En las mujeres
argentinas,masalladelaparteestética,sedestaca
supersonalidad,lodesenvueltas que son para
marcar terreno en el mundo gobernado por
hombres. El resto por favor no se enoje, desde
ya hay nifias hermosas en todos los paises y
empresas; aparte aqui destaco a quienes mas
mencionan en el mercado, no mi apreciacién
personal... no ataquen alos pobres hombres
de Prensario en Los Angeles!

Telefé este abril en Cannes: Maria Eugenia Costa,
Rosario Cosentino y Meca Salado Pizarro, con Heber
Martinez, presidente de la Asociacion de Teleradiodifuso-
ras Argentinas (ATA), y Gabriel Corrado, CTV

Ahoramevuelvomastiernoyangelical:quiero
destacartres nacimientosimportantes,unoya
ocurrido y dos por venir. Tomas Darcyl y Lu-
cila Gonzalez Pistiner, de Telefilms, han dado
aluza Siena, justo en la semana de MIPTV. La
nifa, comoseveenlafoto,empiezaadisfrutar
delavidayvislumbraenriquecerelimperiode
Tomas, afuturo.Conlabellezadelamadreyel
carismadelpadre(oviceversal)prometegrandes

“Tov

Jtalkey

Siena, la flamante princesa de Tomas Darcyl y Lucila
Gonzalez Pistiner

cosas... Felicitaciones!!!

Michelle Wassermann, valuarte en Ende-
mol Latinoamérica, espera junto a su marido
Gonzalo a Sophia para este mes. El primer
heredero, Luca, se convirtié rdpido en el nifio
mas viajero de la industria (y del mundo, tal
vez). Aun lo recuerdo con meses de vida, y ya
teniasucredencial de Natpe.Veremoscémose
muevenahora,quepasanaserunacomunidad.
Ytambién tenemosanuestroquerido Fabricio
Ferrara de PRrensArio, que junto a su mujer
Yamila Lucino (ex Telefe) esperan a Francesca,
parajulio.Dicenqueenseguidatambiénvana
viajar mucho... Felicidades!!!

Cierro micolumna conunafoto que estodo
unindicador de mercado: en el dltimo Discop
Istanbul, este marzo, hubo una inédita comu-
nidaddelatinosdistribuyendocontenidosenel
evento.Sehicierondoscenasdondese pasaron
las 20 personas en cada una, y eso que varios
titanes no pudieron asistir. Comparando con
elanoanterior, se duplicé porlomenosla pre-
sencia.Y sobretodo, se volvid al viejo glamour
que habia en los aflos mozos del mercado,
cuando los latinos se juntaban por las noches
enlaPizzadeCannes,enBudapest,queenlos
ultimos afios se perdié bastante. El producto
turcollegaa AméricaLatina, los latinos vamos

Una de las cenas latinas en el ultimo Discop Istanbul:
como en las viejas épocas del mercado

NOTICIAS DIARIAS DE LA ScREENINGS 2014 EN WWW.PRENSARIO.NET

140 PRENSARIO INTERNACIONAL

TELENOVELAS
DEPORTES
FORMATOS
SERIES
PELICULAS
DOCUMENTALES
SCRIPTS

somQOls

DISTRIBUTION

iSU ALTERNATIVA
DE DISTRIBUCION INDEPENDIENTE!

Para mas informacidn entra a nuestra pagina web
www.somosdistribution.net

2601 South Bayshore Dr, Ste, 1250
Miami, Florida 33133
Tel: (786) 220-0434
Fax: (305) 858-7188

SEYTTRSERA
ra #
? -y
AN =T,
% E R/

¥ Y




_, LEONARDO DiCAPRIO
l - ' 2 K i = = &

Telofilrt sl THE WOLF|

S OF WALL STREET

ALL RIGHTS,
ALL PLATFORMS,
ALL LATIN AMERIGA

VISITENOS EN LA SCREENINGS 2014 HYATT REGENCY CENTURY PLAZA SUITE 1902
+54 11 5032-6000 www.telefilms.com.ar





