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SOMOS LA EVOLUCION DEL

ENTRETENIMIENTO
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Jornadas Internacionales,
en la era de la conectividad

En un clima cargado de emociones se rea-
lizan este afo las ya tradicionales Jornadas
Internacionales de Televisién por Cable or-
ganizadas en Buenos Aires por ATVC, entidad
queagrupaalos cableoperadores argentinos,y
CAPPSA, ladelos productoresy distribuidores
de programacion.

Lasede esigualmente familiar paralos miles
de profesionalesy simpatizantes que se vienen
reuniendo afio a afio, desde los inicios de la
década del 90, para conectarse con las noveda-
des de la industria: el Hotel Hilton de Buenos
Aires, construido por el recordado pionero de
la television Alberto Gonzalez, quien se inicié
en la filmoteca de Canal 7 a mediados del siglo
pasado,luego cred ladistribuidora Telecinema
ydesarrollé6—conlos hermanos Bandiera—la
productora Imagen Satelital, en su momento

Walter Burzaco y Sergio Veiga (extremos) junto el jefe de gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, Mauricio Macri
durante la inauguracion de Jornadas Internacionales 2014

uno de los pilares de la TV paga argentina y
una de las primeras con proyeccion regional,
para posteriormente venderla y dedicarse a
la actividad hotelera hasta su fallecimiento.
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Panel de CEOs en 2014: Mauricio Ramos, CEQ, Milicom, Carlos Moltini, CEO de Cablevision Argentina, Raimundo
Fernandez, Megacable (México), Eduardo Stigol, CEQ, Inter (Venezuela) y Enrique Carrier, moderador
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Hay quien dice que el espiritu de Gonzdlez
sigue rondando por los pasillos y salones del
Hilton, pero este afio se combina con senti-
mientos internos y externos a la industria. Por
un lado, la Argentina vive un proceso electoral
ylaperspectivade un cambio en la conduccién
econémica del pais que dependerd tanto de las
circunstancias mundiales como delavoluntad
de quien resulte elegido presidente y asuma
el poder el 10 de diciembre, tras elecciones
generales el 25 de octubre y eventualmente
un ballotage el 22 de noviembre.

Combinado conloanterior,laTV pagalineal
vive un asedio —virtual o real, atin no esta
definido— por parte delas OT Ts,empresas que
proveen en forma gratuita o paga contenidos
que compiten por la atencién del publico con
los del cable y satélite. La manifestacién mds
conspicua de este asedio es la proliferacién
de usuarios reales o potenciales que buscan
consumir los contenidos ‘en cualquier lugar y
en cualquier momento), de acuerdo a la frase

Fox International Channels Latin America: Diego Reck,
marketing, Carlos Martinez, presidente, Juan Mariano
Sola, SVP & Chief Digital Officer, y Edgar Spielmann, COO
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Jornadas Internacionales, en la era de la conectividad

Alvaro Gandia, Marcelo Juarez, Juan Cruz
Borilla y Alicia Cruz, de Supercanal

SR T
Daniel De Simone, de Millicom; Daniel Picazzo y
Fernando Muiiiz, de Televisa Networks

Marcelo Massati, de Cablehogar, y Juan Carlos
Balassanidn, de Turner

que probablemente sea dominante este afio
en la comunicacién de los proveedores de
programacion, desde Hollywood hasta los
propios canales de television abierta, a través
de sus senales en TV paga y sus servicios TV
Everywhere, disponibles para los suscriptores
de TV paga a través de los sitios en Internet
de los programadores y servicios similares
ofrecidos por los cableoperadores.

La TV Everywhere ofrece el ‘en cualquier
lugary cualquier momento’paralos contenidos
emitidos actualmente o en los tltimos meses
por el cable y el satélite, pero suele no abar-
car temporadas anteriores de los programas
mds populares, y de esta particularidad nace
una de las disputas entre los proveedores de
programacién —entre ellos, empresas que
pertenecenalos estudios de Hollywood—ylos
sistemas de cable y satélite: los contratos que
permiten a las sefiales emitir una temporada
deun cierto programa tienen generalmente un
limite temporal, pasado el cual esa temporada
puede ser vendida a Netflix o una plataforma
de unatelco como América Mévil, Telefénica o,
en la Argentina, Telecom. En tanto los cableros
quieren permanecer como vinculo a través del
tiempo, los distribuidores de programacién
alegan que son sélo intermediarios entre el
productor del programa (a veces el propio
estudio duefio de la distribuidora) y la senal
o sistema de cable que emite al aire ese pro-
grama. En algunos casos, como el de HBO, la
programacion original de estaempresa no sale
a Netflix; pero, otras productoras—entre ellas
la BBC— si suelen tratar con Netflix una vez
emitido un cierto programa, como Sherlock,
en una de sus senales.

INTERNET Y WIFI

Otro delosaspectos que estdn cambiandola
geometria del negocio del cable es la creciente
importancia delabandaanchacomo fuente de
ingresos para el cable: en los Estados Unidos,

PRENSARIO INTERNACIONAL

Comcast no es sélo la mayor de las MSOs de
cable —ademads de ser duena de la cadena de
TV de aire NBC y de los estudios y senales de
TV paga Universal— sino que, en los dltimos
tiempos, obtiene mayores ingresos con la
provisién de acceso a Internet que con la TV
paga. En América Latina, la mayorfa de los
grandes y medianos sistemas de cable ofrecen
banda ancha como manera de aprovechar
mejor su red y generar ingresos adicionales;
en los ultimos tiempos, esto los ha forzado a
entrar en la carrera del WiFi, ofreciendo puntos
geogréficos fueradel hogar del suscriptor desde
donde el usuario puede conectarse a la Red
para enviar y recibir mensajes pero también
sintonizar contenidos en forma gratuita, en
lugar de pagar por conexiones telefénicas con
la misma finalidad.

Esto ha obligado a los cableoperadores
a establecer alianzas que permiten que sus
suscriptores utilicen hot spots de cualquiera
de las empresas participantes. En los Estados
Unidos esto funciona bastante bien en zonas

urbanas; en América Latina se depende de una
combinacién de telcos y cableoperadores que
noestdainadecuadamenteinstrumentadayes
uno de los desafios a encarar; por el momento,
muchosrestaurantes y bares ofrecen WiFi gra-
tuito a quienes consuman en esos locales. Hay
también intentos municipales y provinciales
paraofrecer lugares gratuitos donde cualquier
persona puede conectarse, pero la experiencia
préctica es generalmente poco satisfactoria. El
publico no ha dejado de advertir que el WiFi
es gratuito en tanto la conexién telefénica
debe ser pagada —y a precio de roaming si es
fuera de la ciudad de origen—y ello hace que
la demanda supere a la oferta.

Esto conduce al otro problema esencial:
la velocidad de conexién a la Internet que
ofrecen los cableoperadores —y también
las telcos— varia de pais a pais, aunque en
términos generales la constante es que las
velocidades en América Latina son inferiores
a las provistas en Estados Unidos, la mayoria
de los paises europeos (Espana e Italia pue-
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Pablo lacoviello, de DLA, con Julio Alzamora (Pert),
Alejo Smirnoff, de Prensario; Agustin Vigil y Alberto
Islas, de Telmex México

den ser excepciones) y sobre todo Asia. A
nivel regional, Uruguay ha avanzado al frente
gracias a la muy discutida red de fibra 6ptica
instalada porla telco estatal Antel, seguido por
Chile, México y Brasil, en tanto la velocidad de
acceso ofrecida en la Argentina es mediocre, y
Paraguay y Bolivia estdn tratando de mejorar
a través de la superacién de sus problemas de
conectividad con el resto del mundo.

LA PARADOJA DEL VIDEO

Los problemas de acceso a Internet en los
paises de la regién han frenado en cierta for-
ma el auge que podrian tener empresas como
Netflix: con conexiones promedio entrelos 3y
6 Mbps y persistentes fallas de continuidad, la
experiencia del usuario de YouTube o Netflix
requiere una dosis de intrepidez y perseveran-
cia, en tanto la TV por cable ofrece HD y con

Jornadas Internacionales, en la era de la conectividad
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Hortensia Espitaletta, de Signal; con Mauricio
Vézquez, de ETB de Colombia

CTRLATESCY

Eduardo Zulueta y BruceTuchman, de AMC

LATAM - NETFLIX - SuscrIPTORES POR PAis (Diciemere 2014) - En miLes (000)
ARGENTINA 57 130 250 764
BraziL 50 160 450 3.338

5 CHILE 27 65 125 390
g CoLoMBIA 45 110 245 810
£ Mexico 60 180 510 1.980
= Omos 70 140 385 420
% TotAL LATAM 309 785 1.965 7.702

frecuencia producciones filmadas en UltraHD
4K que,aunque bajadasalaresolucién del HD,
conservan cualidades quelas hacen distintivas.

De esta manera, surge un dilema existencial
para quien ofrezca a la vez TV paga y acceso a
Internet: simejorala calidad del acceso a Inter-
net, ello aumen-

SuscrIPTORES DE TV PAGA POR PAis, tard la cantidad

POR TECNOLOGIA EN LATINOAMERICA (AGosTo 2015) de usuarios de

bandaanchapero

usuarios de TV

Brasil 8.250.000 12.290.000  20.540.000 paga, el fenémeno

México 7.620.000 8.940.000 16.560.000 | !lamado cord cut-
ters (cortad

Argentina 6720000 2430000  9.150.000 | 4o il poo

Colombia 4.240.000 1.450.000 5.490.000 estd provocado

Venezuela 2230000 3150000 5380000 | PO dferenchd

e precio entre la

Chile 1.780.000 1.590.000 3.370.000 suscripciénde TV

Peri 1.650.000 330.000 1.940.000 paga, que p u_ede

llegar al equiva-

Ecuador 660.000 750.000 1.410.000 lente de 70 ddlares

Uruguay 620.000 160.000 780.000 nll)ensuales’ Cog el

abono a Netflix,

Bolivia 525.000 95.000 620.000 en menos de 10

Paraguay 340.000 150.000 490.000 ddlares. En los

Estados Unidos,

Fuente: Private Advisor - Reguladores donde la suscrip-
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cién a video puede llegar a los 150 ddlares
mensuales, esto estd provocando conmocion
en la industria, al detectarse una pérdida neta
de suscriptores en los ultimos tiempos, en
tanto Netflix pero también servicios como los
de Hulu, Amazon y SlingTV —de Dish— van
ganando terreno.

Liderados por Javier Ruete, de TCC de
Uruguay, los cableoperadores latinoameri-
canos vienen abrazando en las mds recientes
reuniones de la industria la nocién de que sus
empresas son de telecomunicaciones, y por lo
tanto deben servir de nexo entre las diferentes
fuentes de contenido —los canales lineales de
cable, pero también YouTube y los OTTs pa-
gos—yelusuario. Tanto enlos foros de NexTV
Latam como en Punta Show, Asuncién Media
Show, Tepal y el reciente Forum de Arris en
Miami, esta posicion ha ido ganando terreno,
y se supone que se generalizard en 2016; en
Jornadas, serd ciertamente uno de los temas
de discusiéon mads frecuente.

LA PIRATERIA

El recrudecimiento de las conexiones ile-
gales es otro de los problemas que enfrenta la
industria, tras un alivio temporario al haberse
logrado desactivar parte de las cajas AZBox
hace dosafnos con campanas en Uruguay, Chile

0 0;LLEGO A LATINOAMERICA!

foodnetworklatam.com+ 786.437.8783 = Mauro Paez-Pumar * mpaezpumar(oscrippsnetworks.com



INFORME EsPEcIAL
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Luis Valenzuela, Brunella del Castillo y
Eduardo Catter, de DirecTV Per(i

Marcelo Bresca, de Televisa Networks, con
Gonzalo Arrisuefio, de Telefdnica

y otros paises.

Lasituacién se havuelto méds compleja porla
aparicion de equipos que permiten sintonizar
por Internet seiales de otros paises,simulando
una direccién IP diferente a la real. También
aparecen dispositivos de decodificacién de
sefales que son ofrecidos a cambio de un pago
mensual, inferior a un abono de cable.

Por otro lado, los técnicos de las empresas
que proveen servicio técnico tercerizado a los
cableoperadores también parecen ahora ser
parte del problema, por su capacidad de co-
nectar servicios no autorizadosacambio de un
pago unico. El control delas existencias de cable
y dispositivos, dondequiera estos materiales
se almacenen, se estd convirtiendo en critico.

El conjunto presenta un panorama cada vez
mads complejo, donde el primitivo “colgado”
—oconectado clandestinamente a la red— ha

sido reemplazado, después de la digitaliza-
cién de muchas de las transmisiones, por
esta variedad de alternativas. La dimension
del problema varia de pais a pais: en tanto en
Argentina ha sido estimado en 12% a 15% del
nimero de usuarios bajo control —paguen
0 no su abono—, en Peru las autoridades
admiten que ‘hay mds usuarios ilegales que
legales’ y en Brasil se acepta la existencia de
unos 5 millones de ‘clandestinos’ frente a una
base de 19,64 millones informada por Anatel
y de 20,54 millones (que incluye subreporte)
por parte de Private Advisor. En América
Central el problema es mds complejo por la
existencia de cableoperadores que bajan, sin
autorizacion, senales satelitales que ofrecen a
sus suscriptores, mas alla del subreporte en el
numero de suscriptores (estimado en algunos
casos entre 60% y 70%) a las autoridades.

Jornadas: The cable industry in times of conectivity

The cable TV industry has this year several
issues to discuss at Jornadas Internacionales
2015, the convention jointly hosted in Buenos
Aires by ATVC, the local cable operator trade
association, and CAPPSA, gathering the pro-
gramming producers and distributors.

Aside from a political climate heated by the
Presidential Elections to be held next month, the
cable industry has chosen the motto ‘watch TV
anytime, at any place’ to counter the moves by
OTTs such as Netflix and the telcos and retain
customers, avoiding or at least retaining local
potential cord cutters.

The cable operators have an advantage over
their U.S. counteparts: Internet access speeds
are much lower than in Asia, most European
countries or the States, with Uruguay, Chile,

PRENSARIO INTERNACIONAL

Mexico and Brazil —in this order— offering
currently the best speeds and Argentina lagging
badly. Therefore, the customer experience for
Netflixand other OTT subscribersislessappeal-
ing than in other nations, while cable TV offers
full-quality HD image and customer satisfaction.

This image quality advantage may vanish
in the future if the ISP market becomes truly
competitive. At present, thereis no visibleloss of
subscribers to Netflix, which had some 764,000
subscribers at End 2014; this would place it in
fourth place among the top local MSOs. The
local pay TV industry has also shown resilience
when confronted by the free Digital Terrestrial
Television network deployed by the Argentine
government, coveringatleast 1.5 million house-
holds and estimated to be watched by 7% of the

<12>

Alberto Gonzalez, pionero de la industria, concreto,
a fines de la década del 80, las primeras reuniones
profesionales de TV en Argentina, y en los 90 fue
referente de la TV paga. Fallecié en 2001

La industria ha reaccionado con al menos
tres campanas antipirateria, con el programa
Pirateria Cero de Fox como el mds intenso a
nivel programadores y la Alianza contra la
Pirateria —impulsada por DirecTV, progra-
madores y operadores, incluyendo la propia
Fox—yeltrabajo conjunto de Certal con Tepal
a nivel asociativo. La digitalizacién total de las
senales es una de las medidas buscadas, pero,
a la luz de las nuevas técnicas desarrolladas
por los ofertantes de servicios clandestinos,
parecerfa necesitar de acciones paralelas en
otros campos de la actividad.

population; this, considering that cable plus
satellite are in the +80% range coverage and
free TV covers in excess of 95% of the popula-
tion, although with usually no more than two
or three channels.

The internal debate is mostly focused on
rights: the cable operators claim they should not
surrender the rights to past seasons of the most
popular shows, while programmers claim these
rights should be purchased separately. Since the
whole OTT and TV Everywhere business is still
based—atleastin Argentina— more on expecta-
tions or retention needs than on actual revenue,
an agreement looks unlikely in the near future.
Allin all, the Jornadas gathering promises to be
ebullient, since the business remains profitable
despite occasional setbacks.
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Jornadas Internacionales ATVC 2015

Jornadas Internacionales 2015

Temario Académico

Daniel Steinmetz,
Fox International Channels

Ing Juan Garcia Bish
Académico

Pablo Fernandez,
Red Intercable

Damian Kirzner
Realizador cinematografico
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Tal como es tradicional, en el marco de Jornadas In-
ternacionales 2015 se realizard en el Hotel Hilton de la
Ciudad de Buenos Aires un amplio temario de conferen-
cias y workshops de capacitacion para los profesionales
y técnicos de la industria.

TEMAS REGULATORIOS
Entrelostemasregulatoriosatratar, figurala conferen-
cia La Regulacién Como Condicionamiento,arealizarseel
miércoles 16 a las 15 horas; en su transcurso se trataran
los distintos esquemas aplicados regulatorios en paises
como Espana, Colombia y Argentina, tratdindose en el
caso del pais anfitrién lainfluencia dela Ley de Servicios
de Comunicacién Audiovisual N2 26522 y deley Argen-
tina Digital N° 27078 sobre la actividad en la Argentina,
asi como el papel que cumplen la Comisién Nacional
de los Mercados y la Competencia (CNMC) en Espana
y la Autoridad Nacional de Televisién y la Comisién de
Regulacién de Comunicaciones (CRC) en Colombia.
Se tratardn, desde diversas opticas, los desafios que
enfrenta la television paga frente a la convergencia con
las plataformas digitales y la necesidad de un contexto
que favorezca las inversiones a partir de la certidumbre
regulatoriayla constancia de unarentabilidad razonable.

PROPUESTAS

Ese mismo dia, a las 17 horas se realizard la sesién
Propuestas Para El Sector, para la cual han sido invitados
representantes politicos de los principales sectores de la
Argentina, para que se refieran a las estrategias de desa-
rrollo del sector aser propuestas paralos préximosanos,
teniendo en cuenta las Elecciones Generales a realizarse
en octubre y la asuncién de un nuevo Presidente el 10
de diciembre.

Eljueves 17,alas 15 horas, se realizard la sesion Actua-
lidad y Perspectivas Futuras de la Televisién por Cable en
Latinoamérica, con la presencia de directivos de varias
de las principales empresas de los diferentes paises de
la regi6n, describiendo la situaciéon de cada mercado, la
manera en que se estd manejando el auge de la banday,
como consecuencia, el WiFj, la relaciéon de la industria
de la TV lineal con los servicios OTT y la aplicacién
practica del concepto TV Everywhere.

LUCHA ANTIPIRATERIA

La tradicional conferencia de CAPPSA, el jueves a las
17 horas, estard enfocada en la lucha contra el problema
que plantea la pirateria, en sus variadas formas. Daniel

<12>

Steinmetz, Chief Antipiracy Officer de Fox Internatio-
nal Channels Latin America, describird las acciones
realizadas en los tltimos tiempos en el marco del am-
bicioso plan Pirateria Cero encarado por la empresa y
sus repercusiones en diversos paises de la regién donde
han sido detectados las diferentes modalidades de este
delito, incluyendo el subreporte de suscriptores por
parte de determinados cableoperadores y la descarga
no autorizada de sefiales por parte de otros, ademads de
las conexiones clandestinas materializadas de diferentes
maneras por usuariosindividuales yla existenciaderedes
no autorizadas que bajan senales satelitales en forma
ilegal y las distribuyen a domicilios cercanos a cambio
de un pago mensual.

SESIONES TECNICAS

El miércoles 16 tiene lugar el seminario técnico Ca-
lidad, Cantidad Y Velocidad: Un Camino en Continua
Transformacién, cuya agenda comienza a las 9:00 horas
conundesayuno debienvenida paraasistentes, siguiendo
alas 9.40 hs con la bienvenida del presidente de ATVC,
Lic. Walter Burzaco y a continuacién la Presentacién I:
Técnicas De Mantenimiento Proactivo De Redes (PNM)

Alas 10.30 tendra lugar la Presentacién II: SDN — con-
ceptos y casos de uso, a cargo de Javier Ger, de la Gerencia
Técnica de Cablevision S.A; a las 11.15, el Ing. Juan
Garcia Bish se referird a Cémo Maximizar La Capacidad
De La Red HFC.

Porla tarde tendrén lugar la Presentacion IV: Servicios
OTT, con Pablo Ferndndez, Jefe de Ingenieria de Red
Intercable S.A.; siendo la quinta presentacion Redes
inalambricas dentro del hogar y a continuacién la Pre-
sentacion VI: Retorno Digital, la problemética del retorno
en DOCSIS 3.0/ 3.1.

CAPACITACION AUDIOVISUAL

Porotrolado,elviernes 18 serealizardla quinta Jornada
de Capacitaciéon Audiovisual, organizada conjuntamente
con el Distrito Audiovisual de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires, con sesiones sobre Produccién Periodis-
tica, a cargo de Carolina Gil Pose, y Nuevos Formatos:
La Evolucién de los Medios a cargo de Damién Kirzner.

Los temas a tratar incluyen Modos de Organizacién del
Trabajo Periodistico, manejo de fuentes y datos, recur-
sos y herramientas para la produccién periodistica, La
convergencia; nuevos habitos, nuevos medios; las redes
sociales, los transmedia, contenidos generados por la
audiencia y la circulacién del contenido.
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CABLEVISION / FIBERTEL INVERTIRA
USD 400 miLLoNEs EN 2015

EN MEJORA DE SERVICIOS Y EXPANSION DE FIBRA OPTICA

Comoen cadaediciénde Jornadas Internacio-
nales, PRENSARIO vuelve a contar con un reportaje
exclusivo con Antonio Alvarez, Gerente de Pro-
gramacion,y Gonzalo Hita, Gerente Comercial
de Cablevision/Fibertel, el principal MSO de
Argentinaquetotaliza 3,5 millones de clientesen
TV pagay 1,8 millones de banda ancha.

‘Enlineas generales, éste ha sido unbuenano.
Hemos podido incorporar nuevos clientes de
banda ancha, mds senales en alta definicién y
agregamos nuevos contenidos a nuestra grilla
y a las plataformas Cablevisién On Demand y
Cablevisién Play. En paralelo, afrontamos un
contexto politico institucional complejo y una
situacién macro econémica adversa fruto de
las restricciones a las importaciones, los altos
niveles de inflacién y la reaccién del consumo.
Pese a ello, la compania ha decidido continuar
invirtiendo para ofrecer masy mejores produc-
tos anuestros clientes, seflalaron Gonzalo Hita
y Antonio Alvarez.

A los servicios basicos de TV paga, Cable-
vision agrega la oferta de contenidos HD, Ca-
blevisién On Demand y Cablevisién Play, una
plataforma OTT lanzada en la segunda mitad
del afio pasado, que brinda acceso en cualquier
momento,lugar y desde multiples dispositivos
conectados. ‘Cablevision HD cuenta en la
actualidad con 650.000 clientes. Respecto de
Cablevisién Play,desde sulanzamiento estamos
notando un crecimiento sostenido de su uso,
gracias a los variados contenidos disponibles,
que superan los 7000 titulos organizados por
canales y géneros) completé Gonzalo Hita.

Entre los contenidos disponibles en Ca-
blevision Play se encuentran las temporadas
completas de series como Game Of Thrones,
Mad Men, The Walking Dead, Los Soprano,
entre otras; producciones de Hollywood como
El Lobo de Wall Street, Maléfica, El gran Hotel
Budapesty Gravedad; eventos deportivos como
la Copa Davis, la Semifinal y Final de Copa
Libertadores y Tour de France; y la posibilidad
devolveraver documentales, musicales, dibujos
animados, contenido para adulto y mas.

INVERSIONES Y PROYECTOS
Detallaron los ejecutivos, que este ano

PRENSARIO INTERNACIONAL

Gonzalo Hita, gerente comercial

los principales esfuerzos estdn vinculados a
‘acompanar los cambios y las tendencias’ del
mercadoydelasnuevas formasde ver television.
‘En consecuencia, trabajamos en la incorpora-
ci6n de mds senales de alta definicién y en la
construccion de la nueva TV, centrada en los
consumos a demanda y en la experiencia del
cliente. Al mismo tiempo, la compania apunta
a la expansion y fortalecimiento de su red de
fibra 6ptica, y seguird expandiendo su servicio
Fibertel Zone en mds puntos de nuestro pais.
Finalizaremos el 2015 habiendo invertido 400
millones de délares’.

En mayo, Fibertel anuncié la renovacién
del servicio Fibertel Evolution, aumentando su
velocidad de conexién de 30 a 50 Megas. Con
este lanzamiento, los clientes pueden conectar
distintos dispositivos en simultdneo, hacer
streaming en tiempo real y realizar multiples
actividades en paralelo, sin perder estabilidad
y calidad de conexidn.

Dijo Hita: ‘Con el auge del consumo del video
online y la diversidad de dispositivos conecta-
dos, los hogares de hoy requieren conexiones
mads veloces y eficientes. Desde la compania
acompanamos esta necesidad desarrollando
servicios que satisfagan la demanda de trafico
de nuestros clientes’.

Coment6 Alvarez: ‘Por otra parte, seguimos
priorizando el lanzamiento de senales HD, que
ya totalizan 43, y esperamos terminar el afio
con cerca de 60’ En agosto, la empresa anuncié
la incorporacién de DeporTV, Fox Sports 3,
The Film Zone, Discovery, Discovery Home
and Health, Max y Fox Action a su grilla HD.
‘Queremos que nuestros clientes se sientan més
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Antonio Alvarez, gerente de programacion

que satisfechos con nuestra oferta en alta defi-
nicién. También, en el transcurso de este afio,
lanzamos nuevas senales en el servicio digital,
como Deportv, Paramount, NickJr. y Allegro’.

También en la parte de programacion, en
septiembrelaempresacomunicé latransmisién
en exclusiva del Mundial de Rugby a través del
canal ESPN Extra, disponible para todos los
suscriptores de Cablevision HD y Cablevision
Digital, con los 48 partidos del torneo en vivo
y 20 partidos en exclusiva.

‘Parael2016y 2017, tenemos pensado seguir
incorporando nuevos canales al servicio digital
yHD, perovanatener quejustificar suincorpo-
racién,conbuen contenido de programaciény
calidad deimagen’, completaron los ejecutivos.

EL MERCADO ARGENTINO

Tanto Hita como Alvarez coincidieron en
afirmar quelaIndustria de Telecomunicaciones
argentina atraviesa ‘un momento crucial en
redefinicién de cara hacia el futuro’ Sefialaron:
‘Se estd dando un contexto de cambio en el
paradigma de las formas de ver television, la
convergencia de servicios y el fenémeno de la
movilidad, entre otros, que han tenido también
profundos cambios normativos con la sancién
de la nueva “Ley Argentina Digital”, que desa-
lienta el desarrollo del sector”.

‘Asi, el conjunto de los actores involucrados
delaindustria deberan velar porla promocién
de reglas de juego claras, que fomenten la
competitividad, las inversiones y la descon-
centracion, en pos de multiplicar la oferta de
servicios innovadoresy de calidad de caraalos
usuarios, concluyeron.
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SUPERCANAL BUSCA LANZAR
su PROPIO OTT eEN 2015

Juan Marcelo Judrez, gerente de progra-
macién de Supercanal, comenté a PRENSARIO
que la empresa viene teniendo un buen afo,
en el que se estdn cumpliendo los objetivos y
resultados de acuerdo al presupuesto. ‘Esto nos
ha permitido contar con los recursos necesa-
rios para afrontar la prestacién de los diversos
servicios actuales, mejorar las grillas digitales
HD y continuar con la ejecucién del plan de
inversiones, amplidandolo a mds plazas’.

Y adelant6: ‘Este afio buscaremos lograr el
lanzamiento de un servicio OTT, ingresando a
este nivel de producto que estd comenzando a
desarrollarse en la Argentina, siguiendo las ten-
dencias mundiales en cuanto a servir los nuevos
habitos de consumo audiovisual. La marca va
a ser dada a conocer al piblico muy pronto;
contendrd una numerosa y variada biblioteca
de contenidos no lineales, de libre uso para
los clientes de Supercanal, ademds paquetes de
sefiales de TV via IP y contenidos premium, que
pueden o no requerir suscripciones adiciona-
les o bien pago de precios por ver (o TVOD).
‘Otro de los objetivos para este afio es aumentar
un 20% la cantidad promedio de sefiales HD

ofrecidas en cada plaza, objeti-
Vo queestamos muy proximosa
cumplir. Enlaactualidad,estamos
ofreciendo un promedio de 17 sefia-
les HD, con grillas que van desde los 12 a los 24
canales. El objetivo para este afio es alcanzar un
promedio por encima de las 20 sefiales HD por
plaza, mejorando la distribucién de los distintos
paquetesdesefiales,degran calidad de contenidos.
“En el contexto de la economia Argentinay de
la competitividad del mercado, Supercanal ha
podido llevar a cabo un plan para el desarrollo
de clientes, es decir para mejorar los productos
y el contacto ofrecidos, dado que aquéllos son
cada vez mds exigentes en cuanto a la calidad
de servicio y a la variedad de productos. Enten-
der esta nueva demanda nos estd permitiendo
competir, manteniendo y desarrollando la
cartera, atn en las actuales condiciones ma-
croecondémicas. Todas estas variables han sido
tenidas en cuenta en el presupuesto, por lo que
ha sido posible gestionar buenos resultados
econémicos y financieros, remarcé Judrez.
Entrelos productos que comercializa Supercanal,
sedestacanlaofertade TV digital, SVOD,conuna

TeLECENTRO: MAXIMA VELOCIDAD
DE INTERNET Y AMPLIA OFERTA HD

Con mads de 20 afios en el mercado dela TV
paga y las telecomunicaciones de Argentina,
TeleCentro ha logrado consolidarse como el
operador de triple play con la oferta de Inter-
net de banda ancha mds répida del mercado,
television digital HD y telefonia fija digital.

W ZPEEdY

o= Fren P Qe Qe
Cuadro ISP Netflix
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En television, este mes, el operador anuncié
la incorporacién de nuevos canales en alta
definicién, incluyendo HBO Family HD,
ESPN 2 HD y Fox Family HD Oeste,
conlos que alcanza una grilla de 42
sefales en esta calidad.

Juan Marcelo Juarez, gerente de
programacion de Supercanal

biblioteca multipantalla de videos para consumo
ademanda, canales de audio/radios, y,sibien estd
en proceso de digitalizacién, atin conservala TV
analdgica. Dijo el ejecutivo: ‘Sumado a la TV,
ofrecemos un excelente servicio de provision de
Internet,yasea paraelhogar como paraempresas
e instituciones y servicios derivados, como el
servicio de conectividad para cdmaras de segu-
ridad, y también telefonia IP en algunas plazas.
Ademas de la expansion de la TV digital y con
ellala grilla HD y los servicios OTT y SVOD, las
inversiones de Supercanal estdn enfocadas en el
fortalecimiento de Internet. ‘Estamosampliando,
tanto el servicio de TV Digital HD como el de In-
terneta tres plazas, que pasardn ahora a competir
porproducto.Paralos préximos dosafios tenemos
previsto ofrecer los servicios mencionados en al
menos el 80% de las unidades de negocios de
Supercanal’, completo.

Sebastian Pierri

ininterrumpida durante los tltimos

Esto se suma a la conectividad | |3y TeleCentre 16 meses. La velocidad de Internet
4 Te

mds alta del mercado, puesto que

la empresa liderada por Sebastian
Pierriemplealadltimatecnologiade
telecomunicaciones parallegaralhogar

con unaextensared de fibra 6ptica. El servicio,
que es comunicado como ‘conexién segura y sin
limites, admite una oferta de velocidades de 20,
40y 100 Megas.

De acuerdo al ISP de Netflix, el indice de
velocidad elaborado por el OTT en todos los
paisesdonde opera, TeleCentro se ha mantenido
como lider del podio en Argentina de manera
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influye directamente enla calidad de

servicio que obtienen los suscripto-
res,siendo que unared rdpida permite

una mejor calidad de imagen, tiempos

de inicio més rdpidos y menos interrupciones.
“TeleCentro continda apostando a brindar
un servicio con la mayor velocidad de Internet
del pais, para que sus clientes puedan disfrutar
delos mejores contenidos de Netflix ala mayor
velocidad residencial del mercadoyasuvezcon
una oferta de televisién digital en HD, Internet
y telefonia’ indicaron desde la telco argentina.
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COLSECOR INCURSIONA EN OTT v
MEJORA LA OFERTA HD

LA ASOCIACION NUCLEA A 226 COOPERATIVAS DE TV Y TELECOMUNICACIONES

Colsecoreslaasociacion
que retne 226 coope-
rativas que brindan
servicios de TV paga 'y
telecomunicaciones en

COLSECOR 20 provincias de Argen-

tina, con una mayor con-

centraciéon en Cérdoba (116

asociadas), donde surgi6 la institucién, seguida
por Buenos Aires y Santa Fe. En el tltimo afio,
se han incorporado 12 cooperativas y se espera
que al menos 30 mds se sumen este afo, luego
de concluir la tramitacién de sus licencias y
alistar suinfraestructuraparacomenzaraoperar.

En didlogo con PRENSARIO, José Néstor Lino,
presidente de Colsecor, se refirié a las coope-
rativas que de a poco van incursionando en
este mercado. ‘En la mayoria de los casos, las
cooperativas han asumido este desafio ante la
falta de inversién por parte de los prestadores
privados, sumado a los elevados precios en
relaciénal magro servicio que prestan producto
de la falta de reinversion’.

‘La sociedad civil organizada en empresas
cooperativas demuestran que se pueden rea-
lizar las inversiones necesarias para prestar
un servicio de calidad similar al mejor que se
brinda en los grandes centros urbanos’.

NuEevos servicios

En 2014y 2015, Colsecor comenzé a operar
servicios de valor agregado tales como VoD,
Widgetsylaplataforma propiade OTT, Colsecor
Play, que agrupa en un solo sitio los conteni-
dos de distintos proveedores tales como TyC
Sports, Claxson, ESPN y Fox, incluidala propia
Colsecor Mediateca, con cientos de horas de
producciones locales y de nuestras asociadas.

‘Elservicio de IPTV essindudalainnovacion
més compleja y con més proyeccién de todos
los proyectos que comenzé Colsecor, donde
brinda y acompaia en una solucién punta a
punta de excelente calidad a ocho asociadas
en las provincias de Buenos Aires, Cérdoba,
Santa Fe y La Pampa sumandose en el corto
plazo cinco nuevas operaciones), detallé Lino.

‘El servicio de HD es un producto més ma-

PRENSARIO INTERNACIONAL

duro queestd presente en mas de 50localidades
de nuestras asociadas que desplegaron sus
servicios de TV digital llegando a ofrecer en
algunos casos més de 40 sefiales HD en su grilla’

Anadi6: ‘En el corto plazo, el objetivo principal
es duplicar la operaciones con posibilidad de
prestar el serviciode TV digital HD, expandiendo
el conjunto de las soluciones de valor agregado a
la mayoria delas asociadas, independientemente
de la zona geogréfica donde se encuentren.

INVERSIONES EN INFRAESTRUCTURA

‘Laadaptacion delasredes parala prestacion
deservicio devaloragregado, tantolas de dltima
milla como las de transporte regional, fueron
las principales inversiones que se realizaron en
elultimo tiempo. El “movimiento cooperativo”
hademostrado enlos tiltimosanos,laintencion
de ser actor importante en los servicios audio-
visuales y de valor agregado, siendo nuestras
asociadas las primeras en prestar el servicio
a través de redes FTTH en casi el 100% de la
localidad’, detallé Néstor Lino.

‘En forma conjunta de la mano de Colsecor,
también se han hecho grandes esfuerzos en
la compra de STBs para las diversas platafor-
mas, asi como en la compra de equipamiento
destinado a la recepcién y procesamiento de
sefiales, principalmente HD. Otro objetivo
muy importante para nuestra integracién es la
inversion en investigacion y desarrollo, con el
objetivo de que nuestros asociados tengan las
herramientas necesarias parabrindar servicios
de comunicacién audiovisual en sus diversas
formasy pantallas permitiéndoles competir de
igualaigual connuevosactoresy competidores
no convencionales,como Netflix, Google, etc..

EL mERCADO
ARGENTINO
‘ElmercadodelaTV paga
y las telecomunicaciones va
a depender en gran medida
de la reglamentacién de la
ley TIC (Argentina Digital)
y de la decisién que tomen
las grandes telcos de salir a
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José Néstor Lino, presidente de Colsecor

competir en el mercado. Serd también de suma
importancia la iluminacién de la fibra desple-
gada por Arsat, la mejora en los acuerdos con
los carriers de contenidos y la construccion de
fibras regionales que permitan a las localidades
compartir cabezales y plataformas para optimi-
zarlos costos de inversion que ayuden a afrontar
losdesafios delacompetencia; sefialé el ejecutivo.

‘Nopodemosdejar de mencionarlas medidas
que se deberdn tomar en materia de comer-
cializacién ilegal que estdn permitiendo los
prestadores de DTH con las practicas de “3x1”
que dafian considerablemente alos prestadores
locales por vinculo fisico) afiadio.

Y concluyé: ‘Puntualmente paranuestro sector
seraimportante tener politicas de preciosacordes
al mercado que nos permitan realizar obras de
infraestructura de tltima generacién para poder
seguir compitiendodeigualaigual conlosgrandes
prestadores. Quien no se adapte en esta materia
en el corto plazo corre serios riesgos de comenzar
a perder terreno con otros operadores.
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GIGARED LANZO LA PLATAFORMA
INTERACTIVA Espacio GIGA

‘Gigared esla compariia que mayor crecimien-
totuvo enlaregion, focalizindonos enlamejora
del servicio y posicionandonos con tecnologfa
de vanguardia. Creamos nuestra propia plata-
forma tecnoldgica Espacio Giga con secciones
y productos innovadores y de interés a nuestro
publico,ademads de ofrecerlos contenidos “Play”
delassenales) destacé Carlos Granzotto, gerente
general de Gigared de Argentina.

“Nuestro crecimiento es continuo, fortalecido
sensiblemente porel consumodeInternet.Actual-
mente ofrecemos servicios Triple Play tanto para
el segmento residencial como parael corporativo.
Ademds, a estos ultimos les ofrecemos servicios
de data center y enlace de datos) agrego.

“Teniendo en cuenta que la tendencia esllegar
cada vez mds cerca del cliente con la fibra 6ptica,
estamos implementando una arquitectura de
fibra al hogar para aquellos casos que requieran
mayor velocidad y/o confiabilidad del servicio.
Ademis, en cuanto al servicio, estamos finali-
zando la migracién delos cables médems hacia
la ultima tecnologia disponible: Docsis 3.0, que
garantiza mayor velocidad y mayor movilidad’.

INNOVACION
‘Espacio Gigasuperaampliamentealo queto-

dosconocemos como OTTyestamos orgullosos
en poder presentar una plataforma tecnoldgica
y distinta a cualquier otro desarrollo presente
en el mercado. Cuando uno ingresa, ademds de
interactuar con las sefiales Play, que la mayoria
delos cable operadores ya las tenemos, nosotros
quisimos agregar valor sumando unaseccion de
contenidos de produccién propia y de interés al
cliente, incluimos otraseccién en donde pueden
subir sus propios videos y muy pronto habili-
taremos la seccién “Comunidad” para que los
clientes puedan compartir recomendaciones con
personas de gustos afines, y vincular contenidos
de generacién propia (algo mds que una red
social tradicional). Continuaremos mejorando
laplataformay seguiremos sumando desarrollos
sorprendentes), remarco el ejecutivo.

‘Este afio hemos cambiado nuestra Web, en-
focdndonos principalmente en que el disefio se
adapte a las pantallas del dispositivo y por sobre
todo, intentamos cubrir las expectativas de los
consumidores, ofreciéndoles contenidos intere-
santes y utiles, con un disefio tecnoldgico y una
navegacion facil e intuitiva, completé Granzotto.

‘Otra dato interesante es que fuimos los
primeros en Argentina, en lanzar una novedosa
App “Guia Gigared” que facilita la bisqueda de

7.: s
Carlos Granzotto

programacion por dias, horarios, y canales, y
ademds se pueden configurar alertas. Sabemos
que otros cables operadores la estdn desarro-
llando, asi que nos enorgullece decir que hemos
marcado tendencia.

‘Continuaremos mejorando la plataforma
y seguiremos sumando desarrollos sorpren-
dentes. Ademds, el objetivo es continuar con
el plan de expansion en las ciudades donde
ya prestamos servicios, aunque el desafio mas
importante es desarrollar Buenos Aires’

‘Veo cambios profundos en los hébitos de
consumo del cliente y de la sociedad en general,
hoy, los contenidos online generan atraccién y
al mismo tiempo, grandes oportunidades de
nuevos negocios, siempre que los prestadores
de servicios acompanemos a la evolucion tec-
nolégica), concluyd.

CaTEL: COOPERATIVAS LANZARON IPTV A
CON UNA OFERTA 'DE CALIDAD'

Enlosdltimosmeses,las cooperativaseléctricas
deArgentina,apoyadasenlanuevalegislacion que
les permite operar el servicio de TV paga, fueron
incursionando enlaindustria, principalmenteen
la modalidad IPTV. Catel, la cdmara que nuclea
22 cooperativas de Buenos Aires, Cérdoba, Santa
Fe, Santa Cruz y Misiones, cuenta con ocho de
sus miembros ofreciendo television, donde seis
de ellas lo hacen sobre el protocolo IP.

Ariel Fernandez Alvarado, presidente de
Catel, coment6: ‘Hemos trabajado mucho,
realizamos un mejoramiento notable sobre los
planteles e instalaciones domiciliarias. El pro-
mediodeancho debandadisponible de nuestras
redes para dar IPTV es de 14MB, este se duplica
cuando setrataderedesdefibra6ptica(GPON)’.

‘Nuestraestrategia estdbasada en el control de
la demanda, hacemos campaiias puntuales, con

PRENSARIO INTERNACIONAL

llamados a usuarios especificos. Este servicio de
television es diferente, interactivo,disefiado pen-
sando en el usuarioy conunaimagen superlativa’

‘Accedemosalaprogramaciéonatravésde Col-
secor,dondejunto con otras nueve cooperativas
desarrollamosun Head End Unificado. La oferta
actual esmuy competitiva,con mas de 80 canales
SD y més de 30 HD. No solamente cubrimos los
diferentes rubros que a nuestros usuarios les
interesan, sino que también brindamos calidad
superior a la ofrecida por la competencia. La
calidad de los canales es un factor fundamental
en nuestra oferta, la cual nos guia a que ya este-
mos trabajando para poder duplicarla cantidad
de canales en HD’, afladié Ferndndez Alvarado.

Elejecutivo estambién gerente de Tel Viso, la
cooperativa que da servicio enla ciudad de Del
Viso, provinciade Buenos Aires, la cual también

<20>

{1
Ariel Fernandez Alvarado, presidente de Catel

inici6 su servicio de TV paga. ‘La gente se sor-
prendia con nuestro llamado y cerca del 90%
contratd el servicio. Armamos un Showroom,
donde hacemos demostraciones y esto resulta
muy convincente para cada vecino que viene
a visitarnos. Contamos con aplicaciones de
interés local, como por ejemplo, horarios del
tren, farmacias de turno, noticias, diarios online,
etc. Este tipo de desarrollo causa gran interés
entre nuestro publico’.
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CABLEHOGAR INVIERTE PARA CRECER

EN BANDA ANCHA

ANTE EL CRECIENTE CONSUMO DE SERVICIOS OTT

Marcelo Massatti, director
de CableHogar / Express,
explicé que la empresa,
ms que opera en la ciudad
CABLERIOGAR deRosario,comentéque
el foco estd en ‘ampliar la
base de usuarios de banda
anchasobrelamismabasede
abonados de la TV por cable y en
captar nuevos usuarios en general’

‘Esto ha significado una constante adecua-
ci6n de la infraestructura dado que, al incre-
mento de clientes se suma el consumo cada
vez mayor de capacidad de GBPS promedio.
Por tal motivo, la empresa ha planificado
una reducciéon de los nodos 6pticos para la
incorporacion del concepto FTTH de manera
combinada con tecnologia Docsis 3.0’ anadio.

‘Las inversiones deben ser cada vez mads
intensivas y en plazos cada vez mds cortos,
dado quelaproliferacién de servicios OTT nos
pone en una situacion desfavorable en cuanto
al consumo de GBPS y su traslado del costo a
los usuarios por el reducido tiempo de repago’

‘El servicio deberéd gradualmente migrar a
una tarifa plana para el consumo promedio y
a una tarifa sobre los excedentes. CableHogar
/ Express la viene implementando desde sus
origenes y somos partidarios de que el mer-
cado deberia repensar en proyectar lo mismo.
Claro que esta alternativa deberia contar con
una sonrisa de las empresas telefénicas que

son quienes menos problemas de provision
de ancho de banda tienen dado su cardcter
de proveedor — competidor), sefial6 Massatti.

REGULACION EN ARGENTINA

‘La Ley N° 27.078 denominada Argentina
Digital, aprobada en diciembre 2014, nos pone
frente a una competencia feroz en tanto permite
elingreso de las mega telefénicas al mercado de
los servicios de comunicacién audiovisual, lo
cual tenian expresamente vedado desde sus esta-
tutos constitutivos hace mds de 20 afios. Ahora,
con Argentina Digital, dichas empresas mono-
policas en el mercado de telecomunicaciones o
deservicios TIClo serdn también en el mercado
audiovisual donde los operadores medianos
de ciudades importantes llevan muchisimas
de perder y quedan totalmente desprotegidos’.

‘Tal asimetria se ve todavia mds acentuada
si tenemos en cuenta la reciente licitaciéon de
espectro para la prestacion del servicio de co-
municaciones mévilesavanzadas o més conoci-
do como 4G. Dicha licitacién tuvo una barrera
econdmica de ingreso altisima que dejo fuera
de la posibilidad de participar a los pequenos
y medianos prestadores del sector y permiti6
que resultaran adjudicatarios de la misma a las
telefénicas quienes de ese modo incrementaran
ain mds sus poder en la prestacion del servicio
de telefonia movil, remarcé el ejecutivo.

‘A lo anterior se suma el hecho de que los
pequefios y medianos prestadores de servicios

A

Marcelo Massatti, director de CableHogar

de telecomunicaciones hemos quedado ex-
cluidos de la posibilidad de brindar el servicio
denominado Operador Mévil Virtual (OMV).
En efecto, si bien el Estado Nacional cre6 dicha
figura y anunci6 que se encontraba destinada a
todosaquellos pequeniosy medianos prestadores
y cooperativas del sector para que, al no poseer
frecuencias asignadas para la prestacion del
servicio de telefonia mévil, pudieran brindar
dicho servicio, lo cierto es que al momento de
dictarsela Reglamentacion del servicio mediante
la Resolucién SC N° 68/2014 en octubre 2014,
se excluy6 a los prestadores que poseen infraes-
tructura de red para brindar otros servicios de
telecomunicaciones distintos de los méviles’.
Concluyé: “Todo lo hasta aqui dicho muestrala
actualidad regulatoria que se encuentraatravesan-
doelsectoraudiovisual ydelastelecomunicaciones,
la cual lejos de favorecer ha zanjado ain més la
barreraexistenteenambosmercados.Ello también
demuestra los enormes desafios que tiene por de-
lante Cable Hogar Express para seguir creciendo y
brindando un mejor servicio a sus clientes.

iHoLA! TV LLEGA A 10 MILLONES DE HOGARES

A dos anos de su lanzamiento, {Hola! TV la
seiial de TV paga enfocada en celebridades y
el mundo de la realeza, anunci6 que su distri-
bucién superé los 10 millones de hogares en
Latinoamérica y Estados Unidos.

La cifra se alcanz6 luego de cerrar acuerdos
con operadores de cable en México, Colombiay
algunos paises de Centroamérica.Ignacio Sanz
deAcedo, CEOyGeneral Manager deHola! TV,
dijo: ‘Como senal independiente, estamos muy
orgullosos con el rapidoy sostenido crecimiento
que hemos experimentado. Hemos logrado
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crear un espacio en mercados consolidados y
estos resultados demuestran la gran acogida de
nuestro canal por parte de nuestros socios, los
operadores de cable y la audiencia’

Con presencia en Latinoamérica y EE.UU.,
los esfuerzos de {Hola! TV siguen enfocados en
aumentar la distribucién del canal, asi como
en el crecimiento de la audiencia mediante
contenidos de produccién original y laadquis-
icién de programas estratégicos de alta calidad.

iHola! TV con sefial nativa HD, ofrece un
alto contenido original VOD a los operadores
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Ignacio Sanz de Acedo,
CEO y General Manager de jHola! TV

de cable de TV paga, debido a su capacidad
de produccién desde sus estudios en Miami.

REALEZA, ENTREVISTAS, MODA,
ESTILO DE VIDA Y EL ACCESO EXCLUSIVO
A LAS CELEBRIDADES.

iHOLA! [\

500 horas de produccion original inspiradas en iHOLA!
la revista de mayor relevancia en el mundo del entretenimiento.

Ventas Afiliados:

Matilde Boshell
mboshell@mbanetworks.com

Carlos Boshel|
cboshell@mbanetworks.com

Rolando Figueroa
rfigueroai@hola.tv
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VTR: TripLE PLAY Y VOD PARA HACER
FRENTE A UN MERCADO COMPETITIVO

SUPERA EL MILLON DE SUSCRIPTORES EN TV PAGA

Francisco Guijon, ge-
rente de programacion
de VTR de Chile, ex-
pres6 que este ano el
MSO ‘comenzé con el
pie derecho, marcando

un nuevo hito dentro de
la industria de las telecomu-
nicaciones a nivel nacional’

‘Eltrabajo y compromiso de VTR por entre-
gar servicios de excelencia a nuestros clientes
ha convergido en una evolucién positiva no
s6lo durante este afo, sino que desde el inicio
de nuestros servicios en 2007. Actualmente,
el 46% de nuestros clientes cuenta con Triple
Play, coment6 el ejecutivo y detall6 que la
empresa, al cierre del primer trimestre del
afo, contaba con 1.008.400 suscriptores de TV
paga, 954.900 de Internet, 701.600 lineas fijas
y 117.500 lineas méviles.

‘El mercado chileno es muy competitivo y
dindmico, con clientes exigentes que esperan
servicios y atencién de primera, expectativas
a las que, como industria, debemos saber
responder de la mejor manera posible y por
supuesto, de la manera més eficiente’, dijo el
gerente de programacion.

Para competir en este contexto, se refiri6 a
los nuevos servicios disponibles: ‘En marzo,
logramos duplicar nuestra cantidad de sefiales
en HD, pasando de 23 a 50, cifra a la cual de-
bemos afiadir la oferta de sefiales Premium en
este mismo formato. En cuanto a la telefonia
movil, debutamos con el servicio 4G. Para ello
tuvimos que actualizar nuestros planes y los
servicios de nuestros clientes con la tecnologia
mds actual del mercado. De esta manera les
dimosaccesoalasredes4G disponiblesen Chile
sin la necesidad de realizar modificaciones en
sus planes ni tampoco con pagos adicionales.
Con esto no s6lo comprometemos un mejor
desempeiio en el uso de Internet maévil, sino
también, una mejor experienciadel usuario con
el mundo de las telecomunicaciones.

CONTENIDO ON DEMAND
‘Desde mayo del afno pasado, decidimos
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aumentar nuestro VOD amtiltiples plataformas
ennuestra categoria gratuita, teniendolos con-
tenidosinfantilesylacreacion dela carpeta Kids
como base de la expansion, que fue disefiada
junto a los principales programadores infan-
tiles como Disney, Discovery Kids, Cartoon
Networks, Boomerang, Nickelodeon. Luego
de esta ampliacién multiplataforma, VIR On
Demand logr6 generar aproximadamente 1,5
millones de transacciones mensuales, creciendo
100% en un ano) explicé Francisco Guijon.
‘Nuestros clientes no s6lo pueden disfrutar
de sus contenidos preferidos en la television
convencional, sino también en nuestras apli-
caciones compatibles con dispositivos moviles’.

‘Dado este caso de éxito, la estrategia del VOD
gratuito se intensificé hacia nuevos géneros.
Aprovechando un acuerdo la cadena nacional
Mega y su sefial HD, pusimos a disposicién de
nuestros clientes o mejor de su programacion.
Ahora repetiremos este ejercicio con el canal
TVN (Television Nacional de Chile) el cual
también se incorporard al sistema VOD conlos
contenidos mds populares de su programacion’.

‘Encuantoalasefiales Premium, que son par-
te de nuestro modelo de suscripcion, también
tenemos las temporadas completas de grandes
series entre las que estdn: Sitiados, Mad Men,
Games of Thrones, The Blacklist y Black Sails,
entre otros), resumio el ejecutivo.

‘VTR cuenta también con la carpeta de
cine chileno mas robusta del mercado; con
mds de 150 titulos de peliculas locales, desde
El Chacal de Nahueltoro, de 1969, hasta El
Bosque de Karadima, que aln se encuentra en
cartelera enalgunos cines. Sumado a esto, estd
nuestro nuevo acuerdo con un programador
independiente a través del cual creamos una
carpeta con los programas infantiles histori-
cos de las décadas de los anos 60, 70, 80 y 90
entre los que hoy se pueden encontrar titulos
vintage como Candy, Robotech 'y Bugs Bunny.
Cerca del 8% del total de reproducciones de
VOD pertenece a este contenido, que es muy
solicitado por la audiencia’.

‘En cuanto a contenidos, la serie Hanibal de
AXN estara alojada en VOD. Esta cuenta con
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Francisco Guijon, gerente de programacion de VTR

dos temporadas y se espera el lanzamiento de
la tercera dentro de las préximas semanas. En
este momento ese primer capitulo dela tercera
temporada ya estd disponible en VOD, inclu-
so antes de su salida al aire en la plataforma
lineal’, agrego.

4G PARA TODOS LOS CLIENTES POST-PAGO

Enlapartedetelefoniamdvil,donde VIR opera
desde el afio pasado en modalidad de OMYV, ren-
tandoinfraestructura de Movistar (Telefénica) en
Chile, un importante anuncio dio la empresa en
el iltimo mes de julio cuando decidi6é migrar sin
costo a todos sus suscriptores postpago al nuevo
servicio de Internet mévil 4G LTE.

La compaiifa habilité el servicio para clientes
de postpago que contaban con un plan de voz
de suscripcién o cuenta controlada. En las zonas
de cobertura, aquellos usuarios que cuentan con
dispositivos aptos para el 4G, pueden acceder sin
cambiar deplan o chip,ysinningtin costoadicional.

Elserviciodeinternetmévil dealtavelocidad de
VTR se transforma en el més barato del mercado
chileno, ya que podran utilizarlo aquellos que
tienen planes de voz mds datos, cuyo costo men-
sual minimo es de 19,80 d6lares (12.900 pesos).

VTRMG6vil se convierte en el primer operador
mévil en tener 4G LTE habilitado en todos sus
planes de voz més datos, sin importar el precio
que pagan sus abonados por el servicio, que de
acuerdo a cifras de la compania, desde que opera
como MVO, sus suscripciones post-pago crecie-
ron, entre el primer trimestre de 2014 y marzo
de este afio, un 94,6%, por lo que el segmento ya
representa el 89% de su base de clientes méviles.
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MovisTAR: ‘LIDERANDO LA
REVOLUCION DIGITAL'

640.000 cuentes be TV paga, 200.000 Lineas 4G

Telefonica, que opera
en Chile a través de su
marca Movistar, ha
M movistar alcanzado este afio los
640.000 suscriptores
en el servicio de TV
paga (DTH e IPTV),
consoliddandose como el se-
gundo operador mds relevante de la industria.
‘El segmento IPTV es el que mds ha crecido
porcentualmente en el dltimo periodo, con un
alza de 39% desde diciembre de 2014 ala fecha.
También hemos ampliado la zona geogrifica,
disponibilizando IPTV en la Quinta y Sexta
Regién, ademads de Santiago), detallé Rodrigo
Sajuria, Gerente Productos y Servicios de
Movistar Chile.
Ademastotaliza200.000lineas 4G LTE ymas
de un millén de clientes en banda ancha fija,
‘lo que nos permite soportar la duplicaciéon
de consumo de video sobre Internet, que hoy
utiliza el 50% del tréfico’, dijo y agregé: ‘Vemos
unaaltisima demanda por més servicios, veloci-
dady volumen de datos, potenciando negocios
como la TV paga e IPTV y aplicaciones como
Modo Mundial y Movistar Play, todas claras
sefiales de que estamosliderando la revolucién
digital. Este desempeno se explica gracias a
las inversiones que hemos realizado en fibra
Opticay 4G, en linea con nuestra estrategia de
masificar la alta velocidad’.

PROYECTOS E INVERSIONES

‘En 2015 hemos mantenido el nivel de inver-
siones, destinando alrededor de 700 millones
de dolares para continuar el despliegue de
nuestras redes y seguir haciendo frente al gran
consumo de datos y especialmente del video
sobre Internet. Nuestro foco es masificarlaalta
velocidad, con el fin de que la gran mayoria de
los chilenos tenga acceso ala tecnologiayauna
experiencia de mayor velocidad y volumen de
datos’, dijo Sajuria.

Y anadi6: ‘Esto significa que en tres afos, el
80% de nuestra red moévil serd 4G y el 50% de
la red fija serd fibra 6ptica, lo que constituye
una apuesta acelerada de nuestra compafiia
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por mds crecimiento y desarrollo, y de una
continua inversién’.

‘En 2014 lanzamos la primera experiencia
en Chile de Banda Ancha Satelital (BAS), que
permite brindar Internet de calidad a zonas
rurales o semi urbanas aisladas. Se trata de una
solucion tecnoldgica tnica en Latinoamérica,
que ofrece Internet a 50.000 personas de 126
comunas del pais, contribuyendo a disminuir
labrecha de conectividad. El servicio ha tenido
una muy buena recepcién. Cerramos 2014 con
5.000 clientes, lo que reafirma nuestra apuesta
por desarrollar soluciones tecnoldgicas que re-
suelvan las necesidades especialmente de quie-
nes estdn mds alejados’, comento el ejecutivo.

En mayo de este ano, Movistar ampli6 su
cartera HD a 72 canales, ‘convirtiéndonos
en el operador con mds canales HD, ademds
de ser los tnicos en ofrecer todos los canales
nacionales en esta sefial’, explicd.

MovisTar PLay

Movistar Play forma parte de la estrategia
de digitalizaciéon de Movistar en el mundo.
‘Ha tenido una muy buena acogida; tenemos
100.000 clientesamenos de dosafios delanzado
el servicio y sumando 5000 clientes cada mes.
También, hemos fortalecido el contenido de
los géneros més apetecidos, como cine chileno,
infantil y accién, y hemos incorporado una
carpetaa través dela cual compartimos con los
clientes recitales del Movistar Arena’

‘Nuestro catdlogo cuenta con 20 nuevos estre-
nos todos los meses, ademds de 1500 peliculas y
80 series, siendo la gran mayoria de ellas parte
del catédlogo de suscripciéon para los clientes.
Ademas hemos disponibilizado una oferta a
nuestros clientes de banda ancha a un precio
madsconveniente einsupareble respectoanuestra
competencia, lo que corrobora la visién que
tenemos sobre Movistar Play, que nos permite
fidelizar a nuestros clientes y darles contenido
exclusivo quenoencuentran en otrasalternativas
disponibles en el mercado), remarcé.

EL MERCADO CHILENO
Dijo Rodrigo Sajuria: ‘Vemos una mayor
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Rodrigo Sajuria, Gerente Productos y
Servicios de Movistar Chile

demanda por el consumo de video sobre
Internet, que es complementaria a la oferta de
TV paga que tenemos hoy. La gran tendencia es
que los clientes quieren tener la flexibilidad de
acceder a contenidos en cualquier dispositivoy
momento,incluyendo la manera tradicional de
hacerlo. En ese sentido, estamos potenciando
el streaming, que ya se ha posicionado como
una forma més de consumo’

‘También apuntamos a esto con Movistar
Play, servicio que desde fines de 2014 per-
mite la sincronizacién multipantalla, ya que
se puede usar en PC, tablets, smartphones y
nuestros clientes de IPTV lo pueden ver desde
su pantalla sin costo adicional a su suscripcion
de TV paga. Siguiendo con el contenido no
lineal, otra experiencia positiva han sido Modo
Mundialy Modo Fatbol, apps que por primera
vez dieron al cliente la posibilidad de ver los
partidos del mundial desde su dispositivo
movil y recibir notificaciones, comentarios y
repeticiones de gol en tiempo real en el caso
del campeonato nacional’.

‘La industria de las telco nos muestra un
crecimiento explosivo del consumo digital que
adn tiene mucho espacio por crecer. Desde Mo-
vistar buscamos conectarnos con las distintas
ocasiones de consumodel clienteen TV yvideo,
quesonlas grandes oportunidades que estamos
saliendo a capturar’, concluyd el ejecutivo.
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GTD INVIERTE EN HOMOLOGAR SUS
PLATAFORMAS DE TV

Y SIGUE LIDERANDO EL RANKING DE CONECTIVIDAD DE NETFLIX

Fernando Gana, geren-

te comercial de GTD

0 Manquehue, comen-

MmANGUeHUE | 10 @ PRENSARIO que las

— inversiones del grupo

chileno estdn enfocadas

en la homologacién de sus

plataformas en las diferentes

zonas geograficas en las que opera el servicio

de TV paga, que llega a 120.000 clientes. ‘El

crecimiento este afo, ha sido mucho menor
que en los anteriores) afirmé.

‘En televisién, estamos haciendo importantes
inversiones parahomologar plataformasentrelas
distintasoperaciones que tenemos,de maneraque
la experiencia de uso sea la misma en las distintas
zonas geogréficas, pero que a la vez nos permita
elevarlosindicadoresde operacionesydeservicio.
Este proceso nos permite estar mejor preparados
para los nuevos desarrollos y evolucién de los
servicios de entretenimiento, completo.

En cuanto a los despliegues OTT, Gana
senal6: “Ya disponemos de plataformas TVE
que hemos integrado con los programadores
de contenido, lo que ha permitido entregar a
los clientes una experiencia de uso distinta, con
mayor valor y acorde a las necesidades de los
segmentosde clientes que estdn pidiendo mayor
contenido online. Respecto del contenido en
vivo, estamos tratando de llegar a acuerdos
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con los duenos de los contenidos como para
desarrollar un modelo de negocio interesante
y asi ofrecer este beneficio a nuestros clientes’.
TELECOMUNICACIONES

Enelsegmento de telecomunicaciones, indi-
6 el ejecutivo, el Grupo Gtd ‘sigue creciendo
a tasas de doble digito, lo cual nos tiene muy
orgullosos; hemos crecido a nuevas ciudades
en el sur, como Los Angeles y Chillan’

‘Perolo que nos tiene mas contentos esllevar
ya 15 mesesliderando el ranking de proveedores
deInternetsegtin Netflix en Chile. Estorespalda
nuestra vocacién al buen servicio y nuestra ya
probada experiencia en el uso de la fibra éptica
como plataforma Premium de acceso para ya
la gran mayoria de nuestros clientes. Hoy 6 de
cada 10 clientes cuentan con una conexién de
fibra épticaen suhogar en nuestros principales
mercados locales’, afiadié.

EL MERCADO CHILENO

‘El mercado de la TV paga estd cambiando,
dado queseestd enfrentando a diversos desafios;
porunlado,los consumidoreshanidoadoptan-
do nuevas formas de consumir los contenidos,
la médxima de ver lo que quiero, donde quiero
y a la hora que quiero es un mandato que se
estd intensificando, especialmente en la nuevas
generaciones y no tan nuevas’

‘Por otro lado, para satisfacer dichas necesi-
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Fernando Gana, gerente comercial de GTD

dades han proliferado una serie de soluciones,
dondelade mayor representacién es Netflix, que
solo requiere un buen servicio de banda ancha
y tarjeta de crédito. Pero ademds, no hay que
olvidar lo competitivo que es este mercado, con
unagran cantidad de oferentes, que permitealos
clientes obtener diversas opciones de precios y
productos. Esta altacompetencia ha presionado
los precios a la baja, por lo que la industria estd
en constante busqueda de soluciones diferen-
ciadoras y atractivas para sus clientes’

‘Finalmente, lo que nos tiene preocupados
para el futuro de este servicio es la tasa de con-
version peso dolar quesigue subiendoyque para
nuestro modelo de negocio considera un délar
por debajo delos 550 pesos. Esto claramente va
arequerir dealzas de precios de nuestro servicio
de televisidn, lo cual es complejo ya que solo se
puede hacer por regulacién actualmente para
las nuevas contrataciones y no sobre la base de
la cartera’, detall6 el gerente comercial.

Y concluyé: ‘Estamezcla de variables hace que
el mercado esté cambiando en diversos frentes,
y el desafio de la industria es saber leer estas
sefiales y aplicar en la direccion correcta. Hoy
hay muchos nubarrones’.

WOBI: ESTRENOS EN LA SEGUNDA MITAD DEL ANO

‘Estamos muy contentos ya que este segundo
semestre viene cargado de nuevos estrenos.
Nuestro objetivo es abarcar cada vez un mercado
mds grande, con ofertas de contenido inteligente
e interesante, en el que veremos el mundo de los
negocios desde una Optica entretenida, actual,
moderna, con casos tangibles, reales, cercanos a
todos los espectadores. Programas documentales,
entrevistas, reality shows; todos estos y mds son
parte de nuestra nueva grilla, expresaron desde
WORBI de cara a Jornadas.
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La audiencia podrd ver programas con en-
trevistas a Hillary Clinton, Condoleezza Rice y
Madeleine Albright en el ciclo Poderosas, que
se estrena en septiembre, un “detrds de escena”
al negocio detrds del FC Barcelona dentro del
programa FC Barcelona, pasion y negocios, que
se verd desde octubre, y nuevos episodios de las
series originales Entrepreneurs, desde noviembre,
con casos latinoamericanos.

Ademés, en septiembre se renuevalaidentidad
grafica del canal, déndole un look més moder-
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no, actual, renovando wo BI

la apuesta por ofrecer
contenidos relevantes para
toda nuestra audiencia.

Por otra parte, la operacion en el Cono Sur se
fortalece, con nuevas y renovadas alianzas con
Cablevision, Telecentro, Stipercanal, TCC, TuVes
(cuyo lanzamiento serd en las préximas semanas)
y estd en negociaciones con Montecable y TeleRed.
‘Por todo esto y mucho més, estamos felices con
loscambios quevienen en nuestro canal, resumen.

DIJIMOS
JUNTOS eve

POR PRIMERA VEL.

Hoy, mucho tiempo después,
realmente entendemos

lo que ese “juntos” significa.
Significa compartir, acompaiiar,
divertir, emocionar,

Significa necesitarnos, querernos,
extraiiarnos, conocernos.

“Juntos” significa elegirnos.

Y DESDE HAGE 25 ANOS,
L0 VENIMOS HACIENDO
T0D0S LOS DIAS.

#Telefe25Aios

TELEFE Y VOS
25 ANOS JUNTOS
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TELEFONICA DEL PERU: DIGITALIZACION Y AVANCE
EN TV EVERYWHERE, LAS PRIORIDADES A movstor

Peter Kothe

Peter Kothe, director de programacién y
derechos de video en Telefénica del Perd, ade-
lant6 los principales proyectos del afio para el
servicio de TV paga en ese pais. Para comienzos
del 2016, esperamos digitalizar toda la planta
CATYV, lo que nos permitira crecer de manera
importante’ En Jornadas, la empresa buscard
avanzar en las discusiones sobre los modelos
de TV Everywhere, ‘un tema complejo que le
urge a la industria’

‘Es un esfuerzo enorme que contribuye a
combatir la pirateria, un problema muy grave
en el pais y que se ha incrementado exponen-
cialmente los dltimos afios. La digitalizacion
ha sido un paso muy importante, ademads
del incremento de la oferta de canales HD,
un atributo muy valorado por los clientes de
Movistar. En este momento todas las altas de

Movistar TV en Pertiingresan con canales HD,
afiadié Kothe.

‘Como Grupo Telefonica, hemos dado
importantes pasos hacia nuestro objetivo de
convertirnos en una empresa lider de TV paga
del mundo en espanol y en portugués. Hemos
consolidado nuestro crecimiento en abonados
de TV paga en los mercados de Brasil, Peru,
Chile, Colombia y Venezuela, para superar los
4 millones de clientes en toda la region’.

‘Este crecimiento se ha visto impulsado por
el incremento sustancial dela oferta de canales
HD, un atributo en el que somos lideres en la
regién. Ademds, por el desarrollo de platafor-
mas multipantalla que amplian las opciones
y enriquecen la experiencia de consumo de
contenidos’, completd.

Y afnadié: ‘El Grupo ha realizado acciones
estratégicas de granimportancia,como lainte-
gracion de Canal +aMovistar TV,quehadado
paso ala creacién de Movistar+ como la mejor
oferta de video en Espafia. Y en Latinoamérica
hemoshecholo propio conintegraciéon de GVT
a Vivo en Brasil, actualmente nuestro mayor
mercado de video en Latinoamérica’.

CONSOLIDACION

‘Seguiremos consolidando Telefénica como
referente del video en la regién con la mejor
ofertamultidispositivos queaproveche todaslas

plataformas. En los proxi-

mos meses ingresaremos

a tres nuevos mercados ]

con una oferta de ser- WWM
vicios OTT/VOD, como

parte de esta estrategia y
vamos a darle un nuevo

impulso a los servicios OTT

que ya ofrecemos en los principales mercados
dela region. Igualmente, estaremos enfocados
en completar la integracién de GVT a Vivo, y
aprovechar el gran potencial de gran crecimien-
to que tiene Brasil para la industria del video),
detall6 Peter Kothe a PRENSARIO.

‘Sicomo industria (programadoresy opera-
dores) nosomos capaces dellevarlaexperiencia
multipantalla y on demand a nuestros clientes,
corremos el riesgo de perder la oportunidad
de posicionar este servicio en la mente de los
usuarios en el corto / mediano plazo. Es por
eso que ya hemos dado pasos concretos en la
generacion de una oferta OTT sobre la que
tenemos grandes expectativas y que va a ser
cada vez mds dindmica. Nosotros creemos que
las plataformas se complementan y enriquecen
la experiencia de consumo de contenidos.
En ese sentido, va a ser importante trabajar
junto con los programadores para hallar las
mejores formas de llegar a los distintos nichos
de mercado’

APTC beE PERU BUSCA SOLUCIONES COLECTIVAS
PARA LOS OPERADORES

Demostenes Terrones, nuevo presidente de
la Asociacion Peruana de TV por Cable, dijo
a PRENSARIO que entre los objetivos estd la for-
malizacion de la entidad y la bisqueda de una
solucién para los problemas con las entidades
de gestion colectiva tales como Unimpro. ‘En
estos primeros meses de gestién hemos tenido
un acercamiento muy importante con la trans-
nacional Bietel conla cual esperamos firmar un
convenio para adquirir banda ancha a precios
mayoristas para todos los asociados’, comento.

‘Entrelas cosas médsimportantes que un ope-
rador busca es brindar el servicio de Internet al
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menor costo posible y para ello la gran mayoria
se estd inclinando por instalar plataformas
inaldmbricas sobre todo en provincia’.

Una comitivadela APTCasistird como siem-
pre Jornadas, encabezada por el presidente de
la asociacién, el gerente general Ysrael Acuiia,
y el encargado de prensa y propaganda de la
APTC, Fernando Rossi.

‘Nuestra visita estard dirigida a ver nuevas
tecnologias y acercarnos a conversar de nego-
cios con los programadores de sefial asi como
invitar alas diferentes empresas programadoras
y comercializadoras de tecnologia para que
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Demostenes Terrones

asistan ala octava feria dela APTC. Al respecto,
confirmé que se realizard en el Sheraton de
Lima durante dos dias.
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PARAGUAY: ‘LA POLARIZACION EN LA INDUSTRIA
DE TV PAGA YA ES UN HECHO'

Tico Y CLARO, LOS MAS DOMINANTES

Por GABRIEL CARBALLO, DIRECTOR DE RED MULTICABLE

Luego de varios anos

consecutivos con cele-

bradas novedades en

"% la industria de la TV
paga de Paraguay, pa-

red < multicable receria que el 2015 se

hatomado un descanso.

La polarizacion ya es un

hecho vy, si bien hay cuatro

jugadores que se repartirdn el mercado, Tigo

y Claro se encaminan a ser los amplios do-
minadores.

Antelanegativa dela Conatel de otorgarle
la licencia de DTH a Tigo (en teoria para
evitar una posiciéon dominante), éstos han
puesto en marcha el “Plan B” que consiste en
comprar las principales operaciones de cable
del pais. Ya compraron en Gran Asuncion,
Encarnacién y estdn a punto de cerrar en
Ciudad del Este. Seguramente estdn en la
mira Coronel Oviedo, Villarrica, Salto del
Guaird, Hernandarias, Santa Rita, Colonias
Unidas y Pedro Juan Caballero. Es s6lo una
cuestién de tiempo.

Aun asi, no abandonan la idea del DTH
pero todo indica que deberdn esperar hasta
el préximo gobierno para poder concretarlo.
Se estima que actualmente alcanzaron los
250.000 suscriptores. Por su lado, Claro sigue
avanzando con su DTH aunque con lallegada
de Personal - TuVes el crecimiento se ha des-
acelerado. Sigue siendo unaincégnita cudndo
hara uso de su licencia de cable en Asuncién.
Se estima que alcanzé los 200.000 usuarios.

El tercero en cuestion es Personal — TuVes,
que a partir de su ajuste tanto en oferta de
programacién como en precio, consiguié ser
mds competitivo yasiacelerar su crecimiento.
Sedice queestd proximo alos 30.000 usuarios.
Por ultimo, el cuarto jugador corporativo es
Copaco con su sistema IPTV.

Aqui la novedad es la llegada de un nuevo
equipo de conduccién a la compania (el
quinto desde que se gestd este servicio) que
tiene el gran desafio de generar un verdadero
cambio de rumbo. Es una realidad a gritos
que la mejora tiene que venir por el lado de la
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renovacion delared o planta externa, como se
lallama técnicamente. El nuevo presidente ha
manifestado laintension de explorar distintas
alternativas para torcer el timén y se mostré
a favor de una alianza con empresas privadas
para producir el cambio necesario. Cuenta
aproximadamente con 5.000 usuarios.

Para cerrar el escenario competitivo debo
mencionar que siguen en carpeta los pro-
yectos de DirecTV y Qualy TV para pelear
el mercado de los DTHs. Ambos cuentan
con sus respectivas licencias, pero si bien
permanentemente se escuchan rumores sobre
sus posibles salidas al ruedo, resulta dificil
creer que lo hagan ya que cada dia que pasa
los sistemas vigentes ganan mds espacio y
consecuentemente el mercado potencial se
achica. Algo que aprendi en esta industria es
que no es nada fdcil quitarle un cliente a la
competencia. Tendrian que ofrecer un servi-
cio mucho mds conveniente que los actuales
y eso no es nada sencillo en un servicio que
reviste caracteristicas de commodity.

;Quésucederd conlos medianosy pequefios
cableoperadores? Hoy tienen asegurada la
clientela con los derechos del futbol local
que no estdn disponibles para Claro ni para
TuVes. Ahora, sillega Tigo a su ciudad, la cosa
se complica ya que son los titulares exclusivos
de los derechos mencionados hasta el 2020.
En ese caso, aquéllos que quieran dar pelea
y convivir con “el gran operador” deberdn
aplicar la siguiente receta: 1) Mantener sus
operaciones anal6gicas de manera de permitir
a los suscriptores de menores recursos seguir
conectando varias casas y varios televisores
por casa con el pago de una sola suscripcion.
El cableoperador aceptard esta situacién a

cambio de seguir cobrando el abono. Serd el
principal diferencial a favor sobre los sistemas
digitales. 2) Tener un buen noticiero local que
cubralo queaconteceen cadalocalidad. 3) Dar
un rapido y eficiente servicio técnico ante los
reclamos. Los que puedan y quieran arriesgar
un poquito deberfan digitalizar algunas seiales
paramejorar la ofertaa quienes puedan pagar
un abono mayor.
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Gabriel Garballo

PAGO POR RETRANSMISION DE CANALES
ABIERTOS

Untema que hasurgido enlos ultimos meses
esel derecho delos canales abiertos a cobrar a
los operadores de TV paga por la inclusién de
sus canales en las grillas de programacién. La
Conatel seha expedido alrespecto autorizando
alos primeros a negociar con los operadores.
Se espera que antes de fin de afo se llegue a
un acuerdo.

Personalmente, creo que se necesitan
mutuamente y en la medida que el precio
sea razonable se podrd acordar. Desde el
punto de vista de los derechos de propiedad
intelectual todo indica que si se paga por las
producciones de los canales del exterior tam-
bién deberia pagarse por los canales locales.
Como antecedente se tiene que en la Region
los operadores pagan para poder incluir los
canales abiertos en sus grillas.

Asuncion Mebia SHow

Para terminar, quisiera mencionar que
resultaron muy atractivas las jornadas de
Asuncién Media Show organizadas por el
Grupo Isos el pasado mes de agosto, donde
se pudieron escuchar charlas sobre temas
de absoluta vigencia e interés para nuestra
industria y que fueron abordados por las
personalidades mds representativas de los
diversos medios del Paraguay y del exterior.
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Alfrente de Millicom desde abril dltimo luego
de casi diez anos como presidente de la divisién
latinoamericana de Liberty Global, Mauricio
Ramos comparti6 con PRENSARIO su perspectiva
sobre el presente y futuro del negocio.

‘Los primeros meses de mi gestion estuvieron
enfocados en tres puntos clave: definir un plan
estratégico en base a la evaluacién del potencial
de Millicom como empresa, de sus operaciones
enlosdistintos paises y de sus diferentes unidades
denegocio;implementarun modelo operativode
alto desempenio y fortalecer las relaciones con los
diferentesstakeholders) explicé Mauricio Ramos.

‘El balance viene siendo muy positivo.
Estamos finalizando los tdltimos detalles de
nuestro plan estratégico para compartirlo con
nuestra junta directiva, nuestros inversionistas
yempleados. Helogrado una mejor apreciacién
sobre el potencial del grupo.Millicom tiene una
plataforma ideal para asegurar el crecimiento
basadaenun completo portafolio de productos
y grandes oportunidades de sinergias’, agreg6.

En este sentido, detall6 que la empresa cuenta
con mas de 57 millones de abonados en telefonia
moévil, 7 millones en servicios fijos homes passed
(hogares pasados) incluyendo cable, DTH, Internet
y telefonia fija. Por otra parte, super6 los 9 millo-
nes de clientes en servicios financieros moviles.
Anadi6quesusmetassecentranentresdimensiones:

-Eldesarrollo un plan estratégico para ofrecer
alosclientes el estilo de vida digital.‘Esta hasido
la idea de la compaiia, la cual yo continuaré
convirtiéndola en un mapa detallado que nos
permitird ejecutar esta promesa’.

-La asignacion del de manera muy enfocada a
proyectosdealtorendimiento.‘Siqueremosseguir
ofreciendo innovacién y productos de alto valor
agregadoanuestrosclientes, tenemos que ser muy
disciplinados en nuestra asignacién de recursos.

-Elmanejo delasrelaciones conlos mercados,
‘paraasegurar que estamosalineados con nuestra
estrategia, y los resultados sean bien comunica-
dos paraquenuestraejecuciénynuestro trabajo
generen valor para nuestros accionistas.

Aunque aclaré: ‘También hay riesgos para
manejar; internos, asegurdndonos de que te-
nemos el mejor recurso humano para asegurar
laejecuciony continua innovacion;y externos,
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con un entorno regulatorio, politico y macro-
econémico dificil para los paises emergentes
y un entorno competitivo fuerte. Para dar un
ejemplo muy préctico: Millicom estd activo
en mercados en los que las monedas locales
han perdido mucho valor contra el délar, asi
que necesitamos un rendimiento muy alto
localmente para compensar los efectos de las
devaluaciones y seguir entregando resultados
a nuestros accionistas’

TiGo EN LATINOAMERICA

Dijo el ejecutivo: ‘Hemos alcanzado un creci-
miento muy fuerte el ano pasado. En el negocio
moévil superamos los 31 millones de suscriptores
enlaregion, manteniendo unatasade crecimiento
de mds de 5% afio contra afo. Principalmente
apalancado en un fenomenal crecimiento en
datos, alcanzando un 28% vs el afo anterior..

‘En servicios financieros moviles, aumen-
tamos la base de suscriptores en casi un 40%,
alcanzando 3,4 millones de clientes. En el negocio
Homehemosalcanzado unatasade crecimiento
anual compuesto de mas de 20% en los tltimos
cinco afios. Con alrededor de 3 millones de
hogares conectados en los diferentes servicios y
tecnologias, sumando alrededor de 5,5 millones
de RGU’s. Nuestro crecimiento no sélo estd
dado por la captura de RGU’s sino por un alto
porcentajedebundelizacionyunincremento en
el ARPU por Hogar’, remarcé Ramos.

Dijosobrelasinversiones enlaregion: Hemos
invertido consistentemente en todos nuestros
negocios, en el dltimo afio el nivel de CAPEX
alcanzo el billon de délares. Un pilar primordial
de nuestra estrategia en el negocio Home es
continuar invirtiendo fuertemente en ampliar
la cobertura y capacidad de nuestras redes, y
continuar diferencidndonos en la experiencia
del consumidor a través de la innovacion’

LA TV PAGA EN LA REGION

‘La industria de TV paga en Latinoamérica,
como en el resto del mundo, esta atravesando
una transicién, donde mds y mds jugadores
empiezan a aparecer en nuestros mercados
ofreciendo multiples servicios y contenidos.
Pero esta industria también sigue ofreciendo
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Mauricio Ramos, CEO de Millicom

mucha oportunidad para crecer. Al mirar
las penetraciones entre los diferentes paises
donde Tigo opera, vemos que existen grandes
oportunidades, ya que las penetraciones tanto
de TV como de Internet fijo estan entre el 20%
y el 40% cuando en paises como Argentina
superan el 65%. Sin dudas queremos liderar
y acompanar a estos paises en la evolucién
digital explicé Marcelo Ramos.

‘Para capturar esta oportunidad vemos
que existen tres dimensiones donde debemos
trabajar: contenido: asegurando la mejor
combinacién entre lo local e internacional,
entregado con la mejor calidad y experiencia,
al precio adecuado para nuestros mercados;
tecnologias, utilizando la amplia gama de
distribucién que nuestra plataforma permite
(DTH, cable HFC, mévil LTE), para llegar a
mas y mas hogares de la manera mds répida y
eficiente; y terminales de acceso, considerando
la amplia gama de dispositivos disponibles,
TV fija, ordenadores, mdviles, tabletas, etc...
Sin dudas todo esto anade complejidad de
desarrollo, de gestidn, y plantea preguntas
estratégicas nuevas), anadio.

Y concluyé: ‘Por lo tanto en Millicom
buscamos ofrecerles a nuestros consumido-
res la mejor experiencia multiplataforma de
entretenimiento y acceso a toda la variedad
de contenido y servicios disponibles, con dife-
rentes estrategias en cuanto alas tecnologias de
acceso. Paranosotrosladigitalizaciéon no esuna
opcidn sino una necesidad de nuestros consu-
midores, por lo cual seguimos impulsando la
digitalizacién en todos nuestros mercados, con
mayor oferta HD, convergencia y experiencia.

GUSTAVO LOPEZ
F Distr
Tel:

indancechannel.l
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En 2015, DirecTV lanzé

su servicio On Demand,

que permite el acceso

a contenido variado

DIRECTV y en HD. Se trata de
un portal disponible

en la TV que muestra al

cliente miles de titulos para

disfrutar de inmediato a

través de una conexién

DIRECTY de Internet de al me-

N DEMAND nos 3Mbps, 0 6Mbps

para las descargas de
inmediato y sin inte-

rrupciones.
Marcelo Torii, Director
Senior de Productosen DirecTV Latin America,
comentd: ‘El contenido que se puede encontrar
es de la mejor calidad y méds amplia variedad,
todo disponible en alta definicién. Una de las
fortalezas del producto estd en su usabilidad. La
navegaciony experiencia de descubrimiento de
contenido no tiene comparacién en la indus-
tria. El producto hace disponible pésters para
programas y diversas categorias de busqueda.

En cuanto a programacién, dijo: ‘Tenemos
incluido mds de mil titulos y una oferta de
peliculas, series, eventos y shows, con progra-
macién de paquetes basicos, Premium, PPV
y lo mds atractivo en programacién del canal
exclusivo, OnDirecTV. Varias series exitosas
estan disponibles como Game of Thrones, True
Detective, Mad Men'y otras exclusivas de como
La Casa del Mar'y Fargo.

El servicio ofrece programacion de canales
como Animal Planet, Atres Series, Discovery,
Discovery Kids, Food Network, Hola TV,
Home&Health, ID, Nickelodeon, Paramount,
Sundance, TLCy ZooMoo; también contenido
Premium de HBO y Fox+, incluyendo tempo-
radas completas de Ballers, Entourage, Game
of Thrones, La Casa del Mar, Mad Men, Penny
Dreadful, Ray Donovan, Silicon Valley y True
Detectivey peliculas como 50 Sombras de Grey,
Inquebrantable, Boyhood 'y Top Five.

‘Esta completa experiencia On Demand la
pueden disfrutar los suscriptores de DirecTV
de Argentina, Chile, Colombia, Ecuador, Pert
y Uruguay que tengan contratado el paquete
Oro Nexus o el paquete Platino, y que ademds
tengan conectado su decodificador a Internet),
remarcé Torii.
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Ademads del nuevo servicio a demanda, la
empresa continda enriqueciendo la grilla de
su operaciéon DTH. ‘Este ano, los suscriptores
disfrutaron de una histérica cobertura de la
CopaAmérica2015,asicomo de producciones
originales como La Casa del Mar y Kingdom.
La empresa también amplio la experiencia en
entretenimientolanzando varios canalesen HD
como AMC, Food Network, Férmula 1y Golf
Channel Latin America. Esta ofertaacompafia-
da de productos diferenciadores y una amplia
gama de servicios, es la que permite el mayor
interés por DirecTV’, explicé el ejecutivo.

EL MErcADO DE TV PAGA

Opiné Marcelo Torii: ‘El mercado de televi-
sién paga en el Cono Sur sigue un curso impa-
rable de desarrollo con la creacién de nuevas
tecnologias que ponen a nuestra audiencia en
una posiciéon verdaderamente privilegiada.
Hoy en dia nuestros suscriptores eligen lo que
quieren ver, como lo quieren ver y en la mejor
calidad posible’

“Todo esto unido a un nivel de atencién
personalizado y cercano a las necesidades de
cadauno.Y DirecTV sigue estando siempreala
vanguardia en las preferencias de consumo de
contenido de TV paraasi mejorarla experiencia
de sus televidentes’

ADQUISICION POR PARTE DE AT&T
En julio, se complet6 la adquisicion de Di-
recTV por partedelatelco estadounidense
AT&T, convirtiéndose en el proveedor
de TV paga mds grande del mundo, con
26 millones de clientes en Estados Uni-
dos, y 191 millones en Latinoamérica,
incluyendo México y el Caribe. Adems,
AT&T aporta sus mds de 132 millones
de usuarios wireless y conexiones en
Estados Unidos y México. ‘El proceso de
adquisiciényaserealizoy desde DirecTV
seguiremos trabajando dia a dia para
ofrecer la mejor experiencia en video y
entretenimiento, y entregando servicio
al cliente de clase mundial’, sefiald Torii.
Los clientes de ambas empresas conti-
nuarén recibiendo los mismos servicios
que antes de la fusién y sus cuentas
permanecerdn inalteradas. La integra-
cién ird ocurriendo paulatinamente en
los préximos meses, aunque ya se ha
<38>

Marcelo Torii, Director Senior de Productos
en DirecTV Latin America
presentado la nueva oferta combinada de TV,
telefonia mévil e Internet de alta velocidad en
Estados Unidos.

AT&T continuard con el despliegue de su ser-
vicio de Internet GigaPower, que permite una
conexién dealtavelocidad que, al completarse,
llegard alas ciudades de 14 millones de clientes.

Laadquisicién permitird diversificar signifi-
cativamente la mezcla de ganancias de AT&T,
productos, geografias y bases de usuarios. Asi
como ocurrié conlacompradeIusacell yNextel
México, la empresa espera que para fines del
2015los mayoresingresos provendran, en orden
descendente, delas soluciones de negocios, en-
tretenimiento e Internet,movilidad, movilidad
internacional y video.
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TELPIN: "DEBEMOS ENTENDER Y PROVEER
EL CONTENIDO QUE LA GENTE DEMANDA'

Dario Oliver, gerente
general de Telpin, realiz6
L un balance a un ano
tEIPinIS-H'IﬂrI del lanzamiento del
servicio de IPTV de la
cooperativa de Pina-
mar,sobrelaquedestacd:
‘Fue un afno de mucho
trabajo y de mucho aprendizaje. La evaluacién
es por demds positiva, tanto por la respuesta
de nuestros asociados como por la calidad que
conseguimos dar a este nuevo servicio de TV
‘Paranosotros hasido undesafio muy grande
ingresar en este mercado del entretenimientoy
los medios de comunicacién. Telpin siempre se
haespecializado en dar servicios de comunica-
ciones en los que, en general, el contenido no
eradenuestraincumbencia. Pasamos a ser una
empresa que debe entender y proveer el conte-
nido que la gente demanda. Fue sin duda una
evolucién ennuestrarelacién conlosasociados,

Directo a Coax/IP

y fue también un desafio tecnoldgico, ya que
iniciamos con IPTV sin experiencia en el pais
y con muy poca experiencia en Sudamérica’

‘Las dificultades se centraron, sobre todo,
en la instalacién hogarena que nos llevé mds
tiempo que el que habiamos calculado. Eso,
sumadoalaintensademandanosgenerdatrasos
enlasinstalaciones que fuimos resolviendo con
el correr de los meses’, afiadié.

La oferta de Telpin TV Smart incluye 130
canales, donde mds de 30 son HD. ‘A esta oferta
tradicional le adicionamos contenido local con
nuestro Canal 2 HD en el que toda la progra-
macion es generada en calidad HD, canales para
radios locales, canales con nuestras cimaras en
vivo mostrando las playas y centro de la ciudad
y aplicaciones de informacién de informacién
del clima, farmacias de turno, noticias, etc. Los
contenidos los obtenemos a través de Colsecor,
cooperativaalaque Telpinestdasociadajunto con
lasdemdscooperativasdenuestrogrupodeIPTV..

Streaming de Contenido en Todas Partes

Caracteristicas Principales:

* Archivos Cargados: PowerPoint®, Flash® Video (flv),
QuickTime* (mov), mp4, Matroska (mkv)

*» Entradas Banda Base en Vivo

* Planificador de Reproduccién de Contenido

* Guia de Programacion Electronica

* Salidas IP o QAM

+506-8850-2379 bcastro@atxnetworks.com

www.atxnetworks.com/D5tream_c
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Dario Oliver, gerente general de Telpin

‘La respuesta de la gente fue muy buena.
Cuando comenzamos a vender el servicio
tuvimos una demanda que sobrepasé nuestras
expectativas, probablemente porque habia
mucha gente esperando la TV de Telpin desde
hacfa varios afios y el lanzamiento gener¢ una
ola de pedidos. Luego de ese comienzo abru-
mador la demanda se fue acomodando a los
niveles esperados y un ano después sigue de
manera sostenida, detallé Oliver.
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TCC RENOVO SU PLATAFORMA
MULTIPANTALLA TCC Vivo

Pablo Bernasconi, jefe de desarrollo inter-
nacional de TCC, dijo a Prensario: ‘Superado
el hito del apagén analdgico en 2014, este ano
pusimosfocoenreformular por completonuestra
plataforma multipantalla TCCVivo.Enlaversion
actual, que ya hemos lanzado al mercado y que
seguird sumando funcionalidades hasta fin de
ano, hemos logrado presentarle al usuario en
una tnica interfaz todo el contenido disponible a
demandayenvivo, obtenido de distintas fuentes.

TCC Vivo integra el contenido de terceros, asi
como senales con origen en un CDNlocal o enla
nube.Yatenemosintegradasmuchasdelas plata-
formas“Play” de programadorescomo HBO, Fox,
ESPN, Space, TNT y Cartoon Network. La clave
fuelograrlaintegracién uniforme dela metadata
delos contenidos de cada proveedor. Ademds, se
incluyen nuevas funcionalidades como motores
de recomendados, integracion transparente con
nuestro Billing parala contratacién de contenido
transaccional desde la plataforma, recordatorio
de eventos en vivo, CatchUP TV, manejo de
multiples perfiles de usuario, redes sociales, etc,
completd Bernasconi.

‘Elfoco estd puestoenlaexperienciadeusuario,
yenese sentido con TCC Vivo estamos corriendo
lo que llamamos la carrera por la comodidad’.

En TV lineal, TCC anunci6 el crecimiento de
su grilla HD. ‘Con 52 sefiales, somos el operador
de Uruguay de mayor oferta de programacién
en HD, y en los préximos meses continuaremos
ampliando nuestra propuesta.

Zeta TV

Zeta TV es el segmento de distribucién
de tecnologfa y soporte en digitalizacién de
TCC, que impulsa diferentes productos para
el mercado digital regional. ‘Nuestra solucién
de digitalizacién de cabeceras ZetaHead estd
implementada en mds de 100 cabeceras en
Uruguay, Argentina y Chile, y estamos expan-
diéndola a otros paises de la regién andina y
Centroaméricaatravés derepresentantesestra-
tégicos. Esta plataforma se adecua a cualquier
operacién que quiera brindar o que ya brinde
el servicio de TV Digital, ya sea por una red de
cable, red IP o satelital’.

‘Por otro lado, comenzamos a comercializar
la plataforma TCC Vivo bajo la marca blanca
ZetaOTT. Las funcionalidades y capacidades
son las mismas pero adaptadas a cada Ope-
rador, el tiempo de setup es realmente corto.
Creemos que al operador le puede traer mu-
chos beneficios, ya que la plataforma, ademds
de las funcionalidades mencionadas, permite
el agregado de publicidad, algo que repercute
directamente en los ingresos generados por la
plataforma.

LAs TELECOMUNICACIONES EN URUGUAY
‘La situacién de Uruguay respecto a tele-
comunicaciones es realmente muy buena. La
estatal Antel ha cableado fibra al hogar a casi
el 70% delos hogares ylo “comun” es tener 40-
50 Mbps de bajada en cada casa. Por otro lado

IREPS LIER

ENCONTRA LO QUE NECESITAS
EN UN SOLO LUGAR

Lo mejor para el mercado de telecomunicaciones,
CATV, Energia, Servicios y tecnologia

www.latpower.com
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Pablo Bernasconi, jefe de desarrollo
internacional de TCC

en la mayoria de las zonas metropolitana, hay
redes LTE montadas con velocidades similares
de acceso. El mercado de TV paga en Montevi-
deo tiene una penetracién cercana al 90% con
6 empresas compitiendo), detall6 Bernasconi.

‘La infraestructura tecnoldgica ya existe,
funciona bien y el mercado estd repleto de
buenos productos. Por estos motivos es que
desde haces afnos hemos puesto mucho foco en
la innovacion, para diferenciarnos y competir
frente a tantas opciones extra-frontera que se
le presentan al usuario hoy en dia. Pienso que
esta situacion de “saturacién en telecomunica-
ciones” que hoy vive Uruguay, se va a replicar
en el mediano largo plazo en el resto de los
paises de América, quizds a los mds grandes
les tome un poco mads de tiempo, pero todos
vamos hacia alli. La clave es estar preparados

desde ahora para esos desafios futuros’
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MoNTECABLE: 'EL CLIENTE ES EL REY'

Miguel Benavente, asesor

del directorio de Monte-

cable de Uruguay, em-

. presa con 20 afnos en
la industria, compartié
con PRENSARIO su vision
del negocio y la particu-
laridad del mercado de TV
pagaenlaciudad de Montevideo.

‘En Montevideo se han otorgado seis
permisos para brindar television paga, de
las cuales cuatro son de capitales nacionales
y dos, de capitales internacionales. Todas
compiten en un mercado de unos 400.000
hogares. Es realmente una tasa altisima de
empresas por hogar’.

‘A fines de 2014, el Poder Legislativo san-
ciond la ley de servicios de comunicacion
audiovisual, con la particularidad que no
todos los servicios de comunicacién audio-
visual quedan abarcados dentro de la ley.
Las empresas de TV paga hemos quedado
sometidas a una serie de gravimenes y obli-
gaciones de diversa indole’.

‘Mientras que los servicios de comunica-
cién audiovisual que utilizan la plataforma
de protocolo Internet a los mismos efectos,
quedan excluidos de los alcances de la ley,
esto es, por fuera de las regulaciones que la
misma consagra y exentos de cumplir con
cualesquieradelosgravaimenesy obligaciones
antes referidos. Por otra parte,laley consagra
la incompatibilidad de las empresas de TV
por abonados con la provisién de servicios
de trasmision de datos’.

‘En pocas palabras, consagra la con-
vergencia unicamente en la operadora de
servicios de telecomunicacién estatal. Una
gran cantidad de prestadores de servicio de
comunicacién audiovisual, entre los que se
encuentranlos mdsimportantes consideran-
dolos por su tamaifio en el mercado uruguayo,
han recurrido muchisimos de los articulos
de la ley ante la Suprema Corte de Justicia.
Todoslos recursos se encuentran en trdmite’.

PERMANENTE INVERSION

‘Dentro de este contexto, nos sentimos con
mds fuerzas que nunca de brindarle, per-
manentemente, el mejor servicio a nuestros
clientes, quienes en definitiva son “el rey”.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Paralograr su satisfaccién es que realizamos
permanentemente inversiones para entregar-
les el mejor entretenimiento: desde el punto
de vista técnico, de operaciones, de atencién
al cliente y de contenidos’.

‘Desdeel 1 de enero de 2015 hemos digita-
lizado el 100% de nuestra operacion.

Ladigitalizacién la habiamos comenzado
en el ano 2005. En todos los hogares se han
sembrado tantos STB como TV hay. Esto
ha implicado una gran inversién, la cual
hemos realizado para que los clientes de
Montecable tengan la posibilidad técnica
de ver mds contenido con excelencia y
los programadores tengan la tranquilidad
que no es posible que hayan “colgados” en
nuestra operacion’.

‘Con una base estable de clientes del ser-
vicio basico, continuamos desarrollando los
productos de valor agregado, especialmente
en alta definiciéon (HD) y este ano hemos
consolidado la oferta que introdujimos en
el mercado el afio pasado de servicios bajo
demanda (OD). A través de nuestraaplicacién
“Click & Play” ofrecemos una amplia librerfa
de contenidos de suscripcién bajo demanda
(SVOD) y también transaccionales (TVOD).
Estos contenidos se encuentran disponibles
tanto enlaaplicacién web de Montecable como
también en el STBy cuentan con excepcionales
peliculas y series de diferentes géneros para
todo el publico, también en calidad HD’.

“También hemos logrado importantes
acuerdos con los principales programado-
res, integrando con la mayorfa de ellos sus
plataformas de contenidos tanto en nuestra
web, en el STB y en los dispositivos méviles.
Dichos acuerdos se han logrado con HBO,
Fox, ESPN, Turner y Claxson. Seguimos
trabajando con los programadores tratando
de minimizar la oferta de contenidos que
se ofrecen por IP y que no cuentan con los
derechos correspondientes’.

PIRATERIA

‘Durante mucho tiempo estuvimos abo-
cados, desde todos los 4mbitos nacionales e
internacionales posibles, combatirla pirateria
fisica, cuando la misma se realizaba a través
de servicios satelitales. Ahora la pirateria
de contenidos es IP. La evolucién de la dis-
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Miguel Benavente

tribucién de datos a través de internet y en
particular bajo el protocolo de internet, ha
favorecido el surgimiento de ofertas de servi-
cios de contenidos de video. Las hay de varios
tipos. Aquellas que ofrecen sus contenidos de
series y peliculas a cambio de registrarse en
su base de datos, otras que cobran un dinero
por la suscripcién, ambas sin abonarle a los
programadoreslos derechos correspondien-
tes. También hay ofertas de plataformas que
abonan derechos a los programadores y que
estdn al alcance de nuestros clientes. Todas
tienen algo en comun: compiten de manera
desleal con nuestra empresa al no estar en
igualdad de condiciones: no pagan impuestos
nacionales por la prestacion de sus servicios
ni toda otra carga tributaria y regulaciones a
la cual nosotros estamos sometidos’.

‘Para acercarnos a un pie de igualdad con
esta realidad es que tenemos que trabajar
con los programadores para que: pongan a
disposicién dela TV pagalos mismos derechos
que le ofrecen a las OTTs y que las ventanas
de lanzamientos sean las mismas en todas las
regiones; que el programador no compita
con el operador de TV paga, que sea el cliente
quien decida donde ver los contenidos; tener
laposibilidad de contar con el streaminglineal
de las senales; que nuestros clientes puedan
grabarlos contenidos enlanube para disponer
de ellos, con las protecciones ldgicas para el
programador; que tengan la posibilidad de
ver contenidos lineales de la grilla hacia atrds;
que nos permitan incluir contenidos de sus
plataformas Web en el STB’.
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ENTEL BOLIVIA INVIERTE EN FIBRA
OPTICA Y LANZA IPTV En 2015

LLEGA A 4,8 MILLONES DE SUSCRIPTORES

El 2015 viene siendo un buen afio para la
Empresa Nacional de Telecomunicaciones
(Entel) de Bolivia, estatizada en 2008, que
brinda servicios de TV paga DTH, telefonia
e Internet para 4,8 millones de suscriptores
en los nueve departamentos del pais, con un
45,6% de participacién de mercado, lo que la
posiciona como el operador mas grande, con
cobertura total en las 339 capitales.

Entel cuenta con una visién corporativa,
explicaron desde la empresa a PRENSARIO, con
varias subsidiarias, y pronto anunciardla inau-
guracion de mds empresas ‘que contribuyan al
desarrollo de Bolivia, la innovacién y la demo-
cratizacion de los servicios para beneficio de
todos los bolivianos’ Actualmente, dispone de
una amplia diversidad de servicios enfocados
a satisfacer las necesidades de los distintos
segmentos de mercado a los que atiende,

acceder a Internet de alta velocidad desde

sus equipos moviles, con una atractiva oferta

mediante paquetes con tarifas competitivas.
-LTE Familia: Entel es pionera de la tecno-
logia LTE en Bolivia, y ha implementado el
servicio de “LTE Familia” parafacilitar el acceso
de todoslos usuarios a un internet de alta velo-
cidad en sus hogares, a precios incomparables.
-Voz IP: Servicio via
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Internet que permite
realizaryrecibirllamadas
desde y hacia cualquier
destino, esta comuni-
cacién puede lograrse
desde un smartphone
hacia una linea fija, una
mévil,unacomputadora
o una Tablet que cuente
con Voz IP.

EnTEL TV

— ‘La consolidaciéon de
2012 2013 20W 2018

nuestro servicio de tele-
vision satelital Entel TV
es otro hito importante,
logrando un crecimiento
significativo de clientes

dentro de los principales, ademds de TV paga,
se pueden citar:

-Telefonia Mdvil: Tanto en sus planes postpa-
goy prepago dispone de las mejores tarifas por
minuto y la mayor cobertura a nivel nacional,
tanto en el drea urbana como rural, con una
cobertura que crece dia a dia y la meta de llegar
a todo el territorio.

-Internet Mévil 4G: Permite a los usuarios

PRENSARIO INTERNACIONAL

en todo el pais. Son alre-
dedor de 15.000 clientes
quevenlos planes nacionales e internacionales
de mejor calidad a precios muy convenientes,
los més bajos del mercado y que acceden a
eventos importantes como la actual Copa
América y las préximas eliminatorias para el
Mundial de Rusia. Este éxito también ha sido
posible gracias al satélite Tupac Katari ya que
nos permite llegar a cada rincén del pais’.

Al servicio bésico de television, Entel suma
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ademds funcionalidades como
multicontact, infobusiness y
televotacién. Ademds brinda
acceso a programacion HD y este
ano lanzard ademas el servicio de TV
por IP, que dard la opcién de VOD para acce-
der al contenido desde cualquier dispositivo
conectado.

INVERSIONES Y CRECIMIENTO

Antesdelanacionalizaciéon delaempresa,las
inversiones eran pequefiasy apenas contribufan
al crecimiento de la cobertura y el desarrollo
de las telecomunicaciones en Bolivia. ‘A partir
de 2008, Entel inicié histdricas inversiones,
llegando a triplicar lo invertido en el periodo
de capitalizacion. El afio pasado, se invirtieron
257 millones de délares. Para este 2015 la in-
version crecié a 351 millones; dichos recursos
sonempleadosenlaadquisicién yactualizaciéon
de tecnologia de punta e implementacién de
infraestructura, entre las principales’

‘Gracias a estas millonarias inversiones la
estatal telefonica estd llegando a poblaciones
alejadas que nunca accedieron a las telecomu-
nicacionesyqueahoralo hacen graciasa Entel),
remarcaron desde la empresa.

Entrelos principales proyectos para este afio,
se destaca la puesta en el mercado de celulares
y tablets marca Entel a precios econdémicos; la
implentacién de mds de 8000 km de fibra 6ptica
a nivel nacional para conectar sus servicios
directamente a domicilios e instituciones que
asi lo requieran.

Realizard el tendido de fibra 6ptica hacia
el pacifico para mejorar su conectividad en
Internet, obtener mayor ancho de banda y ve-
locidad, lo cual permitird bajar los precios en
Internet. Implementa la televisién por IP que
ofrecerd a sus clientes la opcién de disponer
de su programacion a gusto y preferencia. Por
ultimo, la coberturay multicentros continuard
creciendo para estar mds cerca de sus y poten-
ciales usuarios.

Los ejecutivos de Entel Bolivia estardn pre-
sentes en Jornadas, donde se entrevistaran con
proveedores de contenidos para la plataforma
que la empresa esta instalando.
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TV CABLE: FUERTES INVERSIONES EN
CABLE SUBMARINO Y ULTIMA MILLA

DEesSTINARA USD 60 MILLONES EN LOS PROXIMOS TRES ANOS

TVCable de Ecuador invertird cerca de
USD 60 millones en tres aios para la puesta
en marcha de un nuevo cable submarino, y
en la llamada “dltima milla” para readecuar
la red a los nuevos servicios.

Jorge Schwartz, presidente de TV Cable,
explic6 a PRENsARIO que aproximadamente el
50% del total a invertir estard destinado al
nuevo cable submarino que unird Ecuador,
Colombia, Panamay el Caribe con Jacksonvi-
lle, Florida, que ‘garantizard una autonomia
e independencia de conectividad y no tener
que depender de proveedores tradicionales’,
como Telefénica y Claro que son también
competencia.

La inversion en el cable pasa por un tema
estratégico yla satisfaccion de las necesidades
actuales y futuras de sus clientes. Ademas,
buscamejorarlainfraestructura para contener
el crecimiento de suscriptores y su demanda
cada vez mayor de ancho de banda impulsada
por las nuevas aplicaciones y servicios.

El resto de la inversién sera destinado a
ultima milla parareadecuarlaredalos nuevos
servicios pasando a tecnologia de Docsis 3.1,

‘lo cual ya iniciamos en Quito y Guayaquil
entregando hoy velocidades de hasta 100 Mbps
en todo el pais) agregé Schwartz.

‘Sibien estamos contemplando ampliacio-
nes de red para cubrir el crecimiento normal
de las ciudades (presupuesto incluido dentro
del 50 % restante), efectivamente el énfasis esta
puesto en mejorar el acceso brindando anchos
de banda suficientes para opciones futuras
tomando en cuenta la tendencia creciente de
aplicaciones de TV Everywhere, OTT, strea-
ming etc. cada vez mas demandante de este
recurso, resumio.

INFRAESTRUCTURA Y CRECIMIENTO

TVCable totaliza 500.000 suscriptores entre
sus tres servicios de TV, banda ancha y tele-
fonia, luego de haber crecido 10% respecto al
2014 y a pesar de la ralentizacion de la econo-
mia y de la fuerte competencia de jugadores
como Claro, DirecTV vy la estatal CNT.

Dijo Schwartz sobre la digitalizacién, que
las redes ya estan al 100%, donde las tres
cuartas partes son de doble via con capacidad
parabrindar el triple play. ‘Nuestra cartera de

Jorge Schwartz, presidente de TV Cable

clientes de HD estd en el orden del 12 % de
nuestra base de suscriptores’, complet6. ‘En
HD ha habido un crecimiento razonable en la
medida que aumentamos la digitalizacion de
nuestras redes y disponibilidad de televisores
HD en el mercado para lo cual estamos ofre-
ciendo una oferta muy competitiva, no sélo
a nivel local, de 65 senales en alta definicién’.

Por ultimo, opiné sobre el mercado: ‘Creo
que hay una fuerte tendenciahacialos servicios
de streaming en linea por lo que conjunta-
mente con los servicios lineales de video estos
aspectos deben ser tomados muy en cuenta
bajo amenaza de ir perdiendo terreno y/o
desaparecer si se continua con la concepcién
“tradicional” de la industria’

UNivisa crRece como DTH MaARrRLON BRANDA

JAVIER SANTELLI ESTUVO EN TEPAL

DiGitaLiza sus 120 CABECERAS

Juan Buscaglione, Javier Santelli
y Carlos Paba

Univisa de Ecuador, operador
con 20 afios de trayectoria en el
mercado, estuvo presente en Tepal
como parte de su nueva etapa.

Lo hizo con su director general
Javier Santelli. Una vez que el go-
bierno del pais ‘le quit6 el MMDS,,
aposté a la migraciéon a DTH
desde octubre que se vio con los
abonadosa partir de enero. Ahora

empieza a crecer con las ventajas de un formato exitoso en la mayoria de

los paises en lo que considera una Buena oportunidad.

Su mayor competencia es el propio CNT del gobierno ecuatoriano, que

ofrece una tarifa subsidiada de 15 doélares.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Marlon Brandalleva 24 afios en
la industria del cable y es clave en
Ecuador con 120 operaciones. Cada
sistemallevaelnombre desu ciudad
por el espiritu de pertenencia. ‘La
gente es bien localista y se identi-
fica con el canal local. Ademds hay
informativos en cada plaza. Hay un
proyecto de unir la informacién de

Marlon Branda

todos en un canal. También espera tener una parrilla unificada y

empezar con el premium.

Todos son pueblos pequefios y en ninguno brinda internet. Aqui

tiene unavision diferente conla mayoriadelaindustria, pues dice que

le hace falta mucho mantenimiento y el cliente reclama a cada paso.
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LA PIRATERIA ONLINE ESTA MATANDO
LO QUE MAS QUIERES.

Cada vez que decides mirar o bajar un contenido de
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HBO LATIN AMERICA:

MAS PRODUCCIONES LOCALES ORGINALES

LLEGA A JORNADAS CON MAS CANALES E IMPULSO MULTIPLATAFORMA

E12015 ha sido un afio muy positivo con mu-
chas noticias para el grupo HBO Latin America,
no sélo en cuanto al contenido, sino también con
los resultados con ‘desempefios impresionantes’
como el estreno de la quinta temporada de Game
of Thrones, segin lo afirmé a PreNsario Javier
Figueras, VP corporativo de ventas afiliadas.

‘El afio sigue con mds producciones, como la
segunda temporada de The Leftovers, una serie
que tuvo ruido positivo del publico en general. Y
una de las que tuvo mds repercusién en Estados
Unidos, que atin no se ha visto en Latinoamérica
es TheJinx, The Lifeand Deaths of Robert Durst,un
documental de seis episodios sobre la vida de un
criminal que se emitird en la regién a fin de afio,
dentro del evento de documentales proyectado
para noviembre y diciembre) detall6 Figueras.

The Jinx estd basado en la vida de un hombre
sospechado durante mds de 30 afios de haber
matado a su esposa y a dos personas mds, pero
cuyos crimenes no habian podido ser probados
hastaque,durante el rodaje del programa, por un
descuido termina confesando con el micréfono
abierto. El caso fue noticia nacional cuando
Robert Durst termind siendo arrestado una vez
finalizado el rodaje.

‘Otro plato fuerte son las producciones origi-
nales que hemos hacho en Latinoamérica. Por
ejemplo, recientemente estrenamos El Hipnotiza-
dor, una serie producida en Uruguay, con elenco
de Argentina, Uruguay y Brasil, protagonizada
por Leonardo Sbaraglia. Es un compromiso de
HBOseguirrealizando contenido original ydere-
levanciaenelterritorio. Hemos tenido gran éxito,
cumplimos diezanos de producciones originales
en Latinoamérica. Somos pioneros como canal
Premium en este sentido y estamos orgullosos de

todosloséxitosyreconocimientosinternacionales

Game of Thrones
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que hemos tenido, complet6 Figueras.

También se refirié a Magnifica 70, una produc-
cién hecha en Brasil, que estuvo en pantalla en
todos los canales de HBO dela region, con audio
original en portuguésy subtitulos en espafiol. Por
su parte, el canal MAX estrena la segunda tem-
porada de la serie The Knick, dirigida por Steven
Soderberghyprotagonizada por CliveOwen,que
narra las luchas y experiencias diarias del grupo
de innovadores cirujanos, enfermeras y equipo
del hospital neoyorquino The Knickerbocker a
principios del siglo XX.

Para completar la oferta de contenido, ademads
deproduccionesoriginalesel grupo cuentaconlas
peliculasde cuatro estudios de Hollywood.‘Como
hemos anunciado a principio de afio, desde el 1
de enero nos hemos hecho cargo de los estudios
Universal, lo que nos permitié ampliar el cata-
logo, con éxitos de taquilla como Los guardianes
de la galaxia, Grandes Héroes, The Interview, La
Cenicienta, 0 50 sombras de Grey'.

‘Universal se sumé6 a Warner Bros., Disney
y Sony Pictures para potenciar y consolidar el
catdlogo y la oferta Premium no sélo con pro-
ducciones originales sino también en contenido
de Hollywood, remarcé el ejecutivo.

Adelant6 Figueras: ‘Por primera vez se tomé
una decisién estratégica tan importante como
darle Game of Thrones a Cinemax. La serie se
estrené en su primera temporada el 8 de sep-
tiembre en toda la region. Es la primera vez que
una produccién original de HBO sale del canal
Premium y va a un canal que no es marca propia,
pero que es como el hermano menor. Es una
fuerteapuestaparadarlelaimportanciaquetiene
Cinemax, un canal espectacular con contenido
superior a muchos competidores..

DESARROLLOS MULTIPLATAFORMA

‘Lo que hemos venido haciendo desde hace
tres afios con HBO GO nos ha aportado mucha
informacion sobre el uso y los gustos de los con-
sumidores. Vemos una curva de aprendizaje pero
también que el cliente se anima a registrarse, hay
cada vez mds usuarios que miran mds horas de
contenidos. Los suscriptores de HBO acceden de
manera gratuita a la plataforma; sefial6.

‘Nos lanzamos con grandes operadores como
CablevisionyTelecentro de ArgentinaoDirecTV
panregional. Estamos en negociaciones con mds
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Javier Figueras, VP corporativo de Ventas
Afiliadas de HBO Latin America

empresas, y Jornadas serd una oportunidad para
sumar mds industrias y cables del interior en
Argentina y el Cono Sur. En su mayoria son ope-
radores que dan acceso a banda ancha también.
Hay una gran expectativa.

‘Cinemax, el hermano de HBO en el basico,
también tiene su plataforma “Go’, al igual que
otras marcas que representamos, como Sony,
History, E!y AXN. Deesto hablaremos muchoen
Jornadas,yaquevamosausarlamisma plataforma
de integracion para todas las marcas, detall6.

Proyecros be HBO

‘Este afio debutaremos en Jornadas como
representantes de los canales de NBC Universal.
Por primera vez, estaremos en el stand no s6lo
con los canales que hemos estado representando
(HBO, MAX, Cinemax, Warner, Sony, A&E,
History, Lifetime, H2 y E!), sino también con
Telemundo Internacional y los nuevos canales
que sumamos el 1 de julio, Universal Channel,
Studio Universal y Syfy.

Afadié: ‘Cerraremos un afio muy positivo. En
cuantoaproducto,serviciosynuevas tecnologias,
seguimossiendolideresen el mercado. Elobjetivo
esseguirfortaleciendolaplataformaconloscana-
les Premiumybasicos. Seguirempujandolos TVE
que quedan por lanzarse de los canales bésicos,
para venderlos todos juntos a los operadores.

‘A nivel tecnoldgico, estaremos haciendo cam-
bios en satélites yllegando a transmitir HD, tanto
en los canales basicos como en los Premium. Es
una responsabilidad mantener el liderazgo. Tra-
bajamos para mantenernos como los primeros.
Es un trabajo de muchos empleados tanto en
distribucién como produccion y programacion,
marketing, PR y todo para seguir en el mismo
lugar; todo es positivo, concluyd.

SIEMPRE
LOS
PRIMEROS

Matilde Boshell mboshell@mbanetworks.tv
Carlos Boshell cboshell@mbanetworks.tv

www.antena3.com/atres-series/ Mar Martinez-Raposo  mmraposo@atresmediatv.com
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FIC LaTin AMERICA: ExiTOo DE Fox PLAY ACOMPANA
CRECIMIENTO EN TV LINEAL

Edgar Spielmann, EVP y COO de FIC LA

El 2015 viene siendo un afio muy positivo
parael grupo Fox International Channels en
Latinoamérica, donde superé los 70 millones
de hogares, segin conté a Prensario Edgar
Spielmann, EVP y COO. Canales como Fox,
Nat Geo y Fox Life ya llegan a mds de 62 mi-
llones de hogares, mientras que Fox Sports
2 y Fox Sports 3 registraron un importante
crecimiento en el ultimo afio, sumado al lanza-
miento del feed de Fox Sports para Colombia
y el paquete Fox Sports+ en Chile.

‘Enmateria deaudiencia, FIC Latin America
contindasiendo el grupoliderenlaregién con
siete canales dentro del top 20 de TV paga.
Ademds, continuamos apostando al desarrollo
de nuestra oferta no lineal a través de nuestra
app Fox Play, que ya estd habilitada para mds
de 70 operadores en 20 paises de la region,
dijo Spielmann y completé: ‘Finalmente, a
nuestras audiencias lineales y no lineales se
suma también el alcance de nuestras marcas
en el mundo digital, con mds de 175 millones
de fans’

PROGRAMACION

‘Entre varios contenidos de éxito, se destaca
la serie de época y produccion regional Sitia-
dos en Fox+, que logré niveles de audiencia
superiores al promedio de los canales del
segmento. Fox Life cont6 con apuestas in-
novadoras como Escuela para Maridos que
ya tiene una segunda temporada confirmada
y contara con versiones locales en México y
Colombia (ademds de Argentina)’.

‘Lucky Ladies México estrenard una nueva
temporada en breve y su aceptacion fue tal
que hemos replicado el formato y lanzado la
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versién local para Brasil, donde le fue muy
bien. Nat Geo incorpor este aio desde con-
tenidos guionados como Quién matd a Jestis,
hasta eventos en vivo desde el espacio como
Redescubriendo Plutén ademds de apostar ala
participacion de talentos locales’.

‘Por su parte, Fox Sports presentd por pri-
mera vez su propio late night show, Nunca es
Tardeconlaconduccion delargentino Germén
Paoloskiy y un gran nivel de produccién que
sumé un nuevo publico al canal, la audiencia
femenina, remarcé el ejecutivo.

‘En relacion a estrenos, la segunda etapa
del afio contard con varios contenidos con la
firma de Ryan Murphy como Scream Queens,
lanuevatemporada de American Horror Story
y la nueva American Crime Story. El suceso
mundial de The Walking Dead también tiene
estreno confirmado casi en simultdneo con
Estados Unidos..

‘Fox Life estrenara la nueva temporada de
Empirey Nat Geo tendrd el regreso de la serie
Explorer 2.0. La experiencia Premium FOX+
contard nuevas temporadas de Homeland,
Da Vinci’s Demons 'y Salem y los estrenos de
Flesh and Bonesy Ash vs. Evil Dead, ademds de
peliculas nuevas The Hobbit: The battle of the
five armies, Exodus: Gods and Kingsy Taken 3,
entre otras. La propuesta de Fox Sports com-
prendera grandes eventos deportivos como
la Bundesliga, la NFL, el Gran Premio de F1
de México, la Copa Sudamericana, la UEFA
Champions League y la Férmula E’, finalizé.

LUCHA CONTRA LA PIRATERIA

‘Desde su creacidn, el drea de Antipirateria
ha enfocado todos sus esfuerzos a combatir
las conexiones ilegales al cable, los decodifi-
cadores ilegales y la pirateria online. Durante
el ultimo afo, se detectaron mds de 800
cableoperadores piratas en la regién que hoy
estdn bajo investigacidn, de los cuales 184 ya
han regularizado su situacién y 440 han sido
denunciados a la autoridad. Por otro lado, se
impulsaron grandes avances en materia de
legislacién y regulacién mediante mas de 250
capacitaciones a autoridades publicas y junto
con Alianza contrala Pirateria de Television
Paga se lograron incautar en la region més de
70.000 decodificadores ilegales’.

‘Ademads, como parte de su campafia “To-
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lerancia 0 a la pirateria”
en América Latina,

el Grupo lanzé re-
cientemente Pira-
teriaZero.com en
Brasil, sumado a

la incorporacién

de un Director de
Antipirateria para di-
cho territorio. Desde ya

quedamucho atin por hacer en

esta materia pero vamos por buen camino. En
este sentido siempre resaltamoslaimportancia
de aunar esfuerzos y recursos con todos los
actores de la industria’, resumi6 Spielmann.

LA ExPERiENCIA Fox PLay

‘Desde el lanzamiento de Fox Play,larecep-
ci6én hassido fantastica. Durante el dltimo ano
la plataforma crecié un 200% y tiene un gran
potencial con mds de 45 millones de usuarios
que ya podrian acceder a foxplay.com. Hoy
cuenta con mds de 12 millones de visitantes
tnicos al mes y la app fue instalada por mds
de 6 millones de usuarios’, detall¢ el ejecutivo.

‘Un gran paso que nos permitié multiplicar
el nimero de usuarios y aumentar los niveles
de satisfaccion fue la implementacion de la
autenticaciéon por audio. El proceso es muy
sencillo y amigable, los suscriptores de TV
paga solo deben sintonizar el canal Fox en su
televisoryhacer clickenlaapp de Fox Play para
quedar instantdneamente autenticados con el
servicio durante siete dias sin la necesidad de
loggearse. Luego,losayudamos a que se auten-
tiquen permanentemente con sus operadores
de TV de paga. De este modo facilitamos el
proceso de la autenticacién iniciab.

Por ultimo, comenté: ‘Jornadas es el even-
to que marca el desenlace de nuestro afno
calendario y es el contexto ideal para hacer
una evaluacion de los avances realizados y
proyectar hacia el futuro junto con nuestros
clientes y distribuidores de TV de paga.
Este ano estuvo cargado de éxitos y buenas
historias, desde su lanzamiento en la tltima
edicién de Jornadas, tanto FOX+ como Fox
Play han logrado posicionarse y consolidarse
en el mercado, por lo que esperamos tener
una amplia recepcién para las novedades que
presentaremos este afno.
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A+E NETWORKS: ‘BUSCAMOS GENERAR CONEXION

EMOCIONAL DESDE NUESTRAS MARCAS'

REFUERZA SU ESTRATEGIA MULTIPANTALLA

César Sabroso, VP
de marketing de

A—:-E A+E Networks,

destac6 a PRENSARIO

NETWORKS que el grupo cuen-

taconun portafolio

‘solido y atractivo

integrado por cuatro

marcas consolidadas en Es-

tados Unidos y el mundo entero, dedicadas

aaudiencias complementarias’. Asi, History

y H2 estdan enfocadas en la audiencia mas-

culina, mientras que Lifetime y A&E en el

publico femenino. ‘Apuntan a audiencias
complementarias’, anadi6.

‘Generamos una estrategia de contenidos
a nivel multipantalla para satisfascer las de-
mandas de nuestros usuarios. No son sélo los
televidenteslos que hoy ven o consumen mas
televisién que nunca a través de diferentes
dispositivos conectados. Somos generadores
de contenidos ybuscamosllegar alos usuarios
que consumen desde todas las pantallas. La
meta es que haya TV Everywhere en base a
la demanda, deseo y necesidad del usuario),
completé Sabroso.

‘Los cableoperadores y anunciantes tam-
bién son son clientes. Generamos contenido
y experiencia de marcas, que hace a nuestros
canales unicos. Todo lo que hacemos para
nuestras marcas es para dar una experiencia
real de conexi6n emocional’.

En este sentido, el VP de marketing se re-
firi6 al lanzamiento de la serie Segiin Roxi en
Argentina: ‘Se trataba de una produccién ge-
nerada paralaweb, que nosotros compramos
y convertimos en una serie de 27 episodios
de media hora. A partir de ahi, se gener6 un
evento de prensa con usuarios, periodistas
y cableoperadores, y con presencia en redes
sociales.Implementamos un stand de promo-
cién y programacién con Cablevisién para
ver los episodios en vivo y On Demand. Nos
permitié integrarnos y llevar un producto
de Argentina para toda la region’.

‘Tenemos la opcidn de crear cross promo-
tions, que es cuando dos marcas se combinan
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paragenerar mayor ratingeimpacto, llegando
con mas fuerza a la audiencia. Tal es el caso
de History y H2 con la serie El Rey Tut, que
se lanza en noviembre; en paralelo vamos a
tener una semana con toda la cultura egipcia
en H2. Tenemos lo mejor de los dos mundos,
mayor impacto en audiencia masculinay para
toda la comunidad’, detallé Sabroso.

‘El objetivo es ofrecer una experiencia
social, que permita a los usuarios compartir
con los demds lo que sienten y lo que ven,
generando ademds conexiones emocionales
con la marca y con sus pares’, completé.

En linea con todas estas metas, el ejecu-
tivo compartié lo que serd la gran novedad
del grupo para este afio. ‘Lanzaremos TV
Everywhere en los préximos meses para
A&E, History y Lifetime. Con H2 tenemos
una experiencia tinica, porque los que tienen
Historyy quieren complementar la historiay
documentales, pueden acceder al video strea-
ming del canal, mediante una autenticacién
como suscriptor del operador de TV paga’.
Esta iniciativa con H2 ya estd funcionando
convarios cableoperadores de Latinoamérica,
incluyendo Cable Onda de Panamd, VIR de
Chile, Cablevisiéon de Argentina y Cablevi-
sién de México.

Como todos los afos, A+E llevara todas
sus sefiales a Jornadas Internacionales, esta
vez bajo la representaciéon de HBO Latin
America como representante de afiliados.
‘Lo importante de Jornadas es compartir
con otros colegas y con cableoperadores
para entender y conocer lo que el mercado
estd necesitando para esaregiéon. Todo lo que
queremos es consumir el mejor contenido y
experiencia de marca’.

‘Lo mds importante es que los habitos de
la audiencia cambian permanentemente. Se
da una evolucién acelerada gracias a la tec-
nologia, que permite mejorar la estrategia de
contenido multipantalla, pensar en el usuario
consus nuevos hébitos. Tenemos que crear una
estrategiaespecial para cada pantalla. Elmismo
contenido no se consume dela misma manera
en cada uno de ellos’, remarcé el ejecutivo.
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César Sabroso, VP de marketing

Y anadié: ‘La experiencia de marca tiene
que seguir amplificdindose. Se pueden hacer
diferentes actividades en simultdneo y ahi
tenemos que prestar atencién. Somos genera-
doresy duefios de nuestro propio contenido’.

NovEDADES

En los proximos meses, las senales de A+E
estrenard nuevas temporadas de Quién da
mds Texas, Quién da mds Los Angeles, NCIS
New Orleans; llegan nuevos formatos como
Matrimonio a primera vista 'y Sobreviviendo
al matrimonio.

‘En Lifetime estrenamos hace unos dias
Witches of East End, y antes de fin de afo
estrenaremos Jane’s Division, una serie
galardonada que rompi6 con todos los este-
reotipos) sefiald.

‘Seguiremos combinando la fuerza de
History para apoyar la marca H2 y que siga
creciendo més alld de los 25 millones de
hogares en los que ya estd presente. Ademds,
lanzaremos un nuevo feed de Lifetime en HD,
exclusivo para Brasil que era el que faltaba; el
canal estd en 28 millones de hogares’.

Y concluyé: ‘Anunciaremos buenas noticias
de temporadas y estrenos de programacion
en todos los canales. Estamos mas sélidos,
robustos y atractivos que nunca.
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TURNER ARGENTINA: NUEVOS CONTENIDOS
PARA TODAS LAS PLATAFORMAS

Carlos Cordero

‘Nuestras sefiales siguen creciendo en distri-
bucién en toda la region, incluso en paises como
Argentina donde los niveles de penetracién son
muy altos histéricamente. Ya estin presentes
en 58 millones de hogares en mds de 40 paises,
sefialaron a PrensaRrIO Juan Carlos Balassanian,
VP de Ventas de Distribucién, y Carlos Cordero,
Director de Negociacion Estratégica y Broadcast
Sales de Turner Argentina

‘Durante el primer semestre del afo, incor-
poramos tres nuevas sefiales; la mds significativa
para el mercado local es TNT Series. Sabiamos
que las series merecfan un lugar destacado en
nuestra programacionyel canal abre este espacio.
Ademds, a comienzos de 2015 Turner completd
la adquisicion de Esporte Interativo, gracias a lo
cual llegaron los contenidos deportivos a nuestro
portafolio en Brasil, incluso con los derechos para
laspréximastemporadasdelaChampionsLeague.
Losdeportesyaestaban presentesen nuestraoferta
de la mano de ciclos como Combate Space o los
partidos delaNBA, pero conlallegada de Esporte
Interativo adquieren un lugar privilegiado’

Signos, coproduccion de Turner y Pol-ka

‘También, luego de un acuerdo con Cisneros
Media, se renové la programacién de Glitz*,
ahoraun canal dedicado al ptblico femenino con
las mejor programacién centrada en telenovelas,
teleseriesytalk showsdelaregion. Estasnovedades,
sumadasala solidayvariada oferta de contenidos
del resto de nuestro portafolio, consolidan la
posicién de liderazgo de nuestra compania en
la regién e impulsan el crecimiento de nuestras
ventas y niveles de audiencia, completaron.
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TV EVERYWHERE

‘Desde que presentamos nuestros sitios TNT
Go, Space Goy Cartoon Network Go el afio pasado,
nos enfocamos en robustecer aun mds nuestra
propuesta para que los usuarios puedan disfrutar
de la mejor experiencia de entretenimiento. La
novedad es la incorporacién de los cientos de
horas de programacién de TNT Series a TNT
Go’. ‘Ademas, en los dltimos meses se sumé el
live streaming a las plataformas TVE de TNT y
Space,lo que permite alos usuarios seguir la sefial
en vivo, tal como se ve en la pantalla) explicaron
Balassanian y Cordero.

“Todos los sitios estan disponibles en sus ver-
siones Android y i0S y tanto en espafiol como
portugués. Nuestro objetivo serd siempre ofrecer
al usuario una gran experiencia con contenidos
dealta calidad y en un entorno amigable y facil de
usar. Estamos muy satisfechos con los resultados,
yaquenuestrossitios “Go”yaestan disponibles en
11 paises y en mas de 40 operadores de TV paga.

‘Nuestros principales proyectos estdn orien-
tados al desarrollo de producciones atractivas
y relevantes para el publico de cada mercado,
asociandonos con socios estratégicos como por
ejemplo, productoraslocales,ytambiénen fortale-
cer ain mds nuestra propuesta digital, impulsada
principalmente por nuestros sitios “Go””

NOVEDADES DE PROGRAMACION.

‘Estamos trabajando en el lanzamiento de
muchas propuestas que combinan contenidosad-
quiridos que ya estdn probados en otras partes del
mundo con produccionesoriginales conimpronta
local. Por ejemplo, TBS veryfunny comenzé
el rodaje de Psiconautas, una coproduccién de
Turner con la empresa argentina Navajo Films
queselanzard en 2016, protagonizada por el actor
espafiol Guillermo Toledo y un elenco integrado
Florencia Pena, Verdnica Llinas, Gabriel Goity,
Julieta Zylberberg y Martin Piroyansky’

‘También, gracias al éxito de sus temporadas
anteriores habra nuevas ediciones de El mundo
desde abajo y Chica HTV. TNT Series estrenara
una coproduccién de Turner con Sony y Televi-
sa realizada en México, El Dandy, una serie que
aborda el mundo de la mafia desde la perspectiva
de un personaje comun.

En cuanto a las adquisiciones, comentaron:
“TNT Series presentard Agente X'y Public Morals,
que se suman a The Honourable Woman. TNT
prepara uno de los proyectos méds ambiciosos de
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Juan Carlos Balassanian

la temporada, con la miniserie Heroes Reborn,
basada en la exitosa serie Héroes. Por su parte,
Space estrenard Mr. Robot, una serie que ya cau-
tivo al pablico estadounidense y tiene su segundo
aflo confirmado. Los eventos en vivo, uno de los
formatos preferidos por la audiencia, volverdn a
TNT como todoslos afios’ ‘Estaremos presentan-
dolos Latin Grammy, los American Music Awards
y el especial Grammy Frank Sinatra Tribute. Y
en los ultimos meses del afio, Combate Space
presentard las peleas imperdibles Mayweather vs.
Berto, Matthysse vs. Postol, Golovkin vs. Lemieux
y Cotto vs. Canelo Alvarez’

Honourable Woman, lo nuevo de TNT Series

LA TV PAGA ACTUAL

‘Estamos atravesando una etapa de transfor-
maciénenelmercadodeTV paga. A partir delas
oportunidades que traenlas nuevas tecnologias,
vemos c6mo hay una proliferacion de la oferta
de contenidos y modelos de negocio alternati-
vos. Por otra parte, el publico demanda nuevos
formatos e historias que lo cautiven y que estos
contenidosestén disponiblesentodo momentoy
lugar es cada vezmds unaprioridads,afirmaron.

‘Como compaiifa multimedia, nuestro prin-
cipal objetivo serd siempre brindar a nuestros
consumidores la mejor experiencia de entre-
tenimiento. En esto estamos trabajando para
esta nueva edicién de Jornadas, donde presen-
taremos un stand muy especial para compartir
con nuestros clientes y colegas. Sin duda serd
una excelente oportunidad para reencontraros
con todos ellos y conversar sobre el futuro de
nuestro negocio’
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VIMN: PRODUCCION ORIGINAL Y
ESTRATEGIA “GLOcCAL"

JC Acosta, EVP & COO de Viacom In-
ternational Media Networks (VIMN) The
Americas, destacé que este ano el grupo estd
produciendo mds de 250 horas de programa-
cién original, incluyendo contenido en inglés
para mercados internacionales y los EEUU.

‘Siendo una empresa multiplataforma, una
de nuestras prioridades es asegurarnos de que
nuestro contenido trascienda la pantalla lineal,
mientras continuamos enfocando nuestros
esfuerzos en el negocio de la TV paga. Seguimos
trabajando muy de cercacontodos nuestrossocios
estratégicos para ofrecer las mejores opciones de
contenidos en estas plataformas), completd.

PROGRAMACION Y CONTENIDO ORIGINAL
‘A través de nuestras principales senales
(Nickelodeon, MTV, Comedy Central, VH1 y
ParamountChannel) alcanzamosaaproximada-
mente 173 millones dehogaresen Latinoamérica.
Nickelodeon y MTV llegan a 54 y 50 millones de
hogares respectivamente, mientras que Comedy
Central a 33 millones y Paramount Channel a
23 millones. VH1 se encuentra disponible en 13
millones de hogares en 17 paises) detallé Acosta.
Este ano, el grupo cuenta con mds de 2500
horasde programaciéonbasadosen unaestrategia
“glocal”y seguird apostando por contenido local,
afirmo el ejecutivo. ‘En MTV contamos con las
segundas temporadas de Acapulco Shore, Catfish
Colombia, Familia del Barrio'y Are You The One?
Brasilmientras continuamos produciendolos Mi-
llennial Awardsy especiales de musica Unplugged.
‘Recientemente termindlasegunda tempora-
dade Acapulco Shore enlaregiény acabamos de
confirmar la préxima edicién de la MTV Super
Shore, que se estd grabando actualmente en Eu-
ropa. También, nos encontramos en produccién
de la segunda temporada de Catfish Colombia.
ConrespectoaMTV Brasil, tuvimoslos estrenos
de Musica.doc, Are You The One? Brazil, Mév3ly

Toni la Chef, una de las producciones
originales de Nick este afio

PRENSARIO INTERNACIONAL

lasegundatemporada del exitoso show Adotada’

‘Para Nickelodeon, este ano estamos pro-
duciendo cuatro novelas Toni la Chefy
Yo Soy Franky para Latinoamérica y
dosproduccioneseninglés paraNick
Internacional: Every Witch Way S3
y Talia’s Kitchen. Ademads, se siguen
produciendo ediciones nuevas de la
franquicia Kids’ Choice Awards en México,
Colombia, Brasil y Argentina’.

‘Comedy Central contintia creciendo en to-
doslos mercados, graciasaalgunas de susseries
mds vistas como Lip Sync Battley South Parky
anuevos episodios de dos de sus producciones
originales, La Culpaesde Colénylarenombrada
franquicia de Comedy Central Stand- Up. Para-
mount Channel celebra su primer aniversario
en noviembre con continuo crecimiento en
su distribucion en toda la region. Los ratings
han estado estables con sus principales demos’.

‘En Comedy Central se estrenaron tres nue-
vas producciones originales— El Desinformativo
en Argentina, Dirige, Rafa! en Brasily La Culpa
esde Colon entodo Latinoamérica—ampliando
la oferta de contenido local a nivel panregio-
nal para este afio, la que también cuenta con
continuas producciones de Comedy Central
Stand-up en México y Brasil. Ademis, este
afio se contd con estrenos de populares series
como Lip Sync Battle e Inside Amy Schumer y
pronto se estard estrenando Brotherhood, una
produccién de Comedy Central Reino Unido’

PROYECTOS E INVERSIONES

‘En VIMN, siempre buscamos que nuestro
contenido se desarrolle en todaslas plataformas
y de esta manera creamos contenido original
paranuestros productos digitales. Por ejemplo, la
Nick App—queselanz6 amediadosde2014—ya
cuenta con mas de un millén de instalaciones
en Latinoamérica y recién se estrené en Brasil.
Ademas, continuamos realizando nuestra codi-

MTV estrend la segunda temporada de Acapulco Shore
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JC Acosta, EVP & COO0 de VIMN
The Americas

ciada franquicia de Kids’ Choice Awards en
México, Colombia, Brasil y Argentina), sefial.

‘ConrespectoaMTV,recientementelanzamos
una forma muy revolucionaria de enlazar la tele-
vision a las redes sociales con #MTVBump, para
que los videos que nuestra audiencia comparte
en sus redes sociales se puedan transmitir en
directo ala pantalla de television, lo que nos hace
nuevamente pioneros en este tipo de tecnologiay
modalidad deinteraccién. Esto porque queremos
que nuestro contenido sea compatible con todo
tipo de plataformas, por lo que consideramos
que la revolucién de la segunda pantalla es en si
una oportunidad de crecimiento y vanguardia.
Ademis, los MTV Millennial Awards en México
se contindan produciendo. Este afio se celebré la
terceraedicion en el Pepsi Center,donde se elogi6
lacultura pop con més de4 mil fans enloquecidos
con la increible presentacién de talento local e
internacional, nominados e invitados.

‘Comedy Central contintia invirtiendo en pro-
ducciones originales. Este afo, la sefial aumentd
su produccién de su més aclamada franquicia,
Comedy Central Stand-Up,habiendosidoelgénero
que aumento los ratings del canal en un 50% so-
bre su promedio general entre el demo de 18-34
afios (2014), estableciendo a la marca como uno
de los principales destinos del humor a través de
la regién. Ademds, se invirti6 en las producciones
originales antes mencionadas que incluyen a EI
Desinformativo, La Culpaesde Colény Dirige, Rafal.

Concluyé Acosta: ‘En lo que resta del 2015,
esperamos seguir fortaleciendo nuestras marcas
alo largo de la region. Eventos como Jornadas
nos permiten acercarnos de nuevo con nues-
tros socios estratégicos y afiliados para seguir
trabajando en nuevas maneras de expandir el
alcance de nuestros productos y asegurar que
sigamos ofreciendo los productos que nuestra
audiencia busca. Vemos a este evento como la
perfecta oportunidad de continuar trabajando
en nuevas maneras de expandir el alcance de
nuestro contenido a través de nuestros socios.

Director VOD:

Sabemos muy bien lo que significa.
Estamos aqui para ayudarte.

Ya no estas mas solo.
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SoNY PicTuRES TELEVISION:
‘LAas MEJORES SERIES DE HoLLYwooD

‘Nos hemos consti-
tuido como el destino
por excelencia de las
mejores produccio-

SONY

PICTURES nes televisivas de Ho-
VIS llywood. AXN y Canal
Sonysonlacasadelascinco
series draméticas estadounidenses de retorno de
mayor audiencia durante la temporada 2014-15
entre el publico adulto de 18 a 49 afios, dijo TC
Shultz, EVP & Managing Director en Sony Pictu-
res Television International, en referenciaa Scan-
dal, The Blacklist, Grey’s Anatomy, Criminal Minds
y NCIS, asi como la serie no guionada The Voice.
‘Las nuevas producciones How to Get Away
with Murder y Scorpion fueron dos de las cinco
series dramdticas de estreno con mayores niveles
deaudiencia en Estados Unidos durante la pasada
temporadaen este mismo segmento demografico.
En otras palabras, ofrecemos muchas mads series
norteamericanasexitosasquecualquierotrocanal,
y las presentamos antes que nadie y de manera
exclusivaalos publicos de América Latina y Brasil.
‘Estrenaremos la nueva versién de Los Mup-
pets en Canal Sony, La Trampa, la mas reciente
serie de ShondaRhimes, asi comolatemporada
final de American Idol, dos producciones muy
acordes con el estilo moderno, estilizado e
innovador de nuestra seial. A principios del
préximo ano, lanzaremos en Canal Sony la
nueva serie original, Top Chef México’.
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The Voice

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘Por su parte, en AXN ofreceremos series
como Mentes Criminales sin Fronteras, conti-
nuacién deunadenuestras series mas populares
detodoslostiempos,asicomo el thriller policia-
co Quanticoy el drama médico Cédigo Negro.
Cada una de estas series posee un equilibrio
perfecto entre accién e intriga, y presentan la
sofisticada narrativa que el publico ha llegado
a esperar de nosotros, remarcé el ejecutivo.

‘Este ha sido un estupendo afio para nuestros
canales. En Latinoamérica, AXN contindasiendo
el canal con las mejores series draméticas de la
regién yrecientemente se convirtié en unadelas
cinco principales seiales de TV paga en horario
estelar entre los adultos jovenes de alto poder
adquisitivo. En Brasil, en promedio, los jévenes
adultos pasan mds tiempo enla pantallade AXN
que en cualquier otro canal competidor’.

‘Canal Sony tuvo también un gran cierre de
2014 en la region, y a la fecha ha logrado man-
tener su posicion. Introdujimos nuevamentela
comediaalapantalladel canal el afo pasado con
las nueve temporadas completas de How I Met
Your Mother,unaserie que continud exhibiendo
un excelente desempeno hasta su conclusién
en mayo de 2015. The Voice también ha tenido
un desempeno sobresaliente durantela primera
mitad de 2015 en toda América Latina y Brasil’

TV EVERYWHERE Y REDES SOCIALES

Dijo TC Schultz: ‘La penetracién de la TV
de paga en la region se sitda en torno al 60%, y
continda creciendo, por lo que todavia existen
oportunidades de conectarnos con un publico
cada vez mads extenso. El éxito de nuestro nego-
cio de canales serd determinado, no s6lo por los
contenidos, sino también por la forma en la que
el publico responda a ellos.

‘Recientemente, empezamos a ofrecer TV
Everywhere y Catch up tanto para Canal Sony
como para AXN, a fin de brindarle a nuestros
subscriptoresunmayoraccesoaepisodios pasados
y presentes de nuestras series més populares. Esta
opciénseencuentradisponible paramés de 20 mi-
llonesdesubscriptoresenunadecenadeoperadores
y estamos trabajando conjuntamente con varios
mids parallevar estos servicios VOD autentificados
a todos los mercados lo antes posible; afadid.

‘Nuestras sefiales, en especial Canal Sony,
son canales con una naturaleza sumamente
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TC Shultz, EVP & Managing Director, SPT

social, por lo que estamos trabajando para en-
gancharnos con la audiencia de nuestras series
en tiempo real. Al final de la ultima temporada,
construimos una campana de redes sociales en
torno a la salida de Patrick Dempsey de Grey’s
Anatomy. Dicha campana fue titulada #Adios-
McDreamyyacab6siendo TT en Twitter por dos
semanas consecutivas. Asimismo, en apoyo de
nuestro creciente bloque de comedia, lanzamos
el sitio web especial Cdrgate de Risa, donde los
fans grababan una pista sonora de risas paralos
clips su serie cémica favorita de Canal Sony, y la
mds popular fue transmitida al aire), completo.

ReorGANIZACION DE SPT

Recientemente, SPT Networks anuncié una
reorganizacién de su estructura. ‘Estamos bus-
cando tener un enfoque mds localizado para
nuestros canales, por lo que hemos empren-
dido algunas acciones a fin de refinar nuestras
estrategias de programacion y asignacién de
horarios, alineando asi a AXN y Canal Sony
con las expectativas de los subscriptores y
anunciantes de cada mercado.

‘En Brasil, nuestros canales se manejan desde
Sao Paulo, por brasilefios y pensando en el publico
local. Esperamosreplicar esta estrategiaen México
mediante la incorporacién de un gerente general
especificamente responsable para este Mercado,
alguien que forme parte y sea un elemento activo
delecosistematelevisivomexicano. Porsuparte,un
gerentegeneral pan-regionalenfocardsusesfuerzos
en los otros paises latinoamericanos, atendiendo
las necesidades especificas de esos subscriptores y
ofreciéndoles los mejores contenidos, concluyo.
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ESPN sE consoLIDA coMO
MARCA MULTIPLATAFORMA

‘Estamos viviendo momentos de crecimiento
y consolidacién como marca multiplataforma.
La trayectoria y prestigio de entregar servicios
con los mas altos niveles de calidad, siempre a la
vanguardia en tecnologia, ofreciendo variedad
de contenido deportivoyentretenimiento. ESPN
siempre ha sido y serd sinénimo de calidad en
deportesyunestandarte deestaindustriaque nos
apasiona, expresé Sebastidan Lopez, VP deventas
afiliadas en Disney and ESPN Latinoamérica.

Septiembre, el mes de la Rugby World Cup

Sebastian Lopez

England 2015, serd el punto de partidadegrandes
novedades en ESPN. ‘Seremos una vez mds los pioneros en el

lanzamiento de productos y plataformas tecnoldgica, bajo la
consigna de poder vivirlo mejor del deporte cuando y donde
nuestros fans quieran, entregando todos los canales y todos
los dispositivos en HD en una sin igual oferta multimedia’,
agregd Lopez.
Entre las novedades que se presentardn en Jornadas In-
ternacionales, donde el grupo ha participa durante mds de 25
anos, se advertird un ordenamiento regional en sus sefiales, vigente desde el 1 de
septiembre. ESPN unificard las denominaciones de sus productos y plataformas en
América Latina, con excepcion de Brasil. Esto quiere decir que las seniales disponi-
bles en cada territorio seran: ESPN, ESPN2 (en Sudamérica reemplazard a ESPN+),
ESPN3, ESPN+ (reemplazara a ESPN HD) & ESPN EXTRA como sefal ocasional.
Por otra parte, ESPN llevard adelante el cambio de equipamiento necesario
mediante un nuevo sistema de compresion MPEG-4, que permitird recibir to-
dos los contenidos en HD y también el streaming de los canales en ESPN Play.
“Todas estas variantes permitirdn ofrecer lamejor delas bienvenidas en un afio olimpico,
enelque ESPN serd Official Broadcaster delos Juegos Olimpicos Rio 2016} resumi6 Lopez.

ATRES SERIES LLEGO A
LiBERTY PUERTO RIco

Atresmedia anuncié unacuerdo
con Liberty para la distribucién
de s'u sefal 1nternac1o.nal, Atres ASERIES >
Series, a través del sistema de
cable de Puerto Rico, donde sera
incluida en los paquetes Espanol
de Primera, Ulti-
mate Plus y Mini
Spanish Tier.

Mar Martinez
Raposo, directora
internacional de
Atresmedia, expre-
s6: ‘Para nosotros
es una gran satis-
faccién aumentar Este mes, se estrena la primera temporada
la distribucién en de Vis a Vis
Puerto Rico, que es también uno delos principales paises de
acogida de Antena 3 Internacional. Este acuerdo confirma
ademas la buena aceptacién que esta teniendo Atres Series
entre operadores y la audiencia hispana’.

Con poco mds de un ano en el aire, Atres Series estd
presente en mercados clave con una oferta que incluye los
estrenos absolutos en la regién de las producciones mds
exitosas de Atresmedia. Con motivo del lanzamiento del
canal, Algo que Celebrar protagonizé el primer estreno,
al que le siguieron el drama policial Bajo Sospecha y Sin
Identidad.

Este mes se emitird la primera temporada del thriller Vis
a Vis, lider en su franja de emisién en Espana.

NHK WoRrLD TV PRESENTA
PROGRAMACION DE SEPTIEMBRE

NUEVA
W SENAL!

NHKWorld destaca paraseptiembre sunueva
programacion, incluyendo Otofio en Tohoku, so-
breel trabajo deloshabitantes de dichalocalidad
enlaestacion més prodiga delaio, pesealas con-
secuencias del gran terremoto del este de Japén.
Seemiteel domingoylunes 13y 14 deseptiembre.
Mutiecas Kokeshi presenta un nuevo episodio
el domingo 14 de septiembre, centrado en el
misterioso atractivo de las mufiecas Kokeshi,
originadas en Tohoku hace aproximadamente
300 afos.

Entre los programas culinarios, se destaca

PRENSARIO INTERNACIONAL

Nagaimo crujiente de Aomori, sobre los secretos
delasbatatas de nagaimo,apreciadas porsuvalor
nutricional. Se emite el 16 y 17 de septiembre.
En Dining with the chef, se muestra la visita a la
prefecturade Akita para conocer un platillolocal
llamado Kiritampo-nabe, una receta perfecta
para nutrirse durante el duro y largo invierno
en las montanas.

Elultimo estreno de septiembre es Train Crui-
se, que se emite el domingo 27, con un viaje a la
friay nevada Tohoku paraabordar junto con sus

Train CruisePress

habitantes el ferrocarril Akita Inland Traverse.
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DiscoveERY NETWORKS REDOBLA
LA APUESTA EN HD

Sergio Canavese, director de ventas a afilia-
dos Cono Sur de Discovery Networks Latin
America/U.S. Hispanic, dijo que el grupo estd
logrando ‘muy buenos resultados en lo que va
del afio en términos de suscriptores, donde es-
tamos afianzando lo que venimos realizando y
construyendo,comoasiconsolidandolarelacién
con los socios afiliados de la region’.

Hi-5 Fiesta, version latinoamericana
del show infantil

‘Nuestro portafolio de canales, bajo el lide-
razgo de Carolina Lightcap, Head of Content,
selogré el mejor primer semestre en su historia
tanto en América Latina como el mercado his-
pano de EE.UU. Durante este mismo periodo
de tiempo, Discovery Channel fue el canal lider
entre el género factual a nivel panregional y en
mercados claves como Argentina, Brasil, Colom-
bia y México. También en Argentina, alcanzé el
primer semestre mds alto en los tlltimos 10 afios
en el segmento demografico de personas entre
25 a 54 afios durante el horario estelar’.

‘DiscoveryKids continu6 creciendo durante
este primer semestre y se mantuvo como el
canal preescolar lider a nivel panregional entre
el pablico infantil de 4 a 11 anos, y el canal de
TV de paga #1 entre mujeres de 25 a 49 anos.
Discovery Home & Health se mantuvo como el
canal deestilo devida#1 anivel panregional yen
todoslos mercadoslatinoamericanos evaluados
—incluyendoaArgentina -- entremujeresde 18a
49anosenhorario estelar durante este semestre’

‘También durante este primer semestre, In-
vestigation Discovery increment6 sus niveles

Desafio Fashionista

PRENSARIO INTERNACIONAL

@iscovery

de audiencia respecto al semestre
anterior en mercados latinoame-
ricanos clave con un aumento de
doblesdigitosen Argentina (27%) entre
mujeres de 25 a 54 afos durante el horario
estelar. Por otro lado Discovery Turbo estd
logrando muy buenos resultados en el paquete
bésico, demostrando un gran crecimiento en
toda Latinoamérica, con un total de 21 millones
de suscriptores acumulados en la actualidad’
Complet6: ‘Nuestra oferta en HD también se
ha expandido, y hoy ofrecemos seis canales en
el Cono Sur: Discovery Theatre HD, Discovery
World HD, Discovery Channel HD, Discovery
Home & Health HD, Discovery Kids HD e
Investigation Discovery HD’.

INNOVACION

Sobre los principales proyectos del afio,
Canavese afirmé: ‘Las sefiales en HD estan
teniendo un papel preponderante este afo. En
marzo anunciamos el rebranding de TLC HD
y Discovery HD Theater, convirtiéndose en
Discovery World HD y Discovery Theater HD
respectivamente. También en marzo lanzamos
Discovery Channel HD y en septiembre llega
Animal Planet HD”

‘Enlo queserefiereacontenidoyproduccio-
nes originales, este afio se estrend en Discovery
Kids, Hi-5 Fiestaen suversion latinoamericana,
yafinales deagosto comenzardnlasgrabaciones
desusegundatemporada. También estrenamos
la segunda temporada de Doki y estamos tra-
bajando en un proyecto sobre motos titulado
Herencia Custom Garage que presentaremos en
Discovery Channel durante la noche de Martes
de Fierros’.

‘Alrededor del mundo, Discovery esta reali-
zandoinversiones en infraestructuraque permi-
tan a nuestros socios y consumidores disfrutar
de nuevas experiencias, pero sin descuidar a la
television lineal, que es el modelo de negocio
que atin domina la industria y dentro del cual
nuestraempresaes muy eficazy tieneain mucho
potencial de crecimiento. En cuanto a nuevas
plataformas,en otros mercados como el europeo,
Discoveryharealizadolanzamientosimportan-
tes entre los que cabe destacar Dplay y el nuevo
Eurosport Player. Vamos a aprovechar todas las
lecciones aprendidas de estas experiencias para
apoyar la estrategia de lanzamiento de nuevas
plataformas que estaremos llevando a nuestros
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Sergio Canavese, director de ventas a
afiliados para el Gono Sur

socios y usuarios en diferentes territorios del
mundo, incluyendo Latinoamérica, remarcé.

LA TV PAGA EN LATINOAMERICA

‘Los paises que componen el Cono Sur (Ar-
gentina, Chile, Bolivia, Paraguay y Uruguay) son
mercados muy competitivos y que actualmente
se encuentran en un periodo de madurez, por
eso lo mds importante para una empresa como
la nuestra es seguir manteniendo el liderazgo
de nuestro portafolio de canales lineales, seguir
aumentando nuestra oferta en HD y fortalecer
nuestra posicién con una mayor distribucion,
ampliando nuestro market share’, explicé el
ejecutivo.

En vias de extincion

‘EnloqueserefiereaJornadasInternacionales,
esta es la principal atraccién que nos convoca
ano tras ano y que nos permite reunirnos con
todos los referentes de la industria local y de la
region. Por sugran concurrencia, es unlugar que
nos acerca aiin mds a nuestros clientes, perso-
nalidades del sector y por supuesto un espacio
de reencuentro con colegas. Es muy positivo
formar parte de este evento no sélo porque es
unaexcelente oportunidad para presentar todas
nuestras novedades sino que ademads, nos da la
posibilidad de conocer los distintos desarrollos
tecnoldgicos que estan llevando a cabo nuestros
clientes y en qué posicién se encuentran para
distribuir todas nuestras sefiales, principalmente
nuestra oferta HD que estd en constante aumen-
to), finaliz6 Canavese.
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SerRGIO VEIGA, CAPPSA: ‘ACOMPANAR LOS
CAMBIOS CON PERMANENTE INNOVACION'

Sergio Veiga, presidente de Cappsa,laCamara
de Productores y Programadores de Sefiales
Audiovisuales, dio una entrevista para PREN-
sARIO en el marco de los 20 afios que cumple la
entidad, al mismo tiempo que la TV por cable
celebra su 50° aniversario y Jornadas se realiza
por vigésimo quinta vez. ‘Son tres aniversarios
muy importantes para nuestra industria que es-
taremos festejando durantela expo convencion..

‘Durante todos estos afios, se ha dado una
impresionante evolucion de la industria, y de
la forma en que los cableoperadores y progra-
madores han encarado los diferentes desafios
que se les fueron presentando. Son ese empuje,
determinacion y capacidad de adaptacion a los
cambios, los que han permitido a este mercado
ser uno de los més desarrollados y con mayor
penetracion en el mundo), determiné Veiga.

En particular, dijo sobre Cappsa: ‘Estamos
en un momento que describiria como desa-
fiante, trascendental de nuestro negocio. Un

momento de transformaciones y de evolucién
que le plantea a nuestros asociados la necesidad
de acompaniar esos cambios con permanente
innovacion.

“Esta evolucion tiene que ver con el desarro-
llo de nuevas tecnologias en la distribucién de
contenidosyenlos cambios de habitosdelasau-
diencias para entretenerse. Muchos paradigmas
estdn en proceso de transformacién y Jornadas
serd un ambito ideal para analizar y debatir los
rumbos que tomara este negocio.

Agreg6 sobre Jornadas: ‘Alolargo delos anos,
se ha convertido en uno de los mds importan-
tes eventos de Latinoamérica. Su importancia
como foro y su convocatoria internacional le
han permitido crecer y alcanzar esta realidad de
hoy. Es la gran oportunidad para los diferentes
actores delaindustria de encontrarse, conversar
sobre nuevas tendencias y hacer negocios. La
jerarquia de quienes concurren, la importancia
de los temas que se tratan y la repercusion de

N\

lo que alli sucede, hacen de Jornadas El evento

Sergio Veiga, presidente de Cappsa

relevante de la region’.

Y concluyé: ‘Ademads de los cambios y la
evolucién que estd experimentando nuestra
industria, todo eso se da en esta ocasion también
frenteaun cambio de ciclo politico en Argentina.
Como Camara seguiremos estando siempre a
disposicion de las autoridades para colaborar
en la creacién de un marco que apunte a un
desarrollo saludable de nuestra actividad.

TELEFE CELEBRA sus 25 aNos EN JornaDASs 2015
HABRA UN JUEGO DE REALIDAD VIRTUAL EN EL STAND

Esteano, Telefe cumple sus 25 afios y durante
su participacién en Jornadas Internacionales,
del 16 al 18 de septiembre, tendrd una celebra-
cién especial.

Cada asistente tendrd la oportunidad de
revivir la historia del canal a través de un viaje
en el tiempo que se inicia 25 afios atrds. Un
juego de realidad virtual recordard los ciclos
mds representativos del canal y de los artistas
que formaron y son parte de estos afos.

Un momento donde tendrdn
la oportunidad de recordar los
programas mds exitosos y las hyid
figuras mds queridas del espec-
taculo, asi como también las frases
iconicas que quedaron grabados en la
memoria de la gente: Vos fumd, Grande Pal,
chufa chufa, Pum paraarriba, Esunanena!,son
solo algunas de las miles de frases y recuerdos
que conservamos de la pantalla de Telefe.
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BBC: ‘CAaMBIO LA FORMA DE INVOLUCRARSE

CON LA PROGRAMACION FACTUAL'

A dfas del lanzamiento de BBC Earth en Lati-
noamérica, Jon Farrar, SVP de programacion
y adquisiciones globales, comentd a PRENSARIO
cudl serd el foco del canal y como atrapard a la
audiencia regional.

Jon Farrar, que estuvo encabezando todo el
lanzamiento en Latinoamérica, dijo que BBC, a
diferencia de sus competidores, ‘tiene un grado
de sofisticacion en el drea de historia natural} y
afadio: “Tenemosunaunidad de este segmentoen
Bristol, el cualhaestado realizando este contenido
durante los dltimos 50 afios’

‘La experiencia global en historia natural es
realmente importante, pero BBC Earth no se
trata s6lo de un canal de historia natural; la
ciencia también es protagonista. Los grandes
temas en los que las audiencias globales se estdn
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interesando son “;Quién soy yo?”, “;Cudl es mi
lugar en el mundo?”, “;Cémo puedo vivir una
vidamejor?”. Gran parte del contenido serd sobre
el ser humano, respondiendo estas preguntas)
detall6 el ejecutivo.

Inicialmente, la distribucién del canal en Lati-
noamérica serd en cableoperadores de 18 paises,

donde Brasil y México son los mds importantes.

‘La estrategia es hacer un canal exitoso al aire.
Latinoamérica, y en particular México y Brasil,
son mercados vitales paranosotros. No s6lo bus-
caremos hacer exitoso al canal en estos paises, sino
que también revisaremos los productos globales
y las ventas de TV, preguntdndonos cémo hacer
un negocio mas grande para BBC en esta region,
dijo Jon Farrar.

Agreg6: ‘Las marcas globales y locales estdn
compitiendo contra nosotros. Los resultados en
los previos mercados en los que fue lanzado el
canal, Escandinavia, Polonia y Europa del Este,
muestran que podemos alcanzar altos niveles.
Nos gustaria ir detrds de eso, generar una dis-
rupcion en el mercado.

‘Creo que ha habido una suerte de cambio en
el involucramiento con la programacion factual
enlos tltimos cincoafios. Hemosidentificadoun
nicho para que entre BBC, quizds con mds con-
tenido sustancial, 0o mas profundo, pero también
en términos de apariencia. El mejor contenido
de BBC se estd produciendo para generar una
disrupcion en el mercado, gracias a la calidad’

Sobre la produccién de contenido original,
explic6 que en mayor medida los programas
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Jon Farrar, SVP de programacion y adquisiciones

de BBC Earth se realizan en el Reino Unido.
‘Tenemos un equipo de commissioning en BBC
Worldwide que estd comisionando shows para
ser rodados especificamente a nivel global, pero
en Latinoamérica también producimos 20 horas
de contenido local al afio’

Y concluyé: ‘En términos de historia natural
Latinoamérica es un fenémeno, porque tiene
una gran variedad. Estdn viniendo programas
especiales muy interesantes para estos especta-
dores sobre México o la Patagonia. También se
estdn comisionando algunas horas locales cada
ano sobre los grandes templos naturales que
encontramos en esta region.

RTVE Lanza TVE Star HD para AMERICA

PRESENTA NUEVA PROGRAMACION EN JORNADAS

En el marco del 25° aniversario de TVE inter-
nacional, RTVE anuncié el lanzamiento de su
nuevo canal en alta definicién, TVE Star HD, la
apuesta para acercar sus mejores series de ficciony
programas de entretenimiento a toda la audiencia
del continente americano, pero esta vez en HD.

Durante el mes de agosto de este afio se ha ini-
ciado la emision en pruebas del canal, que seguira
hasta el 1 de octubre, fecha en la que se pasard ala
fasedeemisién normalizada. Duranteesta primera
fase, se comprobara la calidad técnica con la que
llega la senal.

Durante todo este periodo, y hasta el 30 de no-
viembre del 2015, 1a emisidn se realizard en abierto
y totalmente libre. A partir de del 1 de diciembre,
se codificard la emision, dela misma forma quelos
canalesTVEInternacionaly Canal24,yserd distri-
buida a través de los cableoperadores de la region.

La programacion incluird las series que han
obtenido los mayores resultados de audiencia en
Espafia, asi como diferentes premios en diversos
certamenes internacionales. Series como Isabel,
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cuyos derechos de emisién han sido
adquiridospor televisionesde 90 paises,
La Seriora, Gran Reserva, Los Misterios
de Laura, formato adaptado en Estados
Unidos por la cadena NBC, ademés de series
emblemaiticas como Cuéntame, Aguila Roja, o El
Ministerio del Tiempo.

Los programas de entretenimiento buscaran
también aportar una visién de Espana y de su di-
versidad cultural,através de ciclos como Esparioles
porelmundo, Destino Espaia, Comando Actualidad
y Un pais para comérselo.

NUEVA PROGRAMACION EN JORNADAS
RTVE aprovecharé el contexto de Jornadas
Internacionales en Buenos Aires para presentar la
programacion que se emitira este trimestre en su
sefal internacional, destacando la serie histdrica
Carlos, Rey Emperador,una produccién protagoni-
zada por Alvaro Cervantes (en el papel de Carlos
V) y Blanca Sudrez (como Isabel de Portugal),
que narra la historia de uno de los hombres mas
< 68>

Carlos, Rey Emperador

poderosos que ha conocido Europa, gobernador
deunimperiodeproporcionestanextraordinarias
como su diversidad.

También presentara la serie Olmos y Robles,
un formato de comedia policfaca, cuya trama se
desarrolla enlazona de La Rioja en Espafia,y enla
que dos guardias civiles, de caracteres totalmente
opuestos, forman equipo conla misién deresolver
todo tipo de casos: crimenes, robos, secuestros y
chantajes en los que nada eslo que parece y el cul-
pable sélo se descubre al final. Asi como la octava
temporada de Aguila Roja.

Ponemos

Play es accion, diversion, juego y entretenimiento.
Es ser pioneros, moverse, avanzar y no detenerse.

Fuimos los primeros en acercarte Triple Play

y somos los primeros en tener nuestra propia OTT.

f.Gigared
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GREYJUICE: CONTENIDO
DIFERENCIADOR PARA
CABLEOPERADORES

Greyjuice estuvo presente
en Tepal, representado por su
presidente, Mihai Crasnea-
nu, y su director de marke-
ting, Damidn Craimowicz,
parademostrar quela marca
puede ser una buena aliada
de los sistemas de cable que
buscan hacer frente a la |

creciente competencia delos b \ ' f
OTT,sobretodoimpulsando s I :
servicios on demand. Mihai Crasneanu y Damian Craimowicz

Mihai cit6 al CEO de Netflix diciendo que la TV paga iba a desaparecer
parael 2030, con proyecciones propias de 800 millones de usuariosy 100.000
millones de facturacidn.

Contra ese anuncio, Greyjuice ayuda a los operadores licenciando conte-
nido diferenciador frente a Netflix, sobre todo series, de manera exclusiva y
en algunos casos producciones originales para esto. Apunta mucho también
al sector infantil y por supuesto a las peliculas

Todo esto lo puede ofrecer por ser una empresa de escala mundial, con
oficinas en todos los continentes, y asi ser generadores de producto al que
un operador no puede adquirir. El operador se ocuparia del marketing a
nivel local para el contenido, pero con la ayuda opcional de una agencia
para trabajar las campanas. Estd claro que también lo pueden contratar
asociaciones de cables en épocas que la unién hace la fuerza. S6lo hace
falta que los operadores sean digitales o tengan una plataforma moderna a
la cual Greyjuice también puede ayudar a formar. Ahora estard presente en
Jornadas para seguir con este mensaje.

STINGRAY: GRAN
ACUERDO CON TELEFONICA

IMIENTRAS CRECE EN CANALES LINEALES

Stingray lanzé sus servi-
cios de streaming musical
entodoslos mercados donde
opera Telefénica, segtin co-
mentd a PRENSARIO Gustavo
Tonelli. Inicialmente, se
reemplaz6 On the spot, y
se inicid con la distribucién
de Concert Channel, que
ya llega a seis paises. ‘Este
acuerdo nos dio un nuevo -
posicionamiento’. Gustavo Tonell

‘Estamos expandiendo la plataforma de canales. Para Brasil
hubo que hacer 20 canales nuevos. La app consume cerca de 800
canales o playlist que no son genéricos sino que apuntan a todos
los momentos del dia’, completé.

Stingray recaud¢6 180 millones de ddlares en el mundo, y tiene
el objetivo de expandirse a hacer también canales de video. Entre
ellos estain Concert Channel, LiveTV con 35 millones de hoga-
res en Europa, y ahora se sum6 la compra de Brava, compania
europea con sede en Francia que agrega tres canales lineales, dos
de musica cldsica y uno de jazz, con lo que completa un paquete
de cinco canales lineales.

Todo esto implica unareconversion abasteciendoa 130 millones
de suscriptores. Tambén se buscard empujar el esfuerzo de fin de
afio el upp, que compite con otros servicios de musica. Mucha
gente que escuchaba radio no quiere armar su propio playlist y
ellos interpretan su situacion con estos servicios.

Nuevo canal de RTVE en HD
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TVE Internacional www.rtve.es/comercial/ | comercial.canales@rtve.es
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AZ TV DE pAGA: coON ADN DE TV ABIERTA ?J’)-’.

TWOEPLEE

PisO FUERTE EN TEPAL Y PRESENTO AZ CINEMA

Todo el proceso queladirectorade AZTV de
paga, Fidela Navarro, adelant6 a PRENSARIO a
fines del afio pasado, se fue cumpliendo paso a
paso. Tepal yaencontréalajoven division como
protagonista directa del evento auspiciando
el almuerzo de apertura, con todo el equipo
propio de marketing y ventas para la regién
ya formado y anunciando el lanzamiento de
su nueva senal de cine cldsico mexicano, AZ
Cinema, avanzando bien en la regién.

Navarrohabl6 primeroenelalmuerzoymostré
un video de la nueva senal con toda la fuerza de
marca, donde afirmé: “Tenemos un paquete de
sefnales con ADN de sefial abierta, con el cual
buscamos traducir formatos dela TV abiertaala
TV cerrada. No competimos conlos majors, pues
como lo nuestro s6lo puede hacer algo similar
Televisa, pero estamos enfocados diferente’.

OPORTUNIDAD APROVECHADA

Navarro recibié a PRENSARIO en su stand junto
al director comercial Jorge Gutiérrez, de cono-
cida trayectoria que incluye PCTV de México,
y sostuvo: ‘Querfamos aprovechar que estaban
todosaquien Tepal y decirlesalos opeadores que
ya estamos completos con AZ Cinemay en HD.

“Ya tenemos control absoluto del portafolio
de senales que cubren todas las necesidades

TECNOLOGIA

de la familia latina, y ya lo hacemos con una
estructura comercial totalmente manejada por
Azteca.Ahora controlamosalosrepresentantes,
con nuevas condiciones y nuevas metas mds
enfocadas a resultados concretos en todos los
paises, las cuals ya se estdn superando y cum-

. . ,
pliendolosapoyos prometidosalos operadores’

ESTRUCTURA COMERCIAL

Junto con Gutiérrez destacaron que mantu-
vieron a Hortensia Espitaleta en la zona Andina
(Venezuela, Ecuador, Colombia, Perti y sumando
Bolivia). A Condista de Jorge Fiterre y Willie
Hernandez con el Caribe y USA, y como novedad
incorporaron dos nuevos representantes con: En
Centroamérica con Rolando Santos y Karina
Estrada, los cudles se trabajan en conjunto con el
equipo de television abierta,aprovechando el gran
musculo de TV Azteca que era algo que no se venia
haciendo. Objetivo general.Y en Canadd yalgunos
paises del Cono Sur 929 Holding de Michelle
Ravilet. Algunos clientes de las demds plazas se ven
en forma directa. Es positivo en lamismalinea que
todoslosrepresentantesven tienenlachancedever
laparte publicitaria,aprovechando nuevamentela
importancia del broadcaster mexicano.

Otranuevaimplementacién conbuenosresul-
tados es el CAS (Centro de atencién a Clientes)

Todo el equipo regional de AZ TV de paga

que permite que los operadores e inversores pu-
blicitariosno tengansololacaradel representante,
sino otra mds préxima a Azteca, aumentando la
capacidad de atencién. Brinda apoyo técnico,
informacién, facturacién y cobranza.

Todas estas novedades y equipo se presenta-
réanahoraen Andina Link Centroamérica; Expo
Cable Guatemala, Jornadasy Chile Media Show.

AZ CINEMA

Sobrelanuevasenal AZ Cinemaagregaron: ‘Es
ungranacierto,gustamucho,lagente de Latino-
américa recuerda ese cine y nos permite entrar
fuertemente con una venta en paquete. El canal
mds mexicano es el que nos estd ayudando mas
avender en los demds paises’ ‘El cableoperador
grande tiene limitaciones y estamos tratando de
entrar con ellos en el corto plazo con las cuatro
sefiales’ Estdn negociando con Claro y retoman-
do negociaciones con Telef6nica.

INTRAWAY: NUEVA SOLUCION DE MONITOREO DE REDES

Intraway Corporation, pro-
veedor de soluciones de soft-
ware para el soporte a la

k Intraway

operacién y al negocio (OSS/
BSS), present6 las nuevas
caracteristicas y herramientas
de su solucién de monitoreo de
redesavanzada (Advanced Network Monitor),que
ayudaaloscableoperadoresa prevenir problemas
en el desempeno de sus redes en tiempo real. Las
nuevas funcionalidadesincluyen el analizador de
espectro y pre-ecualizador de monitoreo.

El analizador de espectro de la solucién
Advanced Network Monitor permite tanto a los
operadores en el centro de operaciones, como a
los técnicos en campo, contar con visualizaciones
entiemporealy pasadasdelespectro de upstream
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y downstream via SMTC einformaci6n de cable
modem desde un punto de vista unico. Esto les
permite comparar y contrastar su formulario
con los maximos y minimos histéricos para
obtener un andlisis mds completo.

Por otrolado,lafuncionalidad de monitoreo
pre-ecualizadora utiliza dispositivos Docsis
como pruebas para el monitoreo de la red. A
través de un escaneo y almacenamiento de los
valores funcionales del cable modem, permite
recoger informacién que sea valiosa para la
detecciény correcciondeerroresenlared antes
de que puedan afectar al servicio.

Patricio Latini, VP de satélite & cable en
Intraway, dijo: ‘Las cualidades de Advanced Net-
work Monitor permiten que los problemas en
las redes sean identificados, aislados y resueltos,

<72>

Patricio Latini, VP satélite y cable en Intraway

incluso antes de que puedan afectar al servicio la
experiencia de usuario. Esto puede ser un factor
importanteparadiferenciaralosoperadoresenun
mercado competitivo. También, con esas herra-
mientas pueden obteneryalmacenarinformaciéon
estadistica e histdrica para identificar tendencias
y hacer los ajustes necesarios a la infraestructura
de manera més simple’

MAS ENTRETENIMIENTO A MENOR COSTO
CON LA PLATAFORMA PERSONALIZADA DE OTT

IDISFRUTA TUS PROGRAMAS EN VIVO 0 A LA CARTA

DESDE TU TELEVISION, TABLETA 0 MOVIL!

@lympusat

VO

ViaConss-orca

RECONOCIDOS SOCIOS INTERNACIONALES
C: harmonic

CON VEMOX TU DECIDES CUANDO Y DONDE
« ENTREGA DE LA PLATAFORMA EN 90 DIAS

« MODELD DE NEGOCIO BASADO EN OPEX
» PROTECCION Y SEGURIDAD DE CONTENIDO

CONOCE MAS Y VISITA VEMOX.COM
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Foob NETWORK: PROTAGONISTA EN TEPAL
ANUNCIO LA PARTIDA EN CABLE ONDA

Food Network tuvo una participacién
protagonista en Tepal, a donde asistié6 con
su equipo de marketing y ventas regionales
completo, quienes estuvieron en contacto con
los principales MSOs y auspiciaron la fiesta
de bienvenida, con un gran D] y catering para
todos los participantes de la expo.

Allj, la cadena pudo anunciar su entrada
a Cable Onda, tanto en HD como en SD.
El acuerdo fue confirmado a PRENSARIO por
propio Nicolas GonzalezRevilla del operador
panameiio, quien destacé que tomard la senal
con todos los derechos para OTT.

Marcio Fonseca, director general para La-
tinoamérica de la sefial de Skripps Networks,
sostuvo que el objetivo es fusionar susintereses
con los de los cableros para capitalizar el gran
empuje que emana no solo de la calidad de
la sefial sino también de la fuerza que tiene
como grupo. La expansion de Food Network

Marcio Fonseca y Mauro Paez de Food Network,
con Yoanna Alvarez, de Cable Onda

en Panama es otro paso firme
en la distribucién del canal en
América Latina.

El primer lanzamiento en la
region fue con Sky Brasil en
noviembre de 2014, seguido por
el lanzamiento panregional en
DirecTV. Actualmente, el canal
estd disponible en mds de 6 mi-
llones de hogares en la regién.

CANAL DIFERENTE

Vale recordar que Food Net-
work ofrece programacién de éxito mundial,
incluyendo competencias de cocina, aventuras
culinarias, consejos de cémo cocinar y entrete-
nimiento para el hogar.

‘Food Network es el mayor exponente en pro-
gramacion de comidayestilo de vida. Al traerel
canal a la audiencia de Panam4, estamos brin-
dandoanuestros televidentes hispano parlantes
mads opciones para ver la mejor programacion
de cocinadel mundo’, agreg6 Fonseca. ‘Estamos
muy entusiasmados con nuestra alianza con
Cable Onda para traer a nuestros reconocidos
chefs y programas favoritos a los corazones y
los hogares de nuestra audiencia en Panama’.

Lasenalllegaamasde 100 millonesdehogares
en Estados Unidos, y estd disponible también en
Europa, Medio Oriente, Africa y Asia Pacifico.

Ovrympusat Lanza OTT, Vemox,
EL 15 pe ocTuBre EN EE.UU.

Olympusat confirmé la fecha de lanzamiento

de su plataforma OTT, Vemox, parael 15 de octu-
bre en Estados Unidos, y espera tenerla operativa
en Latinoamérica hacia finales de este afio.

Asi lo adelant6 Jesus Pinango, director de
relaciones publicas de Olympusat, en exclusiva
para Prensario durante la expo Andina Link que
serealiz6 a principios de mes en San José de Costa
Rica. Laplataforma partird en Estados Unidos con
2 millones de suscriptores, que se irdn incremen-
tando progresivamente en los meses siguientes.

Vemox estard disponible bajo ese nombre, o
bien se ofrecerd a los operadores como marca
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blanca para personalizar de acuerdo asus propias
necesidades. En Latinoamérica, se estan llevando
a cabo diferentes reuniones de convenios con
diferentesempresas de Perd, Chiley Ecuador,que

7

se hardn publicos préximamente. En paralelo,
continda sus negociaciones para llegar con los
canales lineales de contenido multicultural en
esta region.

A la par del lanzamiento de Vernox, Olympu-
sat inaugura sus nuevas oficinas en el centro de
‘West Palm Beach en la Florida, Estados Unidos,
y celebrard con un evento especial los diez anos

del canal CineMexicano,queyaestéd posicionado

Todo el equipo de Food Network en Tepal

PROGRAMAS PRINCIPALES

Food Network presenta series de alcance
mundial como Chopped, una intensa com-
petencia culinaria presentada por Ted Allen,
en la que los concursantes son desafiados
a crear sus platos en un tiempo limitado y
solo eligiendo ingredientes misteriosos de
una canasta. O Beat Bobby Flay, donde dos
talentosos chefs compiten mano a mano por
la oportunidad de poner sus habilidades a
prueba ante Bobby Flay.

También estd Diners, Drive-Ins and Dives,
el show nominado tres veces por los premios
Emmyy presentado por Guy Fieri, quien cada
semana se embarca en un viajea través del pais
para revelar lo que los mejores restaurantes
de Estados Unidos.

Jesus Pinango y Aurora Bacquerie, de Olympusat

dentro de los primeros canales mas vistos en el
US Hispanic, segtin comenté Pinango.

DISTRIBUCION DE SENALES DE TV PA
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FERNANDO MUuRNiz, TeLEVISA NETWORKS: =\

Foco eN UFC vy GoLDEN PREMIER
ESTE ANO EN TELEFONICA DE CHILE

Fernando Muiiz, director de distribucién
de Televisa Networks, hablé delas prioridades
en México y resto de Latinoamérica: ‘Aqui
en México el objetivo es fortalecer la venta
al suscriptor de los canales Premium, UFCy
Golden Premier. Estamos consolidados con
los bésicos y ahora queremos hacer lo propio
con los Premium, seguirlos robusteciendo.
Eso ademas de tenerlos en formato multipla-
taforma, y estamos trabajando para que estén
listos en México a finales de afo y luego en
Latinoamérica’

De cara a Jornadas, expres6: ‘A nivel regio-
nal también son prioridad UFC Networks y
Golden Premier, se lanzaron con Telefénicaen
Chile y también en Colombia especialmente.
Alli a partir de julio, UFC Network® ya se
encuentra disponible en los sistemas de cable

masimportantes de Colombia; ETB, Movistar
TV, UNE y Claro TV como gran noticia. Vale
recordar que ofrece las mejores peleas de
Campeonato, eventos en vivo, entrenamientos;
ceremonias de pesaje, reality shows, programas
deanadlisisy ademads, revive los encuentros més
memorables del UFC’,todo completamente en
espanolyen HD.Ademads, esperan lanzar UFC
en Espana creciendo en nuestros horizontes.

Sigue diciendo ademas Fer Muiiz: ‘También
tenemosacuerdos con Telmex/América Mévil
con ambas sefales para algunos territorios.
Tenemos muy buena relacién con ellos y se
refleja en la region..

En cuanto a TDN, su sefial de deportes que
tiene especial difusién en el norte, vale destacar
la transmisién que realize de la Copa de Oro
de la Concacaf en julio pasado.

(1]

___\Televisa
”'-c NETWORKS
NETWORN pay

-
PREMIER

Fernando Muiiz

Acerca de los eventos que tienen, vale
destacar que Bandamax present6 el 11 de
agosto la 4ta. edicién de Premios Bandamax
con gran éxito con 2 millones de televidentes,
incrementando el 35% en comparacién con
el ano anterior. En el mundo digital se logré
posicionar como trending topic.

GoLTV ENTRO EN SUPERCANAL
POR PRIMERA VEZ EN ARGENTINA

Claudio Baglietto

GolTVLatinoamérica contintaexpandiéndo-
se en la region, pisando ahora suelo Argentino al
entrar en Supercanal,dando unimportante paso
en la distribucién del canal.

Gol TV,esel primerytinico canal que producey
distribuye programacion dedicada exclusivamen-
te al futbol, con presencia en expansion en toda
la regién y disponibilidad de su sefial para todos
los territorios. Acerca futbol a todos los hogares
de la region las 24 hs., los 7 dias de la semana.

Con este lanzamiento se refuerza la estrategia
deexpansiéndelasefial. Lademandaque GOLTV
estdteniendoanivel panregional estd en constante
crecimiento, debido a la calidad de su contenido
que seguramente va a satisfacer por completo a
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los nuevos suscriptores.

Claudio Baglietto (Gte. de Ventas Afiliadas)
remarcé “Sabemos la preferencia del publico
por el futbol, nuestro constante crecimiento
obedece a que llevamos a los hogares este ma-
ravilloso deporte hecho tv. Es un gran honor
poder integrarnos a la oferta de contenidos de
tan importante operador”

Supercanal estd presente en 14 provincias del
territorio argentino, con mas de un millén de
hogares cableados enlas provincias,con presencia
en el norte, centro y sur del pais, comenzando su
digitalizacion. Es el segundo MSO de la Argen-
tina y el principal operador de TV por cable del
interior del pais.

FuTtBOL VENEZOLANO Y ELIMINATORIAS DE
LA CoNCACAF

GolTV, la Asociacién de Clubes de Futbol
Venezolanos y representantes de la Federacion
Venezolana de Fuatbol, firmaron unacuerdo para
otorgarles a la senal, los derechos televisivos del
torneo local a partir del 2016 por dos anos y con
opcién a dos mads. Inicialmente comenzaran
con la transmision de cinco partidos semanales
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GOLTV,

s
-

CONCACAF

para todo el exterior, con la intencién, en un
plazo corto, de transmitir los 10 compromisos.
El presidente de la Federacién Venezolana de
Futbol, Laureano Gonzélez, expresé que “Este
es el contrato mds importante en la historia del
futbol en Venezuela. Hoy es un dia de fiesta y es
un paso mds en el crecimiento indetenible del
futbol nacional”.

Otranovedad de programaciénesqueprevioa
laronda de grupos, donde entran en juego todas
selecciones que fueron mundialistas, GolTV
suma La Clasificacién de Concacaf parala Copa
Mundial de Fuatbol de 2018 de Rusia.

Eltorneo compuesto por 35 naciones,constade
5rondasdelas cuales finalmente clasificanlostres
primeros al mundial, y el cuarto va al reprechaje.
La competencia finaliza en noviembre de 2017.

ITALY
HAS NEVER BEEN CLOSER

Targeted at the 60 million Italians living around the world,
Mediaset ltalia is the #1 Italian language TV channel on the market.
Offering the best of Mediaset’s programming aired by its mainstream channels
in ltaly it brings you the latest news, entertains with drama,

amuses with reality, talent and talk shows and excites with the best ltalian soccer.

MEDIASET

I TALI A
The best choice for Italian entertainment

www.mediasetdistribution.com - internationalsales@mediaset.it
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SGD@G SE DESTACA EN LA REPRESENTACION
DE SENALES EN CONO SUR

Tras varios afos en que la representacién
de sefiales se ha hecho dificil en la Argentina 'y
limitrofes, Sabrina Capurro con su empresa
SGDG estd logrando dar un valor agregado y
ser una referencia para el Mercado del Cono
Sur. ‘Llevamos 7 afios representando senales,
comenzamos con Media World (Imagina) para
RTVE. Surgié por una necesidad propia del
Mercado, yo salia de Sparrowhawk tras su venta
a Universal y ya habia trabajado précticamente
con todos los pafses entre Mexico y Argentina.

Afortunadamente no paramos de crecer,
llegaron nuevos canales, y fueron creciendo las
necesidades de cada uno. Comenzamos enfo-
candonos principalmente en el drea de ventas
a afiliados y hoy por hoy, somos soporte local
de marketing, cobranzas y facturacion, apoyo
técnico y redes sociales. Creo que lo esencial ha
sidola confianza que nos han depositado nues-
tros clientes para poder apoyarlosen otrasdreas
mids alld de la comercializacion en si misma’.

‘Tenemos un gran compromiso con cada
empresa que representamos. Trabajamos con

total transparenciayla mayor sinceridad acerca
de la realidad del mercado, los problemas que
pueden presentarse, a que segmento creemos
que debe apuntar cada canal y cudl es la
performance del mismo luego de la primera
evaluacién que hacemos con el feedback de
los Operadores.

Dijo sobre el medio argentino: ‘Creo que
estamos en un momento de transicion con las
nuevas plataformasy tecnologias, hay que tener
pacienciaytrabajar alargo plazo. Tenemos que
acompafar estas nuevas tendencias, buscar
opcionesy estudiar las necesidades de nuestros
clientes. Oportunidades siempre surgen, hay
que estar atentos y presentes’

‘A unasenal que nosbuscale pregunto que es
lo que buscan y cudles son sus expectativas. En
algunos casos nos ha tocado trabajar con em-
presas muy desarrolladas en otros mercados
y que la realidad de Latinoamerica no les era
muy familiar. Cada mercado tiene sus pro y
sus contras, entonces tenemos que ver donde
esta parada la senal y ser muy realistas desde

Sabrina Capurro

el primer acercamiento’

La sefiales que representamos son TVE,
C24H, Mis Peliculas, Slow TV y Star TVE HD
del grupo de RTVE; RAI y Fashion One del
grupo Condista; PXTYV, Trace Sports Stars,
Motors TV y Fix & Foxi de Alterna TV; Canal
Adulto,Band Internacional, Band News, Fish
TV y Sex Prive del grupo Interactv que viene
de Brasil.

Nuestro objetivo para el préximo afo es
seguir creciendo en la distribucién de nuestros
canalesy consolidarnos como lamejor empresa
en distribucion de contenidos para Cono Sur.

REPORTV ACOMPANA LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
CoN EL RePoRrTV PLay, EL ReporTV MOBILE Y EL REPORTV FINDER

Mauro Grossi, responsable de mérketing
destacé que la labor de ‘Recopilar, adminis-
trar y distribuir los contenidos de progra-
macién delos canales televisivos’identifican
como referente a ReporTV desde hace mds
de 20 anos. Es importante que desde el afio
2006 viene creciendo en Latinoamérica,
cada vez con mds mds cableoperadores,
chicos, medianos y grandes por sobre los de
la competencia. ‘Esperamos seguir en este
camino en alza y poder informar dia a diaa
mayor cantidad de usuarios qué mirar por
la tv’, remarcé.

‘Hoy por hoy somos la empresa lider en
Latinoaméricay entendemos que esto sucede
por varios motivos. En primer lugar nuestra
metadata es la mds completa y actualizada
del mercado de habla hispana. En segundo
lugar y como diferencia respecto a la com-
petencia, somos una empresa con identidad
Latinoamericana, que reconoce como traba-

PRENSARIO INTERNACIONAL

jar en este aqui, que entiende las necesidades
de cada cliente y acttia dando respuesta y
soluciones a todos los cable operadores que
nos elijen como su proveedor de metadata.
Tenemos atencién personalizada y guardias
7x24 para brindar un servicio que haga que
cada televidente tenga la programacién de
televisién a su alcance y actualizada.

Creemos que el mayor desafio que tenemos
hoy es poder correr a la misma velocidad
que el mercado. Las nuevas tecnologias han
generado muchos cambios en la manera de
informar la programacién al televidente y
estamos trabajando para poder satisfacer
estas nuevas necesidades. Para lograrlo es
necesario mayor contenido y de mejor ca-
lidad y por eso es que ofrecemos productos
como el Reportv Play, el Reportv Mobile y
el Reportv Finder buscando ser la primera
eleccion del televidente.

Estar presentes en Jornadas Internacio-
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nales siempre es positivo,
larelacion virtual con
nuestros clientes es
muy buena, pero

s esmeorave | RepOry»

la comunicacién

directa, conocer-

nos las caras y mos-

trarles quiénes son

realmente los que estdn

detrds de Reportv, la empresa que informa a
sus afiliados cada dia. Como siempre, estare-
mos presentando nuevas propuestas, nuevos
proyectosy nuevas soluciones para cada una
delas necesidades que van surgiendo con las
nuevas tecnologias.

Esperamos seguir creciendo y poder infor-
mar dia a dia a mayor cantidad de usuarios.
Estamos trabajando para evolucionar como
empresa y mejorar nuestro servicio a los
operadores de cable’ concluy6.

YHE®

EL CINE ES DHE

TRAE EN EXCLUSIVA

PARA TODA LATINOAMERICA

ESTRENO 6 DE SEPTIEMBRE
#SIBERIAXDHE
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LA TRANSFORMACION DE C5N

ACABA DE CUMPLIR 8 ANOS Y SE SINERGIZO CON INDALO MEDIA

Paco Marmol es desde hace un afio y medio
el gerente de programacién de C5N, que acaba
de cumplir 8 afios y gan6é muchos espacios en la
sociedad en el tltimo tiempo. También lo es del
grupo Indalo Media, que evolucioné de manera
interesante como grupo sinergizado y el ano
proximo busca unificar todos sus medios en las
instalaciones de Ideas del Sur.

En eso puso foco primero Paco: ‘Lo que mds
nos interesé desde la compra de Ambito Finan-
ciero fue generar sinergias entre el papel, radio
y tele. Vemos que el nuevo televidente, lector y
radioescucha tiene muchos inpusts a la vez, con
tiempos distintos, consumo audiovisual y cambia
contantemente. Yo por eso veo lo que pasaen cada
lado y hasta en La Corte o en Ideas del Sur para
quetodo pueda sumar como enlas Elecciones que
usamossugranestudio de 1000 metros cuadrados
como un recurso unico. Para el aio que bien estd
el proyecto de unificar todos los medios en Ideas,
ya con C5N en HD'.

Profundizé: ‘No se mueren los radios o la tv
abierta, setransforman. EnIndalo desdeel princi-
pio quisimos unificar para tener mas llegada, con
masividad pero llegada directaa donde queremos
llegar a un publico de 18 a 45 afos en su mayor
parte. A ese segmento llegamos con Ambito a la
parteprofesional,enradiocon Mega conelrock,en
Radio 10 al que quiere estar bien informado, Pop
almascoloquialyen Oneaunsegmentoatractivo.

De CNN A UNA NUEVA FORMA DE
COMUNICAR

C5N se veia como una copia de CNN, que s6lo
daba info dura y pura. Hoy la transformacién
tiene que ver con una nueva forma de informar,
atraparte y entretener, pues no todo pasa por
poner cara seria. El leit motiv es 24 horas vivo,
sin latas ni noticias repetidas, con la capacidad

de contar e iluminar de forma distinta, con la

Mananas Argentinas

PRENSARIO INTERNACIONAL

Paco Marmol, gerente de contenidos del canal y de Indalo Media

maxima tecnologia y sin esconder ningtin género
seguin el horario.

Pero todo planificado en las franjas horarias.
Primero prima la informacién pura y dura en
la manana, siempre en vivo con el ptblico con
muchos méviles,un helicéptero,drones o a través
deequiposcelulares4G.Eseesnuestro primetime,
obtenemos ratings de hasta 4 puntos en Mafianas
Argentinasyallino nos ganan los canales abiertos.

Luego a la tarde la informacién se transforma
en opinién y en ser plurares, pues en Argentina
pasanmuchascosas con muchasinterpretaciones.
La gente que opine siempre tiene que tener algo
que decir y los conductores pivotean, no tienen
que ser predicadores. Por eso elegimos parejas
de hombres y mujeres, que haya diversidad y que
el publico se haga cargo. Esto con un Living 360,
escapandole a la tipica mesa, como separador de
maestro que informa y gente que escucha.

El servicio que damos necesita buena onda y
no dar sélo malas noticias, buscando entretener
y escapdndolo al tono amarillo. La juventud nos
identifica, si vamos a gente de entre 20 y 45 afios
yformados,necesitamos conductoresdeesaedad,
node70anosycorbata. Luegodelas 11 delanoche
empezamos ahora con programas mds intimos

com el del Negro Oro y ahora Beto Casella’

EsPACIOS GANADOS POR EL CANAL
Habl6 sobre el lugar ganado por el canal este
tiempo: Anteserahabitual en centros comerciales,
consultorios médicos o bares que esté TN, ahora
<78>

estdmdsrepartidomuyporencimadelresto delos
canales de noticias, y no sélo capital sino también
enelinterior. Conseguimos queseinstale unasefial
de referencia, y queremos que eso sea realmente
federal y no de capital. Las nuevas tecnologias
ayudan para eso.

También seguimos sumando eventos en vivo,
como son este mes los Martin Fierro o el Ar-
gentina Corre, para seguir estando en vivo con el
publico. La musica también nos ocupa mucho y
cada cortina o musico que aparece tiene que ver
con el momento del dia. No todo es tango fusién

a determinada hora’.

REJUVENECER MAS

‘Otraprioridad parael futuro cercanoesrejuve-
neceratinmaslagentequenosve. Transformarnos
mds como con los YouTubers, que tienen una
manera distinta de ver la informacién y donde el
programador se adapta alo que tu quieres ver. Alli
loshorariosyano existen, paraservirle en bandeja
los contenidos a cada consumidor especifico. Si
hay un concierto no sélo lo tiene que transmitir
Mega; se puede generar un streaming, hacer notas
en Ambito, avanzar en las redes y en el consumo
por celular.

Y buscaremos también crear nuevos referentes
sociales y comunicadores, mds jovenes, entre 25y
40 anos. Beto Casella no tiene esa edad pero llega
alos jévenes; Pergolini se retira pues siente que ya
deja de ser un referente. A veces es bueno que los
referentes trabajen para que otros lo sean.

Acercando el futbol a toda la region
para que lo disfrute cuando,
dénde y como quiera.

GOI.TV‘:
PLAY

www.goltvlat.com

il H facebook.com/GolTVLatAm W twitter.com/goltvlatam
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ZooMoo NETWORKS, ANIMALES Y NATURALEZA

NUEVO CANAL MULTIPLATAFORMA PARA CHICOS DE 2 A 8 ANOS

Fernando Gualda
VP, Gerente de Dis-
tribucién y Ven-
tas para Amé-
rica Latina de
la nueva seal

ZooMoo, dijo
que esta es ‘una
nueva forma de ver
TV, ya que ademds de
entretener, educa e interactda con distintos
devices (como tablets y smarthphones) como
ningdn otro canal. Ademds, busca conectaralos
nifos con la naturaleza y los animales, ya que
logra que ellos puedan conocer a 200 especies,
nombres,aspecto,comida,dénde viven,qué rui-
doshaceny cudles son sus “stiper poderes”, entre
otras caracteristicas. Y lo mds importante es si
sonanimalesen peligro de extincién,generando
una conciencia en ellos que es muy positiva.
Se ha demostrado que las personas, cuando
interactiian con animales desde nifios, logran
una conexion para todala vida conla naturale-
za. Por esto, ZooMoo es un canal fundamental
para las futuras generaciones. Cuenta con uno
de los mejores contenidos del mundo dela TV
de animales y naturaleza, desarrollado por la
productora NHNZ, la cual ha creado material
paralos mejores canales del género dela televi-
sién por mas de 25 anos, los que hoy son vistos
en mds de 180 paises hoy en dia’.

GRAN EQUIPO

‘ZooMoo TV nace de la inquietud de su
creador y presidente actual David Haslingden,
quien se desempefiara como Presidente de Fox
y quien ademads es hoy miembro del directorio
WildAid, 1a més importante sociedad sin fines
de lucro que busca ayudar a las especies en pe-
ligro. También estd Karin Simoncini, gerente de
programacion, quien cuenta con més de 20 afos
de experiencia en documentales y quien tuvo a
cargo las operaciones de National Geographicy
los Canales Internacionales de Fox en Australia
y Nueva Zelanda. Fue la responsable de NatGeo
Kids e iniciativas de marketing y programacién
de los canales de National Geographic fuera de
Estados Unidos. Junto a ellos estd Catherine
Nebauer, gerente para Asia Pacifico, quien se
desempefi6 previamente como Gerente General
de Nickelodeon Asia a cargo de la distribucién,

PRENSARIO INTERNACIONAL

ventas, marketing y programacion de
esa cadena. También fue la Gerenta
de Direccién de la sefial en Australia
yresponsable dellanzamiento de Nick
Junior. Finalmente, lan McGee, quien
por mdsde 25 afios ha ganado diversos
premios por su trabajo en cientos de
programas basados en archivos, entre
los que se cuentan el Premio Emmy
por “Twisted Tales” y la nominacién
al Emmy por “The Most Extreme”, de
Animal Planet’.

VENTAJAS

ZooMoo es un canal que se basa
en una multiplataforma de aprendizaje sobre
animales y naturaleza, orientado a la familia y
el entretenimiento.

Si bien es una sefial que se enfoca en nifios
de 2 a8afos, es apto para toda la familia. Tiene
caracteristicas tinicas, como el refuerzo del
aprendizajeatravésdelaasociaciényrepeticion
de ideas, ademads del fomento de la creatividad
y del pensamiento sin limite de los nifios.

Adicionalmente, el canal cuenta con una
aplicacion que fue creada desde su origen para
interactuar y potenciar los objetivos de entre-
tenciényeducacion quetiene ZooMoo. Gracias
aesta aplicacion, que se sincroniza a través del
audio del televisor, se potencian todavia mds
estas caracteristicas, mediante juegos en que
los nifios reciben “regalos o sorpresas” desde la
pantalla a su aplicacion, y a través de las cuales
pueden alimentar, fotografiar, generar crias de
los animales, cuidarlas, conocer sus nombres,
la forma en que lucen en la realidad —a través
de videos-, entre muchas otras cualidades’

RECEPCION DE LOS OPEADORES

‘Hemos tenido una gran recepcion por parte
delosoperadores. Enmenosde unano ZooMoo
seencuentradisponibleen todo Latinoamérica.
Su lanzamiento oficial se realiz6 en octubre de
2014 yenjulio pasadolo presentamos en Méxi-
co, el tltimo pais que nos faltaba en la region.
Ademds, es transmitido en Oceania, en 8 paises
de Asia - con traduccién a seis idiomas- y el
préximo 1 deoctubrelolanzaremos en Estados
Unidos. Esperamos también que antes de fin
de afo se encuentre al menos en dos naciones
de Europa. La mayoria de los operadores lo
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Julio Sobral, Larissa Prado y Fernando Gualda,
en ABTA Brasil

ha programado como canal bésico. Algunos,
incluso, han reemplazado otras senales que
no tenian un buen performance, mientras que
otros lo han puesto en sus paquetes HD, es de
origen en alta definicidn, y otros en aquellos
extendidos SD y/o SD/HD. Técnicamente, el
contenido de ZooMoo estéd disponible en HD
y se puede down convertir a SD, con doble
audio (Espanol e Inglés). Somos muy flexibles
ybuscamos siempre unasolucién dependiendo
de lo que necesita nuestro cliente’.

EXPECTATIVAS PARA JORNADAS.

‘Estamos muy contentos de participar y de
tener la oportunidad de que puedan conocer
mds este canal, que es completamente distinto
a lo que se conoce en contenido educativo. Si
bien hoy ZooMoo ya se encuentra en Cono Sur,
buscamos aumentar el nimero de operadores
y estoy seguro que Jornadas es una muy buena
oportunidad para alcanzar este objetivo.

Actualmente, ZooMoo se encuentra en la
totalidad de los paises de América Latina. A
partir de octubre estaremos en Estados Uni-
dos, con lo que buscamos cautivar a nuevas
audiencias en ese gran mercado’.

Gorila Ninja

UN CANAL
TODO EL DEPORTE

N Con una gran vari
formatos y estilos.

de programas

:El @ E TyC Sports.com
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CLaxsoN: 'AcoMPANAMOS EL PROCESO

DE TRANSFORMACION DE LOS CLIENTES'

L. ANZA UN NUEVO HoT Go

Omar Figliolia, gerente de ventas de Claxson

‘Este ha sido un gran afio para Claxson;
sin duda, la posibilidad de estar presentes en
nuevas plataformas de distribucién brinda
mds presencia de nuestras marcas y mayor
rentabilidad’, sefial6 Omar Figliolia, gerente
de ventas para Argentina, Uruguay, Paraguay
y Bolivia. ‘Hoy estamos acompanando el pro-
ceso de trasformacion tecnoldgica de nuestros
clientes y adaptando los contenidos a todas las
formas disponibles por el operador para su
comercializacion’.

La produccion original Presencias se emite
desde este mes en PlayboyTV

‘Por el lado de VOD hemos trabajado muy
fuertemente, a la par de los operadores, en el
crecimiento de este negocio. Apostamos a que
esta modalidad contintie su desarrollo como
lo viene haciendo desde hace dos afos. Varios
operadores han finalizado su digitalizacién y
con esto han incorporado nuestra oferta de
VOD en sus plataformas.

Con respecto a nuestro servicio de TV
Everywhere, nos enfocamos en entender el
comportamiento y gustos de nuestros sus-
criptores para poder continuar mejorando el
producto. Hoy estamos muy proximos a lanzar
un nuevo Hot Go.

‘Sin duda, la diversidad de contenidos y
marcas que poseemos nos convierte en lideres
indiscutidos del mercado. La calidad y variedad

PRENSARIO INTERNACIONAL

en esta industria son claves para satisfacer los
requerimientos de los usuarios y nosotros
contamos con la mds amplia libreria que existe
en contenido adulto’.

‘Ademds, desarrollamos producciones ori-
ginales para la marca PlayboyTV, contenidos
que se transmiten en todo el mundo. Somoslos
creadores de Venus, la marca pionera en cine
hardcore con més de 20 afios en el mercado lati-
no. Siempre estamos enlabisqueda de mejorar
y ampliar nuestro portfolio, asi como también
de estar a la vanguardia de las tecnologias y las
nuevas formas de consumo. Hace més de diez
afos que venimos produciendo integramente
en HD, y fuimos los primeros en hacer una
plataforma TVE de adultos en Latinoamérica),
anadi¢ Figliolia.

“Tenemos la experiencia y conocimiento del
mercado, y sabemos lo que nuestro publico
quiere ver, como y cudndo. Estamos en un
mercado muy cambiante y entendemos que
el unico camino posible es seguir apostando
al crecimiento e inversién para lograr mejores
resultados.

En cuanto a acuerdos concretos, adelanté:
‘Hemos cerrado un acuerdo muy importante
con VTR para ser los proveedores exclusivos de
sus contenidos para adultos en todas sus plata-
formas, VOD, PPV y sefiales Premium. Esto se
ha logrado gracias al intenso trabajo realizado
por los equipos comerciales y de marketing de
ambas companias. En Bolivia, hemos lanzado
nuestra oferta en Tigo, Digital TV y Comteco,
incorporando el HotPack a su oferta Premium’

Playboy’s Amateur Girls

‘En lo que respecta al VOD, la digitalizaciéon
ha sido fundamental para la incorporacién
de este servicio en muchos operadores de la
regién. Hemos lanzado nuestros contenidos
en la mayoria de los operadores de Uruguay
(TCC,MontecableyNuevo Siglo),queyatienen
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FHOT

disponible nuestros contenidos On Demand
para sus clientes. Otro cliente que se sumard
también a la digitalizacién e ird incorporado
nuestros contenidos a su oferta de VOD es
Supercanal de Argentina.

NovebADES

En la parte de programacion, se vienen
algunas novedades. Coment6 el ejecutivo:
‘Para Claxson siempre es una apuesta fuerte
el tema de la produccién original realizada en
Latinoamérica, en la grilla de PlayboyTV. En
septiembre estamos estrenando Presencias,
una serie de produccién original que se ve en la
pantalla de PlayboyTV desde el 3 de septiembre
y en HotGo como adelanto exclusivo, desde el
1 de septiembre. También seguimos apostando
a los realities y series para parejas, estrenando
nuevos capitulos de programas como Money
Talks y Triple Play’.

Por otra parte, remarcé: ‘Claxson continda
llevando a cabo una exitosa expansién en la
regién de su producto HotPack, cerrando nue-
vos acuerdos. Siempre enfocados en mantener
el liderazgo de producto que hemos logrado
hasta hoy, y apostando constantemente al de-
sarrollo dela industria a partir de innovaciones
tecnologicas y la adquisicion y produccion de
contenidos de altisima calidad enfocados en el
mercado latino’.

‘En lo que a las Jornadas Internacionales se
refiere, tenemos varias novedades; por un lado,
el lanzamiento de la nueva sefial Brazzers TV
que se une al HotPack; el exclusivo portfolio
de marcas que junto a PlayboyTV, Venus,
Sextreme y Penthouse conforman la oferta de
entretenimiento para adultos més completa y
exitosa del mercado. Por el otro, el lanzamiento
deunnuevo HotGo, nuestro producto de TVE..

Concluy6: ‘Hoy estamos trabajando en varias
novedades y cambios que el cliente podrd ver
a partir de octubre. Con nuevo look & feel,
mds funcionalidades y una oferta muy amplia
de contenidos; buscamos que la experiencia
de consumo sea cada vez mejor y mds segura’.

4 SENALES

NUEVA TECNOLOGIA
DONDE QUIERAS

TODO EN ALTA DEFINICION Y EN TUS DISPOSITIVOS MOVILES
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» Serial de calidad = . En vivo & On Demand

» Sefial de conexion



® ABTA 2015

LA INDUSTRIA DE LA TV PAGA DE BRASIL 201%‘“5

MOSTRO PRECAUCION Y OPTIMISMO

Bayard Gontijo (0i), Samuel Possebon (Telaviva), José Felix (America Movil) y Amos Genish (Vivo)

La feriay congreso ABTA 2015, realizada enel
mes de agosto, se puede resumir en cuatro pun-
tos, preocupacion por la actualidad econémica,
concientizacién sobre el problema dela pirateria,
medidas a tomar para afrontar la pérdida de
suscriptores y expansion de los servicios a las
clases mds bajas.

Cada uno de los puntos fue abordado por casi
todos los paneles que tuvieron lugar en los con-
gresos de ABTA 2015. Oscar Simoes, presidente
de ABTA, destacé a Prensario que la industria ‘ya
se ha dado cuenta de la importancia de combatir
la pirateria’ y que comenzardn a arbitrar las he-
rramientas necesarias para tal fin,comenzando a
hablar con los operadores y programadores para
encontrar una solucién a ese problema.

La llegada del OTT como Netflix, obligé a la
industria a innovar e invertir para crear servicios
VOD y TV Everywhere. Los cuatro principales
operadores ya ofrecen estas plataformas y todos
coinciden en que en el futuro, salvo noticieros y
deportes, la mayoria del consumo serd no lineal.
Hoy los equipos IT trabajan de la mano de los
programadores parasatisfacerlacreciente deman-
da de contenido y a su vez hacerlos disponibles

para sus clientes en cualquier momento y lugar.

Bernardo Winiky y Ariel Dascar de Oi

PRENSARIO INTERNACIONAL

La libreria de NOW, de América Mévil, cuenta
con 30.000 titulos y tiene cerca de 40 millones de
visualizaciones mensuales.

‘Soncambios profundoseirreversibles,yaquees
una demanda delos consumidores. Hemos traido
m4as personas con conocimientos y experiencia en
arquitecturadesistemasparadesarrollarsoluciones
de forma conjunta. Es un aprendizaje constante,
sefialé Marcio Carvalho,quien comoejemplocitd
el servicio Now Kids, lanzado en esta edicién de
ABTA, y dirigido a los pequenios que son los que
mds consumen este tipo de servicios.

Rafael Sgrott,de Vivo,dijo queestdn dirigiendo
lasinversionesalacreaciondeun CDNscapacesde
satisfacerlacreciente demanda.‘Eldesarrollodela
demandaes exponencial, necesitamosidentificar
doénde se encuentran los cuellos de botella, para
mejorar la experiencia del cliente’

Siguiendo los lanzamientos OTT, Hola TV
anuncidsuplataformadeTV Everywhere, Hi Play;
OiTV hizo lo propio con su servicio de Pen-VR y
laposibilidad dellevara cabo compras VOD para
aquellos que tienen un STB especial. Bernardo
Winik, director de ventas de Oidijo: ‘Sélo cambia
la manera de presentar los contenidos; hoyla TV
paga es diferente a la de hace un tiempo atrds,

Alberto Pesegueiro de Globosat
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pero eso no significa que haya una ruptura, son
servicios complementarios.

Luego de hacer un anélisis de la competencia
ilegal que sufren los operadores de servicios Pre-
mium, FlaviaHeckscher, directorade marketing
Telecine remarcé que sus clientes (serviciode TV
Everywhere), ven un promedio de 11 peliculas al
mes en esa plataforma. ‘Si el consumidor quiere
algo y no lo entregamos nosotros, seguro lo
encontrard en otro lugar. Hemos evolucionado
mucho en términos de facilidad y comodidad de
acceso al contenido), sefialé.

Para los operadores, la llegada de operadores
OTT plantea una competicién asimétrica, ya que
ellos corren con todos los gastos de infraestruc-
tura y de tributacion, més todas las limitaciones
reglamentarias, mientras que ese tipo de servicios
no tributa ni emplea fuerza laboral local.

Todoeltrabajo quevienenhaciendolasgrandes
operadoras, extendiendo los servicios de VOD, el
crecimiento delosserviciosdeIPTV enelinterior
y el desarrollo de soluciones de combo y hasta el
prepago, estdn enfocadas en el crecimiento de
la base de suscriptores. Hoy la retraccién de la
economia hace que no todo sea optimismo, pero
con 17 millones de clientes en la clase C, y cerca
de 60 millones en la clase E, el mercado brasilefio
tiene,atin,mucho espacio paracreceryaesoestin

apostando todos en la industria.

Juca Ferreira, minstro de Cultura, Oscar Simoes,
presidente de ABTA, Luiz Azevedo, secretario
ejecutivo de Ministerio de Comunicaciones, y Joao
Rezende, presidente de Anatel

Oscar Simoes, presidente de ABTA
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PROGRAMADORES EN ABTA BRrasiL: DOLAR,
EXPECTATIVAS Y PRODUCCION PROPIA

GLoBosAT, Discovery, NET vy BAnD

Unmuyrico panel de programadoresintegra-
ron en ABTA de Brasil con Globosat, Discovery,
NET y Band, con dos ejecutivos argentinos en la
segunda y tltima compania. No se esquivaron
temas como ‘la crisis’ del mercado brasilefio con
el aumento del dolar, expectativas, los nuevos
consumosaOTTyelroldelaproduccién propia
como se lo ve en Brasil. Esto dijeron cada uno.

Alberto Pesegueiro director general de Glo-
bosat, destaco el crecimiento acelerado de los
ultimos afos y que en Brasil la penetracion de
HBO o canales de Telecinema es muy superior
al resto de Latinoamérica.

Sobre el délar dijo que no habia notado que
empezaron las renegociaciones por el délar.

Discovery: EL CRECIMIENTO NO ES POR
LA PRODUCCION LOCAL

Fernando Medin de Discovery, como el
Unico programador internacional, tuvo un rol
importante en la charla. Destacé que hoy nadie
discute quela tv paga es un fenémeno de masas.
Que no hay que dejarse ganar por el pesimismo.

Como comentario importante, dijo que es facil
creer que el crecimiento es por el contenido local
pero no puede ser atribuido a eso. En otros paises
como Korea no es asi, en todos lados crecen los
documentales internacionales y que, en cambio,
lo importante es adiestrar a la gente de contenido
para los nuevos consumos de la gente. Las reglas

estdn dadas para que el mercado crezca, entrelas de
paquetes y tecnologfa.

Sobreel délar,como programador internacio-
nal dijo que tiene todos los agravantes posibles,
pero que Discovery tiene 20 afios en Brasil y eso
no cambiard. ‘No conozco un mercado tan di-
ndmico en cuanto a paquetes como el brasileiro’
agrego sobre las virtudes del mismo.

También llamo la atencién sobre el nimero
de pirateria que ya es mayor a 5 millones, mu-
cho peor que Netflix para el cable. Agregé que
en lugar de nueva regulacion se puede aplicar
reglas que ya existen sobre el ‘Furto’ de canales.

NET: MucHO POR CRECER

Rodrigo Marques de NET/América Mévil Bra-
sil, como principal operador del mercado, dijo que
ensumomentolosprogramadoresseequivocaronal
seguir atacando a las clases més altas y no pensar en
lasmésbajas. Hay quetenerunarelaciénresponsable
con los clientes clase C, de potencial muy grande, y
tener en cuenta que todavia hay mas de 20 millones
de hogares ABC1 que no tienen tv paga en Brasil.

Acept6 que la gente estd consumiendo mucho
mdscontenido ondemand. Peroquehayquehacer
interesante contenido lineal para no canibalizar.

El aumento del délar no da para trasladar a
los assinantes el mayor costo de programacion.
‘El assinante estd sentado viendo el Brasileirao
y no le importa eso) remarco.

Diego Guebel de Band, Rodrigo Marques de NET/
AM, Fernando Medin de Discovery y Alberto
Pesegueiro de Globosat

BAND: OTRO PUNTO DE VISTA SOBRE LA CRISIS
Diego Guebel, responsable de programacion
de Band, empez6 con un enfoque ‘argentino’
que fue valioso al decir que la crisis es una
crisis, que no se puedo negar, pero que lo del
délar no es una tragedia (gener6 risas) comolo
presentaba el moderador,y que todo se maneja.
Hay renegociaciones pero ‘en Brasil por suerte
la economia no estd dolarizada’. Esto llamé
la atencion de Pesegueiro pero fue aceptado.
Agreg6 que la crisis puede dar un punto
de equilibrio, pues no se puede hablar de un
crecimiento infinito como se venia diciendo
en Brasil. Estados Unidos no puede ser com-
paracion pues ni en Europa la foto final es la
del mercado americano. Si remarcé que es un
dinamizador del mercado la ley Ancine.
Sobrelos nuevos consumos, comento que ve
que es un gran momento de la tv en el mundo,
asi como no pasé que la tv elimind al cine va
a convivir con la internet y las redes sociales.
‘En USA la TV abierta gana una noche con
6% de share por la atomizacién del resto de la
audiencia en programas de adiestramiento de
patos o de Férmula 1.

BAND DE BRASIL: NUEVA ETAPA DE PROMOCION INTERNACIONAL

JUNTO A INTERACTV EN TODO EL CONO SUR

Silvia Jafet, responsable de marketing y canales
internacionales de Band, destac a Prensario las
oportunidadesquetienen susdos canalesen distintas
partes del mundo.

Ahora viene una etapa de crecimiento en el
dreainternacional, paralo cualsehizo unaalianza
con InteracTV para que instrumente la comer-
cializacién de Band Internacional, canal mixto
de variedades y una seleccién de lo mejor de la
programacion del canal abierto en Brasil, y Band
News, que tiene la ventaja de traer las noticias en
tiempo real alos brasilefios de todo el mundo las

PRENSARIO INTERNACIONAL

24 horas,cumpliendo una gran funcién. Es
asi que ambas crecen de manera simultdnea.

Junto a InteracTV hay oportunidades serias
en curso para Argentina, Uruguay, Chile y
Paraguay, por lo que estaban viendo de asistir
a Jornadas para ayudar a concretarlas.

También esinteresante que sehizo unacuerdo
derepresentacion en Africa, Europay Australia,
mientras la sefial también estd en Canadd y
fuerte en Estados Unidos con Comcast y Dish,
incluso con su ISP, todos acuerdos con los que
estdn muy satisfechos.
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ALIANZA DE CaBo NATAL Y MuULTIPLAY

Claudio Alvarez, director general de Cabo
Natal, confirmé la alianza con Multiplay de
Fortaleza para encarar mejor estos tiempos del
mercado priorizando sus ventajas.

En eso destacé que en su ciudad vieron con
tiempo la importancia de ser jugadores de in-
ternetyyatienen 90.000 usuarios de ese servicio
contra 50.000 de video, sefialando que hizo el
camino correcto. En Fortaleza Multiplay tiene
40.000 devideo y50.000 de internet. Sefialé que

no van a entrar en la vordgine de GVT y Net
de ofrecer mds velocidad que la que el publico
pide, y que ya lo hardn con IPTV y FTTH en
Docsis 3.1 entrando ademds en otros lugares
del nortey del resto del pais pero donde resulte
interesante operar, no porque si.

La alianza estd fortalecida por capitales ameri-
canos que también trabajan con NetUno de Vene-
zuela con Gilbert Minionis, presente en ABTA, asi
que se une como grupo del Norte de Sudamérica.

Cabo Natal y Multiplay con NetUno de Venezuela

Costa DO SoL: "CoNVERTIRSE EN ISPs’

JoséPautaso,director general de Costado Sol,
dio un buen ejemplo de lo que pueden hacer los
independientes en el Mercado brasilero. Estdn
poniendotodaunared de FTTH comorespuesta
a la competencia de los ISPs. ‘Si nos quitan la
mitad del mercado dentro de nuestra base de
clientes, tenemos que convertirnos en ISPs),
expres6 como muestra de un criterio a seguir.
Lo estdn haciendo en toda su zona de Cabo Frio
a otras zonas, incluso hacia Arraial do Ajuda.

Alessandra Pontes, Vera Buzanello y Ariel Dascal de Oi

Claudio Oliveira, Silvia Jafet de Band y
Marcello Coltro de Cisneros Group

-I'l ———

Nelson Sato y Alfonso Camacho
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Joel Barradas de HBO y Héctor
de SMK Rodriguez de Vubiquity

Alberto y Enrique Umhoff, de BVi,
con José Pautaso de Costa do Sol

Marina de Angelo, Adriano Kilter, Stefan Mustain y
José Siade de Gracenote

Gilberto Gangelman y Alexandre

de Proelectronic

de Discovery
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Marcelo de Freitas Minincz

DDTV

Ricardo Pirola
estuvoen ABTA con
su empresa DDTV
ysuideaes primero
pisar fuerte en Bra-
sil paraluego crecer
en América del Sur. Ricardo Pirola
Estén dando fuerte internet en Rio Grande
do Sul, Santa Catarina y Campinhas, y ya han
equipado dos Headends.

Alex Behrens de Hustler y
Marc Hertfelder de AJE

Moisés Chico, Gustavo Tonelli y
Marcelo Assumpgao de InteracTV

¢Como se hace la mejor
publicidad del mundo?
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LAS OTTs VIENEN MARCHANDO...

Deunau otramanera, todas las conferencias de
laindustriade TV pagaabordan, en estos tiempos,
el tema del envio de contenidos audiovisuales por
Internet,loqueenlajergadel negociosedenomina
OTT (Over The Top). Lo que en muchos casos no
sehadistinguido con claridad esladiferenciaentre
los contenidos gratuitos, como el caso de YouTube
oelVideo On Demand con publicidad, ylas OTTs
por suscripcién, como Netflix o Amazon, que
requieren el pago de una suscripciéon mensual.

El crecimiento de los contenidos por Internet,
como senialé Michael Madura, de Cable Onda de
Panamd, en el Customer Leadership Forum de
Arris—vernotaenestamismaedicion—vienein-
centivado porlaventademillonesdesmartphones
que han introducido nuevos clientes al mercado,
deseosos de probar las aplicaciones que sus teléfo-
nos anteriores —si los tenian— no les permitian
aprovechar. En la misma conferencia, el futurista
Robert Tercek, se enfocd en la competencia que
enfrenta la television abierta y advirti6 sobre un
desplazamiento de la publicidad hacia las plata-
formas digitales.

Para Tercek, uno de los factores a considerar es
que para la mayor parte de los cableoperadores, el
estancamiento ensuscriptoresde TV hasido com-
pensadaconelaumentosimultineoensuscriptores
de Internet. Tercek atribuyd el sostenido auge de
la TV (abierta y paga) en las tltimas décadas a la
existencia de ‘colaboracién entre los productores
de contenidos y sus distribuidores, aunque esto
ha tenido sus divergencias en los tltimos tiempos.

Peroahora,dijo,haaparecidolamovilidadyesto
modifica todas las “defensas” existentes en la TV,
con un reemplazo de objetos fisicos por informa-
cién, un proceso que denomina “vaporizacién’, y
que ha afectado a la musica, la industria editorial,
los videojuegos y hasta los mapas, reemplazados

ARGENTINA - FORMAS DE consumo DE TV
(Junio 2015)

TV Paga Streaming Descargas oTT TDA

Fuente: Carrier y Asociados
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El consumo actual de video es esensialmente individual

por el GPS. También ha modificado, con aparatos
como el smartphone, que ha reemplazado ‘hasta
veinte’artefactos que antes habia que comprar por
separado, un cambio que ha afectado a industrias
enteras.

Criticéalos“gurtes”que pronosticanlamuerte
de la television lineal como consecuencia del
auge de las OTTs y consider6 que los paquetes
de programacion no van a desaparecer, porque la
compra “ala carte” resulta en facturas més caras,
cuando se suma el costo individual de cada uno
de los canales que se desea sintonizar. Inst6 a
pensar en términos de “tiempo real” en lugar de
“temporadas” de televisién y en el concepto de
“canales”, que serd reemplazado por el concepto
de “programas’, que estan disponibles en todas
las plataformas al mismo tiempo: ‘todo ahora es
digital, incluyendola TV abiertay paga,y tenemos
que pensar en términos de “data”; los que no lo
hagan estdn en desventaja estratégica.

‘Netflix puede ser considerada una empresa
que opera 76.000 canales de TV, porque esa es
la cantidad de géneros que tienen clasificados.
En 2014, 3.000 horas de video fueron subidas a
YouTube a cada minuto; esto obliga a repensar la
escala de cualquier negocio. También menciond
el caso de Twitch, un canal que muestra jugadores
de videojuegos en accién, y que ha sido adquirido
por Amazon, como ejemplo de futuro éxito, por
ser funcional a los planes de la compania dirigida
por Jerry Bezos.

LA REALIDAD DE LAS PLATAFORMAS DIGITALES
Desde el punto de vista de los cableoperadores,
la preocupacion principal es el peligro de perder el
‘control’ sobre los suscriptores que implica ‘haber
entrado en el hogar’y tener una terminal —el Set
Top Box— a través de la cual pueden comuni-
<90 >

carse con el usuario. Este orden de cosas, por la
competencia, ha reemplazado al anterior enfoque

‘inmobiliario’dela TV paga,dondese consideraba
al cableoperador como ‘duefio’ del cliente. Lo que
preocupa es que la movilidad del usuario, citada
por Tercek, saca al cliente de su posicién frente
al televisor y también de la casa, y lo expone a
cualquiera que le haga llegar contenidos por
Internet. Esta nocién ha atraido a centeneras de
empresariosygeneradounaindustriadestreaming
que, por ahora, estd basada en la mayoria de los
casos —Netflix es la excepcion, Amazon y Hulu
son otra cosa— en expectativas.

En Asunciéon Media Show, realizada el mes
pasado enla capital de Paraguay, el experto chileno
Emilio Martinic advirtié que el consumo de VOD
online ‘no es solamente un cambio tecnoldgico, es
un cambio cultural promovido por el nuevo estilo
delciudadanodigital dominante’yque‘el consumo
de videos cortos en Smartphone es la primera
experiencia, y luego esta conductas se traslada a
otraspantallasyotroscontenidos,lagran cantidad
de dispositivos conectados a Internet dentro del
hogar surge como importante impulsor del con-
sumo de video en Internet. Exhibi6 alli ‘una nueva
curva de audiencias vinculada a la persona (y en
movimiento)’en lugar de la tradicional medicién
deréting enlos hogares y el people meterhogareno
en los dltimos tiempos, e inst a los cableopera-
dores a encarar un negocio de red —proveer el
mejor acceso a Internet posible— o un negocio
de clientes, definido por Martinic como ‘un co-
mercio electrénico de experiencias audiovisuales
para un target especifico, con una ‘red de clientes
(individuos) que participan de una red social,
ser ‘agnosticos a las redes de acceso’ y cultivar la
‘satisfaccion y lealtad’ de los usuarios. Apoya esto
en que ‘los ingresos y el trafico se disocian en un

=0

Empresa lider al servicio ,
de los operadores de cable
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mundo crecientemente dominado por los datos),
buscandolas‘experiencias de consumo relevantes,
porlascualeslas personasestan dispuestasa pagar’
Hay que ‘adecuar la cultura organizacional’ al
‘negocio digital’; ‘estamos hablando de una nueva
manera de hacer las cosas.

LA GUERRA DE LOS CONTENIDOS

LasOTTssebasanesencialmenteendostiposde
contenido: los especificos para un target (ptiblico
especifico) determinado—porejemplo,losduefios
de mascotas—que no tiene volumen suficiente
como para justificar un canal dedicado al tema,
y a la transmisién de acontecimientos en vivo,
también para audiencias restringidas. Asi, por
ejemplo, no se justifica habitualmente transmitir
por TV una sesién parlamentaria, pero si tiene
sentido hacerlo por streaming.

Aqui entra a tallar el tema de la fragmentacién
de audiencias, que también aparece con la IPTV:
el streaming es bueno para audiencias reducidas,
pero pierde eficiencia para transmisiones masivas.
Es decir, una pelicula por Hulu o Netflix vista
simultdneamente por cien personas no es daiina
paralasredes quela transporten, pero se convierte
enunpeligrosidiezmillonesde personaslaquieren
ver simultdneamente pero no en sincronia.

Esto significa que los contenidos de atractivo
masivo seguirdn teniendo valor a través de la TV
abierta y paga, con una cuota de usuarios méviles
sintonizdndolos fuera de su hogar, pero también
que las OTTs deberan enfocarse en audiencias
estratificadas, lo cual sugiere que sus ingresos
deberan provenir de las suscripciones més que de
la publicidad, a menos que se trate de rubros muy
especificos, como un fabricante de palos de golf
anunciando en un streaming de un torneo de golf.

El otro problema es cémo debe proceder el
usuario para ubicar los contenidos que le inte-
resan. Las guias de programacién en pantalla y
los algoritmos utilizados por los buscadores de
Internet para enviarle a una personas mensajes de

ARGENTINA - CONSUMO DE VIDEOS DIGITALES DE

INTERNET EN TV POR pisposITIvO (ABRriL 2015)
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Carlos Hulett, de Vivo Play; Marcelo Méndez, del Consorcio de Television Digital el Interior de Uruguay;
Emilio Martinic, de Multinec Chile; Federico Canénigo, de Fox y Gabriel Carballo, de Red Multicable,
en el primer panel de Asuncion Media Show 2015

venta relacionados con su actividad reciente son
notoriamente mediocres: si usted busca un hotel
en Paris, por ejemplo, los buscadores le enviaran
posteriormente mensajes de venta de hoteles
en Parfs como si usted fuera a volver semana de
por medio a la capital francesa. O, a lo sumo, le
sugieren Roma o Londres como alternativas. Eso
no funciona.

Estosignifica que debierahaber en Internetuna
gufa con la programacién de las diferentes OTTs,
una empresa mayuscula. Es cierto que podria ser
financiada con publicidad en funcién del niimero
de visitas, pero la tarea de mantener al dia la infor-
maciéndemilesde canalesde streaming—aunque
no se llegue a los 76.000 de Netflix— requeriria
una empresa de las dimensiones de Google o
Yahoo! y un buscador mucho mds inteligente
que los actuales.

El auge de las OT'Ts, combinado con la baja en
el costo delas cdmaras y dispositivos de grabacidn,
permite prever a futuro una lluvia de contenidos
adisposicion, una especie de YouTube institucio-
nalizado. De hecho, los contenidos més exitosos
0 mds promisorios podrian servir de pilotos para
losproductoresde programaciénde TVlineal,que
ya estdn experimentando un auge por el aumento
en la cantidad de programas originales que estin
reclamando tanto la TV abiertacomolade paga: a
agosto de este afo, se han estrenado en los Estados
Unidos mds programas nuevos que en todo 2014
y mucho mds que en todo 2013. La mala noticia
es que muchos de esos programas nuevos estan
requiriendo cambios sobre la marcha, una vez
expuestos a los focus groups y otros métodos que
tienen los productores y canales para medir el
potencial de un un nuevo programa.

sEstdenpeligroelnegociodelaTVlineal,abierta
y paga? Como sefiala Tercek, no esté en peligro de
extincién —como se pensé con la radio cuando
apareci6 la TV— pero si deberd readaptarse y pro-
bablementeachicar sushoygigantescasestructuras.
El auge de Internet hard que hacia 2019 0 2020 la
mayoria del publico sintonice los canales hoy de
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TV abierta a través del cable, y las frecuencias asi
vacantes sean dedicadas a telecomunicaciones
inaldmbricas, incluyendo el WiFi. Por otra parte,
las OTTs estan en auge pero todavia dependen de
las expectativas delosinversores o de sus empresas
controlantes (entreellaslastelcos),yno deingresos
reales, nuevamente con la excepcion de Netflix,
Amazon y Google. "

Un elemento muy
terrestre que le fal-
ta a las OTTS es un
mecanismo de pago
Pay Per View que, sin
llegar al compromiso
de una suscripcién
permanente, permita
a cualquier perso-

Robert Tercek

na pagar una suma

pequeiia (por debajo del umbral de percepcion,
aproximadamente un délarenlos Estados Unidos)
cargandolaasu tarjeta de débito o crédito o cuenta
telefénica a través del celular. Pese alo mucho que
se ha dicho sobre el tema en los Estados Unidos,
no ha tenido aun éxito un sistema abierto que
abarque muchos servicios. En aquellas ciudades
donde existe una tarjeta prepaga de transporte o el
sistema de pago de estacionamiento por teléfono,
esto podria aplicarse también a las OTTs.

La TV lineal tiene una defensa —usando la
definicién de Tercek—delaquesehablapocoenel
mundodelasOTTs,méscercanoalahiperactividad
ylaansiedad delas redes sociales yla Internet. Y es
que hay centenares de millones de personas que
regresan a su casa después de trabajar —o han
finalizado las tareas domésticas y el cuidado de
la familia— y quieren, simplemente, sentarse y
dejar que alguien las entretenga con una historia
bien contada y bien filmada. Paradéjicamente,
que la TV lineal no pierda esa defensa depende
hoy mas de mantener una buena relacién entre
los productores de los contenidos, los distribui-
dores y los emisores —sea cable, inalimbrico o
satélite— que de las OT'Ts.

CORPORACION PERUANA DE TELECOMUNICACIONES S.R.L.

CORPETEL.COM

DE TODO PARA CATV, VIA SATELITE & REDES HFC

LO MEJOR EN EQUIPOS OPTICOS
FTD NETWORK

o Transmisores Opticos
o Nodos Opticos

o Receptores Opticos

o Plataformas Opticas

o ODF 12, 24, 48 y 96 hilos

Equipos para HEADEND

o Antenas Parabélicas de fibra de Vidrio para
Banda C y Banda KU (somos fabricantes)
Homologadas por el MTC.

o Moduladores PCM 55 SAW

o Combinadores Pasivos
PHC - 24G (Pico Macom)

= Amplificadores Mini Bridgers, de Linea:
Motorolay FTD NETWORK

o POWER SUPPLY 14 Amp.

visitanos en www.corpetel.com.pe

HOLLAND mRIPlET Hansen Ofs @MGTOMLA Thomas & Betts \}Jnsu

Electronics LiC P —
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Oficina Comercial: Av. Nicolas de Pierola 1717 Dpto. 502 Telf.: 4283002 / 4283971
Tienda: Jr. Paruro 1401 Tda. 108 RPM #315274 Nextel: 817*3978
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DeuTscHE WELLE CELEBRO LA OCTAVA EDICION
DEL GLoBAL MEebpIA FORUM

Deutsche Welle cele-
brélaoctavaedicion del
Global Media Forum,
del22al24 dejunioenla
ciudadde Bonn,Alema-

nia, donde periodistas y
académicos delos mediosde
comunicacién de todo el mundo se reunieron
para debatir cémo el periodismo y la politica
exterior estdn cambiando en la era digital.
Esteafo,laconferenciareunié amasde 2200
participantes de 126 paises, incluyendo 19 del
continenteamericano. Hubo ademds 740 insti-
tuciones involucradas en los talleres y paneles.
Durante cuatro dias, los referentes diserta-
ron sobre el efecto de las redes sociales en la
politica, y sobre cémo el ciclo de noticias 24
horasimpulsado principalmente por Internet
estd cambiando a los medios. Personalidades
de importancia mundial como el presidente
de Estados Unidos alcanzan a 60 millones
de seguidores en todo el planeta en cuestion
de segundos. El Papa Francisco con sus twits
en nueve idiomas alcanza a 20 millones de
usuarios, o el primer ministro indio, que con
13 millones de personas tienela tercera cuenta
de Twitter mas seguida del mundo.

Conferencias y publico en el 8° Global Media Forum de DW

Uno de los paneles mds relevantes involu-
crando a Latinoamérica fue el dela TV publica
y el desarrollo en la region, en tiempos en los
quelaconcentraciéon de medios privadosy pro-
veedores de contenido se muestra creciente. En
este contexto, la informacién toma la posicién
menos atractiva y la television ptblica aparece
como una opcién intermedia.

El canal de TV satelital de Iberoamérica ini-
ciard sus operaciones a fines de este afio, como
resultado dela 24° Conferencia Iberoamericana
de lideres de Estado y Gobierno, celebrada en
Veracruz, México, donde 22 paises miembros
de la Comunidad Iberoamericana acordaron

este lanzamiento como base para la agenda
cultural digital de Latinoamérica.

La sefial de TV tiene el objetivo de dar
voz a la rica diversidad de una regién como
Latinoamérica y servir como vehiculo de
comunicacién y educacién para la politica
de desarrollo de la regién. Durante la con-
ferencia se debatieron ideas tales como si los
gobiernos pueden soportar un modelo de
medios alternativo, o como evitar la tentacién
de una interferencia politica. El debate giré
alrededor del rol de las emisoras publicas en
el entorno de medios actual y el desafio de la
independencia editorial.

SuN CHANNEL: NUEVOS ACUERDOS
cON CLARO Y TELEFONICA

Sun Channel estuvo en lareciente edicién
de Andina Link Centroamérica, donde su
coordinador de distribucién, Jorge Meza,
destacé los principales avances del canal
en esa regién, en la que estd creciendo
rapidamente, sobre todo a partir de los
nuevos acuerdos.

Alli, ha renovado con Millicom y ya
cerré acuerdo con Claro, con el que ya
estd realizando pruebas para El Salvador y
Honduras, paises en los que estd préximo a
lanzar. ‘Esperamos seguir con el resto de los
paises donde opera esta empresa, comentd.
También estd en negociaciones con la Aso-
ciacién Costarricense de Cableoperadores,
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y fuera de esta regién, anuncié su llegada a
todoslos paises donde opera Telefonica, que
incluyen Colombia, Pert, Chile y Venezuela.

A nivel tecnolégico, Sun Channel estaba
en SD en MPEG 2 y desde el 8 de septiembre
se cambié a MPEG4 con la misma calidad.
‘La senial HD crecié mucho y fue la puerta
para ingresar en Claro y Une. Tuvo una
gran acogida por su excelente calidad y
programacion variada’.

Dijo sobre la programaci6n: ‘En septiem-
bre, estrenamos la nueva temporada de
Taxi Para, realizada en Colombia, asi como
Cultura Milenaria y Saber viajar, en HD’.

Por ultimo, se refirié a su participacién
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Jorge Meza, coordinador de
distribucion de Sun Channel

en Jornadas Internacionales, feria que
considera importante para ver a todos los
clientes del Cono Sur, donde Sun Channel
ha crecido mucho en HD. ‘Estamos en ne-
gociaciones con VIR de Chile,y en Uruguay
es donde mayor presencia tiene la senal HD
y queremos hacer lo mismo en Argentina,
concluyé Meza.

T SATELITAL OO TU MARCA

Servicio mayorista de television satelital
marca blanca para Latinoamérica

DTH con tu propia marca
CAS con sequridad avanzada

Mas de 150 canales (SD /HD )

MULTIRECEPTOR DE CAMALES

Aumenta tu oferta de canales SD y HD
Mo requiere Capex
Sin costo de instalacién

Las mejores senales digitales a bajo costo

JU\/EE HD ERIKA TAPIA CASTILLO VP Comercial Mayorista - Directo: (+56 2 ) 27565574 - email:etapia@tuves.com - skypezerkatapiac

ues.net
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Cumplimos con nuestros compromisos de entrega

En este mercado extremadamente competitivo, cumplir con las

entregas es de vital importancia. Nosotros lo sabemos. Por eso nos

comprometemos a entregar en tiempo y forma (*).

N & . e
OS I IO NES I E (NEE
Juegan en la Ligausiel
Tu los disfrutas en TVSMONDE.
TVSMONDE

(*) Terminos y condiciones aplican. Para ras informacion comuniguese a sales@intraway.com o su vendedor.,

Intraway posee oficinas comerciales, centros de desarrollo diversificados y oficinas de soporte en:

AMERICA DEL NORTE (HQ) AMERICA LATINA Y EL CARIBE
US+1516 6203890 A Tar o

EUROPA, MEDIO ORIENTE Y AFRICA
UK +1 516 620 38%0

TODOS LOS SABADOS EN DIRECTO www.tvSmonde.com/latina

Intraway | www.intraway.com | info@intraway.com | Orgullos de ser una compafia certificada bajo las normas 150 9001:2008 e 1SOYIEC 20003:2004
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QuBIT.TV: "QUEREMOS SER LOCALES EN CADA PAIS’

o

Navi Campos, CMO, Lilian Beriro, directora de adquisiciones

B2C (directo al consumidor). Si
bien el costo deadquirir suscripto-
res (branding, servicio al cliente)
es muy alto, creemos que hacia
alli debemos ir’, dijo.

Este afo planea crecer también
en Ecuador y Pert. ‘No queremos
ser un operador externo que llega
al mercado, sino que nuestro
diferencial se construye a partir
de ser locales en cada pais, cum-

y Facundo de la Iglesia, CEO, durante LA Screenings 2015, pliendo con las mismas reglas de

donde participaron por primera vez

Qubit.TV, servicio regional
VOD de peliculas lanzado en

todos cumplen (impuestos, etc.),

haciendo asociaciones estratégicasy,

también, localizando el conteni-
do’, finaliz6 el fundador.

2011, expande rdpidamente su S, Lilian Beriro, gerente de
base de usuariosy paises donde l‘u , @ contenidos es quien asiste a

opera. Basado en Argentina, DRPUMTE regularmente a los merca-

abri6 en 2014 oficinas en Co-
lombiaytiene presencia también

en Uruguay, Paraguay, Chile y

Perd. Este afio apunta a consolidarse
como una verdadera alternativa de OTT en
América Latina.

Mariano Primavera, fundador, senald
que desde 2011 a la actualidad el mercado
OTT argentino ylatinoamericano ‘muté por
completo’ a partir del incremento de dispo-
sitivos inteligentes (SmarTVs, SmartPhones,
tabletas) y la mejora de la banda ancha
(lanzamiento del 4G/LTE). ‘Estamos en un
momento cuasi-ideal que debemos apro-
vechar, prestando especial atencién a los
cambios en las tendencias de consumo de
contenidos digitales

‘Del parque total de teléfonos moéviles en
Argentina, un 70% son inteligentes,lo que nos
ofrece una oportunidad unica para nuestra
plataforma’, coment6, y anadi6: ‘Desde 2012
se multiplicé por 10 la demanda de conteni-
dos VOD via smartphones y tabletas, y hoy
representan un 40% de las reproducciones
de video online’, agregé Primavera.

De los 100 empleados que trabajan en
Qubit.TV, 80 estin dedicados a la parte
tecnoldgica. ‘En nuestros inicios, ofreciamos
nuestra plataforma como marca blanca a las
cooperativas del interior del pais. Todavia lo
seguimos haciendo con mucho éxito, pero a
fines de 2011 lanzamos nuestra plataforma

PRENSARIO INTERNACIONAL

dos internacionales (de TV y

cine) y negocia con los majors

y distribuidores independientes

los derechos de sus contenidos para
América Latina, exceptuando Brasil y México.

‘Tenemos un catdlogo digitalizado de 1.800
titulos disponiblesy 1.500 mas que llegan este
afio; estamos trabajando con 90 proveedores
yrenovando 30 deals. Asistimos a un cambio
en el modelo de pantallas, que debemos
seguir para consolidarnos. Los estudios de
Hollywood estan promoviendo el Electronic
Sale Through (EST) como “salto” del cine al
VOD, sin pasar por la TV. Estimamos imple-
mentarlo este afio a un costo promedio de
unos USD 13’, sefialo.

Y ejemplificé: ‘Relatos Salvajes, del direc-
tor argentino Damidn Szifron
(Warner Bros.) fue nuestro pro-
ducto bisagra. Represent6 un salto
cuantitativo y cualitativo tanto en
la plataforma B2B como en B2C
entre abril y agosto, cuando estuvo
disponible.Se coloc6 #1 en viewers
en ambos segmentos con mds de
2.000y 700 transacciones T-VOD,
respectivamentey con unaalta tasa
de repeticion.

Javier Porta Fouz, critico de
cine y curador de la plataforma,
describié como ‘ardua’ a la tarea
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arty y trendy, entendiendo que somos un
canal de nicho, aunque no descuidamos el
mainstream. Peliculas como Vehicle 19 (Paul
Walker), La vida de Adele, Acné (Uruguay)
o Le pornographé han funcionado muy bien.
Tenemos casos paradigmaticos como la co-
media The Guilt Trip con Barbara Strisand,
que nunca se estrend en cine en Argentina’.

‘De ninguna manera el VOD reproduce
los patrones del cine. Estamos frente a otro
tipo de usuario, que busca mds, conoce v,
en consecuencia, debemos ofrecer mas.
Trabajamos sobre lo nuevo, pero sobre todo
en la historia del cine, con equipo propio de
subtituladores’.

Tienen planes de sumar series de todo
tipo a futuro, comenzando con el contenido
infanto-juvenil de Disney. ‘Son dos tipos de
negocios diferentes, en series competimos con
los canales de cable que también las buscan
y estd el tema de rating. Sin embargo, enten-
demos que debemos ofrecerlas, y ya estamos
negociando), sefial6 Beriro.

‘Buscamos contraprogramar, diferencia-
ciény posicionamiento. Dellos 100 primero
titulos que tenemos en Qubit.TV, todos han
tenido al menos un espectador. Como se ve, la
ecuacion frente al cine es otra. Acd podemos
apuntar al long tail’, subrayé Porta Fouz.

Primavera concluy6: ‘Estamos analizando
también algunas opciones de produccién
propia, pero paraeso falta. Sabemos que es un
driver importante de crecimiento (Netflix es
el ejemplo mas claro), pero hoy la prioridad
esotra. Esperamos poder trabajar con nuevos
talentos de América Latina’

Mariano Primavera, fundador de Qubit.TV (centro), con Lilian
de seleccién: ‘Buscamos contenido Beriro, gerente de contenidos, y Javier Porta Fouz, curador

EL FUTURO ES NUESTRO PRESENTE

cacpy@cacpy.com.ar | www.cacpy.com.ar
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ISTTNW113th CT
Doral, Florida 33178-1839 LISA
+ 1 305 6400763

AEROD ot

Engineering applied to logistics

_r

Tenemos todo para convertirnos en el Area de logistica de su empresa. 5u éxito es nuestra negocio. En Aerodoc
aplicamos ingenieria a la logistica para garantizarles a nuestros clientes un beneficio econémico y una entrega
rapida y segura de sus bienes de capital y de uso. Contamos con licencias propias de importacion, lo gue nos
permite ofrecer un servicio puerta a puerta real. Hacemos la puesta a punto y el embalaje en depositos propios,
para proteger el equipamiento de nuestros clientes. Monitoreamos todo el proceso y podemos controlar tiempos

de entrega y costos totales, y ofrecer un SLA de tiempo de transito garantizado.

Oficinas, depdsitos y agentes propios en diferentes paises de Latinoameérica -incluyendo Argentina y Brasil- nos

permiten tener |a flexibilidad para adaptarnos a los procesos de cada mercado, y trabajar cerca de cada uno de
nuestros clientes, En Aerodoc podemos satisfacer sus necesidades de distribucion, tanto a nivel operativo como
cultural, 5i su empresa no tiene un area de logistica, podemos convertirnos en ella. Si la tiene, podemos darle todo

el soporte que ésta necesite.

Atencion al Cliente
+ 1 800 566 7983

www.aerodoc.com -
A B LD

AcUMULA MAS DE 10 OPERACIONES

Bold con sus partners y alianzas estd siendo
una via concreta para que operadores de cable
tradicionales de primer orden en el mercado
argentino yregional,lleguen ala digitalizacion.

Seguin coment6 a PReNsArIO Ariel Droyeski,
viaj6 a la IBC de Amsterdam junto a Super-
canal para visitar a los partners y ponerlos al
tanto de la préxima generacién de desarrollo
de productos de la tecnologia que han con-

tratado con la marca y que vean el nivel de
proyectos futuros que se contempla.

Ya cuenta en Argentina con otras cinco
operaciones de primer orden que podrian
triplicarse para el afio préximo. Ya para
Jornadas, tras la IBC, podria anunciar uno
mds. Al mismo tiempo, sigue creciendo con
su tecnologia en la region; en Uruguay cerrd
con Equital para hacer Punta Cable, cuenta

TyC SporTs cUMPLE 21 ANOS

En septiembre, TyC Sports celebra su 21°
aniversario y para festejarlo, propone una
semana con la transmision de los principales
compromisos internacionales delas seleccio-
nes de futbol y de basquet.

En la primera mitad de septiembre, trans-
mitié los partidos de la Seleccién Argentina
de Futbol en su preparacién paralas Elimina-
torias Sudamericanas del Mundial Rusia 2018
que comienzan en octubre. La sefial deportiva

sigui6 también a la Seleccién de Bésquet en
el Torneo de las Américas, con transmision
de sus presentaciones en el preolimpico de
México.

Elfin de semana del 18 al 20 de septiembre,
TyC Sportsestard junto al equipo argentino de
Copa Davis que jugard la semifinal ante Bél-
gica en Bruselas. Ademads, el 18 subird al ring
para el regreso de Omar Narvéez, el hombre
récord de 39 anos que ird por la conquista del
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sales@cinegy.com

TeEcNOLOGIA

Martin Azpiroz y Ariel Droyeski, de Bold con Piotr
Konczak, de Cubiware y Fernando Herrera,
de Telecentro

con cinco clientes independientes en Brasil y
tres en Peru, Ecuador y Chile.

SENALES @

titulo supermoscalatino de
la OMB frente al cam-
pedén dominicano Diego

Pichardo; y el viernes 11 Tgc Spnrlls
saltard junto a German
Chiaraviglio en la Dia-
mond League de Bruselas, en
unanuevainstancia que tendrd el

garrochista argentino de medirse con la elite
del atletismo internacional.

(in00y
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ASIA TV FORUM & MARKET

Asia’s
must-attend
market for
fresh content

Marina
Bay Sands,
Singapore

Tap on Asia’s demand for fresh content
at Asia TV Forum & Market (ATF) where

international content sellers meet Asian REGISTER
buyers. Be it acquiring, engaging regional
or international content across all genres ONLINE Now

and platforms, finding content distributors, & SAVE SGD200

se g financiers or identifying new
co-production partners, yvou will walk
away with these and more at ATF.

This is the market where the

- e

future of Asian television is shaped. Pre-market
This is where you need to be. conference.

Contact us
T +65 6780 4683 Market.
E atf@reedexpo.com.sg Conference.
W www.asiatvforum.com Metworking Events.

Follow us
o Jasiatvforum m SBsia TV Forum & Market o JS@asiatvforum @ Jasiatvforum

www.defangtech.com

Contactos:

Oscar Vidotto Ovidotto @ defangtech.com
Pablo Diaz Pablo.diaz@defangtech.com
Michael GU Michael.gu@defangtech.com

i By Suppsred by B O Wil
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BIENVENIDO A LA ERA DIGITAL
arganiza: 11 y 12 de noviembre
GRUPOIS®S | ' o R con tu Cabecera CONDOR

PICO DIGITAL.

a Solucion GONDOR

NDOR

Scrambler QAM HOMI -
« 100% Digital.

© HDy SD.

i

« Sistema Condicional de
Acceso (CAS) Aprobado
por Hollywood.

I
1

i I
I I
p 1

+ Set-Top Boxes.

« Guia (EPG).

‘BN
4 8 B
A Al L

Ancho de Banda + Sistema de Facturacidn.
=i f "

+ Instalacion
Llave en Mano.

Internet Cable Modem PC

Visite nuestra pagina para més informacion sobre la Solucion CONDOR y todos nuestros productos.

WWW.PIcoDIGITAL.COM
sales@picodigital.com Liamenos al (+1) 858-546-5050
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O0TT: Permite a operadores de PayTv y otros, alcanzar suscriptores fuera de la
frontera de sus redes, optimizando anchos de banda externos en redes cerradas.

VOD SERVER: Disponibiliza contenidos para ser entregados a demanda a través de
Internet, provee la posibilidad de almacenar contenido de forma escalable.

CAS: Integrado a los sistemas de acceso condicional y de manejos de derechos de
contenido Conax, CrytpoGuard, Verimatrix y Playready.

MAM: Permite almacenar sus activos digitales en un servidor local asi como en la
nube, integrado con BOLD - CDN vy otros.

5TE: BOLD tiene integrada sus soluciones con algunas de los mejores fabricantes
de STB, son compatibles con nuestros sistemas y han aprobado los protocolos de
certificacion.

MIDDLEWARE: Middleware CubiTV y CubiNet TV, distribuyen contenidos a través de
IP y DVB, explotando las mejores ventajas, pudiendo trabajar en sistemas hibridos
asi como exclusivos IP o DVB.

DIGITALIZACION BOLD-HEADEND: Desarrollada integramente por BOLD MSS, permite
digitalizar totalmente operaciones de PayTV en la region, excelente relacion costo
calidad cumpliendo con los mas altos estandares de la industria.

MULTIPLATAFORMA:
Windows PC / OS Mac
iPad / iPhone / iPod
Teléfonos Android
Tabletas Android.

Mail: adroyeski@boldmss.com
clientes@boldmss.com
Mob.:+5491169421745

Montovitea - Uniguiay f wawiBoldings.com <V CUDIWAIrE  conax

MEDIA PARTNERS:

De Tarjetas Inteligentes a

Lo que ocurre cuando el contenido y la audiencia se conectan es una magia cotidiana. Mas de 350 operadores de TV
digital en mas de 85 paises confian en nosotros para sustentar esa magia, protegiendo su contenido y sus ingresos.

La cabecera de seguridad de contenido unificada Conax Contego™ proparciona a los operadores de TV de paga una
plataforma a prueba de futuro y flexible para introducir nuevos servicios. Conax Contego™ es una solucion de
seguridad de contenido sofisticada, modular y totalmente escalable que soporta cualquier modelo de negocio para
cualguier operacion de TV v una multitud de dispositivos, tabletas, teléfonos inteligentes, CAM, PC/MAL v cajas
digitales, con o sin tarjetas inteligentes. Todos los dispositivos son pre-integrados y facilmente manejados a traves
de la interfaz de usuario altamente intuitiva incluida en Conax Contego™.

En Conax trabajamaos duro para innovar de manera que los consumidores puedan experimentar
la magia cotidiana, en cualquier dispositivo, en cualquier momento ¥ en cualquier lugar.
Asl que, ;deja que comience la magia!

securing content - sustaining magic

conax.com Visite a Conax @ Jornadas Internacionales, Stand # 29



) Expo TepaL 25

Topos Los CEQO's, JUNTOS EN UN GRAN PANEL

La conferencia central de Tepal fue la que
reunié a los CEO’s en un panel integrado
por Mauricio Ramos de Millicom, Enrique
Yamuni de Megacable y Carlos Moltini de
Cablevision, con gran moderacién de Nicolas
GonzalezRevillade CableOnda. Fueriquisimo
y casi no dejaron temas sin abordar.

Mauricio Ramos

Mauricio Ramos, presidente de Tepal y CEO
de Millicom, destacé que la red de cable fija serd la
mejor manera de soportar la demanda de Internet
enloshogares, pero como el negocio de Millicomes
70% movil esimportante recordar quelos usuarios
quieren que todo pase en suhogar por sus teléfonos.

Teniendo en cuenta eso, dijo que un hogar re-
quiere en promedio 30 Gigas al mes mientras una
red mévil da 1 Gb al mes también en promedio,
asi que la diferencia tendra que ser con la red de
cable. Ahora hasta el refrigerador o el carro en la
cochera estdn conectados, la demanda ya estd en
5,7 dispositivos conectados por hogar y crecerd de
maneraaritmética, geométrica o exponencial. Ese
consumo porahoracreceatasasdel 30040%anual.

Sobrelainversiénenlared,sostuvoquelosciclos
convergen en los economics de la construccién de
un hogar digital con el cable. El promedio hoy
busca 70 Mbps y la red podra dar 1000. Dijo que
serd mejor silo hacen con redes que aceptan cajas
hibridas, paraqueInternetllegue demanerarapida
a la televisién con cajas de 40 délares y precio en
caida. ‘Digitalizar y dar més ancho de banda es
positivo por el ciclo de inversién, remarco.

Sobre OTT,asever6 quehayunarelacionhones-

taconlosprogramadores para trabajar
juntos,ymdsen Latinoaméricaqueen
mercadosmaduroscomo USA donde
ademads los ARPUs son més grandes.

ENRIQUE YAMUNI

Enrique Yamuni, presidente de
Megacable, tuvo también grandes §
frases. Dijo que un dia quiere darle un
besoyalsiguiente mataral queinventd
el Wi-fi, mas en Latinoamérica que se

Mauricio Ramos, de Millicom; Nicolas Gonzalez Revilla, de Cable

construye ‘todo al revés. Onda (Panama); Enrique Yamuni, de Megacable (México); y Carlos

‘Queremos vender 100 Mbps y el access point
en la caja le da 30. El usuario tiene que entender
pagar por el servicio de llegada, y después por la
distribucién dentro de su casa’. Coincidi6 con
Ramos en que el 60% del trafico de datos en los
teléfonos se hace por Wi-fiy no por una red 3G
0 4G. Que hay que apuntar a un Wi-fi ptblico
con password en cualquier lugar, en lugar de
que cada persona al llegar a una casa pregunte
la clave hogarena. Dijo que Comcast tienen mds
de 100.000 sitios inaldmbricos conectados, mds
loresidencial tendria 20 millones de hotspots.‘Si
bien el Wimax estd muerto, el Wi-fi es el futuro’.

Cont6 que en 1984, un presidente mexicano
le dijo que el cable iba a desaparecer por el
DTH;esono paséy tampoco vaaocurrir ahora.
Coinci6 en que la red fija ‘es y serd la mejor
maneradellegaraloshogares paradar Internet.

En su casa, si suena el teléfono fijo inhaldmbrico
nadie sabe donde estd, pero si es inteligente lo con-
testan puestodostienendispositivosconectados. Asi
que ambos mundos pueden ser complementarios.

Moltini, de Cablevision (Argentina)

CarLos Motrini

Por su parte, Carlos Moltini, CEO de Cable-
visionde Argentina,destacé ejes que permitiran
poder seguir acompanando la evolucién de los
clientes. Cree que si “el contenido es el rey”, en
términos de calidad no hay duda que el de los
cables es muy superior. Pero para eso hay que
lograr el concepto de Parity, el de doble via
para no tener que grabar en los decos y contar
con streaming lineales.

Dijo que Netflix crecié porque los cables se
centraronenelhogarenlugar de enlosusuarios,
pero quessilogran conservar su atractivo, conel
tiempoambosservicios serdn complementarios
y los OTT, que habrd muchos mds, ocuparan
s6lo un lugar de nicho.

En particular le preguntaron sobre el futuro de
ArgentinayCablevision,yremarco quenoveningtn
problema para el futuro del operador y que sus de-
safiossonlosmismosdelosdemadscableoperadores.

TepPAL: 12 MILLONES DE USUARIOS EN UNA MESA
|NTERACTUARA CON LA INDUSTRIA MAS ALLA DE LA EXPO

Elsegundo dia de Expo Tepal tuvo temprano una
granreuniéndesujuntadirectiva,méscompletaque
nunca,con 12 millonesdesuscriptoresen unamesa.
Seconfirmécomonoticiaimportanteque Mauricio
Ramos sigue como presidente de la Asociacion de
Asociaciones, ahora que estd dentro de Millicom.

Sobre la empresa que lidera actualmente, el
ejecutivo dijo que su atencién en Latinoamérica
‘estard redoblada} ya que representa el 90% del
negocio global del grupo y que sus prioridades
estratégicas estan en monetizar los datos en
moévil, crecer como empresa convergente y, lo
mads importante, desplegar una fuerte red fija
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de cable en la regi6n para sustentar

todas esas oportunidades. Junto con

Millicom se sumé como socio por = __

decantacién Une de Colombia. -
Nicolas Gonzalez Revilla sigue como

VP de Tepal, y Jorge Garro queda como

tesorero en reemplazo de Jean Paul Broc que sigue

€omo socio activo pero pidié el cambio porque estd

muy abocado a Izzi Telecom, y Humberto Garcia

sigue como secretario general. Un mensaje impor-

tante es que quieren acentuar la comunicacién de la

asociacién por separado delaexpo,donde uno delos

6rganos de difusion serd un boletin para la industria
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La Junta Directiva de Tepal, mas completa que nunca

difundido a través de PrensaRIO.

Ramos remarcé que quedaron muy contentos
después de la asamblea, que el equipo estd com-
prometidoy que el foco estd puesto en la relaciéon
conprogramadoresy proveedores para prolongar
el ecosistema, el despliegue delared yla pirateria.

INNOVATIVE SHIELDING SOLUTIONS

Amphenol Argentina TFC South America S5.A.
Av. Callao 930 - 2B Plaza Av. Sarmiento 786 - 94
C1023AAP - Buenos Aires H3500BJU - Resistencia
Argentina Argentina

Tel.: +54 11 4816 4876

www.timesfiber.com

Tel.: +54 362 442 1237

Amphenol®
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L OS PROGRAMADORES, LA PRODUCCION

PROPIA Y EL OTT EN TEPAL

TURNER APOSTARA A CUATRO PRODUCCIONES PROPIAS POR ANO ?

Un momento clave del primer dia fue el foro
de programadores, a quienes Tepal siempre les
da mayor participacién que otras ferias. Parti-
ciparon Angel Zambrano, SVP de contenido
paraLatinoaméricade Turner, Allan Navarrete
de Discovery y Mariano Berterreix, de Fox
International Channels, con moderacién de
Jorge Carey de VTR de Chile.

Primero se puede decir que aprovecharon
la oportunidad a medias hablando mucho de
sus nuevas producciones,donde quedé clarasu
granapuestaal contenido propio. Esto especial-
mente en Turner, que no venia desarrollando
un estrategia similar a los otros y ahora si lo
hard, con cuatro producciones originales por
ano para cada mercado principal de la region,
segiin comenté Zambrano. Sus producciones
son Sefiorita P6lvora, American Funniest Videos,
lanuevaserie Signos,con todoslos derechos para
TNT Go, El Dandy y para Brasil, Rua Augusta.
También estd la historia de Juan Gabriel en
colaboracién con Disney y Telemundo. Estd
claro el mayor vinculo con la programacién.

Mariano Verterriex de Fox coment6 que en
las redes sociales tienen mds de 75 millones de

fans. En Latinoamérica tienen usinas propias
en Colombia y Buenos Aires y tres estudios
de avanzada de Fox Sports en México y Sao
Paulo. Tienenlaestrategia de buscar fendmenos
globales, localizacion con contenido local con
producciones originales desde hace 8 anos.Y el
tercer pilar es que el mejor contenido esté pri-
mero en Fox. Entre la programacion se destacd
el avance de la tercera temporada de Cumbia
Ninja donde cuidardn un dragén. Dijo que los
contenidos son el rey y las marcas el Castillo.

Allan Navarrete de Discovery dijo que las pro-
ducciones se enfocan a un drea y luego se puede
acercarmdsaun pais. Estande modalas coproduc-
cionesyesteano se han hecho 240 horas exclusivas
paraLatinoamérica. Buscan que sea relevante, que
consiga buenos ratings y que pueda volar a todo el
mundo. Lo que se hizo de los Senotes de Yucatin
se vio en todo el mundo. En Discovery Kids com-
praron Hi5 y van por la segunda temporada local.
Esas integraciones a Latinoamerica tienen que ser
naturales y no forzadas.

oTT

La charla se puso muy interesante con las

Angel Zambrano de Turner, Allan Navarrete de
Discovery, Mariano Berterreix de Fox, moderados
por Jorge Carey de VTR

preguntas sobre sus estrategias con OTT.

Alli Navarrete puntualizé que van a hacer lo
quelosoperadores quieran hacer. Lo de Totalplay
lo considera un experimento y hay que tener
cuidado. También expres6 que hay queaprender
de USA y que no todo lo que pase alli es bueno.
Hay que observar y estar listo con los derechos.

Zambrano agregé que en USA un paquete
de cable pequefio con pocas sefiales podria ser
paralos clientes que tienen sélo broadband. En
Latinoaméricahay que seguir conlo tradicional.

Sobre lo de Netflix de tener toda una serie
con sus temporadas anteriores, dijo que es un
dolor de cabeza pues alli presiona y les paga
menos a los estudios si le otorgan a otros.

Igualmente, todos coincieron enlanecesidad
dellegar al Parity conlos OTT yen fortalecer el
servicio de TV Everywhere de los operadores
como la estrategia mds segura.

CaBLE ONDA: FULL DIGITAL Y FUERTE

PARTIO coN ExiTo su DTH Junto A TUVES

Nicolds Gonzélez Revilla y Cable Onda
de Panamd lideraron un gran despliegue en
la expo Tepal 25, con activa participacién en
las conferencias. El operador tuvo un stand
principal con barra de tragos que fueron un
éxito y transmiti6 en directo con su canal Eco.

En didlogo con PreNsarIO, Gonzélez Revilla
se refiri6 al operador lider de Panamad. Dijo:
‘El mercado ha crecido, la competencia ha
tomado espacio pero nosotros crecimos mds
rdpidamente. Esto tanto enlo residencial como
empresarial, desde el sector de las Pymes al de
gobierno. En residencial estamos full digital,
con 62 canales HD y en el servicio on demand
crecimos a mds de 8.000 titulos gratis’.

‘Acabamos de implementar con TuVes HD el
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DTH para las dreas remotas. Llevamos un mes y
medioyhaidomuybiencosechandoyavariosmiles
desuscriptores. Ahorallegamoshastalaselvayalos
botesen el Caribeyla Bahia de Panamd, completd.
SobretemascandentescomolaOTT,sostuvo: Si
los operadores de cable no somos capaces de gene-
rar un buen Tv Everywhere, serd un problema en
pocos anos y habrd migraciones como en Estados
Unidos. Igual van a necesitar la banda ancha pero
de todas maneras serd un problema. Si generamos
un buen TV Everywhere deberiamos estar bien’
Anadi6: ‘Creo que los diferentes progra-
madores avanzan a diferentes velocidades.
Fox y HBO van bien, algunos canales basicos
empiezan a moverse y deben conseguir dere-
chos. En Panamd Netflix ha crecido, pero no
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APUESTA AL VOD

Cable Onda en Tepal

ha quitado suscriptores al cable. En contenido
local somos muy fuertes y eso ayuda. Tenemos
tres canales propios, incluyendo COS (Cable
Onda Sports), y pronto habra dos més’.

Destacé finalmente la contratacion de Food
Network en SD y HD, que incluye todos los
derechos para OTT.

Furukawa.
Soluciones
completas para
Cluclaces mas

@;}&n@ Bigitallle’s

FNTE % AT AT
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Furukawa ofrece la solucién completa para redes multiservicios para la conectividad municipal.
Con las redes opticas FTTx es posible promover la calidad de vida de las personas en las ciudades,

mejorando servicios como Seguridad Pablica, Control de trénsito, Educacién y Salud.
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Mark Quinn, Mauro P&ez y Daniel de Simone, ~ Marco Guzman, Arnoldo dame, Allan Navarrete Eduardo Zulueta y Gustavo Lépez,  Alejandro Kember, Christian Vanzini
de Millicom y Ferlipe Cabrales, de Discovery de AMC y Ana Carrefio, de AMC

Algjo Idoyaga, Alejandro Pefiafiel, Carlos Boshel, Frederic GrolBourel, Argelis Atencio y Lisbeth
Fernanda Merodio y David Peredo Eriksen, de TV5

Carlos Boshell de MBA, Bob de Stefanis Amparo Pérez, de EWTN Cosme Lopez, Carlos Cabrera Andrea Amén Cruz, de
de BBCWW y Frederic Grol-Bourel de TV5 y Ovilio Urdaneta David Peredo, de Wobi

!

Caro Lavado y C Gabriel Larios, Rodrigo McCollins de José Luis Véazquez, Antonio Rodriguez
de VeplusTV Cableonda y Tony Cameron, de Tulsat y Gustavo Romay, de Mirada

Alberto Pico y Kurt Domshke Alfonso Camacho y Jorge Contreras, de SMK

Rolfi Rozo y Jhony Franco, de Cristovision Olivio Urdatena, Andrés Sénchez, de Viacom y Gilberto Lépez

Tony Cameron de Tulsat y Edward Yates,
y Aurora Bacquerie, de Olympusat de Emcore

Nancy Colon y Ariel Katz, de Telefé
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Internet of Things
Smart Video Surveillance

ioTCentrex platform gives operators a simple but powerful way to
engage customers into the Internet of Things [loT) universe.

Tack on a new revenue stream to your company, with this branded
application powered by DLO and SmartThings your company will be
able to provide a modern Home Security and Automation service that
controls any loT device, records video surveillance on the cloud and
receives notifications when things happens at the house or office

Your Branded and Customizable App includes:
« 24/7 Monitoring
* Cloud Recording
* Setup customizable alerts
* Home Automation: Control Doors, Thermostat, Lights : che
* Home Scene Configuration L i T T

* Energy Management

Il CABLE-TEC
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www.iotcentrex.com
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VERIMATRIX Y HISILICON SE UNEN
PARA MEJORAR soLUCIONES DE UHD

Verimatrix anuncié una alianza con HiSi-
licon, proveedor de soluciones de silicio para
el hogar digital, comunicaciones y terminales
wireless, para la integracion de las soluciones
Verimatrix Advanced Security conla familia de
chipsets Hi3798/Hi3796.

Como un componente clave de las so-
luciones UHD end-to-end, Hisilicon estd
colaborando con Verimatrix en la oferta de
seguridad de avanzada y pruebas de agua en
UHDy set-top-boxes Android paraoperadores
de TV paga, para asegurar sus ganancias en
sus servicios UHD y cumplir con el conteni-
do riguroso de acuerdo a los requerimientos
de los propietarios. Basado en las poderosas
capacidades CPU y GPU de la familia de
chips Hi3798/Hi3796 y en las soluciones de
Verimatrix, HiSilicon puede proveer una pla-
taforma Android segura con una satisfactoria

experiencia televisiva para entretenimiento 4K
y servicios de juego.

‘El UHD es una nueva oportunidad y
también un desafio para toda la industria de
la TV paga. HiSilicon sigue invirtiendo e in-
novando en soluciones dessilicio para el hogar
digital. Estamos orgullosos de colaborar con
Verimatrix en la provisién de la mejor y mas
segura experiencia tanto para los operadores
como paralos usuarios finales’, dijo Qiu Gang,
presidente de HiSilicon.

La familia de chipsets Hi3798/Hi3796
incluye Hi3798MV100, Hi3796MV100 y
Hi3798CV200.Laserie de chipsets provee des-
de un nivel de entrada 4K hasta una solucién
4K de avanzada. Para construir un sistema de
seguridad de avanzadabasado en Android, las
series de chipsets han sido integradas ARM,
TrustZone, videos de seguirdad, entorno de

Q)
verimatrix

IS,

ejecucion de confianza \ IHISHL ICON

(TEE) y tecnologias de

marcas de agua. El sistema

de seguridad puede llenar el
requerimiento de proteccién, no sélo para
sistemas estdticos, sino también para sistemas
en movimiento.

‘Embebiendo la tecnologia VideoMark
de marcas de agua dentro del chipset
Hi3798CV200 chipset, HiSilicon y Verima-
trix han creado una arquitectura multicapa
de seguridad que mejorard la seguridad de
ingresos por contenido Premium y asegurard
el cumplimiento con la entrega de servicio
UHD. La colaboracién entre HSilicon y Veri-
matrix hard que el chipset Hi3798CV200 esté
bien posicionado para su integracién con la
solucién VCAS), dijo Petr Peterka, CTO de
Verimatrix.

LATINOTCA\: PARTNER IDEAL PARA
SOLUCIONES DE FIBRA, TV E INTERNET

‘Este afo nos hemos centrado en acercar
nuestras soluciones y productos a diferentes
operadores, para que puedan probarlos en sus
cabeceras y redes, comprueben su robustez y
denoten su flexibilidad; durante todo el afio
y a lo largo del pais la respuesta que hemos
obtenido ha sido muy positiva y avanzamos
en la instalacién de varias soluciones FTTH,
Digitales y de EOC,, dijo Israel Rodriguez,
gerente comercial de LatinoTCA. ‘La marca
siempre fue reconocida por la calidad de los
productos, el soporte y la rdpida adaptacién
a las necesidades actuales, hoy nos acomparia
una gran marca como KT especializada en
productos de fibra, TV e Internet.

‘En las soluciones EOC o Ethernet over
coaxial contamos con un producto sencillo
y listo para rdpidamente ofrecer servicio de
Internet. Permite que el cable-operador pueda
maniobrar rdpidamente y brindar internet de
alta velocidad a bajo costo y sin modificar su
redactual, permitiendo alargarlavida dtil dela
misma. Es un propuesta superadora, por sobre
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un CMTS en cuanto a sus velocidades, costo,
mantenimiento y flexibilidad”

‘EOC es un sistema tan flexible que permite
hacer FTTH sobre la actual red de HFC. Las
redes FTTH son el futuro de las autopistas
digitales, LatinoTCA trabajo en conjunto con
KT para desarrollar hoy una solucién muy
simple y econémica, nos enfocamos en alcan-
zar a nuestros clientes un sistema que permita
ser escalable, amigable, de bajo costo, y lo més
importante, que sea interoperable con otras
marcas tales como Huawei o ZTE.

‘Nuestro renovado sistema de cabecera digital
marca KT es otro de los grandes productos
que presentamos este ano y es mds sencillo
que nunca. Con un solo equipo es suficiente
para brindar hasta 24 senales digitales. Esto
ha ayudado en gran medida a que el recupero
de inversién sea substancialmente menor,
aumentando la cantidad de subscriptores y
reduciendo la clandestinidad. Hoy en dia es
importante que el cliente perciba el valor de su

TV alta definicién y para ello es fundamental
<114 >
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Israel Rodriguez, gerente comercial

ofrecerle un producto en HD y que este a la
altura otros competidores’.

‘Acompanando este crecimiento, expandi-
mos nuestro departamento de ingenierfa en
respuesta a las demandas del mercado y la ne-
cesidad de mantener siempre el mejor standard
de atencién y capacitacion a nuestros clientes,
acompandndolos desde el disefio preliminar
hasta su implementacién’, concluy6.
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Maximize the efficiency of your field
technicians with our mobile application

e Jobs assigned to maximize productivity
e Automatic geo-reference of network infrastructure and clients

e Optimal route calculation based on overall travel time
e CableModems and STB activation from within the App

» Test equipment readings and historical records at a glance

e Job acceptance with digital signature

¢ Real time inventory control simplified by camera barcode reader

¢ Electronic documentation with photos, GPS position and more
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www.dlocorp.com
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EUTELSAT Y AERODOC SE ASOCIAN PARA EXPANDIR
LA TV PAGA EN LA REGION

Laoperadorasatelital, Eutelsat, y Aerodoc,
integrador de servicios de telecomunicaciones,
anunciaron un acuerdo que permitird a los
cableoperadores facilitar la distribucién y
recepcion de contenidos, con unainfraestruc-
tura necesaria para responder a la creciente
demanda de la region.

Eutelsat cuenta con un vecindario de video
bien establecidos en torno alos satélites 113°0O
(Eutelsat 113 West A) y los 116.8°0O (Eutelsat

117 West A). Este programa permitirad fomen-
tar la expansion de los servicios de video en
Latinoamérica. La propuesta estd dirigida
principalmente a los cable operadores del
Cono Sur (Argentina, Chile, Uruguay y Pa-
raguay) y alos paises andinos (Pert, Ecuador,
Colombia y Venezuela).

Los cableoperadores que decidan participar
en el programa recibirdn directamente en su
planta operativa, una antena adecuada para

i>* eutelsat AERODOC
-

la recepcion simultanea de la sefial de ambos
satélites, asegurdndoles la infraestructura
necesaria para tener acceso a mas canales y
mayor contenido de alta definicién y permi-
tiéndoles seguir respondiendo alas exigencias
cambiantes de sus clientes.

SERSAT PRESENTA SOLUCIONES TV" ¥ RADIO"

Sersat, la compaiiia de grupo
Datco dedicada a gestionar,
transmitir y distribuir
contenidos audiovisuales,
presentd sussoluciones de

GRUPDDATCO / TV'y Radio".
Elprimero, unsistemade
gestionde TV enlanube,logra
extender el alcance hacia la
audiencia, reteniéndola
6 SERSAT por mas tiempo durante
el dia con contenido en
vivoyon-demandatravés
de multiples pantallas. Este
sistema combina los servicios
delaempresadeInternet, fibra dptica, distribu-
cion satelital, NAP de TV y TDT, logrando una
plataforma totalmente integrada y gestionada.

Permite emitir un canal de video SD o HD en
Banda-CoBanda-Ku, con coberturadoméstica,
regional o hemisférica, segun el tipo de alcance
necesario. Transmite por Internet a todos los
ISP, asegurando la difusién atodoslosrincones
del mundo con posibilidad de interactuar con
la audiencia y medir su consumo. Incluye un
sistema de generacion automatica de contenido
para Streaming que puede visualizarse tanto
en Internet como en Smart TV o TV Digital
Terrestre. Asimismo, integra la imagen de un
estudio de TV, permitiendo ajustar estilos de
acuerdo a la marca, entre otras posibilidades.
El servicio de Radio" por otro lado, permite
extender el alcance delaaudienciaanivel global
sin importar la distancia como asi también
retenerla por mas tiempo durante el dia.
Asegurauna conectividad estable para trans-

mision de audio y video por Internet. Ofrece
un sistema de alta tecnologia para generar
contenido de video web. El servicio incluye
el diseio y desarrollo de un sitio para la radio
orientado a todos los dispositivos. Ademas,
dispone de un servicio de soporte 24x7 para
cualquier consulta.

Sersat cuenta con una trayectoria de mas de
20 afios desarrollando productos innovadores
para satisfacer la demanda de canales de TV
abierta y cable, radios FM y AM, productoras
de TV, agencias de noticias, cableoperadores
y agencias de publicidad. Brinda servicios de
Transmision de Eventos en Vivo, Streamig,
Gestion de Contenidos, Uplink & Telepuertoy
Gestion de Radio Online. Posee un telepuerto
paraacceder alas principales flotas de satélites,
operando las 24 hs. los 365 dias al afio.

ACE CRECE EN LA

Adams Cable Equipment (ACE) estuvo en
Andina Link, representada por José Flores,
quien se mostré muy satisfecho con el fun-
cionamiento de la feria y la repercusion de
sus productos.

‘Seguimos creciendo en Centro y Sudamé-
rica con nuestros equipos de cablemddems.
Contamos cada vez con mejor abastecimiento.
En la feria hemos visto una buena concurren-
cia, con operadoresaveriguando y solicitando
nuestra tecnologia, destaco.

ACE es la empresa lider en equipos de
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REGION

telecomunicaciones, tanto en distribucién
como adquisicion. Cuenta con una completa
variedad de cablemodems Docsis 2.0/3.0 y
ADSL, cajas digitales HD/DVR, equipos de
headend, amplificacion, fibra optica, cable
UTP, CMTS y accesorios.

‘Ayudamosal operador en el ahorro sustan-
cial de sus presupuestos. También compramos
exceso de equipos para liberan espacio en
bodegas’ Entre sus marcas, destaca Motorola/
Arris, Cisco, Ubee, SMC Networks, Netgear,
OFS y D-Link entre otros.
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José Flores en Andina Link

Prompdink

Set-Top Box Test Platform

A melhor combinac@o de velocidade e confianca
em resultados para provas automaticas em massa de Set-Top-Boxes digitais

Cable Modem Test Platform

O banco de ensaio mundialmente provado para
diagndstico automatizado de Cable Modems, EMTAs e Gateways sem fios

Promptlink Communications
4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726

www.promptlink.com

ommunications
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CON LA PLATAFORMAS FIELDSERVICE Y 10T CENTREX

Daniel Tavieres, CEO de VoiceOverNetInc./
DLO, converséd con PrRENsARIO sobre el crecimien-
to sostenido que estdn teniendo en la regién.

‘El crecimiento de clientes en la region, en
especial con el producto FieldService, ha sido
nuestro punto positivo principal. También
hemos consolidado la operacién de DLO The
FieldService Company en USA en donde es-
tamos realizando varios trials del producto
para otras industrias. A principio de ano, ade-
mas, ingresamosal programa SEAP de Samsung
(Samsung Entreprise Alliance Program), cerra-
mosalianzas comerciales con Oracley Microsoft
yestamosen proceso de certificacién ISO 90001"

PORTFOLIO CONSOLIDADO

‘DLO ha consolidado la plataforma Field Ser-
viceManagementincorporandonuevosclientesy
creciendo en funcionalidades que nos permiten
expandirnosaotrasindustriasverticales. Ademas,
a nuestro portfolio hemos incorporado recien-
temente la plataforma ioTCentrex mediante la
cual el cableoperador puede ofrecer un servicio
integral de Home Securityy Home Automation a
sus clientes bajo su propia marca, y de esta forma
entrar en el universo de Internet of Things que
ya estd generando ingresos y que promete crecer
exponencialmente en los préximos anos.

OPTIMIZAR EL TRABAJO EN LA CALLE
‘Losclientes, yaseaen Latinoaméricacomo en

cualquier otro lugar, necesitan generar nuevos

ingresos a través de nuevos productos y ofertas

comerciales que estrechen los vinculos con sus
clientes. Una tendencia que vislumbramos en
este sentido es la incorporacién de servicios
relacionados con Internet of Things.

Por otrolado, las operaciones deben optimizar
su fuerza de trabajo con el objetivo de ser eficien-
tes pero también de mejorar la relaciéon con sus
clientes. Sobre esto enfocamos nuestra solucién
FieldService que permite administrar de forma
6ptimalascuadrillasdetrabajoen calle,el manejo
de inventario y la respuesta ante el cliente’

SERVICIOS ACTUALES

‘Por un lado nos hemos enfocado en inves-
tigar ydesarrollar el producto ioTCentrex que
nos permite ingresar en un muy prometedor
mercado.Y porotrolado trabajamos constan-
temente evolucionando nuestros productos
FieldServicey SelfService con funcionalidades
novedosas y ttiles para nuestros clientes.

Enlostiemposactualesnosehabladeotracosa
que IoT, de PAAS (Platform As A Service) y de
SAAS (Software As A Service).Yamencioné nues-
tranueva plataformaioTCentrex, pero también
avanzamos en un acuerdo con Oracle que nos
va a permitir lanzar un servicio FieldService en
modalidad SAAS en la nube que es fuertemente

demandado por clientes mas pequenos.

ForTALEZA EN OPERADORES DE CATV Y
TeLcom

‘Nuestra fortaleza estd en el mercado de
CATV y Operadores de Telecomunicaciones

h A

Daniel Tavieres (centro) junto a Rodolfo Miranda,
Christian Medina, de Wesco, Eduardo Pouletti y
Fernando Pereira, de Multiplay Brasil
de la regién latinoamercana, pero gracias a
nuestros productos ioTCentrex y FieldService
estamos ingresando a otras industrias como
por ejemplo la farmacéutica y de distribucién.

Enlapréxima SCTE vamos a estar presentes
conel Booth ##2027 donde estaremos presen-
tando una demo de la plataforma ioTCentrex.
También estaremos en Jornadas y la IBC en
Amsterdam en la que estaremos presentes’.

Dos oBJETIVOS
PARA 2016

‘Si bien nuestra
cartera de productos
abarca sistemas de
.. R The FeldSarvice Company
aprovisionamiento,
de facturacion, de con-
trol de fraude sélo para
mencionar algunos, dos son los objetivos
primordiales para 2016: el primero es ingresar
con DLO FieldService en otrasindustrias, yano
en trial sino en operaciones comerciales; y el
segundo, no menos importante, es consolidar
la plataforma ioTCentrex en nuestra region
apalancada por el servicio de Home Security
que ya ofrece un flujo de ingresos no despre-
ciable en operaciones de otras regiones como
la norteamericana y la europea.

VOICEOVERNET

Telecom Engineering & Solutions
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www.voiceovernetinc.com

Potencia Tu Red

Lindsay ofrece soluciones FTTx de extremo a extremo
para arquitecturas de red Fiber Deep, RFoG y GEPON.

Sistemas de Cabecera/ Plataforma central para el headend con un chasis de alta densidad.

W

v

Gabinetes de distribucion y de acceso a la red.

¥

Divisores PLC y pasivos opticos

W

Cajas de terminacion para subscriptores

W

Equipamiento local del cliente ONU y RFoG

Ancho de banda en RF de 1.220 GHz

'\\‘_.l'

v

Filtrado avanzado de 85/105 y 205/258 MHz

Para conocer como las soluciones de Lindsay pueden potenciar tu red:
Envianos un email a contactus@lindsaybroadbandinc.com

Llamenos al 800-465-7046

Visitenos en www.lindsaybroadbandinc.com

LINDSAY
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LinDsAY BRoADBAND: BACKHAUL MOVIL, HAGAMOSLO

El Backhaul mévil ya no es un secreto. Los
pequeiios enlaces celulares estdn generando
ingresos reales para los operadores de cable. Pero
estos ingresos podrian ser mayores. La tecnologia
y la demanda estdn ahi. ;Por qué no arranca? La
falta de familiaridad sigue siendo un problema.
Haremos una breve resefia.

Las torres celulares enfrentan limites, tales
como la zonificacién, la ubicacién fisica y la
capacidad. Para superar estas limitaciones, los
fabricantes han desarrollado células pequenas
de radio que permiten una mayor aproximacién
granular para sus despliegues. Aunque las células
pequeiias tienen menos capacidad que las torres
de celulares, a menudo son desplegados mucho
mas cerca de las zonas comunes y con una mayor
densidad de clientes y, un dato no menor, més
cerca del nivel del suelo.

Los operadores de redes moviles (MNO)
pueden tener cobertura nacional, pero no ne-
cesariamente tienen infraestructura, derechos
y / o alimentacién en estas dreas granulares. Sus
opciones son limitadas, y hoy estdn buscando
soluciones que sélo los operadores de cable
pueden proporcionar.

Sin embargo, muchos en la industria se han
mostrado reacios a trabajar con los operadores
moviles. Muchos operadores se preguntan si
acaso estos MNO no compiten contra el cable
en el mundo del video y los datos? ;Por qué
ayudarles entonces?

Para ello, se ha hablado de la creaciéon de una
cooperativa de cable y el uso de la infraestructura

Por JonNATHAN HAIGHT, VP DE VENTAS

y comercializacién conjunta para crear un drea
nacional de coberturacelular. Perolos costosdeun
movimiento tan agresivo son altos y las lealtades
en general son profundas entre operadores de
redes mdviles y sus clientes.

Existen MSOs queyasehanlanzadoaesta“Co-
opetition” y ya se han aventurado en el mundo
de backhaul de datos celulares sobre sus redes,
obteniendo resultados positivo, consignificativos
ingresos adicionales con relativamente pequeno
costo marginal. Por supuesto que hay temas y
preocupaciones adicionales como acuerdos de
nivel de servicio (SLA), capacidades técnicas,
puntos de demarcacién, alimentacién y atn
mas importante, back up de alimentaci6n. Estas
son preocupaciones legitimas. Pero si usted estd
en operaciones, debe lidiar con estos problemas
todos los dias, sverdad? Ya ha gastado dinero en
esa infraestructura. Por qué no sacar un mayor
provecho entonces.

GATEWAY DE DISENO ESPECIAL

;Como se puede aprovechar esa oportunidad?
Hay una pieza faltante y para ello se ha disefiado
especificamente un dispositivo para que los
operadores de cable puedan brindar servicios a
las células pequenas. Idealmente, seria:

Strand-mounted; Impermeabilizado; Strand-
alimentado (40-90v); Amigable con la industria
del Cable; Protegidos contra sobretensiones;
Altamente flexible

En Lindsay Broadband, vimos ese vacio y lo
llenamos. Nuestra innovadora plataforma de

LINDSAY

puerta de enlace toma la alimentacién de la

planta de cable y proporciona una potencia de
salida a productos de terceros, tales como radios
WiFi, cdmaras IP, sefializacién digital y células
pequenas. Nuestra nueva serie de productos
Gateway se centra 100 % en las células pequenas,
nuestramayor innovacién consiste en proveer un
cord6n umbilical que proporciona hasta 250W
(48v) paraalimentar las células pequenas de otros
proveedores.

Las células pequenas requieren una alimenta-
cién considerable y deben estar situados al nivel
de la calle. La industria del cable tiene alimen-
tacion, inclusive con respaldado durante 4 a 8
horas-corriendo por casi todas las calles de cada
ciudad o pueblo. Esto le da a los operadores de
cable algo que el MNO necesita para tener éxito
con los despliegues de células pequenas.

PROMPTLINK SE POSICIONA EN LATINOAMERICA

JunTo A ADVANCED NETWORKS

Promptlink Communications se ha conso-
lidado como proveedor soluciones de software
paraasegurar un eficiente control ydgil adminis-
tracion de plantas de cable HFC. Con el apoyo
local desurepresentante eintegrador tecnolégico
en Perd, Advanced Networks,la marca Prompt-
link comercializa, instalaybrindasoporte técnico
a sus herramientas para los servicios integrales
de monitoreo, aprovisionamiento y gestién de
firmware en redes de video, voz y datos.

La herramienta Cable Plant Monitoring
(CPM) acaba de ser actualizada a una nueva
versién con importantes agregados para un

PRENSARIO INTERNACIONAL

monitoreo proactivo e integral. Completan el
paquete de soluciones los robustos sistemas
Integrated Provisioning System (IPS) y Cable
Modem Upgrade (CMU).

La estrategia conjunta de Promptlink y Ad-
vanced Networks se enfoca en acompanar el
crecimiento de las redes ofreciendo modernas
y probadas herramientas, junto a servicios de
valor que permitirdn a las cableras mejorar su
tecnologia, minimizar sus costos operativos y
afianzar la fidelizacion de sus clientes.

Para ampliar la informacién de productos de
Promptlink y servicios de Advanced Networks,
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P mpatlink

Nuevo edificio de Promptlink

los visitantes a la VII Cumbre APTC de Cusco
podrén visitar el stand N° 24 donde serdn muy
cordialmente recibidos y atendidos por los
ejecutivos de ambas empresas.

Conoces a
Power & Tel?

) Exportamos.

19 1 AN
PRODUCTOS PARA

CONSTRUIR Y DAR
MANTENIMIENTO. e

ADEMAS, PROVEEMOS DE SERVICIOS QUE AYUDARAN A MAXIMIZAR SUS INGRES0S:  » Empalmes y equipos de prueba

» Herramientas y equipos de seguridad

Mantenemos stock de
productos para Latinoamérica:

» Gabinetes, Cierres y Pedestales
» Cables y Conductos
» Herrajes

» Equipos para su red de
transmision de datos

» Manejo de inventario a través de nuestro programa PTMI®
» Soporte de productos en sus servicios generadores de ingresos, tal como redes residenciales y video

Visitanos en www.ptsupply.com
para conocer como podemos ayudarle

7514 | m arketing@ptsu pply.com

YOUR SUPPLY CHAIN PARTNER | (800) 238-




@ ANDINA Link CENTROAMERICA

Andina Link Centroameérica 2015

PERFECT\/ SIon.

M ANUFACTURING

recibio a mas de 500 visitantes

Andina Link Centroamérica 2015 se realiz6
del 1 al 3 de septiembre, luego de convocar
a mas de 500 visitantes, en su mayoria ca-
bleoperadores de Costa Rica, Nicaragua, El
Salvador, Panamd y México, entre otros, con
un importante crecimiento respecto a su edi-
ci6én anterior. La convocatoria mostré un alto
nivel de participantes, entre los que contaron
ejecutivos delos grandes operadores como Vi-
cencio Maya y Daniel Mizrachi de Millicom,
Andrés Nicolas, gerente general de Cabletica.
Se destaco el grupo de operadores de México,
miembros de ATIM, liderados por Salomén
Padilla, quien adelanté que el 12 de noviembre
se reunirdn en El Salvador las asociaciones de
cableoperadores de Costa Rica, El Salvador,
Honduras y Nicaragua para desarrollar es-
trategias de trabajo conjuntas y analizar hacia
dénde va la industria.

La primera jornada estuvo dedicada al
foro de convergencia “FICA” y tuvo en pa-
ralelo las capacitaciones técnicas sobre redes
e infraestructura. Por la mafnana se realizé
la inauguracién oficial, con la presencia de
representantes de entes regulatorios de Costa
Rica (Sutel), ElSalvador (Siget), Chile (CNTV)
y la Plataforma de Reguladores de Iberoamé-
rica (PRAI), ademads de la organizadora, Luz
Marina Arango, y el director académico de
Andina Link, Gabriel Levy.

Levy recordé que el afio que viene Andina
Link cumple 25 afios y que, cuando en sus ini-
cios Luz Marina Arango hablaba de“contenidos

Vader Dip, presidente de la Asociacion de Cableo-
peradores de Honduras, con Roy Salazar, presidente
de la Asociacion de Cableoperadores de Costa Rica
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y convergencia’, no se entendia bien a qué se
referia. Hoy yano se discute la convergencia en
una industria tan volétil como la audiovisual,
en la que los cambios se dan a una gran velo-
cidad. ‘El negocio ya no es la televisiéon. Ahora
hay que ser dltima milla o carrier del servicio
de Internet y hastalos mismos operadores ven
la posibilidad de lanzar sus propios servicios
OTT’, sostuvo.

Oscar Reyes, VP de PRAI y presidente de
la CNTV de Chile, luego de dar la bienvenida
a la Sutel como miembro observador de la
plataforma, se refiri6 al proceso que atraviesa
su pais en el cambio de analédgico a digital, con
un apagén analdgico estimado para el 2020.
También confirméla celebracién deunanueva
asamblea de PRAI en Chile el afo préximo y
remarcé la alianza de la entidad con Andina
Link paraladifusién de actividades y el avance
de los objetivos de ambas organizaciones.

Por parte de la Sutel, estuvo su presiden-
te Gilbert Camacho quien enfatiz6 que el sector
de las telecomunicaciones en Costa Rica ha
crecido y se ha dinamizado, con ingresos que
en 2014 superaron en 34% a las cifras del afio
anterior, logrando a representar el 3% del PBI
nacional. En este marco, la TV paga totalizé
732.546 suscriptores en el mismo afno, con
15% de incremento contra 2013,y un 52% de
penetracion del servicio. De este total, el 70%
de los suscriptores pertenece a la tecnologia
de cable coaxial, mientras que el restante 30%
estd en otras tecnologfas como DTHo IPTV.‘El
mercado crece y evoluciona, y en particular la
TV paga. La convergencia de servicios y redes
resulta fundamental’, completé Camacho.

OTT, PROTAGONISTA

Eltema OTT,como estd ocurriendo en todas
las convenciones delaindustria,aparecié como
un tema casi protagénico enladiscusién sobre
el presentey futuro del negocio dela TV pagay
las telecomunicaciones. Diferentes expositores
se refirieron a los desafios regulatorios con el
advenimiento de las empresas OTT y su na-
turaleza de montar sus servicios sobre redes
en las que no invierten. Esto, y el dilema de la
neutralidad deredes, que por unlado garantiza
lalibertad en Internet, pero por el otro perju-
dica a las empresas nacionales que invierten.

Los operadores que se han convertido en
carriers mds que en proveedores de servicios
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Inauguracion: Gabriel Levy, Saray Amador
(Canartel), Rigoberto Diaz (Siget), Oscar Reyes
(PRAIl'y CNTV), Luz Marina Arango, Rafael Monte-
negro, Gilbert Camacho (Sutel) y Edwin Aguilar

de entretenimientos, debiendo ocuparse de
cuestiones como la seguridad de la red y
el ancho de banda, entre otras. En opinién
de Tomas Delgado, el video ha pasado de ser
analdgico vy lineal a ser digital e IP, que es el
protagonista absoluto de la vida actual. ‘Los
operadores hemos perdido el monopolio del
video. El nicho de la TV se dio vuelta y ahora
Internet es mds importante. La fibra 6ptica
es la herramienta que hace posible eso, hay
que invertir en red de fibra al hogar. Ahi estd

todo), afirmoé.

Daniel Mizrachi y Vicencio Maya, de Millicom,
con Amado Quintanilla, de Rincon Technology

Cableoperadores de México, miembros de la
ATIM, liderada por Salomaén Padilla (der.)

Fabio Masis, de Infocom; Norman Chaves Boza, de
Tigo; y Eduardo Mora Barrantes, de Cable Pacayas

EpuVision S.A. de Argentina y Perfect Vision de EEUU, lider mundial en la fabricacion
y distribucion de productos de alta calidad para la industria de las telecomunicaciones
sellaron una alianza estratégica para la Argentina y el Cono Sur.

EpuVision S.A. es licenciataria de la marca Perfect Vision para la fabricacion de cables
coaxiales para la TV por cable y TV satelital; y a su vez es distribuidor exclusivo de todos
los productos Perfect Vision para el territorio Argentino.

Nuestra empresa surge para satisfacer la demanda nacional de productos de alta tecnologia
para el mercado de la television, como asi también poder brindar un servicio de excelencia
a un mercado de alta complejidad y competencia.

Perfect Vision, nacida en los EEUU en el afio 1979, posee una reconocida y excelente
trayectoria en el desarrollo de tecnologias y servicios a clientes sofisticados, compuesta
por profesionales que acompaiian el crecimiento y desarrollo del mercado mundial.

Nuestro compromiso con Perfect Vision, clientes, proveedores, personal y la comunidad
hacen de EpuVision una empresa de futuro, promoviendo la creacién de valor a largo plazo
y buscando la integracion global en un mundo en constante progreso.

Epuvision

Conexion superior




@ SENALES

ALTERNA'TV: PRODUCCION LOCAL
PARA CENTROAMERICA

Alterna’TV estuvo en Andina Link represen-
tada por Leonardo Pinto quien se ocupa de la
regién de Centroaméricajunto a Alfonso Gue-
rrero, que también hace lo suyo para México.

Sobrelasnovedades de programacién, Pinto
sefial6 ‘nuevas sorpresas’ de la sefial PXTV, con
contenidos localizados para la regién que se
verdn desde noviembre. ‘Apostamos a la pro-

duccién mds local enfocada en cuatro paises
de esta region, que se lanzard con un evento
especial en Costa Rica), anadié.

En Jornadas, presentard nuevos programas
para este canal, al igual que Fix&Foxi y Mo-
torsTV y Trace Sports. Estard en la expo de
Argentinajunto a Sabrina Capurro y Aymeric
Genty, CEO de Alterna.

Leonardo Pinto, de Alterna’TV y
Alfonso Guerrero, de Satmkt

CB24: 90% bk

Carlos Garcia, presidente de CB24, remarcé
en Andina Link, que la sefial ha alcanzado un
90% de distribucion en la red de cable de Cen-
troamérica con la incorporacién en Claro de
Honduras, El Salvador, Guatemala y Nicaragua
desde el 15 de septiembre.

Sobre la programacion, dijo que continta
aumentando lashorasde produccién propiacon
nuevos programas como Mujeres de América,
el ciclo que llega desde el 13 de octubre con la
conduccién de la reconocida periodista Glenda
Umana. Al aire actualmente estd el nuevo ciclo
gastronomico Aromas y Sabores, presentado por
el chef Andrés Madrigal, uno de fitness con la
instructora Nany Sevilla, y el show A tu salud,
que se estrena la primera semana de octubre,

TECNOLOGIA

conlaconduccién de MariaLaura
Garcia.

‘Para el 2016 tenemos
pensado llegar con el canal
a Estados Unidos, México y
Sudamérica,dondeyaestamos
en Colombia, Republica domi-
nicanayalgunoscablesde Argentina
y Ecuador. Estamos encarando una camparfia
agresivaparallegaraesos mercados), dijo Garcia.

La senal de noticias de Centroamérica viene
teniendo una buena aceptacion, tanto por parte
de los clientes de cable, como los anunciantes y
el ptblico.‘Ha superado las expectativas. Siendo
un canaljoven, yaaparece en el segundolugar de
noticias de la regién en términos de audiencia,

AMT DESTACO LA SOLUCION DE VEAS

AMT presentd en Andina Link, la tecnologia
de Veas para ad insertion ‘robusta y accesible’,
dijeron Ratl Orozco y Jorge Gandulfo. Esto,
ademds de todo el soporte de la linea Arris y
las soluciones de acceso condicionado y OTT
de Conax, marca de la que es distribuidor para
Latinoaméricay el Caribe. ‘La feria estuvo con-
currida y con clientes interesantes’, afirmaron.

AMT promueve y sigue las nuevas tenden-
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cias para acompanar a los cableoperadores en
su evolucion. En Centroamérica tiene nuevos
clientes en Costa Rica, El Salvador, Guatemala,
Perd, Honduras y Reptiblica Dominicana.

Sobre veas, Gandulfo destacé la presencia de
distintas oficinas en toda la regién, marca con
la cual son partners. * Veas es la solucién mds
robusta y accesible para Latinoamérica en lo
que refiere a ad insertion), resumieron.
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DISTRIBUCION EN CENTROAMERICA

Hortensia Espitaleta, de Signal, con Carlos Garcia,
Rolando Salas y Karolina Vilchez, de CB24

segtin Ibope. Hemos encarado campanas de co-
nocimiento de marca importantes en diferentes
medios y via publica) resumié el ejecutivo.

EN ANDINA LINK

Jorge Gandulfo y Raul Orozco

www.latinotca.com.ar
(0n)5273-2226 «? X info@latinotca.com.ar



@® Eventos

El Customer Leadership Forum
de Arris en Miami

Arris organizé en Miami su exitoso segundo Customer Leadership
Forum, con mas de 60 cableoperadores lideres en América Latina
y el Caribe: Creando Una Nueva Era de Entretenimiento Conectado

'k.
German laryczower, Arris, con Rodrigo Duclos, NET Brasil

En el inicio del Forum, German laryczower,
SVPdeventas para AméricaLatinayel Caribe de
Arris, serefiri¢ al proceso de consolidacién que
experimenta la industria y al de colaboracién
entre las distintas partes de la actividad, con el
lema ‘creando una nueva industria de entrete-
nimiento), en base al aumento del mercado de
banda ancha y la oportunidad que ello ofrece
para ‘crear y desarrollar nuevos negocios’

Enfunciéndel2015 Consumer Entertainment
Index presentado por la compania sobre prefe-
rencias actuales del consumidor, comenté que
actualmentelos usuarios quieren ‘WiFisinlimites’
y la posibilidad de tener acceso a Internet, sin
limitaciones, en cualquier sector desu casay tam-
bién fuera del hogar, incluyendo en el transporte
publico, mientras viajan. Entre los objetivos de la
conferencia, reiterd la creacion de ‘nuevas fuentes
deingresos’yelandlisis delastendenciasdemerca-
do,alas que calific6 de‘muy variables y de rapido
desarrollo. Entre ellas, la transferencia de archi-
vos de video a
alta velocidad,
la implementa-
ciéndelanorma
DOCSIS3.1,yla
utilizacion de ‘la
nube’ en forma
sistematicay efi-
ciente.

Luego, laryc-

zower conversd

Sandy Howe, de Arris

con Rodrigo
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Ducl6s, experto en informacién digital de larga
trayectoria en la industria en Brasil, actualmente
en NET. Sobre el ingreso de AT&T a ese pais, Du-
clés sefialé que ‘no tenemos pruebas de que ello
vayaasuceder en el corto plazo) pero que detodos
modos ‘la competencia es muy fuerte’ y hay que
ofrecer ‘nuevos servicios y paquetes de servicios’
como atractivo para nuevos consumidores y la
retencion de los existentes: ‘no somos los duefios
de los consumidores, como se crefa antes’.

El nuevo usuario

Hugo Amaral Ramos, responsable de Tecno-
logias Regionales de Arris, describi6 las prefe-
rencias de la nueva generacion, a la que interesa
mds ‘utilizar’ los contenidos que ‘poseerlos),
exige velocidad de acceso y la mayor variedad
posible en contenidos,aunque el contenido ‘siga
siendo el Rey’. Pasa a ser importante ‘generar
mds contenidos’ por mesy ofrecer ‘gratificaciéon
instantdnea, pero no se debe generar confusién
en la seleccion: la necesidad de ubicar el conte-
nido en forma sencilla sigue siendo igualmente
esencial. Agreg6 que el ciclo tecnolégico se ha
reducido a 5 afios, y por lo tanto el ‘tiempo de
respuesta’ debe ser cada vez mds corto y se debe
prestar masatencién alaMetadata para conocer
el comportamiento del usuario. Para esto Arris
propone el ABR Packager, el Multicast Server y
el Multicast Controller, con lo cual se obtiene
un Convergent Headend, y el Media Analytics
Framework para la creacién de Metadata sobre
cada usuario: ‘se debe conocer al cliente; todos
recogemos datos, pero la clave es saber como
presentarlos y tenerlos ahora, antes de que el
usuario cambie de comportamiento’

Internet en el hogar

Charles Cheevers se refirié alos cambios en el
acceso a WiFi que hay que realizar para mante-
nerse al dia con los cambios en las exigencias del
usuario,que quiere mantener unaaltavelocidad
de conexidn en cualquier parte de su casa, pero
también cuando se desplaza fuera de ella.

<126 >

Reducirel tamano delos dispositivos, paraque
seanmenos visibles en el hogar,serd esencial para
su aceptacion, pero también hay que considerar
que se mantenga la calidad delaimagen aunque
cambie la fuente de la sefial. Con DOCSIS 3.1 se
pueden llegar a méaximos de 5 Gbs de acceso de
sefial, previendo que los consumidores exigirdn
alta velocidad en cada dispositivo que se utilice
y que no ubicaran los emisores y repetidores de
WiFi en los mejores lugares desde el punto de
vista de la eficiencia, sino donde decidan que
estén. Los dormitorios son el sitio donde més ha
crecido el uso de WiFi en los ultimos tiempos.

Serefirié tambiénala conectividad Bluetooth
yalosdispositivos de medicién de consumo de
energia, alarmas y otros sistemas que pueden
representar ingresos, en este caso provenientes
de otros proveedores. En el caso de las alarmas,
los consumidores en los Estados Unidos se nie-
gan a pagar 40 d6lares por mes. En Argentinay
Mexico los usuarios, de acuerdo a la encuesta
de Arris, estan dispuestos pagar 10 d6lares por
mes, lo cual muestra la necesidad de ajustar la
inversion en equipos (CAPEX) a estos niveles.

Al menos en los Estados Unidos, las empre-
sas de electricidad estdn dispuestas a pagar al
cableoperador por la conexion de los equipos
de aire acondicionado a la red, posibilitando su
control remoto por parte del usuario. Finalizo
alentando a los presentes a experimentar la
Internet De Las Cosas (Internet of Things) como
fuente viable de ingresos.

Time
Shifting
David Grubb,
de la empresa
organizado- |
ra, sefialé que
el consumidor
‘estd cambiando
el momento en

que sintoniza el

Hugo Amaral Ramos, de Arris

contenido (time

¢A quien llamar?

Para los componentes
criticos del sistema de red
que no puedes conseguir
en ningun lugar

Ellas Llaman a Tulsat

CHEeTAH. Coming Gilbert

. atean)e
CISCO



El Customer Leadership Forum de Arris en Miami

Emilio Chalita de Arris, Luciano Ramos de Cable & Wire-
less, Jorge Diaz y Vincencio Maya Millicom

Roberto Mufioz, Gilbert Minionis de Multiplay Brasil y Net
Uno Venezuela; Nelson Colon de Cablevision PRy Michael
Madura de Cable Onda Panamé

shifting) y el dispositivo en quelo sintoniza,lo cual
estd creando presion sobrelo queel cliente estd dis-
puesto a pagar por los paquetes de programacion’

Estoestdimpulsando paquetesmaseconémicos
(skinny, delgados) y la pérdida de suscriptores por
parte de los sistemas de cable, lo cual comenz6
discusiones sobre cambios en el modelo de finan-
ciacién de la industria de la TV lineal, mientras
las acciones de Netflix han aumentado en valor.

Los canales han respondido a esto con progra-
macién original, con lo cual este ano hubo ya 267
nuevos programas a la fecha, frente a 339 en 2013
y 371 en todo 2014. Para los cableoperadores, este
conjunto de cambiosrepresentalanecesidaddeun
aumento explosivo en la cantidad de programa-
cién a almacenar, y Grubb senal6 que esto obliga
a cambiar radicalmente la estructura de las redes:
‘Esta evolucién representa una oportunidad; y
presentd la Time Shifted TV Platform, la Cloud
TV--OTT Integrator y el Network DVR como
herramientas para darle al usuario un control
pleno sobre el consumo de contenidos, ademéds de
lo ya mencionado sobre la instalacién en el hogar
y la posibilidad de detectar las fallas a distancia.

El desarrollo de Docsis 3.1

Las nuevas tecnologfas permiten una mejor
utilizacién de las redes, a partir de un aumento
anual de demanda estimado en 50%;en 2030la
demandaseria de 100 Gbps. John Ulm describié
técnicas para prolongarlavidattil delos cables
hibridos HFC actualmente utilizados, con diez
recursos que pueden lograr una mayor canti-
dad de transmisién actuando sobre las redes
actuales, modificadas al respecto dependiendo
de la existencia de las redes de fibra 6ptica en
cada empresa.

Reemplazar partes de la red HFC por fibra
6ptica, manteniendo el resto, puede ser una de
ellas, antes de llegar a FTTH. Otra estrategia
podriaserllevarlaFTTHaparte de los usuarios
--los de mayor consumo, pueden ser apenas el
1% del total-- y dejar en HEC a los restantes.
‘Estamos entrando en una era de cambios’

DanWhalenreiterd el desafio querepresentala
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llegadadelosserviciosindustriales,educativosyde
otros tipos ala banda ancha (Internet Of Things),
y cémo los proveedores de servicios pueden
entrar al hogar o empresa del usuario a través de
Internet. Agregd que Arris cuenta con més de mil
profesionales, con una experiencia promedio de
20 anos, dedicados al tema del disefio de redes,
la integracion de multiples pantallas, el disefio y
optimizacion del WiFi y sus redes HFC, y en la
actualidadalaaplicacién delanorma DOCSIS3.1.

El entretenimiento conectado

Conun panel con Gilbert Miniones, de Mul-
tiplay Telecom de Brasil yNet Uno de Venezuela;
Nelson Coldn, de Cablevisién Puerto Rico, y
Michael Madura, de Cable Onda de Panama,
y moderacién de Roberto Mufioz, Madura
sefial6 que ‘la movilidad ha cambiado todo,
hay mucha gente con smartphones que antes
no los tenia, y esa gente formula preguntas:
quiere saber por qué las cosas son como son,
y ademds tenemos el desafio de Netflix que les
ofrece una experiencia aceptable’.

En cinco afios, ‘el usuario querrd tener un solo
lugar donde encontrar todos los contenidos quele
interesan; también le interesarédla personalizacion,
no quiere enfrentarse a cien opciones cuando
enciende el televisor’ Nelson dijo que ‘el nuevo
usuario quiere aprovechar su tiempo al maximo,
y debemos ajustarnos a eso. Para Miniones, ‘habrd
menos escenarios posibles, estamos trabajando
para que haya una solucién que unifique todos

Ing Derek Carey y Jorge Schwartz, de TV Cable Ecuador,
con Roberto Mufioz (centro) de Arris

los que hay ahora. No va a ser técnicamente facil.
Y habra que presentar los contenidos en una for-
ma que sea amigable para el usuario, y eliminar
intermediarios; ademds, cada participante tendra
que recibir valor por lo que entrega, como es el
problema de AT&T cuando distribuye el producto
de Netflixa sus suscriptores. Agregd que el ptiblico
asignahoygranvaloralabandaancha,yquenohay
que perder esa relacion; por la tanto, sus empresas
se enfocaran en el Customer Care, el cuidado del
consumidor. Nelson Colén sefial6 que el usuario
pidehoy TV Everywherey suempresase orientard
en esa direcciéon, manteniendo la necesidad de un
retorno de la inversion, siquiera en la retencién de
suscriptores.

El Consumer Entertainment Index

Sandy Howe, de Arris,describié lastendencias
de los consumidores en funcién del estudio
realizado por laempresa en 19 paises, entre ellos
Argentina, Brasil, Chile y México.

‘Lagente prefiereel downloading de contenidos
antes que su streaming, el binge-viewing crece
fuertementeyes,almenosenlamitad delos casos,
una experiencia individual, no colectiva’. Con
respecto al afo pasado, la proporcién de binge-
viewing a partir de streaming o downloading ha
aumentado, en tanto que a partir de DVDs ha
disminuido en el dltimo ano.

El OTT crece menos de lo esperado, en
tanto aumento la demanda de Mobile TV (TV
Everywhere) dentro o fuera del hogar, ademés
deltelevisor. Elnimero de usuariosdentrodela
muestra que utiliza Mobile TV se ha duplicado
en 2015 frente a 2014, con un 81% de ellos
manifestando interés por el tema.

Elconsumo delaTV tradicional haaumenta-
do ligeramente, y el streaming en el dormitorio
se ha incrementado fuertemente en este Gltimo
afno; esto, relacionado con una fuerte demanda
en tener ‘mejor WiFi, refiriéndose no sélo al
ancho de banda sino también a la calidad de la
sefial en diferentes lugares del hogar.

La presentacion del futurista Robert Tercek
figura en el informe Los OT Ts vienen marchan-

do... que aparece en esta misma edicion.

Raul Orozco y Vladimir Velicovich, de AMT, con Christin
Medina de Wesco
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Rack TV, LA NOVEDAD PARA EL MUNDO

DE LOS CABLE OPERADORES
PARA QUE LOS OPERADORES MEDIANOS Y PEQUENOS PUEDAN

OFRECER SENALES HD

En el contexto latinoa-

mericano,la television

de pago ha tenido

una masificacién

exponencial. Para

el 2011, segin cifras

de Dataxis Online

Intelligence, habian 44.9

millones de hogares con te-

levisién de pago. Sin embargo, para finales

del 2014, esta cifraaument6 a 77,4 millones,

pasando hoy a ser mds del 50%, segtn la
consultora Business Bureau.

Actualmente, el cable sigue siendo el me-
canismo mds usado para tv de pago. Segun la
consultora, existen 46 millones de usuarios de
cable enla region latinoamericana, mientras que
elntimero desuscriptoresaservicios de television
satelital asciende a 31 millones.

Ese aumento de los servicios satelitales, ha
traido consigo cambios, como la entrada de
nuevos formatos - HD — o el valor agregado
que entrega la televisién digital. Lo anterior, ha
obligado a muchas empresas de cable a optar por
costosas innovaciones, mientras otras han visto
disminuidas sus operaciones.

Es en este contexto nace la solucién Rack
TV, un servicio de TuVes HD que ofrece a los
cableoperadores de Latino américa, aumentar
las senales digitales y de alta definicion.

Erika Tapia, Vicepresidenta Comercial Mayo-
rista de la compainifa de television satelital TuVes

ARCOM Y ARCOM

Gabriel Larios, de Arcom, estuvo en la expo

Tepal,donde destacé lasalidapermanentedesus
filtros como una producto maduro totalmente
adoptado por la industria.

Porsuparte, Arcom Digital, con sus productos
dedesarrolloyalto valor agregado, comenté que
en Chile ya cuenta con el avanzado Qam Snare
en VIR y en Telmex, y que ahora Telefénica
lo estarfa sumando en Perd. También lo tiene
Millicom en Bolivia, Guatemala y otros paises.

PRENSARIO INTERNACIONAL

HD, se refiri6 al lanzamiento de este producto,
sus beneficios y potencial.

MaAs senaLes SD v HD ParA Los
PEQUENOS OPERADORS

“El servicio denominado Rack TV, con-
siste en ofrecer la distribuciéon de diferentes
paquetes de senales digitales de TV SD y HD
a pequefios y medianos cableoperadores di-
gitales o andlogos, en toda Latinoamericana
a un bajo costo mensual y sin la necesidad de
hacer unagraninversién en equipos IRD. Todo
mediante transporte satelital y encriptado con
altos estandares de seguridad.

Se crea ante la necesidad de ofrecer una
alternativaalincremento delDTH enlaregion,
ya que mediante este servicio se propone dar
una solucién real y econémica a los pequefios
y medianos cableoperadores de la region, que
se ven amenazados de perder sus clientes. Asi,
Rack TV permite poder incluir nuevas seiales
a las cabeceras, ya sean analdgicas o digitales,
enriqueciendo el producto al cliente final y
todo esto por un reducido precio mensual”.

Sebasa en la sustitucién del costoso IRD por
un servicio mensual, lo que hace mucho més
econdmicala operacién. Lo unico que necesita
el cableoperador, es una antena para la recep-
ci6n de todas las senales que contrate y el resto
es reproducido mediante equipamiento que es
provisto por TuVes HD como parte del servicio.

Entrega multiples beneficios. El principal

DiGITAL

El Hunter, que cambia la forma de hacer
mantenimiento en la red con vista web de esta
tecnologia de radar a través del mévil, estd s6lo
en Megacable de México, siempre ala vanguar-
dia. Eso ademads de los sistemas europeos a los
que Larios también atiende todas las ventas
globales fuera de Estados Unidos.

Como detalle importante, el ingeniero en
USA Edgar Canales que habla y es conocido en
Latinoamérica,es unaporteasutrabajo regional.
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Erika Tapia

beneficio para los cableoperadores es incre-
mentar su oferta comercial con un paquete
de senales digitales a bajo costo, mientras que
paralos programadores es poder contar con el
control de quienes usan su sefial, poder activar
o desactivar, segin sea el caso, en formaremota.
Para esto, TuVes, como parte del servicio entre-
ga al programador que se sube a Rack TV, un
sistema de activacién /corte remoto.

CANTIDAD DE CANALES

‘Hoy son 25 las senales que se ofrecen, 15
internacionales, 10 de audio, més las sefales
locales de cada pais donde TuVes HD cuenta con
operaciones mayoristas o propias; todas estas con
larespectivaautorizacién delos programadores.
La idea es seguir aumentando la cantidad de
canales, a modo de ir enriqueciendo la oferta
al cableoperador. Actualmente este servicio, ya
cuenta con clientes en Chile y Perti, no obstante,
estd disponible para toda Latinoamérica.

El paquete minimo de sefiales que el ca-
bleoperador puede incluir del sistema a través
del Rack TV son 10, los que pueden ser en SD,
HD o audio, teniendo siempre la posibilidad
de incrementar el ndmero de sefiales segtin la
necesitad del cableoperador.

Gabriel Larios de Arcom y Jorge Salinger, VP de
Access de Comcast USA

Desde La Cabecera Hasta La Casa,
AMT cuenta con el equipo necesario
y en inventario.
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;55 Hunter usa Radar Technology
para encontrar exactamente
la causa y la localizacion del
problema, sea Analog CPD,
Digital CPD, acceso, o
impulso de ruido.

ey 01 Encontrando el error
4 - Hunter identifica
dyﬂﬁiﬁ la zona de la red donde
___1’;_ se encuentra el enor.
b _' . 02 Pinpoint la fuente

e SENNT (iando la Quiver v,
: @_@;} . los thenicos pueden
T 2+ Incalizar el punto exdcto

" 03 Solucionande el problema
i+ Con localizacidn precica del

< CPD, los téenicos disminuyen,
sustancialmente, el tiempo de
solucidn del problema.

M Orm

diesiTaL

www.arcomlabs.com

PRENSARIO INTERNACIONAL

Viavi SoLuTioN (anTes JDSU)

CCAP EvOLUCION NO SOLO EN LA RED

Por Huea RosTonics

La industria del cable se encuentra en una
constante transformacion. La creciente deman-
da por nuevos servicios, asi como el hecho de
que cada vez més los usuarios intentan acceder
a ellos desde varios dispositivos pone a la red
en el limite de lo posible. En adici6n a esto, la
disponibilidad de WiFi en el domicilio abre
ain mads las posibilidades y hace su aparicién
el concepto de la “segunda pantalla”, haciendo
que la tendencia sea la de utilizar mas de un
dispositivo a la vez por persona.

Lasredes convencionales tienen que manejar
canales analdgicos y digitales, e inclusive dejar
abiertos algunos canales para ser usados por
DOCSISafindeentregarservicios dedatos. Esto
hace que el panorama sea ain mas complejo.

Larespuestaquehan encontradolos grandes
fabricantes de equipo de red, es la migracién a
una arquitectura puramente basada en trafico
de datos. Con ello nace CCAP, o en espanol, la
Plataforma Convergente de Acceso por Cable;
una tecnologia que promete simplicidad, una
mayor integracién con servicios en la nube
y una red en el abonado capaz de adaptarse
al uso que se le dé. Con esta arquitectura, la
implementaciéon de Guias de Programacion,
VOD, Interactivos y la capacidad de transferir
entre dispositivos, se simplifica enormemente.
Enadiciénaello, el operador ganala capacidad
de poder lanzar pilotos de servicios, y una vez
que su éxito estd comprobado lanzarlosa mayor
escala con simplemente editar una regla.

La arquitectura de la red cambia sustancial-
mente yla nueva red CCAP se parece méds a una
LAN Ethernet que a una red tradicional HFC,
y mientras que la red se simplifica y es “mas
plana’, los elementos que deciden como fluye el
trafico dentro del domicilio del cliente,adquieren
mayor inteligencia y por lo tanto se introducen
mds variables que pueden ser las causantes de
problemas en la calidad de servicio. ;Estaba la
sefal intacta cuando entrd al domicilio? ;Estd el
problema localizado dentro del domicilio? ;Es
el causante alguno de los dispositivos de red?

Para este nuevo panorama, el técnico de cam-
porequieredesoluciones de pruebas que puedan
analizar simultineamente la capa fisica, la capa
de transporte y la de los servicios. En adicién a
esto, se debe tener la posibilidad de diagnosticar
los diferentes puntos de demarcacion, a fin de
aislar el problema; y por si fuera poco, se debe
ser capaz de realizar todo ello analizando los
diferentes servicios que corren sobre la red.
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Para este tipo de arquitectura, la red WiFi del
clientesetiene que considerar forzosamente como
parte integral de la red, ya que muchos de los
servicios van a depender de ella. La capacidad de
hacerlasmismasmediciones antes mencionadas,
pero ahora en la red WiFi son una necesidad y se
debe considerar —nuevamente- la capa fisica, que
en este caso es la transmisién RF, el transporte
(802.11) y la de los paquetes y servicios.

Por supuesto, el técnico también va a requerir
entrenamientoadicional para poder diagnosticar
con éxito estas nuevas redes. En fin, la tecnologia
esmuy prometedora, pero requerird de inversiéon
nosoloen el despliegue, sino en equipar de forma
adecuada a los encargados del mantenimiento,
tanto con herramientas como con conocimiento.
En esta formula, la ecuacién de ahorro en costos
debe reforzarse atin més con soluciones que per-
mitan el mantenimiento y el diagnéstico remoto,
garantizando que estemos “despachando para
reparar, no para diagnosticar”.

En fin, la tecnologia CCAP es un paso
enorme en la evolucién de las redes de Cable
-con muchos beneficios tanto para el cliente
como para el operador- pero por ello mismo,
se debe considerar también la evolucién de la
forma como se hace el despliegue, laactivacion
de los servicios y el mantenimiento de la red,
como una préctica integral.

Huba Rostonics lleva mds de 20 anos en la
industria, desempefidndose en diversas dreas.
Actualmente es Gerente de Marketing Regional
para VIAVI Solutions, formada a partir de la
unidad de negocios de Medicién, Pruebasy Ase-
guramiento de la Calidad de la Experiencia del
Usuario de JDS Uniphase (JDSU). La compaiia
es lidermundial en el segmento deinstrumentos
de medicion y soluciones de gestion de calidad
para redes de Cable, Fibra e inalambricas y sus
soluciones proveenvisibilidad de punta-a-punta
sin precedentes, a través de las diferentes capas
de la red y durante las distintas fases de vida de
la tecnologfa. La creacién de Viavi Solutions
tiene por objetivo apoyar en todo momentoalos
proveedores en el cambiante panorama de hoy.

Haciendo posible
que nuestros clientes
se tornen en
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JDSU ahora es Viavi Solutions™

Viavi proporciona el entendimie

siendo una organizacion presta a adaptarse, transformarse, y finalmente prosperar. Estamos
con Ud. en cada fase del ciclo de vida de su red para entender sus n idades y asi poder
entregar las soluciones adecuadas para que su empresa tenga exi emos las cosas de una
manera diferente, para que también lo pueda hacer la gente que mueve su negocio.

Cc amas acerca de nuestro enfoque y acerca de Viavi dirigiéndose

JDSU Me and Service ork Instruments y Ar ora s iz luticns.
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GAME CHANGERS

Detras de cada gran solucion de ARRIS hay un equipo de expertos, todos trabajando hacia un
objetivo comun: el éxito de nuestros clientes. Es por esto que los proveedores de servicios
alrededor del mundo nos confian sus activos mas preciados: sus redes de video, vox y datos
que son la columna vertebral de su negocio. En conjunto, el equipo de ARRIS ha estado

innovando soluciones para la industria de las comunicaciones y entretenimiento durante

mas de 60 afos - y solo estamos comenzando...

Welcome to Jl:ZETEI\

Website: waww jiuzhou-intl.com
JE z E I E K E-mail: info@jezetek.cc /
®

Add: Mo Jiuhua Road, Mianyang, Sichuan, 621000, RR.China
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