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# Fully ketp to IEEER02 3uh standard and support dynamic bandwidih allocation mechanism and multicast VLAN,
# The max outpul aptical power of TX is +3dBm.  the min receiving optical power is -26dBm.

# |t can support full line-rate layer 2 data transmissien and the max coverage distance is 20km.
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# Adop high intensity AR5 engineering plastic shell, external D +12V.

CATV Optical Communication Platform: WOS-4000™3 Mas de 50 notas regionales diarias

# 4L standard rack, hot backup dual povwer, support hot plue. en ESF}EHGL

# Can be installed with | monitoring unit and 16 equipment modules al mosL

# Equipment slot can automatically identify the module type; the cooling fan is intelligent lu:lnpc.mumcnntrnlln'd.'. NDtICiaS de I:.IlﬁlTlCI mﬂmentﬂ Y tItUIares
# LCD status display, support Ethernet transponder and provide RS-232 communication interface. QUE |mp‘actan en IDS mEl’CEldDS.

Entrevistas exclusivas con CEOs y .
Outdoor Modular Optical Node: WR-1004MLD-GD CHReRtes SMbioel e o O NIt GilNE. < =

# Optical AGC function, LED digital nixic wube display.

# Fixed attenutor and equalizer, four-way power doubler independently oulput.
# RO burst mode is optional in the return path.

# Reserved external C-CMTS RF signal special interface.

# Cast aluminum waterproof shell support Ethermet transponder,

Outdoor Power-pass Taps and Splitters

# Operating Frequency: 5 - TKOMELz,

# Low insertion los 11 deviatkon and high solation.
# Cast aluminum w ool housing, 58 standard coaxial cable interfoce,
# Cme-way tap, two-way tap, two-way splitter and three-way spliner are full power-pass products;

others are the main port power-pass products,

Claudia Wagner

Head of LATAM TV Distribution be
cawagner@bloomberg.net Bloom rg

+1-212-617-4569 Television

# The exported products can use European standard or American Stndard,




INFORME CENTRAL

Jornadas Internacionales 2016
Discutiendo el futuro de la industria

Lanueva ediciéon de Jornadas Internaciona-
les en el Buenos Aires Hilton, del 14 al 16 de
septiembre, sera propicia para analizar y tal
vez proponer soluciones para almenos algunos
de los problemas que aquejan a la industria
de la TV paga, tanto en América Latina como
a nivel mundial.

Mientras Argentina es un pais donde se ha
alcanzado un nivel cercano a la saturacién,
hay mercados en la regién —los principales
son Brasil y México- donde existe todavia
fuerte potencial de crecimiento, y otros—como
Colombia y Pert- donde el problema de las
conexiones clandestinas y subreporte arrojan
un manto de dudas sobre lo que pueda hacerse
a futuro para alcanzar su verdadero potencial.

También es cierto que hay paises como
Paraguay y Bolivia donde se han registrado
avances en este sentido, de modo que no hay
que descartar que Colombia y Perd se unan
a este grupo de paises en desarrollo desde el
punto de vista de la industria. Pero, ese opti-
mismo tropieza con la realidad: en Colombia
hay mas de dos millones de hogares que desde
muchos afios vienen declarando —incluso a
los entes estadisticos oficiales— que tienen
acceso a TV restringida, pero no figuran en las
estadisticas nihan merecido unainterpretacion
oficial proactiva al respecto. Y en Peru se
reconoce gque puede haber mas de un millén
de hogares en igual situacion, con parecida
inaccién oficial al respecto.

Pero la pirateria, el subreporte y las cone-
xiones clandestinas —que para la Argentina
esta estimado en un 15% o sea otro millén
de hogares, pero en un mercado reconocido
en alrededor de 9 millones de suscriptores—
no es el Unico problema. Tanto es asi que lo

Gonzalo Hita, de Cablevision, Sebastian Pierri, de Telecentro, Antonio Alvarez

y Carlos Moltini, de Cablevision

Prensario Internacional

Corte de cinta inaugural, Jornadas 2015: Sergio Veiga (Fox, Cappsa), Horacio Rodriguez Larreta, Jefe de Gobierno
CABA, Patricia Bullrich, Ministra de Seguridad de la Nacion, y Walter Burzaco (ATVC)

que mas ocupa la
atencién de la in-

Evolucion de suscriptores de TV paga en los principales

mercados de Latinoamérica (2008-Agosto 2016)

dustria en general
es el OTT (Over The
Top), un acrénimo
de escaso sentido
que cobraidentidad
cuando se habla de
Netflix pero también
comprendealastel-
cos, como América

Suscriptores

Moévil, Telefénica
y Millicom a nivel
regional, y Telecom
Argentina en el pais : :
sede de la confe- 2008 2009
rencia.

En el Webinar
organizado por Dataxis el mes pasado se
confirmaron, con cifras, las estimaciones de
PRreNnsARIO: de acuerdo a esta fuente, el volu-
men de negocios del OTT en América Latina
es apenas el 4% del total
del negocio de TV paga; en
esta misma edicién esta-
mos publicado un informe
detallado sobre el tema.
Lo relevante a efectos de
la situacion actual es que
la industria ve al OTT como
una amenaza seria, pese a
que el volumen de dinero
actual no es relevante. Y

oo

Fuente: Private Advisor - Reguladores
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esto es lo que hay que dilucidar.

Escasez vs. multiplicidad

Hollywood, por utilizar un término que englo-
be alos principales productores de contenidos
que se emiten por cine, video, televisién y
plataformas digitales, tiene un esquema de
negocios basado en la “escasez”, similar al
de los productores de vinos finos: el precio
de acceder a un contenido —o a una botella
de buen vino- depende de que tal acceso no
esté disponible para todo el publico: asi, una
entrada de cine puede costar en Argentina,
en estos momentos, hasta doce ddlares.
Cuando el nimero relativo de consumidores

www.prensario.net

= 1991

EL FUTURO DEL

ENTRETENIMIENTO

comenzo aqui

s HB®

'":."F'," :1'-#1_ Family
\-.j b

-

Producciones

Originakes
pitafios
I |
2002 2003
1999 2004 //'F
— 1996 o
2005
2008

True Blood
Capadocia

(EMPEm

cANTRC N

-.l'ﬁ“
HBOOD J
2010

BD..‘:-rd'J;.‘.lh- Emgirg

- : ';,tr-_\"‘-

L -

20m T i $:

2016 2012 ¥ o

2015 54 2003 ] A
! | Prafugos
Game of Thronas
| |
| HB®

25 anos ofreciendo lo mejor del cine
y la television para Ameérica Latina.

Sr. Avila

O Negacio



INFORME CENTRAL

Jornadas Internacionales 2016
Discutiendo el futuro de la industria

La asamblea de Tepal 26, que volvera a reunirse en Jornadas

flaguea —en una semana o en siete meses—, el
precio baja. Una vez que el publico dispuesto
a pagar una entrada de cine ha sido agotado,
comienzaladistribucién en Pay Per View (PPV),
video (DVDs) y TV premium, generalmente en
ese orden. Luego sigue la TV paga baésica y
finalmente, cuando queda mercado, la TV de
aire,donde hoy solamentellegan los “tanques”
y peliculas con valor residual.

Las plataformas digitales parten de un
concepto diametralmente opuesto: la “multi-
plicidad”. Se estima cuanta gente puede estar
dispuesta a pagar un precio basico reducido,
que en los Estados Unidos esta entre un délar
por vez (PPV o TVOD, Transactional Video
On demand) y diez délares por mes (SVOD,
Subscription Video On Demand). El desafio es,
con un precio bajo, llegar a tantos interesados
que la facturacion final sea superior a la que
resultaria del esquema por “escasez”.

Apple fue la primera en probar esto con
iTunesy descubrié que las ventas caian cuando
se excediael precio de un délar. Netflix lo sufre
con cada aumento de precio que debe aplicar
para pagar por sus contenidos originales,
como House Of Cards y ahora Stranger Things.

El problema es que ambos esquemas son
incompatibles entre si. No existe un modelo de
negocios que combine “escasez” (0 “restric-
cién”)y “multiplicidad” al mismo tiempo, sibien
se puede pasar de uno al otro: por ejemplo, una
serie de Hollywood que aparece tiempo mas

Enrique Yamuni, de Megacable, y Eduardo Stigol, de Inter

Prensario Internacional

tarde en Netflix. Por supuesto, a los estudios
se les ha ocurrido que, en lugar de cederle los
derechos a Netflix, se pueden seguir explo-
tando. Asi nacié Hulu en los Estados Unidos,
y sistemas como

camente la disponibilidad de la programacion
en dispositivos moviles, a través de Internet
(generalmente WiFi) para suconsumo en luga-
res no cubiertos por lared fisica de cable. Esto
resuelve en principio la necesidad de acceder
a contenidos ‘en cualquier parte, en cualquier
momento’ ya que permite ver en secuencia
varios episodios de unaserie (lo llamado binge
viewing, algo asi como “consumo en exceso”)
y el ‘catch-up’ (“ponerse al dia”) cuando no
se ha podido sintonizar un programa en el
momento en que fue exhibido.

Pero, los diferentes programadores no han
logrado ponerse de acuerdo en cuanto a los
procedimientos de acceso a su programacion,
los niveles de disponibilidad y las normas

Crackle, de Sony, Evolucion de suscriptores de TV paga en otros mercados
que son gratuitos de Latinoamérica (2008-Agosto 2016)

con publicidad. Millones
De esta disrup-
cién surgieron los
cord-cutters (cor-
tadores del cable),
personas que anu-
laron su suscripcién
a cable para sus-
cribirse a Netflix u
otro servicio similar
(ClaroVideo, etc.) y
los skinny bundles
(paquetes de pro-

Venezuela

Ecuador

Uruguay

gramacion “flacu- M
Paragua

chos” o “delgados”,

2008 2009 2010
Fuente: Private Advisor - Reguladores

con no mas de 30

canales) a menor

precio que el abono

a cable basico. El argumento de la TV paga

lineal es que estos paquetes no disponen de

la variedad de programacién que ofrecen los

paquetes basicos, pero en definitiva es una

cuestién de dinero: la gran mayoria de las

personas no sintoniza mas de siete a diez

canales, de modo que tener 130 a disposicion
no los impresiona. Un gréafico publicado
enjulio porlanewsletter Private Advisor,
con datos de Kantar Ibope Media, revela
que, en América Latina, con los treinta
canales de mayor audiencia se cubriria
casi el 80% del total de la audiencia.

TV Everywhere, la TV en todos
lados

La TV paga lineal ha respondido a los
OTT con la TV Everywhere, que es basi-

oG e

2011 2012 2013 2014 2015  Agosto 2016

de seguridad para evitar la pirateria; de este
modo, los niveles de utilizacion, hasta ahora,
han estado por debajo de lo esperado por
quienes han impulsado este sistema. Han
habido éxitos puntuales, cuando se ofrece
cierta exclusividad: la posibilidad de acceder
a episodios de una serie antes de que éstos
sean emitidos por el canal habitual; pero, han
sido excepciones mas que la regla.

Esto no quita que el sistema pueda con-
vertirse en masivo a futuro, si se simplifica
el procedimiento de acceso, se multiplican
los acuerdos entre distintos operadores y se
amplie el area de cobertura del sistema.

Unadelas desventajas dela TV Everywhere
es que laduracion de los derechos de emision
de cada programa esta limitada al tiempo del
contrato del productor original del contenido
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Discutiendo el futuro de la industria

Gonzalo Arrisuefio, Lizbeth Ericksen, Frederic Groll-Bourel, Peter Kothe y Julian Rodriguez, de Movistar

Luciano Marino, de Millicom, y Carlos Moltini,
de Cablevision Argentina

con el distribuidor; éste puede ser un canal
de TV paga de esa misma empresa, si se trate
de los estudios de Hollywood. Cada acuerdo
tiene un lapso definido, que puede ser de un
afio o dieciocho meses, por ejemplo; pasado
ese lapso, amenos que se pague un adicional
(esto sellamaba “syndication” por los canales
independientes que compraban series estre-
nadas antes por otros medios en Estados
Unidos) los derechos pueden ser vendidos
a otro distribuidor, Netflix u otro OTT. Esto
hace que las temporadas iniciales de series
que son éxito actual en la TV lineal deban ir a
buscarse a Netflix, estando disponibles en TV
Everywhere sélo los episodios mas recientes.

El panorama se completa con los servicios
por Internet operados en algunos paises por
los propios duefios de los contenidos, HBO
Now, que no requieren estar suscripto a un
sistema de cable o satélite. En este caso, los
productores tratan de llegar a aquellos usuarios
potenciales que tienen banda ancha pero no

Miguel Benavente y Mauricio Skorulski,
de Montecable de Uruguay

Prensario Internacional

estan suscriptos a TV paga lineal; los cord-
cutters también suelen suscribirse. En Europa
hay paises con mas de 80% de penetracion
de Internet pero s6lo 40% de acceso a cable
o satélite, esto ofrece un publico potencial
significativo. HBO es de las empresas que se
hanegado alicenciar sus programas a Netflix.

Panorama regional

Por el momento, no existen en América
Latina estadisticas concretas de gente que
haya ‘cortado el cable’ o la suscripcién a TV
satelital aunque se sabe que existen. Lo que
se puede inferir es que esto ha frenado la ex-
pansiéndelaTV paga lineal en mayor o menor
grado en cada uno de los paises, y podria
haber una correlacion con la disponibilidad
de banda ancha confiable en cada uno de
ellos. Hay acuerdos puntuales, como los de
Netflix con Antel de Uruguay o Telecentro de
Argentina, entre otros, por los cuales el sis-
tema de fibra 6ptica o cable facilita el acceso
al OTT; en Argentina se espera también que
Cablevision-Fibertel, con el nuevo sistema
operativo previsto para fines de este afo,
ofrezca facilidades similares.

El fondo de la cuestion es que Netflix esta
comenzando a ser considerado un ‘servicio
complementario’ del cable, como la TV paga
premium. Esto va reemplazando a que sea
visto como un competidor que utilizalasredes
del cable sin pagar por ello, el concepto inicial
que condujo en los Estados Unidos al debate
de la “neutralidad de la red” que finaliz6 en el

ambito de la FCC; pero, también llevé a
convenios de Netflix con las principales
MSOs de cable para agilizar la llegada
de sus contenidos a los usuarios.
Uruguay ha crecido en forma modera-
da, dentro de las limitaciones marcadas
por su poblacién de cercade 3,5 millones
de personas. La misma moderacién se
da en Colombia, donde han vuelto a la
actividad varios de los “cableros” origi-
nales, que en su momento vendieron a

e8e

Netflix: indice de velocidad de descarga,
por pais en Latinoamérica (Julio 2016)

Argentina 2.25
Telecentro 3.27
Cablevision - Fibertel 2.43
TeleRed 2.19

Brazil 2.56
Net Virtua 3.00
Live TIM 2.95
GVT 2.83

Chile 2.94
GDT Fiber 3.68
VTR 3.39
Claro 3.06

Colombia 2.48
ETB 2.85
Telmex 2.58
UNE 2.50

Costa Rica 1.96
Telecable 2.41
Tigo Star 2.33
Cabletica

Ecuador
Netlife
Claro
TVCable

Jamaica
Digicel Play
Flow
DEKAL

Mexico
Axtel Xtremo 3.48
izzi 3.20
Cablevision Monterrey 3.02

Panama 2.90
Cable Onda 3.12
Cable & Wireless 2.29

Peru 2.32
Claro 2.37
Movistar 2.35
0LO 0.63

Uruguay 2.68
Antel 2.68

Ameérica Movil —convertida con ello en lider
del mercado- o en algunos casos se retiraron
directamente. La influencia de los canales
“comunitarios” sigue siendo tema de polémica,
desde que declaran una cantidad de suscrip-
tores que no se condice con su capacidad
de presencia en shows como Andina Link o
de polemizar con el gobierno acerca de una
ley que traté de convertirles en operadores
comerciales y que parece haber quedado en
suspenso. En Ecuador y Venezuela, el Estado
haimpulsado un fuerte crecimiento de la base
de suscriptores, con estrategias de promocion
que han afectado a los operadores privados.

Brasil es un caso especial porque la base
de suscriptores se ha mantenido fija o aun
descendido ligeramente en los Ultimos doce
meses, pero crecido marginalmente en junio
y julio pasados. Si bien existen causas que
explican esta situacion, como la recesion

www.prensario.net
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Jornadas Internacionales 2016
Discutiendo el futuro de la industria

Dembstenes Terrones, de APTC, Humberto Garcia, dé Tepal,

Panel de CEOs 2015: Eduardo Stigol, Carlos Moltini,

e Ysrael Acufia, de APTC, Luciano Marino y el moderador, José Crettaz
econdmica y la inestabilidad politica, el es- puede ser de hasta 15% anual) o el cambio ser éxito del sistema de TV prepaga de Sky,
tancamiento podria deberse a un aumento del de criterio con los clientes morosos por parte que aplica los criterios que han impulsado ala

“churn” (rotacién habitual de suscriptores que de los proveedores. Esto, mas alld de que telefonia celular en todo el mundo: el usuario
Brasil sea el segundo pais de la region adapta el uso a sus medios econdémicos.

Suscriptores de TV paga por pais, por en nimero de suscriptores de Netflix. DirecTV también ofrece TV prepaga en paises
tecnologia en Latinoamérica (Agosto 2016) México es actualmente el lider en de la region , pero no se dispone de mayores
usuarios de OTT, con Netflix controlan- datos sobre su influencia en las finanzas de

a0 mm 10721 do el 56% y Claro Video el 25% de ese esta empresa, adquirida el aio pasado por
Brasil R S 19.040.000 mercado, segun Dataxis. AT&T. Como yase mencionara, Boliviay sobre
México 8.180.000  10.530.000  18.710.000 Sin embargo, su TV paga lineal crecié todo Paraguay han registrado incrementos en
Argentina 6.840.000 2.530.000  9.370.000 | oy o5 yltimos doce meses en el orden sus bases de usuarios, atribuibles al ingreso
Colombia 4.450.000  1.670.000  6.120.000 ( de 10%, aunque en parte por una  de la telco luxemburguesa Millicom en estos
Venezuela 2.200.000 3.500.000  5.700.000 | circunstancia externa: el gobierno de mercados y una mayor competencia entre
Chile 1.880.000 1.720.000 3.600.000 | Enrique Peiia Nieto ordené cumplircon telcos en Paraguay, en tanto la estatal Entel
Perii 1.720.000 420.000 2.140.000 | el“apagdnanalégico” al31 dediciembre Bolivia y las diferentes cooperativas teleféni-
Ecuador 670.000 920.000 1.590.000 | de2015yllevé amuchos hogares a sus- cas en distintas ciudades de esa nacién han
Uruguay 590.000 295.000 885.000 | cribirse a TV paga en lugar de comprar incentivado el acceso a TV paga lela, mas alla
Bolivia 630.000 130.000 760.000 | unreceptor digital o un convertidor para delas decenas de miles de antenas parabdlicas
Paraguay 395.000 240.000 635.000 | Poderseguirsintonizando los canales de presumiblemente clandestinas que pueden ser

aire. Otraexplicaciéon concurrente podria observadas alo largo de sus calles y caminos.

Jornadas Internacionales: the Lat Am pay TV industry meets in Buenos Aires

The oncoming Jornadas Internacionales conference and trade show
held this month in Buenos Aires will shed new light on the linear cable
television industry in a region where it may still grow strongly in some
of its markets while is close to saturation point at the host nation,
where penetration is around 90%.

As in the States and most of the world, both the programmers and
the cable operators are deeply concerned about the growth of the
OTT contenders, headed by Netflix but comprising also the telcos:
Mexican America Movil, Spanish Telefonica, and recent entrants Mil-
licom and AT&T.

The concern about the OTT surge, so far, has not been fully backed
by the data available: according to Dataxis, the revenues of these
companies add up to only 4% of what linear television is obtaining
from the region. The level of OTT activity, however, is higher because
its ARPU is substantially lower: according to the same source, at Year
End 2015 there were 10.18 million OTT accounts (against a linear pay
TV universe of some 73,3 million, according to Private Advisor) but,
through the multiple-subscription system, some 30.48 million people
were reached. And, Dataxis expects OTT to grow to 68 million subs
by 2012, while linear TV will be at 91 million households.

Prensario Internacional

Linear TV hasits owns problems to solve, starting with some 2 million
households in Colombia that report receiving multichannel television
yet do not appear in official subscriber counts, about a million in Peru
in a similar situation and high piracy and undercount figures in Central
America. The privately owned cable operators also face competition
from the government in Venezuela and Ecuador, while in Uruguay
state-owned telco Antel has the monopoly on Internet access, a situ-
ation that has been recently judged unlawful by the Supreme country
in this nation. As positive developments, Paraguay and Bolivia, for
many years dismissed by the industry as fringe markets, are becom-
ing better known, thanks to joint action by their governments and,
yes... the telcos.

Jornadas Internacionales has an advantage: it’s the only trade show
in the region organized jointly by a partnership between a cable televi-
sion entity ATVC, and a programmer association, Cappsa. This fuels
dialogue between two sectors of the industry that, to continue thriving,
will need to work in reaching agreements over a number of issues,
including easier customer access to TV Everywhere, the tool designed
to reach the ‘anytime, anywhere’ viewing goal that, so far, has gained
little acceptance among users, according to the recent Dataxis report.

www.prensario.net
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JORNADAS 2016

Agenda preliminar de actividades

JORNADAS
INTERNACIONALES

Miércoles 14 de Septiembre

« Acreditaciones: 8 a 18 hs.

+ Exposicion Comercial: 11 a 19 hs.

» TEPAL Reunién Junta Directiva: 9 hs. (por invitacién)
« Conferencias Académicas

« Sesiones Académicas Técnicas

Jueves 15 de Septiembre

* Acreditaciones: 8 a 18 hs.

+ Exposicion Comercial: 11 a 19 hs.

+ ACTO INAUGURAL: 11:30 hs.

+ Conferencias Académicas

+ Conferencia CAPPSA

» Workshops Técnicos

+ VIl Jornada de Capacitacion Audiovisual (para productores de
programas de television): 10:30 a 16:15 hs.

Viernes 16 de Septiembre
« Acreditaciones: 8 a 16 hs.
+ Exposicion Comercial: 11 a 17 hs

» Conferencia SCTE (Society of Cable Telecommunications En-
gineers USA)

Conferencias Académicas
Salén Atlantico C Hilton Buenos Aires

Miércoles 14 de septiembre

15.00 Horas: La convergencia y la necesidad de inversion

La convergencia exige, ademas de reglas de competencia, el
acceso a nuevas tecnologias y desarrollos. La velocidad de ex-
pansion y diversificacion de los servicios, requiere una capacidad
de inversion cada vez mayor, y contar con espaldas para la com-
petencia. Competir en este sector implica una relaciéon dinamica
entre tecnologia y capacidad de inversion. Para ello las empresas
deben conocer de qué formaacceder a apalancamiento financiero
y créditos. La industria es uno de los sectores mas atractivos
para inversiones seguras y es necesario saber como convocarlas.

17.00 Horas: Marcos regulatorios y politicas de Estado
Herramientas para convertir a las telecomunicaciones en motor

del desarrollo

Cuadles son los Ejes que un nuevo marco regulatorio debe abordar
para construir una convergencia equitativa. Las realidades locales
y el rol de las PyMEs en los nuevos escenarios de convergencia.
También la necesidad de sostener el rol social de las comunica-
ciones a nivel local y nacional.

Los cambios de la economia a nivel global, el aumento del valor
del conocimiento, la necesidad del acceso a internet, la promo-
cién de inversiones y eliminacién de la brecha digital, son los ejes
centrales del nuevo marco.

Jueves 15 de septiembre

15.30 Horas: Convergencia: desafios y alternativas para la
industria

La aceleracion de la convergencia en todo el mundo, tanto de
servicios como de plataformas, plantea desafios y alternativas
que deben ser abordados por el sector de los Cableoperadores
para asumirse como reales operadores de telecomunicaciones
convergentes que incluya la movilidad.

Conferencias de CAPPSA

En el marco de Jornadas, y como viene realizando en los ultimos
afnos, CAPPSA presentara dos conferencias dictadas por dos de
sus asociados.

1) Principales Tendencias globales en Medios & Tecnologia. Una
presentacion con analisis y predicciones sobre las principales
tendencias que estan cambiando el negocio de los medios en
el mundo, incluyendo gaming, realidad virtual, plataformas de
mensajeria, y la nueva television. Disertante: Felipe De Stefani,
Gerente General de Turner Internacional Argentina

2) HBO: 25 afios en Latinoamérica. HBO cumple 25 afios de pre-
sencia en Latinoamérica, y presenta un breve resumen de este
cuarto de siglo en la region, asi como las innovaciones que ha
liderado. Se dara un vistazo al contexto actual de la industria y el
papel de HBO Latin America en ella. Disertante: Javier Figueras,
Vicepresidente Corporativo de Relaciones con Afiliados en Latin
America Group.
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Cablevision lanza su OTT y avanza
en banda ancha y telefonia movil

Concreta un plan de inversiones de USD 450 millones

‘Es un afo lleno de desafios’, afirmaron
Gonzalo Hita, COO de Cablevision, y Antonio
Alvarez, gerente de programacién, sobre lo que
ha sido este 2016 y lo que todavia resta por
acontecer; el lanzamiento del esperado OTT del
principal MSO de Argentina, que ellos definieron
como ‘Unico’ y ‘disruptivo en la regién’ y que
esta anunciado para el Ultimo trimestre.

‘Nos encontramos transitando los Ultimos
pasos antes del lanzamiento de nuestra nue-
va plataforma de TV Everywhere, con la que
buscamos dar mas y mejores contenidos a los
clientes. Esta vez, redoblando la apuesta para
que puedan consumir desde el dispositivo
deseado, contenidos en linea o ya emitidos,
dentro y fuera del hogar’, destacaron a
PRENSARIO, Y remarcaron el objetivo de
ofrecer ‘un producto de vanguardia’.

Elproducto se comercializara bajo
elnombre Flowy estara dirigido s6lo
a los clientes de Cablevision. ‘La
nueva plataforma ofrecera la progra-
macion y los contenidos de Cablevisiéon
en formato lineal y no lineal en primeras
y segundas pantallas. A ello, sumaremos una
numerosa cantidad de funcionalidades para
crear una nueva experiencia de entretenimiento
personalizada que exceda los limites del hogar,
comoel VOD, Network DVR, Start Overy Reverse
EPG vy la posibilidad de disfrutar la television
lineal en cualquier lugar y dispositivo’.

Pero los desafios no estan sélo en la parte
de video. Sobre la oferta de Internet, operada a
través delamarcaFibertel, dijeron: ‘Hemos
duplicado la velocidad de nuestro ser-
vicio mas econdémico, pasandolo de
3 a6 Mbps, sin costo para nuestros
clientes. Y, si bien Evolution es el
tope de gama en esta tecnologia, la
velocidad mas comercializada, que
hasta ahora era de 12 Mbps, ha pasado
a 25 Mbps. Mas dispositivos conectados en el
hogar necesitaban mas ancho de banda para
asegurar la experiencia y procuramos que eso
suceda’.

Fibertel

Plan de inversiones

‘Estamos comprometidos con un ambicioso
plan de inversiones que nos permitira ofrecer
productos innovadores, actualizar nuestra
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infraestructura y desarrollarnos ofreciendo
mas servicios, dando la mejor experiencia de
conectividad tanto para el hogar como para el
individuo’, dijeron Hita y Alvarez.

Y explicaron: ‘Este afio, la compafia ha
comprometido inversiones de USD 450 millo-
nes, que nos permitiran realizar los desarrollos
de infraestructura y negocio necesarios para
cumplir con nuestro objetivo de posicionarnos
como unjugador pleno de laindustria de teleco-
municaciones, ofreciendo los mejores servicios
a nuestros clientes’.

‘El lanzamiento de Flow, la actualizacién de
nuestra infraestructura de redes y el desarrollo
del negocio movil son pilares fundamentales en

los que se comprometeran las inversiones
de este afo’. En 2015, Cablevision

compré Nextel Argentina, hasta en-
Cablevisién tonces el cuarto operador de telefonia
movil del mercado, avanzandoensus

intenciones de convertirse en opera-

dordetriple play. Mastarde, se conocid

laadquisicion de empresas adjudicatarias

de espectro en las bandas de 900 MHz y

2,5 GHz, necesarias para el despliegue de 4G

LTE en el d&reametropolitanay algunas ciudades
del interior del pais.

TV paga: 3,5 millones de suscriptores

El MSO opera televisiéon por cable para 3,5
millones de suscriptores e Internetbanda ancha
para mas de 2 millones. Dentro del servicio de
television, mas de 700.000 hogares tienen HD,
accediendoalmismo tiempo a su plataforma

VOD, Cablevision On Demand, dispo-
nible en Capital Federal y AMBA, La
Plata, Cérdoba, Rosario, y los recien-
temente lanzados Santa Fe, Parana
yMardel Plata. ‘Latasade uso supera
ampliamente nuestras expectativas;
nuestros clientes HD disfrutan mas de
4,5 millones de contenidos a demanda

por mes’, sefialaron.

Dijo Antonio Alvarez: “Ya contamos con mas
de 47 sefales HD. Este afo incorporamos a
esa oferta, los canales Quiero Musica, ESPN,
ESPN 2, Formula 1, América2y 26 TV, y en
breve, lanzaremos TNT Series HD y Cartoon
Network HD. Esperamos terminar el afio con
mas de 60 sefales de alta definicién. Nues-

e1G e

Antonio Alvarez

Gonzalo Hita

tra intencion es tener toda nuestra oferta de
canales en HD'.

Y agregé: ‘El lanzamiento de la sefial Formula
1 HD tuvo un muy buen impacto y recepcién de
nuestros clientes, ya que les permite vivir todas
las carreras del afio envivo. También sostenemos
la estrategia de emitir los partidos de la Liga
Espafiola, con el Barcelona y el Real Madrid,
que ha generado alto grado de satisfaccion a
nuestra cartera de clientes analdgicos, digitales
y HD. También lo han sido las emisiones de
la Eurocopa 2016, la final de la Copa del Rey
(Barcelona - Sevilla), la final de la Supercopa de
Espafa (Sevilla — Barcelona), Pefiarol — River
Plate (inauguracion del estadio de Pefarol) y la
Copa Argentina, entre otros. Ademas, este afo
tuvimos nuevamente en exclusiva la emision de
la sefial 24hs. de Gran Hermano’.

Mercado argentino

Finalmente, se refirieron a la TV paga en Ar-
gentina. ‘Este mercado se encuentrainmersoen
elconjuntodelaindustriade telecomunicaciones
y por ende no escapa a las enormes transfor-
maciones que esta industria viene atravesando.
Cambiaron las formas de consumir contenidos
y éstos se ajustan cada vez mas a los habitos y
preferencias de los usuarios, que viven conec-
tados las 24hs’.

‘Enconsecuencia, las empresas nos encontra-
mos trabajando en pos adaptarnos aeste nuevo
paradigma, para ofrecer productos adecuados
a la demanda, la disponibilidad de contenidos
atractivos en plataformas modernas y la movi-
lidad, sumado a una red cada vez mas potente
en lo que a transporte de datos se refiere, seran
nuestros pilares de desarrollo’.

www.prensario.net
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Telecentro lanza decodificadores
que integraran Netflix Telecenc,

Sigue creciendo en su oferta HD

Sebastian Pierri, gerente general de Te-
lecentro, destac6 un balance ‘muy positivo’
para el operador de triple play de Argentina.
‘No nos equivocamos cuando apostamos a
seguir innovando, a continuar en este camino
de desarrollo tecnolégico, y la respuesta
del mercado fue muy buena’.

Y agreg6: ‘Este afio, hemos

beneficios de tener una programacioén de alta
calidad de imagen y sonido’.

En septiembre, Sebastian Pierri estara nue-
vamente en Jornadas Internacionales ‘para
compartircharlas, visiones e ideas con nuestros

colegas de laindustria’, sefialé. Ademas,
este mes traerd algunas novedades:
‘Estamos lanzando nuevos deco-

mejorado mucho nuestra oferta de | || TeleCentro dificadores que permiten acceder

servicios, apostando a la alta defini-

cién en television y sumando nuevas

sefiales HD a nuestragrilla. En Internet
seguimos siendo los proveedores con la
velocidad mas rapida del pais, con una oferta
de hasta 300 Mbps’.

El lanzamiento de su oferta de Internet de
alta velocidad de hasta 300 Mbps se con-
cretd en diciembre del afio pasado, cuando
Telecentro celebraba sus 25 afios en la in-
dustria. Sobre ese hito, Pierri expresé: ‘Fue
sorprendente; tuvimos mucha repercusion
no soélo en nuestros clientes y potenciales,
sino también en el mercado, que reconocié
este lanzamiento como muy importante para
el avance de Internet en nuestro pais. No es
facil poder lanzar esa velocidad de Internet
residencial al mercado, y estamos orgullosos
de poder ser los primeros en Latinoaméricaen
sumar anuestra oferta un servicio Premium de
calidad inigualable, con la ultima tecnologia,
y la mejor red de fibra optica’.

Entérminos de programacion, este afiocom-
pleté superd las 20 sefales HD paratotalizar 58.
‘Estamos convencidos de que nuestros clientes
tienen que poder disfrutar cada vez méas de los

ww_pﬂntis-teéh_com
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desde cualquier televisor a funcio-

nalidades Smart, con acceso directo

desde el control remoto. Podemos

decir que con Telecentro convertimos
todos los televisores en Smart’.

‘Estas nuevas tecnologias en nuestros
decodificadores permiten acceder a funcio-
nalidades Smart desde cualquier televisor que
tengan en sudomicilio, sin necesidad de contar
con un SmarTV. Los nuevos decodificadores
cuentan con aplicaciones como Netflix y
Telecentro Play, que permiten acceder a un
catalogo completo de series y peliculas para
que los clientes disfruten de estos beneficios
en cualquiertelevisor que tenga en sudomicilio,
inclusive aquellos Televisores de tubo, LCD,
Plasmas o mismo televisores LED de ultima
generacioén’, remarcé.

‘Con este lanzamiento, también nos conver-
timos en el primer proveedor de television por
cableen Latinoamérica queintegralaaplicacion
de Netflix en sus decodificadores. Los clientes
dispondran en su control remoto de botones
de acceso directo (con un solo click) a Netflix
y Telecentro Play, es tan facil como cambiar
de canal’.

Sebastian Pierri

Los servicios

Triple Pack HD 20 Megas
TV Digital HD + Internet 20 Megas WiFi +
Telefonia - Todo por $849 final x mes

Internet de alta velocidad
Internet de 10, 20, 50, 100, 200 y 300 Megas

Senales HD

58 sefiales en la mas alta calidad de imagen
y sonido digital

Deportes, peliculas y series en alta definicion

Packs Premium
Todo el contenido de HBO, FOX+ y Hot Pack
en alta definicion

Pack DVR HD

Permite controlar la programacion desde

el control remoto, con opciones para pausar
en vivo, rebobinar y grabar hasta 100 horas

TeleCentro Play

La plataforma online de Telecentro permite
ver todo el contenido al que el usuario esté
suscripto desde su PC, tablet, Smartphone
o Smart TV, sin costo adicional

.
—
-

Carrier WiFi Redes de Acceso
solutions FTTH
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Gigared: Crece el acceso a su OTT, que suma
contenidos originales
Invierte en mejorar la oferta de Internet

Gigared opera los ser-
vicios de televisiéon por
n cable, telefonia fija e
nGlga red Internet en diferentes
ciudades del interior

de Argentina, incluyendo
SantaFe, Posadas, Parang,

Resistencia y Corrientes,

ademas de contar con

ﬂ] ESPACIOGIGA | undatacenterenlaCiu-

dad de Buenos Aires,

donde también funciona

su Network Operation
Center (NOC).

De caraa Jornadas Internacionales, Carlos
Granzotto, gerente general de Gigared, dijo
a PRENnsARIO que la empresa ‘continlia con
un crecimiento sostenido en la demanda de
cable, en especial, en la grilla digital y en HD’.
Y agregé: ‘Nuestro principal objetivo esté en
ofrecer buena conexién a Internet; los “cord
cutters” son una realidad y el consumo de
video online continta en aumento, por lo
que continuamos mejorando e invirtiendo en
una infraestructura fuerte y confiable para
acompanar estos habitos online de consumo’.

En cuanto al desempefio del ultimo afio, el
ejecutivo comentd: ‘La tecnologia nos ha atra-
vesado tan fuertemente, que nuestra audiencia
da por supuesto que el contenido que busca
lo va a encontrar en Internet. Hay un espiritu
colaborativo de los usuarios que graban los
contenidos, los suben a Internet y luego cual-
quiera lo puede ver. Todos estos contenidos
se nutren de nuestra red y nuestros clientes
lo utilizan como complemento de la TV paga’.

‘Es por esto que estamos trabajando en
la construccioén de la nueva television, cen-
trada en los consumos a demanda y en la
experiencia del cliente. Nuestra plataforma
OTT, llamada EspacioGiga, ademas de tener
las sefales Play y online, ofrece contenidos
de produccién propia y de interés a nuestro
publico. Las estadisticas muestran que
permanecen cada vez mas tiempo en ella, y
aumentan mes a mes las visitas’.

‘Fuimos los primeros en Argentina en tener
nuestra plataforma propia tecnolégica, con
el esfuerzo de todo un equipo interno que
llevé adelante este proyectoy las estadisticas
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muestran que los usuarios permanecen cada
vez mas tiempo en ella, y aumentan mes a
mes las visitas. Buscamos mejorar y propo-
ner nuevas funcionalidades a la plataforma’,
explico el ejecutivo.

Sobre la parte de programacién, dijo
Granzotto: ‘La compafia prioriza la calidad
de laimagen en todos los dispositivos, desde
las sefiales de nuestra grilla que se le brinda
por television, hasta en los contenidos online
que ofrecemos en EspacioGiga. En cuanto al
servicio de television, se lanzé TV Plus permi-
tiéndole al cliente de cable basico el acceso
a un paquete de sefales digitales y en HD
sin STB accediendo a programacion en alta
definiciéon sin costo mensual. Incorporamos
a la grilla digital sefiales en HD a principio de
afoy también en EspacioGiga, que mes ames
crece en cantidad de usuarios’.

Fibra y Docsis 3.1

Gigared avanza en su apuesta a la fibra
optica. ‘Continuamos expandiendo y for-
taleciendo la red con la migracion del long
haul a DWDM para atender la capacidad de
transporte creciente, que se viene duplicando
cadados afos. Ademas, desde el afio pasado,
continuamos con el recambio de equipos
CMTS a Docsis 3.0 e incorporamos el primer
equipo Doscsis 3.1 con capacidad de 640 por
640 que representa el doble de la capacidad
de los instalados actualmente’.

‘Avanzamos con el almacenamiento local de
contenidos ampliando los existentes e incorpo-
rando otros nuevos. Duplicamos la capacidad
de Googley seincorporé Netflix
para acercar el contenido al
cliente y mejorar la calidad del
servicio’, completo.

‘El 3.1 esunaalternativaatrac-
tiva frente a Docsis 3.0, ya que
incorpora ventajas. Lo principal
del Doscsis 3.1 es que permite
una migracién gradual y es
interoperable con las versiones
mas viejas. El FTTH lo estamos
considerando como una red
superadora al HFC para atender
requerimientos que requieran
mayor conectividad’.

e20e

Carlos Granzotto, gerente general de Gigared

Siempre apuntando a la innovacién, Giga-
red estara este afio en la SCTE de Filadelfia,
del 26 al 29 de septiembre, representada por
el Ing. Juan Ramén Garcia Bish, quien reci-
birad un reconocimiento por la contribucion a
laindustria global de las telecomunicaciones
por cable. ‘Suelen dar el premio solamente a
reconocidos de Estados Unidos, pero en este
caso, se abrieron al exterior y le entregaran
este reconocimiento a él’, destac6 Granzotto.

Por ultimo, se refirié a los proyectos prio-
ritarios para el proximo afo. ‘Gigared trabaja
con el foco iluminando a la industria de las
telecomunicaciones, al tiempo de buscar
potenciar servicios en el mercado online’.

Y finalizé: ‘Argentina alcanzé en 2015 la
penetracion de TV paga mas alta de Latino-
ameérica y continlia con un leve crecimiento.
En cuanto a la compaiiia, sigue con un cre-
cimiento sostenido en la demanda de cable,
en especial en la grilla digital y en HD y se
prepara para lograr lo mismo en los desa-

rrollos de servicios online, siendo Internet
nuestro servicio insignia’.

Plataforma EspacioGiga

www.prensario.net
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CableHogar: Buen crecimiento

en los servicios adicionales

Avanza en la unificacion de TV e Internet bajo la marca Express

CableHogar opera television por cable,
banda ancha y telefonia fija en Rosario, Salta y
Santiago del Estero. El servicio de Internet se
comercializa bajo la marca Express, aunque
estd avanzando a la unificacién de toda su
oferta bajo esta denominacién. ‘La tendencia
lleva a que todos los servicios se distribuyan por
Internet, algo avalado también por la ley desde
sumodificacion’, dijo Marcelo Massatti, director
de CableHogar, en referencia al DNU 267/2015
anunciado por el gobierno de Mauricio Macri,
por el que se modificé la Ley de Servicios de
Comunicacién Audiovisual para que, entre otros
puntos, las empresas de TV por cable pasen a
regirse por la ley de telecomunicaciones.

El ejecutivo destacé el buen desempefio de
la empresa este afio, sefialando: ‘El mercado
de televisién por cable es maduro y hemos
crecido bastante en servicios adicionales, In-
ternet con velocidades cada vez mayores
y programaciéon HD’. Explicé que el
crecimiento se apoya mas que nada

jugadores del mercado acomparien’.

En la parte de video, y a tono con el consu-
mo a demanda, la empresa tiene disponible
Express Play para sus clientes, una plataforma
que integra todas las sefiales Go y Play de las
sefiales de su oferta. Ademas, tiene integrado
el servicio marca blanca de Vod Play y, con una
libreria de contenidos que los usuarios pueden
ver en cualquier momento. ‘Es un servicio que
crece e interesa’, sefald el ejecutivo.

Principales inversiones
‘Todo el tiempo estamos invirtiendo para
actualizar la red, como un plan constante que
requiere la evolucién en el consumo. Convivi-
mos con una red hibrida de fibra y coaxial con
nodos que van quedando chicos en funcién
del uso de Internet. Tenemos que ir abriendo
los nodos a partir de un desarrollo. También,
estamos desarrollando redes de fibra al
hogar en algunas zonas. La evaluacién
no nos permite hacerlo en toda la

en los servicios adicionales, debido m ciudad porque todaviano sejustifica,

a la madurez del mercado, que ‘ha £

crecido poco’ en términos generales
y que un operador puede hacer la
diferencia ‘si se expande regionalmente
0 sumando nuevos productos o servicios .
Afirmé: ‘Las caracteristicas de consumo llevan
a demandar mayores velocidades de Internet’.
‘Venimos trabajando paraeducar al cliente en
el pago de Internet por transferencia de datos y
por velocidad. El mercado partié cobrando por
velocidad de trafico, algo que no representauna
diferencia de costo para el proveedor, como
si lo hace la transferencia de datos. Estamos
comercializando la banda ancha por una cierta
velocidad y hasta un limite de datos, a partir del
cual seleinformaal cliente que comenzara apa-
garpor Gigabyte consumido’, destacé Massatti.
‘Hablé de la creciente demanda a partir de
todas las opciones que tienen los usuarios para
consumir contenido, donde hasta Facebook ha
comenzado aincorporarvideo en su plataforma’,
y completd: ‘La transferencia es importante y
se tiene que pagar. Nuestra politica es firme,
recordamos al cliente cuando se esta por ven-
cer el limite de transferencia y se le factura los
excesos. Pero es importante que los grandes

PUELEAOGIR pero esta tendencia se acentuara a

medida que se evolucione y mejore
la capacidad econdémica’.
CableHogar tiene el 100% de su red
digital y desde hace algun tiempo, todos los
nuevos servicios se venden con caja, ya no
analégico. Ademas, todas las cajas tienen HD,
con promociones.

El mercado argentino

Opind Massatti: ‘El DNU 267/2015 definié
muchas cosas en el mercado. Cuando se anulé
laviejaley, cambié mucho paralos grandes ope-
radores del negocio. Se esta trabajando en una
nueva ley genérica, pero las grandes decisiones
que se tomaron, beneficiaron a los grandes
operadores y éstos ya estan reposicionandose
con prescindencia de una nueva ley post “.

‘Lo que pase con el futbol sera categorico. Si
aparece con los precios que tenia antes, volvera
a ser determinante para el negocio. El futbol era
delos principales operadores de TV que existian
en elmercado, siempre eran los mismos actores
y lo utilizaban como herramienta dominante.
Debemos estar muy atentos y activos en este
tema, porque nuevamente bajo dominio de los
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Marcelo Massatti

grandes MSOs o telcos decidira la suerte de
los medianos operadores’.

‘El ingreso de las telefonicas sin dudas oca-
sionara un escenario de “Transformers” en el
mercado. Monopoliosy oligopolios consolidados
enredesfijasytelefonia celular, proveedores ma-
yoristas de Internet, multinacionales con acceso
a créditos internacionales, solo por mencionar
algunos aspectos que las diferencian. En este
escenario los reclamos y solicitudes de los
mediaos operadores necesitaran un fuerte poder
politico que norme y haga cumplir resguardos
competitivos a nuestro sector’.

Y por ultimo, afadio: ‘Las empresas de ce-
lulares, si entran en este negocio, ya lo podran
hacer a través de un OTT. Hoy, las empresas
de telefonia movil son las Unicas que pueden
tener todo integrado. Arsat, por su parte, tiene
una red de fibra enorme que en algunos casos
esta desarrollada y en otros no y tiene prioridad
de espectro. Hay cuestiones que todavia no se

definieron que seran determinantes’.

expresso

. B,

Express Play, el servicio de TV Everywhere
de CableHogar
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DirecTV Latin America: Fuerte apuesta
a programacion original

Nuevas producciones y destacada cobertura de Rio 2016

Este afio, DirecTV ha estado fuerte-
mente enfocado en la oferta de una
programacion original, aprovechan-

pudo ver a partirde un mosaico interactivo
quereunié en unasola pantallalos ocho
canales disponibles’, agreg6.

do sobre todo la realizacién de los BJ DIRECTV ‘Junto alas transmisiones en vivo

Juegos Olimpicos en Rio de Janeiro,
para lo que transmitié6 mas de 2000
horas de programacion HD en diferen-
tes plataformas.

Francisco Miranda, director de marketing,
expreso: ‘DirecTV continla apostando por
entregar la mejor experiencia en entreteni-
miento a través de una mezcla incomparable
de contenido, tecnologiay un servicio al cliente
excepcional’.

‘Para los Juegos Olimpicos de Rio 2016
quisimos llevar la mejor experiencia en entrete-
nimiento a nuestros suscriptores, basandonos
en una oferta multipantalla con ocho canales
disponibles, tanto en la pantalla del TV através
de nuestro canal exclusivo DirecTV Sports,
como en nuestras plataformas online DirecTV
Play, DirecTVsports.com y DirecTV Sports
App paradisfrutar el contenido desde cualquier
momento y lugar’.

‘EnDirecTV Sports transmitimos mas de 2000
horas de programacioény todo disponible en HD,
paraver cadadetalle de las competencias, esos
detalles que marcan las minimas diferencias y
que permiten lograr triunfar. Justamente esta fue
la apuesta de nuestra campafa de marketing
para este gran evento. La mejor cobertura se

®) B!

www.britel.com - info@britel.com - Teli 5T {i} 333.9338
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PLATAFORMAS o1t

Desarrollo propio, con
VOD y canales ya negociados
y con marca blanca.
Paga por usuarios.

ofrecimos la mejor cobertura con

programas especiales directamente

desde Rio y entrega de informacion

como calendario, estadisticas, noticias,

entre otros, disponibles en la pantalla del TV

en el portal DirecTV sports y en nuestras pla-
taformas online’, completé Miranda.

‘En agosto, comenzamos con la transmision
multipantalla mas completa en Latinoamérica
de latemporada 2016-2017 de las Ligas Euro-
peas, incluyendo partidos exclusivos’. Ademas,
anuncio: ‘Enseptiembre, se estrenanlos nuevos
episodios de nuestra produccién original King-
dom que tiene un atractivo elenco en el que
se destacan Nick Jonas, Frank Grillo y Kiele
Sanchez. También estamos comenzandoconla
transmision de latemporada 2016-2017 de las
ligas europeas, brindando la mayor cobertura
multipantalla incluyendo partidos exclusivos’.

Opciones multipantalla

‘Enfocados siempre en nuestro compromiso
de brindar la mejor experiencia en entreteni-
miento y escuchando a nuestros suscriptores,
complementario a nuestro servicio de TV
ofrecemos opciones para cuando las perso-
nas no estan en su casa frente a la pantalla

Venta para cableoperadores de los sl
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30 AUTORIZACIONES GRATUITAS PARA CANALES LATROS

Francisco Miranda, director de marketing de DirecTV

del televisor. Para eso tenemos a disposiciéon
de todos nuestros suscriptores, ya sean con
servicio postpago o prepago y con acceso
gratuito, DirecTV Play, Directvsports.com y
DIRECTV sports App’.

‘En estas alternativas, pueden ver nuestra
mejor programacion en cualquier momento,
lugary desdetodaslas plataformas conectadas.
DirecTV Play, por ejemplo, es una plataforma
de contenidos online que redne en un solo
lugar peliculas, series, deportes, programa-
cion infantil y mas. También en la pantalla del
televisor el suscriptor puede elegir cuando ver
su contenido favorito ya sea grabandolo en
su decodificador o optando por DirecTV On
Demand, funcionalidad que pone alamanodel
televidente unaampliabiblioteca de programa-
cion para ver peliculas, series, con posibilidad
de hacer binge watching, documentales, entre
otros, de forma inmediata’.

guientes canales:

GINXS

NAM

CINEMOI
BASKETBALL
COSMOPOLITAN
HISPAN TV
AZTECA
INTERCONOMIA

8 CANALES ADULTOS LOW COST DISCOVERY
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Claro: Primera transmisién 4K y lanzamiento

de Claro Play

Ademas, incrementd su oferta HD

En un afo complejo y de grandes desafios
para la industria de telecomunicaciones en todo
el mundo, pero sobre todo en Chile, Claro, el
operador de televisién por cable y satelital del
grupo América Mévil, realizé una gran apuesta
tecnolégica y de programacion, segin destacé
a Prensario Mariano Orihuela, director mercado
residencial.

‘El afio ha estado marcado por la guerra
de contenidos de canales HD, le penetracion
cada vez mayor de servicios Over-The-Top y
un escenario econémico global con sintomas
de contraccioén. En este escenario, son muchas
las acciones que hemos realizado, como por
ejemplo, mejorar nuestra parrilla programatica,
ampliar nuestros canales HD para planes basicos
y Premium, fundamentalmente en los servicios
DTH, con un crecimiento de un 140% apro-
ximadamente’, dijo el ejecutivo sobre el
operador que, a marzo de este afio,
totalizaba400.000 suscriptoresensus
servicios de video por cable y DTH.

‘Durante la primera mitad del afio,
hemosrealizadoimportantes esfuerzos
en nuestros servicios de valor agregado.
En lo relativo a HD, desde noviembre de 2015
incorporamos 56 nuevas sefales, fundamental-
mente para nuestros clientes de televi-
sién satelital, entre los que destacan

padres gustan de mostrar estos videos a sus
hijos por una ventana mayor de tiempo’, afiadié
el ejecutivo.

Inversiones
‘Pusimos en operacién nuestro portal Claro
Play para todos nuestros clientes. Dependiendo
del tipo de cliente, Bésico o Premium, acceden a
siete portales (Space Go, TNT Go, Cartoon Net-
work Go, ESPN Play en la parrilla basica, ademas
de Fox Play y Hot Go en la parrilla Premium). La
plataforma brinda acceso a contenidos en cual-
quier momento y lugar, sin costos adicionales’.
‘Eneldmbitotecnoldgico, realizamoslaprimera
prueba experimental con tecnologia 4K en nues-
tras oficinas centrales, sobre nuestra red DTH.
Consistié en la transmisién, en tiempo real, de
contenidos de la NASA en 4K, que realizamos
junto a nuestros aliados estratégicos
Harmonicy Sony. Estamos preparados
para poner esta tecnologia al alcance
de nuestros clientes’.

‘Como se mencionaba antes, gra-
cias a la capacidad de nuestra matriz
América Movil, los chilenos también con-

taron con cuatro sefiales Claro Sports en alta
definicion, que les permitié ver las transmisiones
de los Juegos Olimpicos en directo, con
programaciéon de calidad y con una

canales como Nick Jr. o Discovery 17 importante ofertade contenidosnunca
Turbo, ESPN 3, The Film Zone HD, Clar?a- antes vista’.
Paramount HD, entre otros’. play Y por ultimo, comentd: ‘Llevamos

Ademas, Orihuela se refirio a las
importantes acciones para los Juegos
Olimpicos de Rio. ‘América Mdvil tenia los dere-
chos de transmision y en esta oportunidad logré
que practicamente fueran los juegos mas vistos
de la historia. Gracias a la cesién de derechos
de los juegos y también porque logramos dispo-
nibilizar nuevas sefiales de Claro Sports en alta
definicion, en nuestra plataforma Claro Video y
en la aplicacion mévil Claro Rio 2016, nuestros
clientes contaron conun proveedor de contenidos
transversal a sus necesidades’.

‘En nuestros servicios de VOD, introdujimos el
contenido educativo “Cantando aprendo a ha-
blar”, dirigido alos mas pequenos. Incorporamos
una nueva modalidad de servicio de arriendo y
lo ampliamos a 48 horas, considerando que los
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a nuestros clientes, junto a HBO y
Discovery, al cine a ver en streaming el
capitulo de apertura de la Ultima temporada de
Game of Thrones y enexclusivaunavant premiere
del documental Sherpas, que retrata la tragedia
de hace unos afios en el Everest. Si bien fueron
eventos muy puntuales, implicé un trabajo junto
a nuestros socios operadores y convoco a gran
cantidad de publico’.

El mercado chileno

Mariano Orihuela opiné: ‘Claro llegé con
servicios de television a Chile en 2006. Hemos
visto por tanto, como en una década, el pais
ha transformado su relacién con la televisién
paga. Se ha masificado, se ha intensificado,
han entrado nuevos actores y la tecnologia ha
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Mariano Orihuela

sido fundamental en la transformacion de esta
industria. Hoy, gran cantidad de chilenos tiene
accesoalatelevision de pagoy estan comenzan-
do a sumarse a esta tendencia en que conviven
television y servicios OTT.

‘Estamos insertos en una industria altamente
competitiva, con cuatro actores de gran relevan-
cia, que competimos de igual a igual por ganar
en participacién de mercado y por satisfacer a
nuestros clientes con contenidos y servicios de
calidad, que den respuesta a demandas cada
dia mas exigentes’.

‘En Chile, los avances tecnoldgicos son rapi-
damente adquiridos por la gente, independiente
a su edad o situacion socioeconémica. Hay
cerca de 24 millones de celulares, el consumo
delnternetaumentaexponencialmentey seviven
los cambios tecnolégicos con gran entusiasmo.
Sabemos, por ejemplo, que cuando la tecnolo-
gia 4K se masifique, rapidamente comenzaran
a solicitar a los operadores de TV paga, hecho
que nos obliga a estar siempre trabajando con
tecnologia de punta’.

‘Desde nuestra perspectiva, gracias a los atri-
butos de Claro Chile, hemos permitido que cada
dia mas chilenos accedan a nuestros servicios.
Estamos orgullosos de nuestro rol en la demo-
cratizacion de la television en Chile y por cierto
estamos obligados a continuar cumpliendo con
estapromesadellegaralos hogares chilenoscon
contenidos que complementen sus necesidades
de entretencion. Estamos convencidos que este
rol es fundamental en la television paga chilena,
pues hay muchos chilenos que no se hansumado
a esta experiencia y porque esta industria tiene
aun bastante espacio por crecer’.

www.prensario.net
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Movistar enfoca sus inversiones
en el segmento fijo

Totaliza 657.000 suscriptores en TV paga

Con 12,5 millones de ac-

. cesos totales, Movistar

({\_,{! se mantiene como el
principal operador detele-

MOVISEAr /' comunicacionesen Chile.
En TV paga, ha crecido

3,5% en el dltimo afio, para

totalizar 657.000 suscriptores a junio de 2016,
mientras que brinda Internet a 1,15 millones de
hogares, superando en 5,2% al afio anterior.
Ademas, la plataforma Movistar Play mostré un
crecimiento de 400%, superando los 110.000
clientes, segun afirmé a Prensario su directora
de marketing, Paula Figueroa, quien agregd:
‘Y, en linea con nuestro propésito de masificar
la alta velocidad, la fibra 6ptica y la tecnologia
VDSL experimentaronunalzainteranualde 34%’.
‘Venimos de un ciclo expansivo donde in-
vertimos mucho producto de la explosion del
tréfico de datos, por lo que este afo seguiremos
manteniendo el nivel de inversiones que hemos
realizadoenlos Ultimos afos, delordendelos USD
500 millones anual. Hoy, el acento esta puesto
en invertir en el negocio fijo, que es muy intenso
encapital. Hacer estatransformacion requiere de
un gran esfuerzo econdémicoy lo hacemos conel
objetivo de que el pais se siga desarrollando en
infraestructuradetelecomunicaciones’, comenté.

Internet satelital

La filial de Telefénica opera el servicio de
Internet en banda Ka, o Internet satelital, que le
permite dar cobertura en zonas de dificil acceso
para otras tecnologias fijas o méviles. Figueroa
explicéd: ‘Hoy, la penetracién de Internet en Chile
llega aun 76%, una de las mas altas de la regién,
reflejo del alto despliegue de fibra ptica e Inter-

net moévil 4G, que van en linea con el propésito
de Movistar Chile, de masificar la penetracion
de la alta velocidad’. Afiadié: ‘En ese contexto,
desde 2013 operamos Internet satelital, siendola
Unica operadora del grupo Telefénica en traer al
mercado acceso a Internet mediante tecnologia
satelital de Ultima generacién, que es posible
gracias al lanzamiento del satélite Amazonas 3.
Actualmente, lacoberturaabarca cuatroregiones
del pais, desde lllapel por el norte (IV Regién de
Coquimbo), hasta la comuna de Molina en el
sur (VI Region del Maule). Somos pioneros en
la regién con esta solucion y Chile representa el
65% delatotalidad deaccesos en Latinoamérica’.

Movistar Play

Bajo la marca Movistar Play, el operador brin-
da acceso a mas de 2.500 titulos de peliculas,
series, documentales y conciertos. Junto con
esto, tiene disponible en su parrilla la emisién de
17 canales en vivo.

Destacé Figueroa: ‘Su éxito se sustenta en
los niimeros; el contenido visto, en promedio en
2015, alcanzabalas 3.000 peliculas, que equivalen
a4.000 horas de emision al dia. Es el Unico OTT
capaz de asegurar 20 estrenos top de linea al
mes y contamos con la parrilla mas completa
de cine nacional e infantil’.

Y agrego: ‘A esto se suma que Movistar Play
ofrece alternativas de pago: ademas de la tarjeta
decrédito, los clientes pueden pagar este servicio
de forma integrada en sus boletas de Movistar,
como también a través de sus tarjetas de débito
(otros OTT requieren tarjetas de crédito con cupo
internacional)’.

‘Por lo anterior, en 2015 Movistar Play crecié
un 400% y cuenta con mas de 110.000 clientes,
lo que demuestra el alto interés y
lealtad de nuestros usuarios. Es-
peramos que este crecimientosea
exponencial y para eso vamos a
seguirasegurando los contenidos
de estreno, que marcan una gran
diferenciarespectoalacompeten-
cia. Respectodeotrasplataformas
OTT de Movistar en la regién y
Europa, la particularidad en Chile

Movistar Play
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es que funciona como una tienda
de video, como una extension
del servicio de TV paga y banda
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Paula Figueroa

ancha, que permite realizar grabaciones remotas
y ademas arrendar titulos en estreno’, completé.

El mercado en Chile

Sobre el mercado chileno, la directora de
marketing, opind: ‘Esta industria es tremenda-
mente dindmicay disruptiva. Estd marcada porla
revolucién digital que actualmente vivimos y que
esta provocando un gran cambio en el compor-
tamiento de los consumidores y la sociedad en
todo @&mbito. Por esto, se proyecta que en 2020
porcadamovil existiran 10 aparatos conectados’.

‘La penetracion de Internet llega a un 76%
en Chile, a sélo seis puntos de los paises mas
desarrollados. Esto confirma nuestra sensacién
como compaiiia: Chile se convertiria en punta de
lanza en la vanguardia tecnolégica de la regién.
De hecho, somos el mercado con la mayor tasa
de adopcién de tecnologias de la informacién
(TIC’s) a nivel regional’.

Avanzo: ‘Este crecimiento exponencial también
hadevelado problemas que necesitamos corregir.
En ese sentido, el gran desafio de nuestro pais
y de la regién es resolver el mercado negro de
la pirateria de TV paga tradicional y satelital, que
atenta contra el ecosistema completo.

‘Elmercado ofrecediversasalternativastecnolo-
gicas de facil acceso y disponibles para cualquier
tipodedispositivo, conalternativassegmentadasy
decalidad para elusuario. Esto nos permite ofrecer
soluciones altamente para distintos segmentos.
En esa linea, nuestra estrategia es convertirnos
en un “agregador” de contenidos lineales y no
lineales, de forma que nuestros clientes notengan
que abandonar nuestro ecosistema de TV&Video,
sino que tengan multiples accesos a todo lo que
buscan desde nuestros productos y servicios’,
concluyd la ejecutiva.

www.prensario.net
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VTR conectara 125.000 nuevos hogares con

banda ancha de alta capacidad

Fuerte impulso a su cartera de suscriptores

VTR de Chile esta desplegando, desde
el primer trimestre del afio, un plan de
construccion de redes que permitiran

afirmo el ejecutivo, en referencia a la in-
corporacion de 18 sefales a su oferta
este afo para totalizar 64. EI 60% de

conectar o renovar mas de 125.000 ' Vtr la grilla ya se compone de canales

nuevos hogares con banda ancha de

alta capacidad para entregar Internet

de mayores velocidades, més sefiales

HD vy la plataforma VOD, segun explicé a
PRENsARIO su gerente de programacion, Fran-
cisco Guijon.

‘El 2016 ha sido un afio muy positivo, en el
que hemosfortalecido nuestroliderazgo nacional
en la banda ancha hogar en Chile, segun los
resultados financieros en el segundo trimestre
reportados por nuestra matriz, Liberty Global.
El crecimiento trimestral de clientes en banda
ancha es el mas alto que se haya registrado
desde el 2007, apalancado por nuestra oferta
de altas velocidades y el nuevo plan de inver-
sion’, explico.

VTR totaliza 1,3 millones de suscriptores con
2,8 servicios fijos contratadosy 139.000 clientes
en nuestro servicio movil. Esto incluye 1,04
millones de hogares con video, 1,05 millones
en banda ancha fija, 675.000 en telefonia fija y
139.000 en telefonia movil.

Programacion
‘Lideramos la batalla del HD en nuestro pais’,

en alta definicién. ‘A lo largo de este
afo, seguiremos fortaleciendo nuestra
oferta, siempreligadaalas preferencias
de audiencia de nuestros clientes. Por
ejemplo, sumamos Férmula 1 HD, BBC Enter-
tainment HD, Nick JR HD y Sundance, entre
otras que responden a los géneros de mayor
impacto del cable, como lo son cine y series,
deportes, entretenimiento, ademas del infantil’.
En television no lineal, la plataforma VOD,
VTR OnDemand, ‘hacrecido exponencialmente
durantelos Ultimos anos’, afirmé Guijén. ‘Cuando
lanzamos el servicio en multiples plataformas en
2014, la cantidad de reproducciones mensua-
les se multiplicaron rapidamente, pasando de
750.000 a 2,5 millones. Estos niUmeros también
vienen por elimportante aumento de contenidos
gratuitos a los cuales nuestros clientes pueden
acceder, donde hoy por ejemplo, supera los
5.000 titulos. VTR on Demand esta disponible
para950.000 clientes y esperamos que este afio
llegue a cercade 30 millones de reproducciones
anuales’, destaco.
‘Hemos lanzado VTR on Demand en distintas
localidades de Chile, que presenta sustanciales

Francisco Guijon

mejoras, tanto en contenidos comoenunanueva
interfaz, mas amigable e intuitiva y en la que se
encuentra un recomendador para cada usuario,
quedistingue sus gustosy tambiénintereses. La
plataforma esta disponible para todos nuestros
clientes de television digital (mas de 950.000) y
contiene 5.000 titulos gratuitos, ademas del 95%
delos estrenos de Hollywood y también grandes
producciones nacionales pertenecientes a los
canales de TV abierta’, ahadio.

Y concluyo: ‘El consumo de los contenidos on
Demand es cada vez mas alto y el mercado, cada
vez mas competitivo. La constante renovacion
de los dispositivos moviles y la necesidad de
tener contenidos multiplataforma que ayuden a
desarrollar la convergencia de pantalla son pilares
fundamentalesennuestrasestrategias. Hoy, todos
quieren acceder al contenido en cualquier lugar
y en cualquier momento. Ese es el gran desafio’.

TVCable Ecuador amplié su oferta
de banda ancha a 100 Mbps

Gracias a su participacion en el despliegue del cable submarino

Jorge Schwartz, presidente de TVCa-
ble, relaté el presente del proveedor
detriple play en Ecuador, que gracias
a su participacion en el proyecto de
despliegue de un cable submarino,
operativo desde diciembre de 2015,
pudo ampliar los anchos de banda a sus
suscriptores, con una oferta de servicios de
hasta 100 Mbps. Este afio, la empresa esta
enfocada en la ampliacién de zonas de cober-
tura y ancho de banda de acceso de Internet.

‘Los nuevos proyectos contemplaban la
ampliacién de zonas de cobertura y velocida-
des de acceso a Internet con la incorporacion
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al servicio del nuevo cable submarino.
Para ello, hemos contemplado iniciar
implementaciones limitadas de

W@!E DOCSIS 3.1. Lamentablemente, el

terremoto en Ecuador, que afectd en

las ciudades de Manta y Portoviejo,

asi como las consecuencias indirectas

econdmicas por la reconstruccién del pais,

nos ha llevado a reevaluar esta situaciéon en

donde todavia nos encontramos en una fase
de andlisis’.

Antes del terremoto, TVCable contaba con

215.000 suscriptores en televisién, 90.000 en

telefonia y 200.000 en Internet. “Todavia no esta

e30e

Jorge Schwartz

claralasituacion en la actualidad ya que hay mu-
cha inestabilidad y migracion’, afirmé Schwartz.
Enlo querespectaaHD, totaliza 18.000 hogares,
servicio que crece ‘a ritmo lento’, reconocio.

www.prensario.net
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Gtd Manquehue invierte en la expansion

de su red de fibra
Totaliza 250.000 suscriptores en todo Chile

Con casi 250.000 suscriptores en Chile,
60.000 sélo en Santiago, Gtd Manquehue
mantiene su crecimiento sostenido afio a afo,
impulsado sobre todo por la expansion de su
red de fibra 6ptica que le permite llegar con
cuadruple play alos usuarios ‘que valoran
un buen servicio’, afirmé a PRENsARIO su
director, Fernando Gana.

Esa mismainversién lo hallevado
aocupar el primer puesto del ranking
de proveedores de Internet de toda
América elaborado por Netflix. Este
afio, ha vuelto a ocupar el primer lugar.
‘Esto, no sélo refleja el compromiso con el
servicio de excelencia, también demuestraque
el disefio y trabajos internos para mantener un
red de fibra éptica por sobre los estandares
mundiales, finalmente da resultados para to-
dos; es decir, para Netflix y otros proveedores
de contenido de Internet, para nosotros, y
para nuestros clientes’, remarcé Gana. Este
afo, el operador apunta a ‘seguir creciendo

MANQUEHUE
S —

en nuestra cobertura tanto en Santiago como
otras ciudades dentro de la regién metropoli-
tana’, completo.

Gtd tiene una oferta de contenidos VOD,
sobre la que destacé que ‘que crece afio a afio
de la mano de la oferta de HBO Go, Fox
Play y los servicios de OTT de otros
0 proveedores, pero sin duda, el mayor
valor esté en ser la mejor plataforma
de Internet para que nuestros clien-
tes puedan disfrutar de la calidad 4K
o UHD que Netflix y otros proveedores

estan entregando’.

Finalmente, opind: ‘El mercado chileno de
telecomunicaciones esta entrando en una eta-
pa de madurez importante en las tecnologias
tradicionales. 4G, FTTHy OTT empiezan poco
a poco a tomar participacion relevante, lo cual
nuevamente ha impulsado un cambio en el
consumo de Internet, y desafia la regulacion
para sacar trabas que impiden la evolucién
tecnoldgica’.

AN

Fernando Gana

‘El mercado esta creciendo a una tasa mas
lenta, particularmente por el estancamiento del
segmento movily un nivel de penetracién maduro
enla TV paga. La guerra del cable parece haber
cambiado a la guerra de la banda ancha mévil,
que crece a una tasa el doble de rapido de la TV
paga durante los afios 2007 y 2008. Por ultimo,
la reforma laboral tiene detenidas inversiones
importantes en pos de determinar cémo afectara
los diferentes modelos de atencién del futuro’.
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Tigo invierte en fortalecer
el acceso a Internet en Bolivia

ATRESMEDIA
INTERNACIONAL

En abril de este afio, Tigo lanz6 en Bolivia el
servicio de triple play y ahora se enfoca en la
ampliacion de la red de Internet 4G LTE,
con el objetivo de llegar ‘cada vez a
mas poblaciones del pais’, segun

todos los usuarios con el despliegue de lared de
servicios alhogar mas grande del pais, la billetera
electrénicacon mayor montotransaccionado

y los planes “Sin Limites” que permiten

a los usuarios acceder a Whatsapp y

dijo a Prensario Nadia Eid, gerente W llamadas ilimitadas’.
de comunicacién y responsabilidad A diciembre de 2015, Bolivia

corporativa.
‘Nuestras principalesinversioneshan
estado enfocadas en expandiry fortalecer
la red de Internet en el pais y mejorar dia a dia
el servicio que brindamos a nuestros clientes.
Por otra parte, tenemos proyectos sociales muy
importantes que estan siendo implementados
paulatinamente en Bolivia, incluyendo aulas
digitales urbanas y rurales, asi como cabinas de
registro para recién nacidos’, comento.
‘Ademas, nos estamos capacitando para poder
atender a un sector de la sociedad que no habia
sido tomado en cuenta aun: los sordomudos.
Nuestro personal esta siendo entrenado para
que podamos brindar un servicio cada vez mejor
a nuestros clientes’.

Reducir la brecha digital

Comento la gerente de comunicacion: ‘Tigo
tiene un compromiso con los bolivianos en
reducir la brecha digital y acelerar la inclusion
financiera. A lo largo de estos afios, se han in-
crementado constantemente los servicios para

totalizaba 7,25 millones de accesos

a Internet, casi duplicando la cifra al-

canzada en 2013, cuando reportaba 3,56

millones. Dijo Eid: ‘A diciembre de 2015, hemos

llegado con 4G LTE a las ciudades principales

de los nueve departamentos del pais y a mas de
130 provincias a nivel nacional’.

A esto se suma la iniciativa de hacer mas
accesible el uso de smartphones. ‘Desde di-
ciembre de 2013, hemos promovido la venta de
un smartphone prepago con un precio inferior
a los USD 100 sin requisitos, con factura y
garantia de Tigo. Hoy, hemos logrado bajar el
precio a Bs. 499 (USD 72) con un Smartphone
de Ultima generacién 4G LTE, que incluye Bs.
150 de crédito y 1GB para que el usuario tenga
cubierto practicamente el gasto del primer mes’.

Completoé: ‘Eso es reducciéon de la brecha
digital y estamos orgullosos de nuestro desem-
pefio y la aceptacion de la poblacion boliviana’.

El mercado holiviano
Sobreelmercado de Bolivia, Nadia Eid destaco:

CUTA firmo6 nuevos acuerdos
en Asuncion Media Show

La Camara Uruguaya de Television para
Abonados (CUTA) tuvo unaintensa participacion
durante la ultima edicién de Asuncién Media
Show, convencién organizada por el Grupo Isos
a mediados de agosto.

La primera actividad en Paraguay de
CUTA, que llegé con una delegacion
integrada por ocho asociados y 'f'

directivos, fue participar a través de

consultor telecomunicaciones de Uruguay.

Las exposiciones de Melo y Viveros mostra-
ron que las problematicas similares que ambas
gremiales estan atravesando en sus paises,

especificamente entemas comolas dificultades
de no tener masa critica para la compra

=5, de contenidos, insumos y tecnologia,
aspectos referidos a la regulacion del
servicio, y la competencia desigual
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su presidente Washington Melo, del e Tebemiiniém pern Abonndne | 0€ |28 plataformas OTT, entre otros.

panel “Vision y estrategias de los ca-
bleoperadores ante las nuevas platafor-

mas”, integrado también por Nicolas Pérez,
CEOQ de Antipiracy Bureau SPA (Chile), Ignacio
Viveros, presidente de Camara de Cableopera-
dores del Paraguay, Luis Reinoso, presidente
del Capitulo Certal Paraguay, y Fabio Baudo,

Prensario Internacional

Justamente, Asuncién Media Show

sirvi6 de escenario para que CUTA y

CCP firmaran un acuerdo para elaborar un
memorandum de entendimiento, con lafinalidad
de trabajar en conjunto en los temas comunes.
Posteriormente, acordaron con la Asociacion
de Cableoperadores del Interior de Para-
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Nadia Eid

‘Es muy exigente y espera novedades regulares
de suempresadetelecomunicaciones. De hecho,
esta a la vanguardia de las innovaciones que se
presentan a nivel internacional. Como compafiia
telefénica, tenemos el desafio de brindarunexce-
lente servicio pararesponder a estas expectativas
atravésde planesy promociones que se adapten
a cada uno de los segmentos’.

‘Dentro de los proyectos que estamos im-
plementando en este segundo semestre, esta
el de continuar expandiendo nuestra red para
llegar a mas personas y comunidades de Bolivia
con nuestra Internet de alta velocidad. Por otra
parte, volveremos a demostrar que lainnovacion
es nuestra caracteristica a través de nuevos
lanzamientos comerciales.

Félix Ricardo Morlas, Asociacion de Cables del
Interior de Paraguay, y Washington Melo, presidente
de CUTA, firmaron el acuerdo

guay la conformamos la Cumbre Permanente
de Cableoperadores Pymes de América Latina.
Amabasasociacionestrabajaran para,enelmarco
de Jornadas Internacionales de ATVC-CAPPSA,
poder integrar a gremiales de Argentina, Bolivia,
Chile y Peru.

www.prensario.net
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TCC: Buen crecimiento de su plataforma OTT
Sigue invirtiendo en el desarrollo de tecnologias in-house

Pablo Bernasconi, jefe de desarrollo
internacional de TCC, coment6 a
PRENSARIO que el operador uruguayo L
ha mantenido el crecimiento, tanto
en cantidad de abonados como en
desarrollosy servicios, que alcanzan
mas de 100 operaciones, que son
servidas desde Montevideo.

Agreg6: ‘Hemos crecido mucho en la
penetracién de los servicios OTT. Nuestra
plataforma TCC Vivo crece a ritmos ace-
lerados; mas del 15% de nuestra cartera
accedio a dicho servicio en el Ultimo mes.
En este periodo tuvimos un consumo que
super6 los 50.000 contenidos visualizados’.

‘El consumo en nuestros decodificadores
hibridos (cable + Internet) es el que mas
crece. Los clientes valoran la comodidad de
acceder a toda la biblioteca de contenidos
VOD con sélo apretar un botén del control
remoto, y lo mas importante, en la pantalla
principal del hogar: la TV. Méas del 75%
del total de consumo VOD se da a través
de los decodificadores hibridos’, afiadio
Bernasconi.

Principales inversiones

‘Hemos puesto un especial énfasis en la
comercializacion y comunicacion con los
clientes que aun no conocen las ventajas
del acceso alos contenidos a demanda: co-
modidad, facilidad de busqueda, posibilidad
de acceso a contenidos cuando y donde lo
desea’, remarco el ejecutivo.

Y agreg6 sobre el desarrollo de tecno-
logias in-house: ‘Tenemos un laboratorio
compuesto por un equipo de ingenieros que
trabajan con mucho énfasis en investiga-
cion y desarrollo, en conjunto con nuestros
proveedores. Esto nos ha permitido, por un

TCC Vivo
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lado, controlar los tiempos de desarrollo

y, por el otro, tener el know how que

nos ofrecera la posibilidad de de-
sarrollar mas productos’.

ch ‘Nuestra solucion de digitaliza-

cion de cabeceras ZetaHead esta
implementada en mas de 100 cabe-

ceras en Uruguay, Argentina y Chile, y
estamos expandiéndonos a otros paises de
la regién andina y Centroamérica, a través
de representantes estratégicos. Esta plata-
forma se adecua a cualquier operacién que
quiera brindar o que cuente con el servicio
de TV digital, ya sea por una red de cable,
red IP o satelital’.

‘Por otro lado, comercializamos nuestra
plataforma multidispositivo ZetaOTT, que
integra en una Unica experiencia de usuario
todo el contenido proveniente de las plata-
formas Play/Go de los programadores, asi
como contenido local del operador. Esa
plataforma cuenta con mas de 10.000 titulos,
integrando programacién de HBO Go, HBO
On Demand, Fox Play+, ESPN Play, TNT Go,
Space Go, Canal Sony Plus, CN Go, History
Play, Hot Go, E! Now, Cinemax Go, Canal
F1y Nick Play’.

‘Creemos que al operador le puede traer
muchos beneficios ya que la plataforma,
ademas de poner foco en la experiencia de
usuario, permite brindar servicios como VOD,
LiveOTT, CatchUP TV o nPVR por ejemplo;y
elhechodeintegrarse con el Billing del Ope-
rador, permitiendo la contrataciénimpulsiva
del contenido (“lo veo, hago click y lo tengo”)
asociada a la factura mensual del cliente,
es un factor muy importante puesto que
implica, directamente, la monetizacién de
la plataforma. Ademas, se le puede agregar
publicidad a la misma, algo que repercute

directamente en los ingresos
generados por la plataforma.
Ambos productos son impul-
sados desde ZetaTV'.

Nuevos servicios

‘Estamos trabajando en la
incorporacién de nuevos conte-
nidos, porunlado, ampliandoy
complementando la propuesta
VOD de nuestros proveedores
actuales y, adicionalmente,
negociando con nuevos pro-
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Pablo Bernasconi, jefe de desarrollo internacional
de TCC

veedores. Nos hemos puesto en contacto
con responsables de Netflix para incorpo-
rarlo a nuestra propuesta. La incorporacion
seria ademas una interesante oportunidad
de acceso para nuestros clientes que no
cuentan con tarjeta de crédito internacional’.

‘Creemos que el desafio de los operado-
res actuales sera contemplar toda la oferta
que llega al consumidor final, digerirsela, y
entregarla como un servicio cémodo, facil
de navegar y que incluso se anticipe a las
necesidades del cliente’.

Mercado

Sobre el mercado local, Pablo Bernasconi
opind ‘Lasituacién de Uruguay respecto a te-
lecomunicaciones es realmente muy buena,
la estatal Antel ha cableado fibra al hogar a
casi el 75% de los hogares y lo “comun” es
tener 40-50 Mbps de bajada. Por otro lado,
en la mayoria de las zonas metropolitanas,
hay redes LTE montadas con velocidades
similares de acceso. El mercado de la TV
paga en Montevideo tiene una altisima
penetraciéon con 6 empresas compitiendo’.

‘Es decir, la infraestructura tecnolégica
existe, funcionabieny el mercado estareple-
to de buenos productos. Por estos motivos
es que desde hace afos le ponemos mucho
foco a la innovacion, para diferenciarnos y
poder competir frente a tantas opciones
extra-frontera que se le presentan al usuario’.

Y concluyé: ‘Pienso que esta situacién de
“saturacion en telecomunicaciones” que hoy
vive Uruguay, se va a replicar en el media-
no/largo plazo en el resto de los paises de
América, quizas a los mas grandes les tome
un poco mas de tiempo, pero todos vamos
haciaalli. Laclave es estar preparados desde
ahora para esos desafios futuros’.

www.prensario.net
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Montecable, habilitado a dar servicios
de Internet en Uruguay

ElfallodelaSupremaCorte
de Justicia de Uruguay a
favor de Monte Cable-

' . .
multicable video, dejo sin efecto el
articulo de la Ley de Ser-
vicios de Comunicacién
Audiovisual que le prohibia a
los cableoperadores brindartelefoniay servicios
de datos. Miguel Benavente, asesor del direc-
torio de Monte Cablevideo, explicé: ‘Diferentes
empresas de TV paraabonados han presentado

decenas de recursos de inconstitucionalidad
ante la SCJ. Decretada la inconstitucionalidad
del inciso 1 del articulo 56 de la ley, queda sin
efecto la prohibicién para Montecable de no
poder brindar servicios de trasmision de datos’.
Ademas de esta noticia, que repercutira en
todo el mercado local de telecomunicaciones,
Benavente hablé sobre el desempefio de sus
servicios, destacando labuenaaceptacion que
la oferta HD ha tenido entre los suscriptores.
Respecto de los servicios OTT, comercializa
Click & Play, una plataforma de contenidos
disponibles en todas las pantallas a través de

Headend 3.0

un STBy por Internet hacia todos los dispositi-
vos. ‘La oferta es variada; tenemos una libreria
de contenidos de cine y series de suscripcion
asi como cine transaccional. También hemos
realizado acuerdos con HBO, Fox, Turner y
Claxson paradistribuir sus contenidos en estas
plataformas asi como el catch up de contenidos
del canal abierto Monte Carlo TV y de nuestro
propio Canal 21’, agreg6 el ejecutivo.

Y anuncié un acuerdo con HBO, por el cual
distribuira ‘una libreria de cine y series bajo
demanda a través de nuestro STB. Dicho pro-
ducto tiene una muy buena receptividad entre
los clientes de HBO MAX'.

Entre las prioridades de trabajo, Benavente
confirmé que seguira trabajando en mejorar el
producto HDy potenciarel OTT, ‘especialmente
los que brindamos a través del STB que son los
que mas se estan consumiendo; en breve vamos
a lanzar un nuevo producto de Turner’, dijo.

El mercado uruguayo
‘La desaceleracion de la economia, la caida
del indice de confianza del consumidor y la

Nuevo Software potente, TANGRAM
mismo hardware,
nuevas posibiliades

CHAMELEON D)

hasta 6x mas IP streams
hasta &x mayor rendimiento
hasta 4x mas PIDs

hasta 3x mayor capacidad de proceso

Miguel Benavente

realidad, muestran una retraccién en el con-
sumo, lo que ha afectado la contratacion de
los servicios basicos de la TV para abonados.
Monte Cable ha tenido crecimiento negativo en
la contratacion del servicio basico’.

‘La devaluacion del peso uruguayo con
respecto al délar ha frenado el nivel de inver-
siones proyectado, sin descuidar la calidad de
laentrega del producto. También haimpactado
negativamente en los contratos con los pro-
veedores de sefiales. Sumado a la retraccién
del consumo minorista ha derivado en ser muy
cautos a la hora de grandes inversiones’.

isin necesidad de cambiar el hardware! : A A

Fortaleciendo la Revolucion
Multipantalla de Video A katomaran

IncaMNetworks
IRIR L Wil Dby
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Equital busca extender sus servicios

a cableoperadores de la region

El proveedor uruguayo destaca sus soluciones de gestion

Equital es una empresa con mas de 20 afios
de experiencia en el mercado de TV paga en
Uruguay, donde ha ofrece productos y servicios
a los cableoperadores a nivel local. ‘Confiamos
enpoder extender estaofertaanivel regional
aplicando nuestra vasta experiencia
adquirida a nivel local’, expresé Juan
Ignacio Garmendia, gerente general

y caracteristicas del trabajo a realizar’, ahadio.
‘La implantacion del sistema es muy sencilla,
no tiene grandes requerimientos de software,
elimina el papel y aumenta significativamente la
eficiencia de las cuadrillas ya sean propias o
subcontratadas. El software tiene un sis-
tema de licenciamiento que se adapta
a la escala de cualquier empresa que

de Equital.

La empresa comercializa diferen-
tes productos de software, destacan-
do una de sus ultimas incorporaciones,
Agenda Web, un sistema multiempresa y
multiusuario que permite gestionar las operacio-
nes de cualquier empresa que utilice cuadrillas.
‘A través de Agenda Web se pueden definir
capacidades de atencion, planificar, asignar y
rutear los trabajos de acuerdo a la especialidad
delascuadrillas, ubicacion, capacidad disponible
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€quital s.a.

requiera gestionar sus cuadrillas’.
Enun contexto de continuos cam-
bios en el consumo de contenidos,
el ejecutivo remarco: ‘Nos preparamos
innovando, experimentando, integrando vy,
fundamentalmente, confiando en nuestro equipo
de profesionales altamente capacitados. Apoya-
dos en estos factores hemos vivido el pasaje de
lagrillaanaldgicaala grilladigital, del digital SD al
HD y actualmente incursionando en tecnologias
VoD, SVoD, PVoD, OTT".

Juan Ignacio Garmendia

‘Por Ultimo es importante mencionar que
para todos los cambios que ha experimentado
el negocio siempre han sido importantes los
proveedores de contenidos y su relacionamiento
con Equital. No seralaexcepcion parael contexto
actual que como se mencion6 anteriormente se
presenta muy dinamico y con grandes desafios
para todos los actores del negocio’.

NCUN I ECEM

Distribuidora de senales,

NHK World TV inicio

pruebas de transmision 8K en Japon

NHK World TV realizé en agosto las primeras
pruebas de transmision de contenidos 8K en
Japon, a través de sus canales satelitales
BS, que se sumaron a la cobertura de

que muestra una apariencia caleidoscépica de
la enorme ciudad que sera sede de los JJOO
dentro de cuatro afios. Alli se muestran las
principales locaciones que un visitante

las ceremonias de aperturay cierre de B debe conocer y las mejores atraccio-
los Juegos Olimpicos de Rio 2016. N H K nes para ver.

Con esta experiencia, la sefial se WORLD Imagine Nation es otro ciclo que
esta preparando para la cobertura presenta la Ultima informacién sobre

publica 8K de los Juegos Olimpicos

y Paralimpicos de Tokio 2020. El desa-
rrollo de contenido y equipamiento se esta
acelerando en este sentido.

La programacion de NHK World TV incluye 52
programas de diferentes géneros como noticias,
documentales, cienciay tecnologia, arte, cultura,
musica, viajes, modas y estilo de vida. Cuenta
con 16 shows subtitulados en espafiol para sus
audienciasen Latinoamérica, que desean obtener
informacion directa de Japén y Asia.

De los programas disponibles para el publico
de la region, NHK destaca Tokyo Eye 2020,
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las tendencias “J-POP”, una cultura

que tiene gran influencia y repercusion

en el campo cultural y el resto del mundo.

El programa indaga en la historia detras de las

escenas de J-POP. Por otra parte, Journeys in

Japan visitalugares a través del pais que introdu-

cen la vida diaria local y los festivales de Japoén,

ofreciendo tips de viajes raramente encontrados
en las guias de turismo.

Finalmente, NHK anuncid el regreso de Grand
Sumo Highlights del 11 al 25 de septiembre, con
el resumen de lo mas destacado de los torneos
nacionales de sumo que serealizanen Japdéncada

e40 e

Tokyo Eye

afo. Eldeporte nacional de Japontiene profundos
origenes en la cultura local, leyenda e historia,
con mas de 1500 afios de antigliedad. Hoy, se
realizan seis torneos por afo y con luchadores
de todas partes del mundo.

www.prensario.net
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Red Multicable: Estrategias orientadas
a los pequenos y medianos operadores

Incorpord AMC Networks a su catalogo de distribucion

Red Multicable distribuye programacién para
42 operadores de TV pagade Paraguay, entrelos
que seincluyen Tigo, Claro y Copaco, ademas
de pequefas y medianas empresas del interior
del pais. Forman parte de su portafolio las se-
Aales de la mayoria de los grupos de contenidos
nacionales e internacionales, y en el Gltimo mes
cerr6 un acuerdo con AMC Networks, para la
incorporaciéon de sus canales, segin anuncié
su director, Gabriel Carballo.

‘Desde queiniciamoslas operaciones, hace 11
afos, tuvimos claro que la principal estrategiaera
crear condiciones comerciales especialmente
pensadas paralos pequefios y medianos opera-
dores. Por ejemplo, les enviamos una Unica fac-
tura mensual que incluye toda la programacién
adquirida y que es emitida en moneda local. De
estaforma, evitan comprar délares, pagar trans-
ferencias al exterior, hacer retenciones, emitir
los certificados correspondientes y enviarlos al
exterior’, explicé el ejecutivo.

‘A su vez, la factura que reciben es pagadera
en cualquier sucursal del Banco Nacional de
Fomento que es el de mayor presencia en el
interior del pais. También importamos y pro-
veemos los decodificadores necesarios para

BB} sENALES

tomar las sefales, ofreciéndoles pagarlos al
costo y en varias cuotas. Por ultimo, las tarifas
que manejamos son muy convenientes por los
volumenes que manejamos’.

Internet cara y sistemas analdgicos

Sobre las nuevas formas de consumo de
contenidos, dijo Carballo que la digitalizacion
aun no es generalizada en Paraguay, por lo
que el acceso a plataformas on demand no ha
marcado una clara diferencia. ‘Enla medida que
los grandes operadores o lallegada de servicios
OTT fomenten el uso de estas plataformas los
pequefios comenzaran a sufrir las consecuen-
cias de esta tendencia. Hoy, Paraguay tiene
una oferta de Internet cara y de poca velocidad
por lo que habra que comenzar por mejorar
esta ecuacion para que se genere el cambio
mencionado’, afiadié.

‘De a poco Paraguay se va acercando el
nivel de desarrollo de la industria en la re-
gion. Aun falta mucho pero esta avanzando.
Desde hace unos afnos, el crecimiento se ha
dado solo en los grandes operadores, por lo
que podemos decir que la industria se esta
polarizando hacia Tigo y Claro’.

WOBI: Senal aspiracional para
los segmentos mas bajos
David Peredo fue promovido a director de afiliados

Luego su promocion al cargo de director de afi-
liados para Latinoamérica de WOBI, desde donde
comenz6 a trabajar para las sefiales de negocios
WOBI y WOBI HD, lanzada hace més de un afio,
David Peredo dijo que, para los sectores mas
bajos ‘el canal es aspiracional’ y que se sienten
identificados y ven cémo otros han empezado
a posicionar una pequefia empresa para luego
alcanzar la libertad financiera. ‘Estamos coprodu-
ciendo en México, Colombia y Argentina con micro
emprendedores para llegar aun perfilmas masivo’,
completo Peredo.

Ademas, sefialé que entre sus objetivos para
el futuro cercano, esta impulsar el Cono Sur y por
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eso vigjo en los Ultimos meses a Buenos Aires y
Cordoba para reunirse con Colsecor para activar
el HD. También fue a Chile para ver a VTR, GTD,
Pacifico Cabley laasociacién TV Cables de Chile,
yUruguay conNuevo Sigloy Montecable, siempre
‘paratenerunamejorpenetracionyunadistribucion
mas basica’, completo.

En México, la distribucién de WOBI alcanza una
penetracion de 80% entre operadores grandes,
medianosy pequefios. ‘Enlos grandes ya estamos
enpaquetesintermediosyenlzzienunpaquetealto
pero evaluando pasar al siguiente nivel a partir del
nuevo lanzamiento de Izzi TV, afadié. En cuanto a
los sistemas mas pequefios, sefiald quehay masde
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Gabriel Carballo

‘Tigo, al no conseguir la licencia para DTH,
puso enmarchasu “plan B” solicitando licencias
de cable para muchas localidades que hoy ya
se encuentran cableadas y en algunos casos,
operativas. También adquiri6 las operaciones de
las principales ciudades del pais. Su liderazgo
en telefonia celular, Internet y TV lo posicionan
como dominador absoluto del mercado de las
telecomunicaciones en Paraguay’.

‘Claro, por su parte, se ha limitado a operar
su sistema DTH, mejorando sustancialmente
el contenido de la oferta inicial, pero posicio-
nandose en un nicho de mercado de menores
recursos econdémicos. En telefonia mévil e
internet ha crecido pero se mantiene tercero
detras de Tigo y Personal’.

Daniel de Simone, de Millicom, y David Peredo,
de WOB|
85 operadores, algunos socios de ATIM, que llevan
la sefial para un sector socioeconémico bajo con
una fuerza de 300.000 suscriptores.

Y agregd sobre los otros paises: ‘En Colombia,
la distribucién aumenta cada vez mas y va bajando
también en los paquetes en donde estamos. Alli
fuimos impulsados por el World Business Forum.
Tenemos una gran distribucién con Une, también
lanzamos este afio en Movistar y apuntamos alos
sistemas pequefios’.

www.prensario.net
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Dataxis y Vindicia: OTT es hoy el 4%
de los ingresos de la TV paga

El OTT es hoy en América Latina una
rama complementaria de la TV paga

gran influencia el servicio de Clarovideo,
que ofrece video transaccional (T-VOD) ‘a

lineal, como los canales premium, de e g ] muy bajos precios’ de acuerdoaBlanco.
ataxis

acuerdo aun Webinar organizado por la
consultora Dataxis y Vindicia, con mas
de 200 participantes en Estados Unidos,
Latinoamérica y Espana.

En funcién de la informacién apor-
tada por Carlos Blanco, de Dataxis, 1l;.riﬂ
y Alejandro Couce, de Vindicia, los | """
ingresos por OTT en laregion fueron de
710millonesdeddlaresen2015yllegaran
a mil millones de 2016, comparados con 18
mil millones de délares registrados el afio pasado
para el total de la industria.

La mayor parte corresponde a servicios de
suscripcion (SVOD) en tanto los servicios tran-
saccionales representaron alrededor del 15% del
OTT, con 21 millones de transacciones para los
siete mercados principales en 2015y 39 millones
estimados para 2016. Para Dataxis, el total de
hogares utilizando OTT en los siete mercados
principales alcanzé a 29 millones, frente a los
68 millones de hogares accediendo a servicios
lineales. Esta mayor penetracion relativa del OTT
se explica por sus suscripciones multiples, que
permiten que dos 0o més usuarios compartan una
misma suscripcion.

Meéxico es el pais de la regiéon con mayor ac-
tividad en materia de SVOD, seguido por Brasil,
pero la mayor tasa de crecimiento compuesto
(CACR,) para los préximos afios hara que Brasil
quede en primera posicién hacia 2018, con
Argentina en tercera posiciéon. En México ejerce

B B sEnALES

Argentina esta en tercer lugar, con

Chile y Colombia en cuarto/quinto lugar

y Perlly Venezuela en sexta/séptima posi-
cion, para los paises cubiertos por Dataxis.
Un participante queintervino haciaelfinal

[ »
d..c'a' de la sesion afirmoé que ‘en México el

servicio es practicamente gratuito para
los usuarios de telefonia de América
Movil’. Se menciond a la estadounidense

Amazon como aplicando modelo de mone-
tizacion “branded”, donde el SVOD funciona
como parte de un esquema de ventas aplicado
a numerosos rubros, y a Google como ejemplo
del “transaccional” tradicional.

Blanco describié que Netflix ha cumplido un
papel de ‘ordenar el mercado’ a partir de su in-
greso alaregion en 2011 y que las telcos AMX y
Telefénica apuestan mas alo transaccional que a
la suscripcién que ofrece Netflix, con laempresa
espanola aplicando un enfoque ‘multipais’ que
abarca partes de laregion. A fines de 2015 habia
10,18 millonesde cuentas pagas, cifraqueincluye
las de América Mévil, fuerte en Colombiaademas
de México, donde tiene un 24% del mercado,
frente a 56% de Netflix: ‘Claro estd mirando a
monetizaralos no-clientes’. se afirmé. De hecho,
en la conferencia CEO Summit de NexTV organi-
zada en Miami a fines del afio pasado, se insinué
que Claro saldria al mercado con un plan de este
tipo, lo cual no se ha concretado hasta ahora.

Couce mencion6 como destacable el nimero

Divas TV: Gran crecimiento en
Unico para el segmento erotico

Es destacado el crecimiento de Divas TV en
laregion, sobre todo a partir de la participacion
en los principales eventos de la industria, con
una recorrida mas completa que la de ninguna
otra sefial erética en el ultimo afio. Eso tiene
mas valor en un rubro donde lacompetenciaes
altisima, no sélo en television sino también en
Internet. La sefal uruguayayatiene distribucion
en muchos operadores nuevos e incluso en
empresas grandes.

En Convergencia Show, Enrique Casal y

Prensario Internacional

Mauricio Pefia comentaron a PRrensArRIO que
busca posicionarse como producto latino
100% en espafiol y con ‘mujeres reales que
vemos todos los dias’, algo que funciona bien
en este rubro en la region. Se complementa
con los cuatro locales nocturnos que tiene en
Uruguay como Divas Le Club, con un sistema
de franquicias que podria hacer aumentar su
namero en otros paises. En Uruguay, incluso se
da el caso que los clientes pueden ver en vivo
alas chicas de la sefial. De todas maneras, son

04l e

Carlos Blanco, de Alejandro Couce,
Dataxis de Vindicia

de nuevos jugadores en el campo de OTT que
ingresaran en los préximos dos afos, con 30
a 40 en México, 10 a 20 en Brasil y 5 a 10 en
Argentina, configurando un total aproximado de
75 que saldran a competir con los proveedores
ya existentes. Entre los nuevos servicios habra
una fuerte proporcién de “hiper nichos” que
buscaran captar publico con afinidad —rayana
en el fanatismo— por rubros especificos, como
ciertos deportes o la musica clasica, dentro de
una configuracién general que comprende a los
“agregadores” como Netflix, pero también los
productores de contenidos para TV paga; y los
estudiosy broadcasters, que producencontenidos
paraotromodode utilizaciénylovuelcanalmerca-
do VOD en forma simultanea o con posterioridad.

Conrespecto al TV Everywhere, que los pane-
listas separaron del SVOD considerado hastaese
momento y consideraron una extensién de los
modos de utilizacion existentesen TV pagalineal,
su opinién es que ha hecho escasos progresos:
‘Las métricas de consumo de TV Everywhere son
“bastante bajas”, atribuyéndolo en parte a que
‘no hay politica Unica ni comun’.

Latinoameérica

Enrique Casal Roig y Mauricio Pefia,
de Divas TV, en México

lugares abiertos donde se puede simplemente
cenar con amigos en un servicio 5 estrellas.

www.prensario.net
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Fox Networks: Produccion original
con capacidad de adaptacion y flexibilidad

Apuesta a los productos con acento regional

Fox Networks Group ha tenido un cre-
cimiento sostenido en la regién, donde sus
contenidos tuvieron un buen desempefio y se
lanzaron grandes producciones originales,
segun comentdé a PRrensario Sergio
Veiga, SVP y gerente general de

Debate Final y Fox Gol; tuvimos una cobertura

espectacular de los Juegos Olimpicos a través

de Fox Sports, Fox Sports 2 y Fox Sports 3

y de nuestras apps Fox Sports y Fox Play,

y continuamos expandiendo nuestro
Premium Fox+’.

FNG para la regién sur, que abarca ‘Por su parte, Fox Play ha re-
Argentina, Bolivia, Chile, Paraguay gistrado un crecimiento del 100%

y Uruguay. HETWORK

‘En un contexto donde los con-
sumidores tienen el control sobre
cuando, cémo y qué quieren ver, la clave
esta en la capacidad de adaptacioén y
flexibilidad. En este sentido, aposta-
mos a la innovacion constante y a
generar una mayor flexibilidad en
nuestro modelo de negocio con
nuevas alternativas para acceder
a los mejores contenidos’.

‘Es por eso que hoy uno de nuestros
focos deinversion es nuestraapp de conte-
nido Fox Play, promoviendo un proceso
de mejora continua evolucionando
hacia el concepto de contenidos

: GROUR durante el ultimo afio en la region

y cuenta aun con un gran potencial

de expansion, conmas de 41 millones

de usuarios que ya podrian acceder al
servicio’, completo el ejecutivo.

Novedades de programacion
El ultimo cuatrimestre de 2016
tendra importantes novedades
en materia de contenido para las
sefiales de FNG. En septiembre
FX presenta en la misma noche de
su estreno en EE.UU., El Exorcista, La
serie, con Geena Davis y Poncho
Herrera. Fox estrena una nueva
temporada de Scream Queens,

multiplataforma. Ademas, el grupo rmT la creacion de Ryan Murphy con

lanzé recientemente en México
FOX+ sélo con Internet y tenemos
planes de expandirlo al resto de la
region’, senalé Veiga.

‘Enlineas generales, el grupo ha crecido sos-
tenidamente en laregién. Nuestros contenidos
han tenido una excelente performance, hemos
lanzado exitosas producciones originales como
lasegundatemporada de Escuelapara Maridos
y Lucky Ladies Argentinay las producciones de
FoxSportsLallave del Gol, AgendaFox Sports,

La 7ma. temporada the The Walking Dead llega el 23
de octubre a Fox+

Prensario Internacional

Jamie Lee Curtis, EmmaRoberts
y Lea Michele.
‘En octubre Fox presentara una
de sus producciones mas ambiciosas,
2091, la primera serie original de ciencia
ficcion realizada en Latinoamérica, una serie
futurista de alto presupuesto producida por
Fox Telecolombia y protagonizada por los
colombianos Manolo Cardona, Angie Cepeda
ylos mexicanos Christopher Von Uckermann
y Cristina Rodlo, sumado al chileno Benjamin
Vicuha y los argentinos Luz Cipriota y Ludo-
vico Di Santo’.

El 21 de septiembre, vuelve Scream Queens a Fox

LK)

Sergio Veiga, SVP y gerente general de FNG,
region sur

Fox1, sefial parte del Premium FOX+, estre-
nara #LlamameBruna una produccion original
basada en la historia real de una adolescente
que decide cambiar radicalmente su vida y
dedicarse a la prostitucion llegando a ser la
escort mas famosa de Brasil. Ademas, Fox1
estrenaralaesperadanuevatemporadade The
Walking Dead day & date con EE.UU.

Nat Geo tendra en octubre el film Seremos
Historia del productor ejecutivo Martin Scor-
sese, producida por Leonardo DiCaprio y
Fisher Stevens, y que muestra el costado mas
oscuro del cambio climatico, y en noviembre
presentara el estreno global Mars, una serie
que imaginara como seria la primera misién
humana al planeta Marte.

Finalmente, Fox Sports tendrd grandes
eventos deportivos como la Copa Sudameri-
cana, lafase de grupos de la UEFA Champions
League, el Mundial de Clubes y el Gran Premio
de México y de Brasil.

Jornadas 2016

Por ultimo, Sergio Veiga se refirié a su par-
ticipacion en la expo de Buenos Aires. ‘Dada
su convocatoria, Jornadas siempre ha sido el
marco para comunicar novedades de nuestro
Grupo y este afio no seré la excepcion. Es uno
de los eventos mas importantes de la industria
en la regidn y es siempre una excelente opor-
tunidad para hacer una evaluacion del afio y
poder proyectar y planificar el préximo afio en
sintonia con nuestros partners y clientes’.

www.prensario.net
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A+E Networks Latin America:
Crecimiento organico en todos los paises

Nuevos feeds HD y mas temporadas de las series exitosas

César Sabroso, SVP de Marketing en A+E
Networks Latin America, destaco el afio de
crecimiento que han tenido todas las areas
del grupo en la region, desde rating hasta dis-
tribucién e inversion en tecnologia. ‘También
a nivel profesional, acostumbrandonos
a una realidad cambiante, donde la
tecnologia nos dicta la pauta de
lo que trae el futuro. A pesar de el

A--E

hemos tenido crecimientos de mas del 30% en
los ultimos meses, upgrades en VTR de Chile,
Cable Onda de Panamd, Movistar de Peru y
recientes lanzamientos en DirecTV HD para
A&E, Lifetime y H2 panregional. Lifetime HD
tuvo un crecimiento adicional de 250.000
hogares mas, y de 2 millones para H2’,
destaco el ejecutivo.
El grupo distribuye A&E, History,

exceso de informacién, vemos que NETWORKS H2 y Lifetime, todas dirigidas a

la gente consume mas que nunca,
contenido televisivo, aunque sea a
través de diferentes plataformas’.

‘Lo mas importante de VOD y TV
Everywhere es que tenemos el privilegio de
contar con el espectacular equipo de HBO,
quienes hicieron una labor genial. Hoy esta-
mos con VOD en los principales sistemas de
TV paga de Latinoamérica. Tenemos catch up
y también tenemos H2 en live streaming, que
permite disfrutar de la marca de cultura, historia
y documentales en tiempo real’, agrego.

‘Hemos logrado un crecimiento organico en
mas de un nivel en todos los paises, superando
nuestras metas y llegando cada vez mejor a los
usuarios. El crecimiento es un objetivo tacito
en nuestra mision de distribucion y marketing
de afiliados para TV paga. En Lifetime y H2

por A&E

Unreal regresa a Lifetime

Prensario Internacional

diferentes segmentos del publico.

Destac6é Sabroso: ‘Estas marcas

tambiénincluyenunimportante aspecto

de coviewing; series se ven de manera

compartida. H2 aumento el rating de audiencia

femenina hastaun 44% de mujeres en su publico,

que comparten el momento con sus hijos para
complementar la educacion’.

‘Anunciamos - nuevas temporadas de las
series mas exitosas de Lifetime, como el regreso
de UnREAL, el show nominado al Emmy que
cuenta lo que pasa en un reality show de citas
romanticas. Ademas, Lifetime Movies estrena
la pelicula basada en la vida de Tony Braxton,
Unbreak my heart, el 26 de octubre’. También
anuncié nuevas temporadasy episodios de Dan-
ce Moms, Bring it!, Pequefias Grandes Mujeres,
e importantes estrenos todas las semanas en
peliculas creadas por y para la sefial.

Por su parte, History tendra nuevos episo-
dios de El Precio de la Historia, Cazadores de
Tesorosy El Socio. Ademas, se estrenalanueva
versién de Raices, con Anna Paquin, Laurence
Fishburne y Anika Noni Rose. Agregé Sabroso:
‘Tenemos algo muy importante con esta serie:
cuando presentemos este show en History, en
H2 presentaremos un especial de humanidad y
derechos humanos, esto hablade lafortalezade
las marcas de History, que busca dar mensajes
importantes a la sociedad’.

History estrena nueva temporada de Raices
048 e

César Sabroso

‘A&E traera nuevas temporadas de Quién da
Ma$?, un éxito en México, NCIS Nueva Orleans,
y lanzamos la campafa de RSE para Lifetime,
“Valora tu tiempo”, que busca crear conciencia
de que un minuto puede salvar la vida, promo-
viendo el autoexamen fisico. Es una iniciativa
proactiva de apoyo a los sobrevivientes, que
son héroes. La campana fue premiada por su
creatividad por Promax y en Cannes. También
lanzamos la nueva edicién de “Una idea para
cambiar la historia”, de History, que busca
los proyectos que puedan transformar algin
aspecto de la sociedad’, remarcé el ejecutivo.

A+E Networks Latin America
en Jornadas

EnJornadas Internacionales, el grupo seguira
reforzando el mensaje ‘de compromiso dereno-
vacién de excelencia, con la mejor experiencia
de contenido y de marca a nivel multimedia en
todo el ecosistema para todos los usuarios’, dijo
César Sabroso. ‘El televidente de antes consu-
me mas contenido televisivo multiplataforma.
Son usuarios mas que televidentes, porque
tienen una participacion interactiva, respuesta
inmediata en redes sociales, y esto nos permite
renovarnos consistentementey mejorarla oferta
de contenido y experiencia de marca para que
se pueda amplificar la conexién emocional con
las marcas.

‘Tenemos el compromiso de seguir creciendo
en rating, ranking, engagement, experiencia de
marca, innovaciéntecnoldgicay nuevas marcas.
Este afio hemos abierto nuevos feeds satelitales
para que todas las marcas, como ocurre en
Brasil, puedan llegar en HD’, resumid.

www.prensario.net

Lo mejor del deporte
esta en TyC Sports

T
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La mejor programacion polideportiva, la transmision de los principales
eventos de la region y toda la pasion del futbol argentino y latinoamericano,
con el estilo caracteristico del canal lider de deportes de Argentina.
Visitanos en stand n® 53 de Jornadas Internacionales de Cable
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HBO Latin America: Mas produccion original

y foco en digital

Frank Smith, EVP de distribucién y de-
sarrollode Medios, HBO Latin America,
destacé a Prensario el crecimiento
de la sefial en la regién con foco en

produccion, siempre llevando contenidos
decalidadalapantalla’, describié Smith.
Segun el ejecutivo, la clave esta

en contar con ‘historias relevantes,

dos puntos claves: por un lado, el LATIN AMERICA seductoras, innovadoras, quegeneren

crecimiento de una oferta original,

con contenido ‘local y relevante’ que
duplicé sus horas vs. 2015; y por el otro, el
desarrollo de su OTT HBO Go.

Enlo que respectaala programacién, destacé
el lanzamiento de nuevas temporadas de Psi, El
Negocio y Sr. Avila; asi como la miniserie Dios
Inc., el documental Guerras Ajenas y la primera
comedia de critica politica de HBO Chumel, con
el youtuber Chumel Torres. Ademas, reciente-
mente dio inicié a la produccién en Argentina de
Jardin de Bronce, junto a Pol-Ka y con quien ya
habia trabajado en Epitafios, la primera produc-
cién original de HBO en la region.

‘La produccioén original es fundamental para
nuestra estrategia de crecimiento, y junto a la
exclusividad de todo el contenido, adquirido
y producido, se ha convertido cada vez mas
en un diferenciador clave de HBO. Desde que
empezamos a hacer producciones originales,
hemos sido lideres en el desarrollo de laindustria
y en la creaciéon de contenidos. Hemos abierto la
puertaanuevos formatosy anuevosterritoriosde

unareaccioéngenuinaenlasaudiencias

einciten auna conversacion’. ‘Nuestras

historias hablan a un publico inteligente, al

que le gusta hacer sus propias teorias sobre lo

que va a pasar a continuacion, formar opiniones

propias sobre temas actuales y controversiales.

Tocamos temas que nadie mas cuenta, con na-
rrativas diferentes a las acostumbradas’.

Sobre HBO Go, lasefialde TV paga comenzé
durante la primera mitad de 2016 con el rollout
de una nueva version de la plataforma para el
territorio, que ofrece a los suscriptores una
mejor experiencia de usuario gracias a una
mejor interfaz grafica.

‘Nosotros entendemos quelos servicios OTT
funcionan como un complemento en cémo los
usuarios consumen contenido. HBO ofrece
contetnido exclusivo, que no se puede ver en
otra plataforma o canal, y el usuario aprecia
esa exclusividad que ofrecemos. El usuario
puede estar suscrito a cualquier OTTy almismo
tiempo a HBO, y veria distintos contenidos en
ambos lugares’, destacé el ejecutivo, quien

HBO y Pol-Ka presentaron El Jardin De Bronce

HBO Latin America y Pol-Ka
Producciones presentaron en
Argentina su nueva coproduccion
original El Jardin de bronce, que
contara con la actuacion estelar
de Joaquin Furriel (Montecris-
to, Sres. Papis, Entre Canibales)

Frank Smith, EVP de Distribucién y Desarrollo de
Medios, HBO Latin America

sin embargo considera que pese al veloz
crecimiento en la diversificacion de formas de
consumir contenidos, ‘la TV lineal sigue siendo
un elemento central en el entretenimiento del
consumidory, en el caso de tv de paga, todavia
tiene espacio para crecer en la region’.

‘A esto se suma que incrementara mas el
consumo de ancho de banda. Por ejemplo, ya
vemos en estudios de Dataxis que el 94% de los
argentinos consumen contenido en plataformas
TVE. HBO GO es una oferta para este cambio
de tendencias, ya que da flexibilidad al consu-
midor para ver cuando quiera y donde quiera
un catalogo amplio con nuestras producciones
originales y las peliculas mas taquilleras’.

En concordancia con esto, la compania ha
comenzado a incursionar en nuevos formatos
que vienen del mundo digital y que se espera
lleven buenos resultados ala plataforma, como
el caso de Chumel con Chumel Torres, escrita
y conducida por un influencer y youtuber
mexicano, y las comedias Insecure, escrita 'y
protagonizada por layoutuber Issa Rae; y High
Maintenance, basadaen la serie web del mismo
nombre, que podran verse a partir de octubre.
‘Vemos potencial para estas producciones en
HBO GO, llegando a audiencias masdiversasy

\
\

yladireccion de Hernan Goldfrid  Roberto Rios, de HBO, Adrian Suar y Diego Andrasnik, ambos de Pol-

y Pablo Fendrik. Ka, junto al elenco de El Jardin de Bronce jovenes, que tienden a ver contenidos a través

jCAMINA POR LA ALFOMBRA ROJA

Compuestaporocho episodios deunahora
cadauno, lanuevafilmacioén serealizara prin-
cipalmente en Buenos Aires einiciara el proxi-
mo 22 de agosto. Acompafian a Furriel en la
serie Norma Aleandro, Luis Luque,Gerardo
Romano y Julieta Zylberberg, presentes
durante el lanzamiento, asi como Daniel
Fanego, Mario Pasik, Claudio Da Passa-
no, Romina Paula y Rodolfo Ranni.

Con este acuerdo, HBO Latin Ame-
rica volvera a trabajar con Pol-Ka, casa

Prensario Internacional

productora que llevé a la pantalla la pri-
mera serie original producida por HBO en
la region, Epitafios, y que fue nominada al
premio Emmy Internacional en 2006.

‘El Jardin de Bronce forma parte de la
expansién en produccion original para Ameé-
rica Latina y Brasil, que en las Ultimas tres
semanas ya ha confirmado el lanzamiento
de 5 nuevas producciones’, explic6 Ro-
berto Rios, VP Corporativo, Producciones
Originales de HBO Latin America.

e50e

de plataformas digitales’, aseveré.

Y finalizé Frank Smith: ‘Todas nuestras
producciones originales estan pensadas para
llevar algo distinto al consumidor, sin importar
laplataforma de consumo, pero sinotamos que
algunos contenidos tienen una mayor adapta-
bilidad a una pantalla pequefia. Ejemplos de
esto son Animals, primera comedia animada
de HBO para adultos; After the Thrones, recap
breve de cada episodio de Game of Thrones,
Chumel y formatos de no ficcion, como el
reciente documental original Guerras Ajenas’.

www.prensario.net
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Discovery Channel: Herencia Custom Garage,
nueva produccion original en Argentina

Discovery Networks Latin America & US
Hispanic estrené el 6 de septiembre en Dis-
covery Channel su nueva produccion original
Herencia Custom Garage, que cuenta con
ocho episodios de media hora producidos por
Herencia Media House.

Herencia Custom Garage sigue aun grupo de
amigos amantes de las motos que inician una
travesia por la Ruta 40, la famosa via que une
Argentina de norte a sur. El programa muestra
en la primera temporada el recorrido desde
Jujuy a Mendoza y se planea una segunda
temporada de la serie, que sera de Mendoza
a Ushuaia (Tierra del Fuego).

Fue producido por Herencia Media House,
casa productora liderada por Ariel Taboada

y Federico Bonomi, protagonista
de la serie. Michela Giorelli es la
productora ejecutiva, Rafael Rodri-
guez es el director de produccion, y
Javier Chuecos y Jimmy Herrera
son los supervisores de produccion
por parte de Discovery Networks
LA/USH.

El viaje de Herencia Custom ==
Garage conmemora cinco afos del
primer recorrido que estos amigos
realizaron juntos. El desafio consiste enrecorrer
la Argentina de norte a sur en motos clasicas,
con disefios personalizados y artesanales. En
el camino, afrontaran climas hostiles, paisajes
sorprendentes, caminos dificiles y también

problemas mecanicos,
que resolvera en jefe del
taller moévil, Pingo. Con
alturas que superan los
- 4.500 metros sobre el ni-
vel del mar, Bonomi y sus
amigos recorreran 1.700
kilbmetros bordeando la
Cordilleradelos Andes, de
Jujuyand Mendoza. Y bus-
caran durante el trayecto

Mas de 100 personas, entre ellos varias agencias de publicidad, participaron hacer llegar donaciones

del lanzamiento de la serie en Herencia Studios

a escuelas rurales y sa-

Federico Bonomi y sus compafieros de ruta durante la

presentacion en Herencia Studios

las de primeros auxilios,
cumpliendo otro de los
objetivos del grupo:
dejar su huella por los \.’DISCGVEFy
caminos ayudando
a quienes mas lo ne-
cesitan.

Taboada explicé a PRensA-
Rrio: ‘Nos conocemos hace tiempo con Federico
y surgié laidea de hacer un programa contando
su historia y un viaje real. Fue una experiencia
interesante, que complementa las primeras
céapsulas que habiamos hecho para Discovery’.
En relacién a los proyectos futuros de la casa
productora, el ejecutivo dijo que hay planes de
seguir generando otros contenidos, relativos a
tatuajes, cocina, entre otros temas.

NBCUniversal concluye la compra
de DreamWorks Animation

Y

Jeff Shell

Prensario Internacional

NBCUniversal, subsidiaria de Comcast,
concluyd el proceso de adquisicion Drea-
mWorks Animation, que se integrara a su
divisiéon Universal Filmed Entertainment Group,
a cambio de 3.800 millones de dolares.

La operacién, anunciada en abril pasado,
se concret6 esta semana luego de recibir la
aprobacion de los organismos antimonopolio
tanto de los Estados Unidos como de otros
paises, por lo que Jeff Shell, presidente de
Universal Filmed Entertainment Group, pasa
ahoraadirigir el estudio creador de franquicias
como Shrek, Kung Fu Panda y Madagascar.

Creado en 1994 por Steven Spielberg,
David Geffen y Jeffrey Katzenberg, quien

eh2e

MNBCUniversal

e NS

deja la compaiiia para pasar a presidir Drea-
mWorks New Media (que tiene participacion
en Awesomeness TV y Nova), el estudio se
integrara a Universal Filmed Entertainment
Group, que actualmente integran Universal
Pictures, Fandangoy NBCUniversal Brand De-
velopment, para proporcionarle a Universal un
alcance mas amplio sobre todo en contenido
infantil y entretenimiento familiar.
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VIMN: Crecimiento en distribucién
y contenidos multiplataforma

Nuevos acuerdos en Chile y Argentina

Viacom International Media Networks ha
tenido un afo positivo en Sudamérica, y sobre
todo en Argentina, donde Comedy Central y
Paramount Channel incrementaron su dis-
tribucién tras el ingreso al paquete digital de
Telecentro, segun afirmé a PRensario,
Paula Guerra, SVP y directora ge-
neral para el Cono Sur y la regién

es estar presente en todas estas pantallas
con productos innovadores que le ofrecen a
nuestros televidentes diferentes maneras de
accederanuestros contenidos, dondey cuando
los quieren ver’.
En este sentido, VIMN finalizé este afio
el lanzamiento de una serie de apli-
caciones moviles autenticadas de

andina. Vla COM TV Everywhere que incluyen MTV

En Chile, anunci6 nuevos acuer-
dos con VTR para Paramount
Channel, que entr6 en el paquete
basico SD, y en el paquete de alta
definicién con Paramount Channel HD
desde febrero. ‘Ademas, tenemos disponibles
todas nuestras aplicaciones méviles del Via-
com Play Plex y contenido VOD para apoyar
a nuestros clientes en el desarrollo de sus
plataformas no lineales, una de las areas de
enfoque para el aho’, agregd Guerra.
‘Sabemos que las personas estan consu-
miendo mas contenido que nunca, ahora a
través de multiples plataformas, tanto lineales
como no lineales. Lo importante para Viacom

En septiembre, llegan los KCA a Argentina,
por Nickelodeon

South Park llega en su temporada 20 a CC

Prensario Internacional

Play, Nickelodeon Play y Comedy
Central Play. Explicé Paula Guerra:
‘MTV Play ya tiene mas de 5 millones
de instalaciones en toda la region y ha
generado increibles cantidades de visua-
lizaciones con programas como MTV Super
Shore y Acapulco Shore’.

Y afadié: ‘Como parte de nuestra estrategia
de produccion original, se estan produciendo
contenidos de formato corto exclusivos para
los productos multiplataforma. Por ejemplo,
para la entrega de premios MTV MIAW’16, se
cred una serie de capsulas diarias llamadas
MIAWtime, emitidas en las semanas previas
al evento en MTV Play y mtvla.com, donde los
YouTubers favoritos de la audiencia hablan de
musica, tech, actualidad, famosos y primicias
de show’.

Contenido y produccidon original

‘Este afio, seguimos con nuestro compromi-
so y fuerte inversién en la produccion de con-
tenidos originales paratodas nuestras sefiales.
ParaMTV, acabamos determinarla producciéon
de nuestra propia version latinoamericana de
Are You the One: El Match Perfecto, un nuevo
reality en el cual los participantes, oriundos de
varios paises de América Latina incluyendo
Argentina, estan en busca de su pareja perfecta,
con estreno el 20 de septiembre’.

‘Estamos terminando la produccién de la
segunda temporada de MTV Super Shore, que
se grabo en el sur de Espafa y se estrena en
los préximos meses. Para Comedy Central,
seguimos con nuevas temporadas de Stand-Up
que estrenan alo largo del afio y ahora en sep-
tiembre estaremos lanzando la muy esperada
temporada numero 20 de South Park’.

‘Para Nickelodeon, acabamos de comen-
zar nuestra temporada de los Kids’ Choice
Awards en México el 20 de agosto, seguido

e54 e

Paula Guerra, SVP y directora general Cono Sur
y region andina

por Colombia en septiembre y Argentina y
Brasil, en octubre. Este evento sigue siendo
la entrega de premios mas esperada por los
nifios, dondereconocen asus estrellas favoritas
en categorias de televisién, musicay el &mbito
digital. También estamos en produccién de la
segunda temporada de la telenovela hit de
Nickelodeon, Yo Soy Franky, que actualmente
se esta produciendo en Colombia’.

‘En este Ultimo afio también comenzamos a
producir contenido en nuestro recién inaugu-
rado estudio de produccién en Miami, Viacom
International Studios, donde ya produjimos
dos temporadas de Ridiculos para MTV, una
en espafiol y una en portugués para Brasil.
Ademas, se produjo el primer programa de
competencia culinaria para Nickelodeon, Food
Hunters, que debutara enlos proximos meses’.

Jornadas 2016

El grupo se presentara como todos los afos
endJornadas Internacionales, sobrelo quelaeje-
cutiva destacé: ‘Como siempre, aprovechamos
estas convenciones para reunirnos con todos
nuestros socios y clientes. Para este afio, nos
estaremos enfocando en nuestros productos
multiplataforma, como las aplicaciones méviles
de MTV Play, Nickelodeon Play y Comedy Cen-
tral Play, ademas de nuevos productos como
Nick First, querecién lanzé en México. Nick First
es un nuevo paquete de contenido Premium
de Video on Demand (VOD), que permite a los
suscriptores de un sistema de tv paga disfrutar
de una seleccién de contenido de estreno de
Nickelodeon, antes de su estreno en el canal
lineal, al instante y cuando quieran’.

www.prensario.net
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ESPN llega a 40 millones de hogares

en Latinoameérica
Con sus senales deportivas y la plataforma ESPN Play

se destaca con la emision de cuatro

nes de hogares en Latinoamérica con canales en alta definicion, ESPN,

sus contenidos deportivos en todas ESPN2, ESPN3 y ESPN+, que se
T

sus sefales, incluyendo cuatro en ==r-l ' alinean y complementan entre si
alta definicion, y la plataforma OTT, ofreciendo la méas amplia cobertura

ESPN International llega a 40 millo-

ESPN Play. de contenidos deportivos y eventos
La presencia de ESPN en la regién

envivo tales como la UEFA Champions

~— (Con mas de 15 aiios de ex|
Pt implementando apli
software a medida, Equital
mercado su aplicacién AGENDA
para dar solucidn, certeza y ra
cualquier negocio distribuido
geogréaficamente, que requiere
movimiento de personal / cuadr
méviles, un calendaric o
visitas para ordenar la operativ
gestion integral post-trabajo
declaracion técnica de lo ej

Pedernal 2075, Mor
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Federico Peres y Sebastian Lopez, de ESPN

League, laLigade Espafia, de ltaliay otrasligas
destacadas del futbol europeo, basquetbol de
la NBA, el mejor rugby del mundo, los cuatro
grand slams de tenis, los majors de golf, depor-
tes motor, ciclismo, deportes extremos, entre
otros, y programas de noticias como Sports-
center y de entretenimiento como ESPN FC,
Pura Quimica, Redes, ESPN Run. Los cuatro
canales combinan una programacion unica en
variedad de contenido y calidad.

Todo ESPN se puede disfrutar en HD, un
diferencial que los fanaticos al deporte exigen
y los afiliados suelen aprovechar al maximo,
disponiendo, ademas, de sus correspondiente
streaming a través de ESPN Play para acceder
alosmismos através de dispositivos multiples,
en cualquier momento y en cualquier lugar.

La empresa y sus propiedades mantienen
oficinas e instalaciones de producciéon en habla
hispana en Bristol, Estados Unidos; Buenos
Aires, Argentina; Bogota, Colombia y Ciudad
de México, México, desde donde se genera
contenido para plataformas digitales (ESPN
Play, ESPN.com & ESPN Magazine), radio
(ESPN Radio), aplicaciones méviles, productos
de consumo y desarrollo de eventos. En ESPN
Sur se destaca este concepto de ESPN por
cuatro canales y todo en HD desde ahora en
las grillas de los mas importantes operadores
de tv paga tales como Cablevision, Telecentro
y Supercanal en Argentina, Claro y ETB en
Colombia, VTR y Entel en Chile, TVCable en
Ecuador, Movistary Claro en Peru, Nuevo Siglo
y Montecable en Uruguay.

www.prensario.net
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Turner LA acompana la transformacion
del consumo y la distribucion de contenidos

Crecimiento en distribucion y ratings de audiencias

Juan Carlos Balassanian, VP de ventas de
distribucién de Turner, dijo: ‘Elafio hasido muy
positivo para Turner en Sudamérica, tanto en
términos de penetracién como en rating de
audiencias. Muchas sefiales han alcanzado
los 60 millones de abonados, entre ellas
Space, Cartoon Network y TNT.
Ademas, TBS veryfunny super6
los 50 millones’.

Agreg6: ‘Ha sido un afio de cre-
cimiento exponencial en cantidad
de abonados. De todo el portfolio
de senales, tenemos 18 muy fuertes
en la region, sin contar las HD. Ya hay 55
feeds que se transmiten desde Buenos Aires
al resto de la region. Tenemos plataformas de
TV Everywhere y hay grandes expectativas
para un mercado latinoamericano que seguira
creciendo en los préximos afos’.

El ejecutivo detallé6 que en Argentina, den-
tro del segmento etario de 20 a 49 afos, tres
de las diez sefiales mas vistas son de Turner
(Space, TNT y CN), mientras que entre las 20
mas vistas, se incluyen también Boomerang
y TCM; TBS esta proxima a ingresar en este
grupo también.

Sobre la evolucién de los habitos de consu-
mo, prefirié no referirse en términos de “cam-
bio”, explico: ‘La palabra “cambio” es la que
mas se repite, pero eso ocurre todo el tiempo,

Vigilantes

Psiconautas

Prensario Internacional

Turner

los cambios no se pueden evitar. Preferimos
hablar de “transformaciéon” para la industria
de la television, tanto en el consumo como en
la generacion de contenidos. Es un antes y un
despuésdelo que estdbamos acostumbrados’.
Continué: ‘Hay una demanda per-
manente de contenidos, formatos e
historias por parte del consumidor.

El género de las series esta en

pleno auge. La informaciéon se ha

democratizado y la generacion de
contenido también; cualquier perso-
na puede generar y distribuir conteni-
do. Pero mas alla de esto, la experiencia
del usuario es transformadora al consumir
el contenido. Darle a una persona lo que le
gusta y ofrecer una experiencia superadora
es mandatorio para todos los que trabajamos
en la generacion de contenidos’.

En este sentido, hablo del video on demand
como un fendmeno que crece, y cada vez mas
personas quieren acceder al video cuando
y donde quieren. ‘Turner ha respondido con
plataformas de TV Everywhere. Al mismo
tiempo empieza el uso de la realidad virtual
con videos 360° gaming y eventos en vivo. Hay
una constante transformacion y aparicién de
modelos de negocio alternativos’.

Las plataformas “Go” de Turner, le han dado
un caudal de informaciéon que la empresa
aprovecha. Sefialé Balassanian: ‘Monitoreamos
todo el tiempo la performance del consumo no
lineal de contenidos. Toda nuestra produccion
de contenidos “Go” esta dentro del ecosiste-
ma de los operadores de TV paga, hay una
convergencia mas que una prioridad. Estamos
confirmando lo que imagindbamos afos atras,
que las diferentes maneras de consumir entre-
tenimiento convergen, no reemplazan unaala
otra. Se complementan’.
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Peter Capusotto
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Juan Carlos Balassanian

Novedades en programacion

Turner se ha hecho fuerte en producciones
originales. En octubre, anunci6 el estreno por
Space de Nafta Super, la serie spin off de la
pelicula Kryptonita. ‘Es la primera produccion de
Space con talento local realizada en Argentina’,
dijo el ejecutivo. El elenco esta integrado por
Juan Palomino, Pablo Rago y Diego Capusotto.
‘Es un trabajo muy ambicioso en el marco del
25° aniversario de Space’. Ademas, todos los
sabados presenta el ciclo de boxeo de mayor
trayectoria de la TV.

En TBS, se emitié Psiconautas con Verénica
Llinas y Gabriel “el Puma” Goity, y el estreno de
TV or not TV, con Luis Rubio. La gran novedad
fue el pase de Peter Capusotto de la TV abierta
al cable, en TNT y Space.

En septiembre, se estrena también en TBS,
Vigilantes, una comedia de produccion original
con Carlos Belloso, que narra la historia de dos
personas especiales que compiten por untrabajo
enunaempresa. Ademas, vuelve el late night show
Elmundo desde abajo,conunanuevatemporada.
Ademas, Tru TV trae el mes del tatuaje, y habra
una fuerte apuesta a los eventos en vivo. En julio
se emitio la tercera edicién de los Premios Pla-
tino, y el 30 de octubre se emitira Miss Universo
Argentina, por primera vez en TNT. En noviembre
llegan los American Music Awards, y el desfile de
Victoria’s Secret en diciembre, mientras que en
febrero sera el turno de el Festival de la Cancion
de Vifia del Mar 2017.

Por ultimo, se refiri6 a Jornadas: ‘Estaremos
participando con stand como lo hemos hecho
siempre. El stand tendra una buena sorpresa de
entretenimientoy estaremos volcados acompartir
con la industria las novedades de programacion
destacando la experiencia de usuario’.
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Sabrina Capurro, SGDG: " ity T S A I
‘El mercado argentino se esta abriendo’ A i

Sabrina Capurro, directorageneral de SGDG,

la distribuidora de sefiales en Argentina, se refirié
al contexto actual del pais, signado por el cam-
bio de gobierno y las dificultades econémicas.
‘Sabiamos que este iba a ser un afio dificil pero
teniamos claro que habiaque tomarloconcalmay
ver como seiban sucediendo las cosas. Creo que
paranuestraindustriaen particular, que veniamos
bastante golpeados, ha sido positivo en varios
aspectos; la apertura del mercado cambiario
que nos tenia muy atados para hacer diferentes
operaciones y todo el tema de tecnologia, se
hacian muy complicadas las compras, creo que
esto de a poco se va abriendo. Vemos también
mayores inversiones y que se han reactivado los
proyectos que venian enlentecidos’.

Remarcé: ‘Nuestro equipo esta consolidado,
hemos adquirido experienciay yaelmercadonos
identifica. Siempre hemos tenido una muy buena
relacion con la gente de la industria e intentamos
cuidarmucho eso paraque sesigafortaleciendo’.

Este afio, Capurro sumo la distribucion de AZ
TV de Paga, el paguete de sefales de Azteca

de México. ‘Como todo paquete de sefales
con el que comenzamos a trabajar, el desafio es
grande. Queremos llevar los canales a la mayor
distribucién en cada pais, valoramos mucho
la confianza que nos otorgan y no queremos
defraudarlos. Creo que Azteca tiene todos los
componentes para crecer en este mercado,
tiene un contenido de calidad, técnicamente ya
todos sus canales son HD y una mente abierta
para evaluar las necesidades de cada mercado’.
Asi, se incorpora a un catalogo signado por
grandes marcas internacionales, entre las que
cuentan RAI, TVE y Band. Al respecto, comento:
‘Siempre es un plus tener marcas tan reconoci-
das. Creemos que el desafio enalgunos casos es
no encasillarlos sélo como canales internaciona-
les sino que, sobre todo en el caso de las sefales
en espafiol, se trata de destacar el contenido de
calidad, con altos estandares de produccién y
que aporta a la grilla de todo operador un valor
agregado. Estos canales cuentan con contenido
multi premiado en Europa y Estados Unidos’.
‘Apostamosalos productos diferentes, comoel

B timpany”

Sabrina Capurro

caso de Inti, que ha tenido muy buena recepcién
por parte de los operadores. No hay otra sefial
dedicada al estilo de vida saludable y vemos que
hay mucha gente que se esté inclinando a este
tipo de estilo de vida por lo cual creemos en este
tipo de contenido’, completo.

Sobre Jornadas Internacionales, dijo: ‘Es una
buena oportunidad para vernos con todo el mer-
cado, afianzar vinculos y actualizar novedades.
Trabajamos principalmente Argentina, Uruguay,
Paraguay y Chile. Todos los paises presentan
oportunidades, se trata de estar alliy ver poco a
poco como acompanarlos’.
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Nace Acontecem, nueva empresa
de representacion
En sintonia con la mayor demanda de contenidos multiplataforma

Ariel Droyeski, figura reconocida de la
industria de la TV paga a nivel regio-
nal, acaba de lanzar Acontecem, su
propiaempresa de representacion de

con presencia en las grillas de Cablevi-
sion, Supercanal, Colsecor y Red

Intercable de Argentina, ‘en este
2016 apuntamos a seguir creciendo’,

sefales que buscara acompanar la ACONTECEM remarcé Droyeski.

evolucion delaindustria, respondiendo
a una nueva necesidad del mercado
regional.

‘Acontecem arranca oficialmente en sep-
tiembre para Jornadas. Veo que la tecnologia
ofrece nuevas oportunidades de contenidos,
y que estos se vuelven mas segmentados,
con un perfil cada vez mas especifico. Si bien
nuestra experiencia con el Canal F1 es sobreun
contenido de alto rating y distribucién masiva,
objetivo que se halogrado, nonecesariamente
todos las propuestas tienen que ser pensadas
con el mismo enfoque’.

‘F1 ha crecido este primer afio de gestion
en todos los operadores grandes y medianos,
e incluso ahora en los de menor envergadura’.
Esto habla del nivel de llegada de Acontecem;

ATX Lleva

‘Ponemos como condicion para
nuestros contenidos la calidad HD, y
ademas tienen que estar disponible en todos
las plataformas, incluyendo VOD, plataformas
Play y servicios para redes abiertas. Seguir
distribuyendo solo sefiales lineales esta pasado
de moda, creemos que los grandes cambios
vienen por la tecnologia y se hace necesario
que la oferta sea amplia’, afiadio.

Ademads, esta en el proceso de lanzar
de la productora Gravedad Zero y el canal
de deportes extremos Edge para el ultimo
trimestre de 2016. Sobre eso profundizé: ‘Al
igual que en el factor tecnoldgico, se hace
cada vez mas hincapié en la necesidad de
la produccion local con productoras de cada
pais. La oportunidad que vemos nosotros
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Ariel Droyeski

para con Acontecem no nace de la ausencia
de otras compafias como habia antes, sino
del crecimiento del negocio por cuestiones
tecnolégicas y con nuevas casas productoras
apoyadas por los planes de las autoridades de
cada mercado. No todos los vehiculos para
generar negocios de generacion de contenidos
han sido alcanzados hasta ahora’.

Y finalizd sobre su servicio regional: “Tenemos
capacidad de desarrollo en toda Latinoamérica y
como distribuidores damos un servicio, pero so-
mosflexibles paralo que cadaproductor necesite’.

Patentada
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Bloomberg TV lleva las noticias de finanzas

a Sudamérica

Crece su presencia en paises de habla hispana

Claudia Wagner, Strategic Content Partner-
ships de Bloomberg, confirmd la presencia de
la sefial de TV paga orientada al mundo de
negocios en Jornadas Internacionales,
paraacercarseatodoslosoperadores
y plataformas de servicios del mer-
cado de Sudamérica.

Dijo Wagner: ‘Latinoamérica es un
jugador competitivo en el mundo del
negocio y estamos viendo incrementar
la demanda de una visién global y datos en
tiempo real. Con Bloomberg TV, los especta-
dores tienen acceso a una cobertura minuto a
minuto para ayudarlos a entender por qué los
mercados se mueven y cudles son las implica-
ciones politicas y para el negocio que rodean

dichos acontecimientos’.

‘El extenso alcance global y local de la cadena
dereporteros de Bloomberg nos permite dar
alos espectadores de la region acceso

directo a los jugadores clave que
estan impactando en los mercados
y economias en la regién. Ademas,
los espectadores pueden disfrutar
denuestro creciente nUmero de series
originales, enfocadas en las tendencias
e innovaciones mas importantes’, afiadi6 la
ejecutiva.

Para la ultima parte del afio, adelanté: ‘Segui-
remos entregando las noticias y la informacién
que el negocio y los profesionales de las finan-
zas necesitan para tomar decisiones, asi como
también cubrir las categorias mas alla de las
finanzas, tales como tecnologia, Iujos y politica.
Ademas, planeamos hacer que Bloomberg TV
esté disponible en HD en los territorios de habla
hispana en los préximos meses’.

Por ultimo sefalé: ‘Hace mucho, hemos
identificado a Latinoamérica como un mercado
para Bloomberg. De hecho, tenemos oficinas

Claudia Wagner, Strategic Content Partnerships
de Bloomberg

de noticias en Bogota, Brasilia, Buenos Aires,
Caracas, Lima, Ciudad de México, Riode Janeiro,
Santiago y San Pablo. Estamos entusiasmados
por poder proveer una experiencia global con un
significativo propésito de TV local, entregando
datos en pantalla en espafol y entrevistas con
los motores del mercado local’.

Concluyé: ‘Actualmente, Bloomberg TV tiene
una gran presencia en Sudamérica. Esperamos
continuar nuestras relaciones comerciales a
través del continente y encontrar nuevas opor-
tunidades con mas operadores’.

Canal Sony y AXN crecen en México

Sony Pictures Television Networks Latin
America anunci6 las cifras de audiencia para el
segundo trimestre de 2016, mostrando un gran
crecimiento de Canal Sony y AXN en México,
mercado en el cual ambas sefiales aumentaron
su sintonia interanual y share en horario
estelar en sectores demogréficos clave
y de poder adquisitivo alto-medio.

De acuerdo a datos de Kantar
IBOPE Media, Canal Sony logré

entre las 12 sefiales de entretenimiento mas
populares del pais.

Porsu parte AXN sigui6 sucamino ascendente
en el mercado mexicano logrando aumentar su
audiencia interanual en el segundo trimestre

en un 16% entre audiencias de hombres
y mujeres de 18 a 49 afios de edad

y poder adquisitivo alto-medio. El

canal consiguié tambiénincrementar

su participacion de audiencias en

incrementar suaudienciaen México SONY un 21% el mismo periodo, consi-
PICTURES
enun40% entre abril y junio del 2016 pr— guiendo con ello seguir escalando

en el segmento de hombres y mujeres

de 18-49 afios con poder adquisitivo alto-
medio en comparacién con su sintonia en el
mismo periodo el afio pasado.-La sefial logré
también aumentar en 32% su participacion
de audiencias en el pais en el mismo target e
incrementar en 31% su ATS, o el tiempo que
sus seguidores permanecieron en pantalla
viendo el canal. Estos incrementos permitieron
a Canal Sony escalar posiciones y ubicarse
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posiciones en el ranking y ubicarse
entre los cuatro canales de entretenimiento

de mayor sintonia en la TV paga de México.
Elcrecimiento de audiencias de Canal Sony en
el segundo trimestre del 2016 se vio favorecido
por la popularidad de titulos como The Voice y
Anatomia Segtin Gray, asi como por la buena
acogida de su produccioén original Top Chef
Meéxico, cuya primera temporada consiguid
incrementar porun 140% laaudienciainteranual

° 66 @

Shark Tank México

de Canal Sony entre audiencias de HM 18-49
ABC+C. La buena respuesta del publico a los
primeros episodios de la mas reciente produc-
cioén original de Canal Sony, Shark Tank México:
Negociando con Tiburones, contribuy6 también
a impulsar los ratings de la sefal a finales de
trimestre. Por su parte la sintonia de AXN en
México se vio impulsada por titulos como las
nuevas temporadas de Secretos y Mentiras,
Scorpiony Quanticoy laemisién ensimulcastde
Shark Tank México: Negociando con Tiburones.
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AZ TV de Paga: Sigue el plan de crecimiento

en la region

De Convergencia a Andina Link y Jornadas

Jorge Gutiérrez, director

de distribucién de AZ

TV de Paga, destacé

el ambiente positivo, la

concurrencia y la res-

puesta general que ha

tenido Convergencia Show

de México en su primera edicién. La convoca-

toria de operadores le permite sumar cada vez

mas y conocer algunos socios de ATIM con los

que no habia contacto, recuperando la razén
de ser de estos eventos.

‘Volvimos otra vez a una expo de negocios,
con contactos comerciales interesantes y la
oportunidad de atender bien a los clientes.
Que la entrada haya sido gratuita fue un gran
acierto’, remarcé Gutiérrez. También destacé
la participacién de Total Play, Maxcom y Sky,
asi como las empresas de Centroamérica y las

asociaciones de Guatemala, Costa Rica y El
Salvador, entre otras.

Sobre Andina Link, el ejecutivo dijo que ira
con ‘cosas muy puntuales’ como la promocién
que ya viene negociando con Cabletica desde
Tepal. En esa regioén, espera seguir creciendo
en la distribucién de sus sefales. ‘Con Roy
Salazar siempre hay un didlogo abierto y las
mejores garantias para sus abonados como
una pieza estratégica para seguir creciendo
en Costa Rica’, remarcé Gutiérrez.

De cara a Jornadas Internacionales, la no-
vedad es que AZ acaba de firmar con Sabrina
Capurrro para la distribucién en Argentina, y
lo va a ayudar a atender a los grandes y pe-
quefos operadores, con una comunicaciéon
mas lineal en un mercado mas importante.
‘Creemos que tenemos una oportunidad para
AZ Corazén y AZ Cinema de cine mexicano.

Adriana Fernandez, de ATIM; César Heredia, Andrés
Rico y Jorge Gutiérrez, de AZ TV de Paga; con
Salomon Padilla y José Sunocuella, también de ATIM
Con Cablevision, tras la conversacién con
Antonio Alvarez, sabemos las condiciones
paratrabajar de maneramas cercana’, expreso.

Ademas, en la convencion de Buenos Aires,
espera activar una iniciativa importante junto
a VTR de Chile, con la meta de cerrar un buen
afo, ‘con nimeros positivos’ y superando las
expectativas, resumié Jorge Gutiérrez.

Claxson lanzé el servicio de suscripcion

de HotGo
Ya disponible en ETB de Colombia

Omar Figliolia, director

de ventas de HotGo Me-

dia (Claxson) para el

Cono Sur, dijo: ‘Estamos

terminando el afio muy

consolidados en todo el

territorio. Hemostrabajadoen

elfortalecimiento de nuestros productosy hoy nos

encontramos con una oferta Unica, consistente y

versatil, que se adapta a las multiples oportuni-
dades de negocio que existen en el mercado’.

Entre sus novedades, anunci6 el lanzamiento
del servicio de suscripcién mensual a HotGo
para clientes de Internet. ‘ETB, en Colombia, se
convirtié en el primer operador de la regién en
ofrecer este producto’.

Agregd: ‘Siempre apostamos a avanzar a la
par de los cambios en los habitos de consumo
de nuestros clientes y el lanzamiento de HotGo
para clientes de Internet refleja esta evolucion.
Es una nueva alternativa para acceder a nues-
tros contenidos expandiendo asi las opciones
de entretenimiento adulto de una forma mas
privada y a través de mdltiples dispositivos’.

Prensario Internacional

‘Hoy, el suscriptor de HotGo tiene acceso a una
granlibreriade contenido paradisfrutaren cualquier
dispositivo, cuando quieray como quiera. Asiesta
evolucionandohoylaofertade TV pagaenlaregion.
Lasopciones dedistribucion de contenidos sehan
multiplicadoy es nuestravisiondarlesalos clientes
la posibilidad de una oferta flexible’.

En lo que a VOD respecta, comento: ‘Nuestra
oferta brinda la mas amplia variedad de titulos y
marcas. Particularmente en este negocio, segui-
mos trabajando muy cerca de nuestros clientes
adaptandonos a las distintas plataformas con
opcionesde ventaacordesacadanecesidad. Hoy
todosnuestros productos ofrecen unamaduracion
quesindudas nos consolidacomo lamejoropcion
a la hora de consumir contenido para adultos’.

Programacion

‘En septiembre, estamos estrenando en
Venus, la nueva produccién original Sexo. El
Tutorial, de diez capitulos. Su protagonista es
la modelo y conductora colombiana Viviana
Castrillén. La tematica surge justamente te
entender las preferencias del publico local y es
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Omar Figliolia

por eso que decidimos producir un tutorial de
sexo que abarque a todos: hombres, mujeres,
parejas. El programa podré verse en Venus TV
y también estara disponible en HotGo’.

Sobre Jornadas, adelant6: ‘Estamos con
muchas expectativas y presentado novedades
muy importantes de nuestros productos. La mas
importante como dije anteriormente, es el lanza-
miento de HotGo paraclientes deInternet. Estose
suma a las mejoras que venimos haciendo en el
producto desde comienzo de afio. Incorporamos
nuevas funcionalidades, nuevos contenidos y
seguimos trabajando para continuar mejorando
aun mas la experiencia del usuario’.
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Telefe presento Loco por Vos en Argentina
Nueva sitcom filmada en 4K

LOS MEJORES CONTENIDOS PARA ADULTOS,

EN UN SOLO CLICK

Telefe de Argentina anuncié el estreno de
Loco por Vos, una adaptacién de la exitosa
sitcom estadounidense Mad about you de Sony
Pictures Television, que se emite desde el 5
de septiembre a las 21.15 horas para la
sefial abierta, pero también tendra
transmisién en la sefial de TV paga
para toda la region.

‘Hace tiempo que estamos con
ganas de hacer otra sitcom, asicomo
funcioné Casados con Hijos, y tenemos
expectativas de que sucedalo mismo. Por
supuesto que siempre estamos dando vueltacon
hacer nuestra propiasitcom, pero sentiamos que
en este momento queriamos asegurarnosconla
fortaleza de estos guiones y poresotomamos la
decision de adaptar Mad About You. Tenemos
una excelente relaciéon con Sony y pudimos
cerrar un deal que es muy conveniente para los
dos’, explicé Tomas Yankelevich, director de
contenidos globales en Telefe.

En su versién argentina, Pablo (Juan Minujin),
director de documentales y Nati (Julieta Zylber-
berg), especialista en relaciones publicas, llevan
seismeses de matrimonioylos pequefios dilemas

delaconvivenciacomienzan asurgirlentamente.
Se aman. Se adoran. Estan muy enamorados,
peroatraviesantodoslos conflictosy laproblema-
tica tipica de una pareja en los primeros tiempos
deconvivencia. Crisis, celos, competencias,
diferentes habitos y expectativasdecada

uno. Una historia llena de encuentros

.w. y desencuentros donde, ante todo,

telefe

prevalece el amor.
Completan el reparto encabeza-
do por Zylberberg y Minujin, Fernan
Miras, Marina Bellati, Agustina Lecou-
na, Damian Dreizik, Gino Renni,Adriana Ai-
zenberg, Manuel Vicente, Luz Palazén, Lucia
Bonet,Nancy Gay, Fabian Minelli, Gonzalo
Suarez, Pichu Straneo y gran elenco.
‘Estamos convencidos de que va a tener
larga vida, por eso hicimos el esfuerzo, que
no es normal, de hacer Loco por Vos en 4K,
porque estamos pensando en que ojala el dia
de mafiana cuando emitamos en 4K podamos
estar a la altura y se sostenga. Queremos que
tenga mucha vigencia’, afiadioé Yankelevich.
Telefe desde hace un mes que comenzé la
comunicacion en pantalla de Loco por Vos y

El elenco de Loco por vos, con Juan Minujin
y Julieta Zylberberg

desde hace dos meses que esta realizando una
campana especial en redes sociales con los
gags de los personajes que la gente comenzé a
viralizar sin saber que era un programa television.
Hay ademas contenido exclusivo con todos las
figuras que pasaron comoinvitados porlasitcom,
capsulas especiales con personajes especiales
de la serie, y habra streamings para que los pro-
tagonistas sigan la tramay hablen del personaje.

‘Desde Telefé, como productorade contenido,
cada proyecto queiniciamos desde la gestacion
lo pensamos para todas las plataformas’, agre-
g6 Dario Turovelsky, Gerente de Programacién
del canal.

VideoSwitch

DIGITAL INNOVATION

MACION ELECTRONICA EN PANTALLA

Desarrnlln propio, adaptable y escalable
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en Centro y Sudameérica
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AMC Networks: Gran crecimiento
en distribucion y audiencias

Eduardo Zulueta, presidente de AMC Net-
works International - Iberia & Latin America,
destacé el crecimiento de sus sefiales, y remarcd
el potencial quetodaviatienela TV pagaen Latino-
américa, mas alla de la evolucion de la tecnologia.

‘Por segundo afio consecutivo, seguimos
creciendo muy por encima de la media del mer-
cado, tanto en audiencias como en abonados.
AMC, nuestro canal insignia, super6 en junio
de este afo los 35 millones de suscriptores en
América Latina, es decir, 40% mas abonados
de los teniamos al llegar a la region’.

‘Enlapartede audiencias, en el primer semestre
del2016, AMCincrementé susratingsinteranuales
en un 19% entre su publico objetivo a nivel pan-
regionaly el canal crecié ain mas enlos mercados
con fuerte penetracion de nuestras sefales. En
Argentina, aumenté su audiencia interanual en el
primer semestre de este afio en un 40%, mientras
que Europa Europay El Gourmet incrementaron
su publico en un 113% y 15% respectivamente’.

‘En Chile, laaudiencia de Film&Arts aumentd
67% en prime time desde su lanzamiento en
HD, mientras que Mas Chic crecié 77% y Eu-
ropa Europa en un 16%. Finalmente, en otros
mercados de importancia como México, AMC
incrementd su audiencia interanual en el primer
semestre en 55%, mientras que Mas Chic crecié
17% y El Gourmet hizo lo propio a un ritmo de
9%’, completd el ejecutivo.

‘En materia de ventas publicitarias, este afo
logramos duplicar nuestros ingresos enrelacion
al mismo periodo el afio pasado consiguiendo
un crecimiento muy por encima del crecimiento
de la industria en general. Los anunciantes que
han llegado a nuestros canales se quedan con
nosotros porlacalidad de nuestra programacion
y porque nos enfocamos en fidelizarlos y ofre-
cerles opciones mas creativas para presentar
sus productos y servicios.

En resumen, el 2016 esta siendo otro afio es-
pectacular para AMCNI - Latin America. La fuerte
oferta programatica de todo nuestro portafolio
sigue siendo la clave para consolidarnos como

i,

11.22.63 llega a AMC, basada en
la novela de Stephen King
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AMC estrena Animal Kingdom

una de las empresas de entretenimiento
de mas rapido crecimiento en la regién’.

AMC NETWORKS
INTERMATIHAL

Programacion LTl AP

‘AMC cerrara el afio con el estrenode
nuevas series, entre las que destacan la
miniserie 771.22.63 basada en la novela de
StephenKingy la primeratemporada de Animal
Kingdom, protagonizada por la galardonada
actriz Ellen Barkin, asi como dos programas
originales de AMC: Ride with Norman Reedus
y Comic Book Men’.

‘Por su parte, Sundance Channel tiene
previsto el estreno de la segunda temporada
de The Code, ademas del regreso anual de 48
horas de Sundance Film Festival. Para Europa
Europa seguiremos con capitulos de estreno
de Un Pueblo Francés y Los Hijos del Tercer
Reich, mientras que en Film & Arts estrenaremos
Cirque du Soleil y nuevos episodios de la serie
documental Esto es dpera, produccién que re-
corre las 6peras mas reconocidas de la historia’.

Afadié: ‘Ennuestras sefiales de estilos de vida
seguiremos presentando contenidos que hacen
la vida de nuestras audiencias mas agradable
como Secretos de Bellezay Renueva Tu Imagen
en Mas Chic y la Cocina Fécil de Donna Hay,
Facily Resultdny La Cocina Fécil de Anna Olson
en El Gourmet’.

Tecnologia
AMC Networks ha desarrollado aplicaciones
que complementan la experiencia de entrete-
nimiento que brindan las plataformas lineales y
digitales. Dijo Zulueta: ‘En abril, presentamos Fear
the Walking Dead: Dead Run unjuego deroldonde
el usuario podia elegir a sus personajes favoritos
de la serie y escapar del inicio del apocalipsis que
reduce a Los Angeles. Para el regreso del mid-
season, nuestra audiencia puede convertirse en
un infectado mas con Fear yourself, gracias a una
app que disfraza al usuario con ojos, nariz, bocay
accesorios que lo hacen un muerto viviente mas.
Laexperiencia se exportaavideos animados para
ser compartidos entre fanaticos en sus

redes sociales.

Meses atrés,
anuncié un acuer-
do con Snapchat
para la creacion
del primer filtro ex-
clusivo (Snapchat
Lens) inspirado en

e72e

Eduardo Zulueta

los ‘infectados’ de Fear the Walking Dead. ‘Tam-
bién, marcamos un hitoal serlaprimeraocasiénen
que Snapchat crea un filtro para la promocién de
una serie de TV en multiples paises, entre los que
destacan Estados Unidos, Reino Unido, Espafia,
Argentina, México y Holanda. El acuerdo refleja la
voluntad de innovacién que distingue y que esta
potenciando el crecimiento de AMCNI.

En materia de plataformas no lineales, con el
estreno de Mad Dogs, nos asociamos a Claro
Video paraofrecer cada capitulo estreno de forma
exclusiva para los usuarios del cableoperador en
formato on demand. De esta forma, reafirmamos
nuestro objetivo de acompaniar el desarrollo de la
oferta TV Everywhere / OTT de nuestros clientes,
los cableoperadores, para potenciar nuestros
respectivos negocios en forma conjunta.

‘Consideramos que, pese a al crecimiento del
video streaming, los mejores dias de la TV paga
estanaun porveniry el potencial de crecimientode
las plataformas de TV paga sigue siendo enorme.
La penetracién de este servicio en América Latina
es de sodlo 56% y alcanza a los 67 millones de
abonados. Sin embargo, segun el Ultimo reporte
de Digital TV Research, los suscriptores de TV
paga llegaran a 84 millones, con un crecimiento
de 25%, en los proximos cuatro afios’.

‘Los servicios de videostreaming no pasan
aun de los 10 millones a nivel regional. Final-
mente, en el 2Q del 2016 laindustria de TV paga
experimentd un crecimiento interanual de 5%
(repitiendo el crecimiento de la industria en el
2015) mientras que ladistribucién de las sefales
de AMCNI - Latin America sigue creciendo muy
rapidamente con acuerdos como el que recien-
temente alcanzamos con Claro TV en Chile para
ellanzamiento de AMC en sus sefiales basicas’.

Concluy6: ‘Vemos el futuro con un gran opti-
mismo. Nos seguiremos enfocando en ofrecer al
mercado una programacion original de lamas alta
calidad que nos permita seguir siendo relevantes
ante una audiencia cada vez mas exigente’.
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Atresmedias lleva sus senales

a nuevos mercados
Celebra 20 anos de Antena 3 Internacional

En el marco del 20° de Antena 3 Inter-
nacional, la directora internacional

poso, hablé de los logros del grupo

de producir espacios de entretenimiento.
Todo ello nos ha permitido crecer, unir

Internacional’, destacé.

de Atresmedia, Mar Martinez Ra- otras dos sefiales, y crear Atresmedia
ATRESMEDIA ,

que distribuye tres sefiales a nivel
internacional y se refirié a ello como
un ‘gran hito’.

‘Cuando naci6 Antena 3 Internacional,
la empresa era muy joven lo que revela su
vocacion de llegar a ser un gran grupo de
comunicacion; fue la primera de Espafia en
lanzar un canal internacional y es el Unico
operador privado de Europa con tres sefiales
fuera de sus fronteras (Antena 3, Atreseries
y jHola! TV). Ademas de estar presentes en
todo nuestro mercado natural, US Hispanic
y EE.UU., este afio nos hemos estrenado en
Canada, Africa y Australia, y hemos ampliado
nuestra presencia en Europa’.

Durante este tiempo, el crecimiento se ha
producido no sélo porun aumento en el niUmero
de hogares que reciben la sefial de Antena 3
Internacional, sino también en los territorios
en los que tiene presencia. ‘Antena 3 Interna-
cional se ha ido consolidando en los paises
de habla hispana como un referente tanto por
el tratamiento informativo como en el modo

PrevioaJornadas, laejecutivacomen-
16 los principales estrenos del canal que
celebra20anos, destacando El Programade
Tu Vida, que desdejulioinvitaalos espectadores a
elegir cual ha sido el mejor contenido del canal en
estos afios. ‘La participacion ha sido muy alta, por
lo que agradezco desde aqui a los espectadores
que lo han hecho posible y cuyo resultado se
vera a mediados de septiembre con la emisién.
Ademas, habra especiales y menciones en otros
espacios de la parrilla del canal’.

Para octubre, adelanté la quinta tempo-
rada de Tu Cara Me Suena y la preparacién
de la cuarta y ultima temporada de Galerias
Velvet, prevista para el
primer trimestre de 2017.
Atreseries estrenara la
segunda temporada de
Mar de Plastico en octu-
bre, mientras que jHola!
TV traera novedades con
especiales mensuales.

__J
Mar Martinez Raposo

macion giraraen torno alamoday, en octubre,
en torno a la lucha contra el cancer.

‘Este afio esta especialmente marcado
por un espectacular crecimiento de nues-
tras sefales en la region. De hecho, hemos
firmado muchos acuerdos, como el de Dish
México, que ya integra todo nuestro porfolio
internacional. Y confiamos en cerrar alguno
mas antes de que finalice el aho’.

‘Las sefales mas jovenes
como Atreseriesy jHola! TV
han tenido un crecimiento
mas importante que Antena
3 que, con 20 afios en el aire,
estd muy consolidada. En
conjunto, lostres canales lle-
gan a 35 millones de hogares

Asi, septiembre laprogra-  Galerias Velvet prepara su Gltima temporada o, 1040 el mundo’, remarcé.

BBC World News presenta sus estrenos

de octubre

Enoctubre, BBC World News estrenara las se-
ries Contenders, Global Questions, Living Shakes-
peare y Talking Movies: Hollywood And Politics.

Contenders es una serie en cuatro partes que
examina la colorida historia de las campanas pre-
sidenciales de Estados Unidos. Desdelas exitosas
de George W. Bush y Barack Obama, las mujeres
que mas influyeron, asi como también los candi-
datos politicos menos populares y los candidatos
de terceros que trajeron caos
en la carrera presidencial, el
show explora tanto los éxitos
como los fracasos de estas
valiosas campanas.

Global Questions es el
ciclo conducido por Zeinab
Badawiin Morocco durante
la noche de las elecciones
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Contenders

parlamentarias, testeando el humor sobre si
la religion deberia o podria ser tomada por
la politica. A diferencia de los levantamientos
violentos en todas partes, Morocco continta
disfrutando de estabilidad, en parte ayudado
por ciglos de vieja fidelidad a la familia real de
ladinastia Alawite. El programaune un panel de
politicos de alto nivel, configuras delasociedad
civil y la religion, para llevar a la audiencia en
toda la region, haciéndose
importantes preguntas
sobre la compatibilidad del
Islam con la politica.

El tercer destacado es
Living Shakespeare, una
serie de historias sobre
el impacto del autor in-
glés en todo el mundo.

o744 e

El programa escucha a BIBIC
luminarias mientras ex- NEWS
ploralaresonanciaensus
vidas. Participan figuras
como el actor Dr John Kani,

que habla de sus experiencias interpretando
Othello en Apartheid South Africa, o el musico
escocés Dame Evelyn Glennie, que demuestra
como la sordera no es un impedimento para
escuchar The Tempest.

Por ultimo, presenta Talking Movies: Ho-
llywood And Politics, un ciclo que dedica una
edicién entera a examinar la relacion entre
Hollywoody Washington. El programatambién
reporta recientes peliculas politicas, algunas
que han salido de eventos reales, y escucha al
creador del exitoso documental Hillary’s Ameri-
ca: The Secret History of the Democratic Party’.
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Food Network partira en Movistar TV en Chile

Scripps Networks Interactive anuncio el
lanzamiento de la sefial Food Network para
todoslos suscriptores de TV paga de Movistar,
filial de Telefénica en Chile.

Eduardo Hauser, managing
director, Latinoamérica y ElI Ca-
ribe, comentd: ‘Queremos ofre-
cerles a los clientes de Chile
acceso a la creciente comuni-
dad global de Food Network,
que sigue creciendo en la region.
Latinoamérica ha demostrado un gran
interés por los contenidos de alta calidad
relacionados a la cocina y estilos de vida’.
‘Movistar es lider en canales HD y nosotros es-
tamos buscando permanentemente contenido
atractivo para nuestros suscriptores’, sefiald-

Rodolfo Mardonez, Gerente de Contenido
de Movistar Chile. ‘Food Network comple-
mentara nuestra oferta de televisién en todas
las tecnologias, IPTV Interactivo, satélite,
HDTV, TV Everywhere y VOD’, afiadié.

Lasefial ofrece contenidos de cocina
internacional, incluyendo la com-

petencia Cutthroat Kitchen con

Alton Brown; Diners, Drive-Ins, and

Dives, que sigue a Guy Fieri en un

viaje a través del pais mientras visita
alguno de los mas clasicos restaurantes
de USA; y All-Star Academy, que muestra
a 10 cocineros de casa compitiendo en un
desafio culinario que entrega un importante
premio en efectivo. Programa un mix de con-
tenidos originales y shows internacionales.

Eduardo Hauser, managing director, Latinoamérica
y El Caribe, Scripps Networks Interactive

Food Networks se lanzé primero en Brasil en
Noviembre de 2014, y actualmente es distri-
buido en SD y HD con dos feeds en la region,
en espafol y portugués a mas de 8 millones
de hogares en la region.

GolTV transmitira “El Brasileirao”

GolTV Latinoamérica anuncié la llegada del
Campeonato Brasilefio de Serie A,unade
las ligas mas fuertes del mundo, a su
ofertade TV paga paratodalaregion.

es el Corinthians de la ciudad de Sao Paulo. Al
campeodn y a los tres equipos siguientes
se les otorga plaza en la Copa Liber-

tadores de América.

La primera divisién del Futbol de | L} Gol TV, es el primer y Gnico canal

Brasil, compuesta por 20 equipos,

se disputa en formato de ida y
vuelta (uno como local y otro como
visitante). El actual campedn brasilefio

LLEGO EL
BRASILElRAD
AGOLTV _o

El Brasileirao

que produce y distribuye progra-

macion dedicada exclusivamente

al futbol, con presencia en expansién

en toda la regién y disponibilidad de su

sefal para todos los territorios. Acerca futbol a

todos los hogares de la region las 24 hs., los 7
dias de la semana.

‘Ledamoslabienvenidaaestaimportanteliga,

nos llena de orgullo seguir reforzando nuestro

portfolio con contenido de esta categoria. Co-

menzamos a transmitir esta nueva adquisicion,

desde el sdbado 6 de agosto y sumaremos un

programa resumen semanal con los highlights

Pablo Vargas y Claudio Baglietto, de GolTV

de cada fecha y Footbrazil’, dijo Pablo Vargas,
gerente de marketing de GolTV.

Y agreg6: Lademandaque GolTV estateniendo
anivel panregional esta en constante crecimiento,
debidoalacalidad de sucontenido. Esunanueva
demostraciénde GolTV poracercarleal suscriptor
una excelente programacion de futbol’.

DEL DIRECTOR ROBERT RODRIGUEZ
BASADA EN EL GUION DE QUENTIN TARANTINO

Comarex: Crecen sus senales en la region

Destaco Inti y She en México

Comarex tuvo stand para enla feriade Méxi-
co, donde tuvo la representacién de diferentes
sefiales, destacando She, que une el contenido
de educacion sexual con la mejor calidad de
produccién de Estados Unidos.

En ConvergenciaShow, estuvo el director
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general, Rubén Gémez, junto a Pablo Zhele.
De su catélogo, destacé Inti Network para
México y Centroamérica, asi como Canal 13
Internacional de Chile, presente en varios
paises de la region. Ahora, ird con la misma
propuesta a Andina Link, en Costa Rica.
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Pablo Zhele y Rubén Gomez
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DW estrena Ecapate en Latinoameérica

Crece la senal en espanol

Deustche Welle anuncié el estreno de
Escdpate para Latinoamérica, que es la con-
tinuacion de Destino Alemania, pero ahora
no sélo sobre viajes en ese pais, sino
incluyendo otros paises del mundo.

Andrea Hugemann, ejecutiva de

distribucién, comenté que desde
la sefial se invita a los televidentes

a participar del programa enviando
Sus propios videos.

Ademas, destacd el show Global
3000, que en septiembre presentara cuatro
emisionesrealizadas en Cuba, conlaconduccion
delaargentina Lia Castro. Unodelos programas
tratara sobre el cantautor Silvio Rodriguez, otro
sobre el escritor Leonardo Padura, autor del

libro EI hombre que amaba los perros, y los

otros programas de la etnéloga Natalia Bolivar
y Roberto Diego.

Dijo Hugemann: ‘Deusteche Welle

ha tenido un afio muy activo, desde

el anuncio de las relaciones entre

Deutsche = Méxicoy Alemania, que impulsé un
Welle proyecto especial parala produccion

del programa Aqui estoy, donde

jovenes de ambos paises trabajan

en diferentes consignas de produccion

de videos con el fin de ganarse un viaje a

Alemania’. Una de las consignas del ciclo es

qué le aconsejaria un mexicano a un aleman
para hacer en su pais, y viceversa.

Por dltimo, la ejecutiva dijo que la sefal

Jack Feldman, del OTT WhereverTV, con Andrea
Hugemann, en Convergencia
internacional de DW tiene un buen desempefio
y adelanté un acuerdo de distribucién con jZZ!
Ademas, hablé del ‘alcance masivo’ del canalen
espafiol dentro de Latinoamérica, y del canal en
aleman parael publico que sélo hablaeseidioma.

Construir TV: ‘Apostamos a completar
la distribucién local a mediano plazo’

Alejandra Marano, directora ejecutiva de
Construir TV, conversé con Prensario sobre el
crecimiento de un canal que hoy llega al 40% del
territorio argentino pero que apuestaatotalizar su
distribucién local a mediano plazo. La ejecutiva

EONSTEUIE ..

destacé la finalizacion de los aspectos
técnicos para salir como canal abierto
enlaregién del AreaMetropolitanade
Buenos Aires (AMBA) con el carrier
de Telecentro, en septiembre.

También, se refirid a la amplia-
cion de la franja de emision a través
de DirecTV donde pasara de cuatro
horas de transmision — de 1pm a 5pm- a 12.
‘Actualmente estamos enun40% dedistribucién
total de Argentina entre TDA, Telecentro, Tele-
red, Colcecor, Supercanal y DirecTV, sumado
a cables independientes, que en muchos casos
cuentan con la sefial a través del deco pero no
hay registro. ‘Estimamos un alcance de 1 millén
detelevisoresfrentea700.000en2015’, describid
Marano. A mediano plazo, la ejecutiva apuesta
por poder posicionarse dentro de la grilla de Ca-
blevisién para completar la distribucion local.

Sobre el plano internacional, comento: ‘Debe-
mos analizar costos y beneficios del lanzamiento
através de satélites y costos tecnoldgicos, pero
ademastenemosunalimitaciénenloquerespecta
al contenido. Nuestra grilla esta compuesta en
un 70% de produccion propia y en un 30% que
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se reparte entre intercambios con televisoras de
América Latina y adquisiciones, de los cuales no
en todos los casos tendriamos los derechos a
nivel global. Ante la posibilidad de conseguir un
medio, debemos evaluar el costo que representa
compensar ese porcentaje en términos
de grilla’.
En lo que respecta al crecimiento
no lineal, el canallanz6 su plataforma
a través del OTT de Opera TV, con
un ratio de visualizacion por visita de
26’y con ingresos de 74 paises. ‘Pese
a que el idioma se vuelve un limitante,
la tematica del canal —el trabajo- es universal y
estamos trabajando para poder subir contenidos
subtitulados y hace generar un mayor alcance’.
Ademas, sigue apostando por su servicio de
VOD gratuito, que relanzara actualizado antes
de fin de afio. ‘Nos ayuda a ver cudles son los
contenidos que la gente mas mira. Estamos
constantemente analizando su comportamiento
y POCO a poco empezamos a cambiar de para-
digma. Iniciamos subiendo contenidos que no
teniamos disponibles en el aire para no fagocitar
lineal con no lineal, pero nos dimos cuenta que
esadiferenciaentre plataformas esmas propiode
laindustria que de la audiencia en si misma, que
quiere ver lo que se produjo independientemente
del dispositivo en que lo haga’.
Parala monetizacién de la plataforma, lacom-
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Alejandra Marano

pafiia apuesta por un cambio en su estrategia de
produccidn, revalorizando sucontenidoy creando
unmodelo mixto entre contenidos Premium pagos
ygratuitos. ‘Actualmenterealizamos seis seriesde
13x26’ por afo, pero vamos a apostar por traba-
jando en reducir la cantidad de series y empezar
a producir programacion un poco mas Premium,
siguiendo los modelos de Netflixo HBO, condo-
cumentales de 30’ 0 60’ pero que generen mayor
impactoy contematicas mas comprometidascon
lo social. Estamos pensando en una audiencia
mas latinoamericana e internacional’.

Finalmente, en contenido adelanté los lanza-
mientos de Profesiones del nuevo siglo, Social
and Cia., economias del futuro y Catadores.
‘Apostamos al contenido y a la monetizacién,
y creemos que esa monetizacion va a venir
ligada al diferencial que damos en contenido’,
concluy6 Marano.

www.prensario.net

Contenido original y una variada programacion para la familia a través de 7 satélites

para todo el mundo las 24 horas del dia.
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RT entré en izzi telecom de México
Y renovo con la TDA en Argentina

El canal RT (Russia Today) trajo a todo su
equipo a Convergencia Show, donde celebro
su entrada en izzi telecom. Durante la visita a
México, la sefial rusa se reunié con el equipo
del operador del grupo Televisa para ultimar
los detalles de la gran noticia que avala todo
el trabajo que ha venido realizando en Latino-
ameérica durante los Ultimos afios. Del mismo
modo, estara en Jornadas Internacionales en
septiembre en Argentina, donde acaba de reno-
var un acuerdo con la TDA, el sistema nacional

de television digital abierta.

En cuanto a México, RT tuvo un gran desplie-
gue en su stand, que incluy6 lentes 360° para
que los operadores y medios pudieran tener
un viaje especial explorando las posibilidades
de las nuevas tecnologias que brinda RT. En su
momento, innové conlaopcién paralaaudiencia
de publicar videos, antes de que se popularizara
en todo el mundo. A PrensaRIo le tocé recorrer a
Moscu “A vuelo de pajaro”, algo que también se
mostrara en el show de Buenos Aires.

El gran equipo de RT en México, con los lentes 360°

Bethel lleva nueva programacion a la region
Estuvo en Bolivia y se enfoca en Brasil y México

Después de su exitosa participaciéon en Bolivia
Media Show, Bethel fue a ABTA de Brasil y a
Convergencia Show de México, donde tuvo un
stand. El canal sigue creciendo en Latinoamérica,
donde lleva todos sus contenidos cristianos y
ahora también programas especiales sin violen-
cia para los nifios.

Juan Carlos Pérez comenté a PRENSARIO que
el canal dio su autorizacién para la transmisién
a través de la plataforma Rack TV de TuVes
HD. Esta en Republica Dominicana con Viva,
Cable Onda de Panama, Inter Satelital de
Bolivia, Etapa de Ecuador, TuVes de Chile vy,
préoximamente, llegara a TVCable de Ecuador.

En la convencién que se realizé por primera
vez en Santa Cruz de la Sierra, Bolivia, el canal

recibi6 gran interés por parte de los operado-
res, y sobre todo de Fecotel, la federacion de
cooperativas que remarco la importancia de
acceder a un canal ‘inclusivo y libre’, segun
lo definié Pérez. ‘Los operadores encuentran
en Bethel lo que estan buscando’, agregd el
ejecutivo que concretd una reunién con los
miembros de esa entidad.

En cuanto a la programacioén, destacé el
estreno de Casa Feliz, un ciclo de produc-
cion original para nifios con un contenido de
animacion, interactivo y muy llamativo. ‘Tiene
gran éxito porque es limpio y educativo. Es un
canal cristiano al que se le pide contenido sin
satanismo niviolenciay eso eslo que ofrecemos
para este publico’, agrego.

DHE estrena nueva serie,
Del Crepusculo al Amanecer

DHE HD anuncié el estreno de la serie Del Cre-
pusculoal Amanecer, el 6 de septiembre paratoda
Latinoamérica. La serie sera sumayor destacado
de programacion para Jornadas Internacionales,
donde volvera para seguir creciendo enlaregion,

dos hermanos que tratan de llegar a México
secuestrando a una familia para terminar en un
club nocturno lleno de vampiros y tendran que
sobrevivir hasta el amanecer.

Distribuida por Miramax, laseriehacosechado

Juan Carlos Pérez y Oscar Labbe, de Bethel

Para la segunda parte del afio, presenté
Biblia 360, un programa de conversaciones
en estudio donde se tratan diferentes temas
con panelistas y la participacion de diferentes
invitados especiales.

INNOVATIVE SHIELDING SOLUTIONS

Amphenol®

como viene haciendo en los Ultimos afos. muchos seguidoresy haalcanzadoel primerlugar :?E:;a?;;m:;g:;a I:GS:‘;‘:;:i:?B:“;: S.A.
El show es producido por Robert Rodriguez, en el ranking de las “mejores series de ficcion ] C1;£]23ﬁ AP - Buenos Aires H3.5DUB JU - Resistencia Pre——
quien también dirige varios capitulos y es res- para ver” de la revista The Hollywood Reporter. 4 Argentina Argentina

ponsable del guion, junto a Quentin Tarantino, DHE es la sefial de TV paga con contenido de Tel.: +54 11 4816 4876 Tel.: +54 362 442 1237

Del Crepusculo al Amanecer

y protagonizada por Eiza Gonzalez. Basada en
la pelicula del mismo nombre, dirigida también
por Rodriguez, la serie narra la aventura de
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peliculas y series que se encuentra disponible
en los paquetes HD de 17 paises de la region,
incluyendo Costa Rica, Honduras, Guatemala,
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El Salvador, Colombia, Venezuela y Argentina,
entre otros.
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TyC Sports: Eliminatorias
sudamericanas y Copa Davis

La senal cumple 22 anos

En el mes de su 22° aniversario, TyC
Sports transmitird toda la cobertura
de las Eliminatorias sudamericanas

transmision de todos los encuentros que se
disputan en simultaneo. De esta mane-
ra, junto a la tradicional sefal de TyC

y la semifinal de Copa Davis entre TgC SPOﬂ'S Sports, se abren de forma exclusiva

Argentina y Gran Bretana, luego de
la megacobertura que implicaron los
Juegos Olimpicos.

Ahora, lasefial deportivaargentina se enfoca
en el Mundial de Futbol de Rusia 2018 para
transmitir todos los partidos de las Eliminato-
rias sudamericanas en vivo con su equipo de
especialistas. Para televisar en vivo los cinco
partidos de cada fecha, TyC Sports realizaraun
gran despliegue tecnolégico y de produccién
con la apertura de canales adicionales para la

para esos partidos las sefiales TyC
Sports 2 y TyC Sports 3. Todos los
encuentros también se veran en cualquier
dispositivo digital a través de la plataforma
multipantalla TyC Sports Play.

Ademas, el fin de semana del 16 al 18 de
septiembre transmitira la semifinal de la Copa
Davis ante Gran Bretafia en Glasgow, que en-
frentara a Juan Martin del Potro y Andy Murray.

Laprogramacioén deportivaincluye mas de 90
veladas anuales de boxeo de primera, la nueva

temporada de la Liga Nacional de Basquet, el
Torneo Nacional y la Primera B Metropolitana
defutbol, laLiga Argentina de Voley, laDiamond
League de atletismo y toda la adrenalina del
Super TC 2000, TC 2000 y Top Race junto al
equipo Carburando.

Estos eventos se suman a la grilla de progra-
mas queincluye Estudio Futbol, Libero, Indirecto,
Paso a Paso, Planeta Gol, Tocala, Doble Cinco,
Sportiay Domingol que convierten a TyC Sports
en el canal de deportes lider de Argentina.

Trace dobla toda su programacion al espanol
Busca fortalecer su presencia en Sudameérica

Trace completara, para fines de este afio, el
doblaje de todas sus series y shows al espa-
fiol, con el objetivo de fortalecer su llegada en
Sudameérica y abarcar un mayor segmento de
publico, segun adelanté a Prensario Timothée
Vidal, VP de distribucion de la sefial, estuvo
en Tepal con la representacion de Alterna TV.

‘Se trata del proyecto mas avanzado del
canal, que implicara una inversion de 500.000
euros al afio. Es nuestra gran apuesta porque
consideramos que una de las falencias es la
imposibilidad de alcanzar a todo un segmento
del publico que consume contenidos en su
idioma’, remarco.

RTVE: Star HD

Lanzada en Jornadas de 2015, Star HD, la
sefal de TV paga de RTVE, esta teniendo una
buena recepcion entre los cableoperadores
que valoran la calidad de los contenidos y su
aspecto diferenciador.

El afio pasado, el canal que estaba empe-
zando su emisién en pruebas. Después de esa
primera etapa, a principios de 2016, tuvo su
presentacion oficial en Andina Link de Carta-
gena de Indias.

La programacion de Star HD incluye ficcion,
con las series que han obtenido los mejores
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Si bien la distribucién en Latinoamérica no
es muy amplia, lleva ya cinco afios en la regién
con un desempefio 6ptimo que le permite
quedarse y de a poco ampliar su presencia.
México (Megacable, Cablecom, TVI y Axtel)
y Colombia son sus principales mercados,
y tiene presencia en Venezuela, con Inter, y
Centroamérica.

Este afio, la programacién tiene tres focos
principales a la par de los grandes eventos
internacionales como la Copa América Bicen-
tenario, la Eurocopa y los Juegos Olimpicos.
‘Producimos 200 horas de programacion ori-
ginal al afno, por o para nosotros. Y seguimos

resultados de audiencia y premios en diver-
sos certamenes internacionales, incluyendo
Isabel, Aguila Roja, La Sefiora, Los Misterios
de Laura, Cuéntame'y El Ministerio del Tiempo.
proximamente, se estrenaran Carlos, dedicada
al emperador Carlos V, El Caso: crdnica de
sucesos y Herederos, entre otras.

ElcanalyaformapartedelaofertadeVTRen
Chile, Cable&Wireless en Panamay TVCable
en Ecuador, donde se lanz6 el 16 de agosto,
con un evento en Quito.

Este afio, RTVE estara presente en Jornadas
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Timothée Vidal, VP de distribucion de Trace
reforzando el mensaje de contar con todos
los derechos para las distintas plataformas,
VOD vy lineal, en cualquier pantalla y en todo
el mundo’, completo.

crece en Latinoameérica

[
José Fragoso y Victor Reyero, en Convergencia Show
de México

Internacionales a través de su representante
comercial para el Cono Sur, Sabrina Capurro,
CEO de SGDG, con la intencién de reforzar la
posicion de nuestros tres canales internacio-
nales, TVE Internacional, 24 Horas y Star HD.

www.prensario.net
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Se realizé en Buenos Aires el TTV Summit
Pirateria: ‘La digitalizacion es parte de la solucion’

Con el apoyo de Fox, Alianza contra la
Pirateria de TV paga y HBO, entre otros,
se realizo, el 10 de agosto en Buenos Aires,
el TTV Summit Antipirateria Tour, organizado
por Todo TV y Laapip, donde operadores y
sefiales discutieron sobre como erradicar esta
problematica.

Por la mafana, Tomas Gennari, EVP
de Business Bureau, compartié algunas cifras
representativas de la pirateria en la region. Dijo
que en Argentina, la TV paga, legal e ilegal,
tiene una penetracion de 81%. El mercado
totaliza 11 millones de suscriptores, donde el
79% pertenece a la tecnologia de cable, y el
21% a la television satelital.

Segunlaconsultora, 2,7 millones de hogares
acceden a un servicio de TV paga de manera
ilegal en el pais, alcanzando un 15% de pe-
netracion y un 12% para el subreporte. ‘En
Argentina, se pierden 1000 millones de ddlares
al afio a causa de la pirateria’, completé. En
cuanto a los contenidos en linea, destac6 que
hay 71 plataformas legales de contenidos, con
mas de 56.000 titulos de series y peliculas
a disposicion. Uruguay, por su parte, es un
mercado con 800.000 suscriptores y 67% de
penetracion de TV paga. Hay casi 120.000
hogares que acceden a través de la pirateria.

Tanto en Argentina como en Uruguay, el ser-
vicio hallegado a una meseta en el crecimiento
de la TV paga, con una continua migracién a
digital, crecimiento del prepago y de la banda
ancha, lo que propicia el contexto para el lan-
zamiento de nuevas plataformas OTT.

Gennari hablé de cercade 15 tipos de pirate-
ria que afectan a los gobiernos, operadores de
TV paga (mas de 1500 entre los dos paises), las
758 sefales (154 de origen local), anunciantes
(USD 2700 millones en publicidad), otro tanto
de productoras, desarrolladores de software y
hardware, ademas de los actores, directores y
guionistas que forman parte de la industria.

(. ce

Tomas Gennari, BB: ‘En Argentina, se pierden USD
100 millones al afio a causa de la pirateria’
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Gustavo Ménaco; Francisco Barreto, de DirecTV; Daniel Steinmetz, de Fox Networks Group; Victor Roldan, de Turner; y
Sergio Piris, de Cablevision

Panel de operadores y seiiales

El primer panel estuvo integrado por Fran-
cisco Barreto, de DirecTV, Daniel Steinmetz,
de Fox Networks Group, Victor Roldan,
de Turner, y Sergio Piris, de Cablevisién, con
moderacion de Gustavo Moénaco.

Piris dijo que ‘hay que acudir a la Justicia’ y si
bien criticé la falta de regulacion, remarco la exis-
tenciade herramientas paraactuary mencionéun
casodeéxitoen Cablevision donde se detectaron
y confiscaron equipos clonados. Agregd de la
pirateria en Internet: ‘Es un tema complejo que
incluyealaneutralidad delared, algoqueen Chile
ya se regulay es un tema de debate en la region.
Internet es una autopista, una red con acceso
limitado e implica diferentes discusiones como
la libertad de expresion, entre otros’.

Victor Roldan habl6 de laimportancia de que
todalaindustria esté encarando la problematica
de manera integral. ‘Trabajamos en alianzas y
tenemos un area especificaque tratalapirateria’.

Daniel Steinmetz habl6 de las enormes pérdi-
das que esta problematica representa, no sélo
para el sector privado, sino también para los
Estados en toda la region. Fox trabaja desde
hace mas de diez afios con su departamento
de pirateria, enfocado en la prevencion, apoyo
a diferentes iniciativas y capacitacién a los go-
biernos. El ejecutivo dijo que ladigitalizacién ‘es
laherramienta mas eficiente paracombatiralos
colgados al cable’. Agregd que es un desarrollo
que requiere importantes inversiones pero ‘es
el camino que hay que seguir’, acompanado al
mismo tiempo por el apagén analdgico.

Francisco Barreto comenté que desde lo
comercial, ‘hay acciones efectivas’, como la
oferta de paquetes econémicos para facilitar el
acceso acontenidos de maneralegal. ‘Estamos
en una busqueda permanente para dar cada
vez unmejor servicio, lainversion en contenidos
es un elemento importante’. Ademas, critico
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la vigencia de una ley que lleva a ‘una erronea
interpretacion’, que se refiere al derecho arecibir
sefales abiertas de manera gratuita. ‘Hay que
derogarla porque los jueces entienden que las
sefales satelitales deben ser gratuitas’.

Alianza contra la pirateria

Elsegundo panel tuvo entre sus protagonistas
a Marta Ochoa, directora ejecutiva de Alian-
za contra la Pirateria de TV paga, quien hablo
de las diferentes facetas de la problematica.
La entidad, que tiene a DirecTV como principal
impulsor, realiza estudios de pirateria online y
hallegado aacuerdos con los diferentes actores
que participan, entre ellos Paypal y Mercado
Libre, paradisminuirlacomercializacion de cajas.

Ademas, presta su apoyo para las nuevas
regulaciones, que deben ser ‘simples y efecti-
vas’ y aporta la informacion necesaria para el
trabajo de los legisladores. Ha participado en
operaciones efectivas en fronteras y desarro-
llado diferentes estrategias con las aduanas
para detectar la importacion ilegal de cajas
FTA. En paises como Peru, Alianza integra el
comité antipirateria del gobierno.

lgor Valerio, de MPA, dijo que la asociacién
para la que participa trabaja desde hace 100
afos y reline a estudios de cine de Hollywood.
Hablé de la pirateriacomo fenémeno, quetiene
tres etapas: las fuentes, la distribucion (fisica y
por Internet) y el consumo, siendo esta la parte
que repercute directamente en los consumido-
res. ‘El desafio esta en convertirlos en usuarios
pagos, que pasen a los sistemas legales’.

En cuanto a la pirateria por Internet, dijo que
el streaming es la forma por excelencia y que
en Argentina hay cinco sitios importantes que
tienen un enorme caudal de accesos. También,
menciond que cuando se han bloqueado sitios
piratas, ‘el 93% de las personas se fueron a
los contenidos legales’.

www.prensario.net
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Daniel Steinmetz, Fox: ‘Hay que entender
por qué se busca contenido ilegal’

‘EI50% delos usuarios de Latinoamérica usa
Internet para acceder a contenidos. Hay que
entender por qué quieren llegar a sus series
y peliculas favoritas de esta manera’, afirmé
Daniel Steinmetz, Chief Antipiracy Officer
de Fox Networks Group, en el TTV Summit
Antipirateria, realizado en el Palacio Duhau de
Buenos Aires, Argentina.

‘Unaencuestarealizada entrelos usuarios de
Brasil, nos arroj6 como resultado que un gran
porcentaje de los que buscaban el contenido
de manera ilegal lo hacian porque querian ver
los capitulos de sus series preferidas al mismo
tiempo que en Estados Unidos. Esto nos llevo
aimplementar nuevas estrategias como reducir
la ventana de entrenos entre Latinoamérica y
Estados Unidos’, sefialé el ejecutivo.

En didlogo con Prensario, Steinmetz profun-
diz6eneste conceptoyagregd: ‘Otro motivoque
encontramos es que se les dificulta encontrar
contenidos legales por Internet, porque los
motores de blsqueda arrojan primero los sitios
piratas. Empezamos atrabajar negociando con
los buscadores para que las primeras opcio-

nes sean las legales. Ademas, desarrollamos
un sistema amistoso como Fox Play, bajo el
concepto “Content Fox Everywhere”, que es
de facil acceso y manejo para todos los niveles
de usuarios, desde los principiantes hasta los
mas expertos”.

Hace ya diez afos que Fox viene trabajando
la probleméatica de la pirateria en TV paga en
Latinoamérica. Fue uno de los primeros en crear
un area de negocios especifica para combatir
este flagelo, que estéd a cargo de Steinmetz.
‘Estamos en mesa de trabajo permanente. Hay
preocupacion real de todos los paises, como
se ha visto en la concurrencia al Summit, con
representantes de México, Brasil, Uruguay,
Paraguay, Argentina. Como sector privado,
vemos con agrado que se hable del temay se
plantee la busqueda de soluciones’, completé.

El programador tiene una estrategia basada
en dos pilares, el proactivo y el reactivo. ‘El
proactivo consiste en la educacién, con un
trabajo constante desde el nivel escolar con
los nifios para que entiendan y aprendan so-
bre el acceso ilegal a los contenidos. También
capacitamos a las autoridades
publicas para que puedan en-
tenderlamagnitud del problema
y conozcan el dafio que le esta
generando al Estado. Este pilar
también incluye el lanzamiento
de campafias para entender el
valor de la creacién de conteni-
dos, educamos sobre el respeto

Francisco Escutia, de Laapip; Antonio Salles, de ABTA; y Marta a ese trabajo con iniciativas

Ochoa, de Alianza contra la Pirateria de TV Paga; Ygor Valerio, de

MPA; y Sebastian Lateulade, de TodoTVMedia

como el concurso que realiza-

-

Michael Steven Daniel Steinmetz, Chief Antipiracy
Officer, Fox Networks Groups s

mos en Chile “Tu creacién vale” para que los
jovenes entiendan el valor de sus producciones’.

‘El pilar reactivo consiste en buscar una solu-
cién cada vez que detectamos el acceso ilegal
anuestros contenidos. Intentamos regularizarla
situacion de una manera amistosa, buscamos
llevar la practica ilegal a la legalidad. Esta es-
trategia se enfoca en los cableoperadores que
son nuestros intermediarios con los usuarios
finales. Desde Fox, llamamos alos operadores
acesar en sus practicas y negociar una posible
solucién. Ya cuando se niegan, iniciamos otro
tipo deacciones formales, con el ente regulador
o las autoridades pertinentes en cada pais, o
se puede iniciar una querella criminal’.

Finalmente, hablé de la pirateria en cadapais.
Dijo: ‘Cada pais tiene su propia realidad. Las
diferentes modalidades se manifiestan entodos
los paises con diferente intensidad. Por ejemplo,
en Brasil, lamayorluchaes contralas cajas FTA.
Tenemos estrategias a la medida de todos los
problemas y sus diferentes naturalezas. Por el
volumen de sus mercados de TV paga, Brasil,
México, Argentina y Colombia son prioritarios
en el tratamiento de la pirateria’.

Alianza: 110 millones de usuarios acceden
a pirateria online en Latinoameérica

Alianza, la primera asociacién anti-
pirateria de TV paga en Latinoamérica,
participé en TTV Summit 2016, el 10

deramente significativo formar parte en este
tipo de eventos para ponernos al dia en
las tendencias y conocer cada vez mas

de agosto en Buenos Aires, Argentina. = A LIANZAT | lo que estan haciendo los miembros

Alli, present6 su estudio sobre pirateria

online, publicado enenerode esteafioy

realizado porNetNames, dondeafirmaque

110 millones de usuarios consumen pirateria

online a través de ecosistemas ilicitos a lo largo

de toda Latinoamérica, y la cifra va en aumento.
‘Como organizacion, es para nosotros verda-

Prensario Internacional

de la industria de la television para en

base aesto, fomentar nuevos esquemas

de trabajo que garanticen mas y mejores

logros. En Alianza estamos convencidos que

en conjunto lograremos enfrentar este mal que

nos afecta a todos’, dijo Marta Ochoa, directora
ejecutiva de Alianza.
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Este estudio arroja hallazgos significativos
sobre el uso de diferentes métodos para cap-
turar y distribuir contenido Premium a través
de internet y sus multiples ecosistemas que se
prestan paradichas practicas. Ochoaenfatizd el
objetivo de la institucion de generar un acerca-
miento multidisciplinario e integral que incluye
evaluaciones de posibles amenazas, monitoreo
de zonas de peligro, investigaciones de cam-
po, medidas técnicas y otros esfuerzos con
gobiernos locales y entes legales en la region.

www.prensario.net
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Convergencia Show tuvo
una muy buena primera edicion

Con un salto de calidad de la ex ATIM y superando los dilemas de Expo Canitec

Un muy buen debut tuvo Convergencia Show
en el WTC de Ciudad de México, el ahora unico
evento de TV paga en México, que organiza
Newsline Report, de Rafael Val, sobre la base
de la ex expo de ATIM, la asociacion de cables
independientes del pais. Tras tanto debate poli-
ticoy enfrentamientos de los grandes jugadores
que fueron uno de los motivos del ocaso de la
Expo Canitec, esta nueva es un soplo de aire
fresco y positivo para el mercado local, con una
base solida para crecer en todos los aspectos.

Con una buena concurrencia, de casi 620
personas el primer dia sobre un total de 1600
acreditados para toda la expo y un cantidad de
metros y tamafio de stands que la ubican entre
las mas grandes del laregion, Convergencialogré
recuperar stands como el siempre concurridode
MVS liderado por Jorge Tatto, y un entusiasmo
departicipacion delos operadoresindependien-

WY/ 4

Humberto Garcia, de Tepal y Rafael Val, de
Convergencia Show

Jack Feldman, del OTT WhereverTV, con Andrea
Hugemann, de DW

tesenlas conferencias queno
se ve en otras ferias.

Las conferencias se orien-
taron con ejes tematicos por
dia: “Martes de negocios”;
“Miércoles de tecnologia”
y “Jueves de regulacion”,
aprovechando la participacion
de los entes regulatorios que
acudierondedistintos paisesy
quetambiénselucierondesde
la organizacion con activa participacion. La pre-
senciade Centroamérica, con 50 operadores de
FATEM, |a federacion liderada por Roy Salazar
de Costa Rica, y los entes es un gran activo de
la expo que no tenia Canitec.

ATIM fue la gran protagonista con sus opera-
dores, que incluy6 el paso de mando de Jesus
Villaseior a Pepe Zuno y que, segun destaco
su apoderado, Salomén Padilla, hoy tiene
70 socios y cubren cerca de medio milléon de
suscriptores.

Hubo ademas muchos otros operadores
independientes tanto de PCTV, que tuvo a sus
representantes en los stands y pasillos, como
individuales. Pese a lo que se dijo en México
en los ultimos afios, se ratificod el potencial del
sectorindependiente y dejo en claro que todavia
hay mucho espacio para crecer.

Jess Villasefior de Atim y Jorge Tatto,
de MVS”Dish
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Gnvergencin 2016

Inauguracién con Salomén Padilla, Roy Salazar de FATEM, Jess Villasefior
y los reguladores

Prioridades para 2017

Con musica de mariachis vino el final de
ConvergenciaShow.mx con buen ritmo du-
rante toda la expo y mucho movimiento para
ser el tercer dia, con lo que se organiz6 a su
alrededor. Mas alla de que aun hay temas para
mejorar, los comentarios de todos los exposito-
res fueron positivos y con la confianza dirigida
al afo préximo.

Rafael Val coment6 a PReNsARIO que una priori-
dad sera ‘incentivar todavia mas la participacion
de los grandes jugadores entre los operadores’,
que se vieron pero en poco volumen en esta
primera edicién. ATIM apoya activamente pero
no es parte de la expo, que esta dirigida a todo
el mercado mexicano.

Val también quedd en superar para el afio
préximo detalles como que el éxito y el entu-
siasmo de las conferencias no resienta la par-
ticipacion en el hall de exposicion, haciéndolas
porlamafana o dentro del hall. Todo queda bien
encaminado paralaedicion2017, que seriaunos
diasmastemprano en el mismomes parano caer
dentro delas vacaciones de invierno de México.

Todo el evento tuvo una inauguracién con
presencia del IFT, una fiesta en el impactante
Poliforum Siqueiros y un tercer dia con el Go-
bierno de Jalisco, que se destaca aparte.

Gran concurrencia en las conferencias

Simplificando la seguridad en un mundo complejo

Conax, parte del grupo Kudelski, es lider global y Especialista en Seguridad de Contenido para
entretenimiento digital, entregando servicios a 400 operadores que representan 140 millones de
consumidores de television de paga en 85 paises.

En Conax creemos que podemos simplificar |a seguridad para el contenido en un mundo complejo con
Conax Contego, nuestra plataforma rica en aplicaciones y de seguridad altamente sofisticada, que es
perfectamente compatible con smart cards, cardless, IPTV de nueva generacion, Multi-DRM avanzado
y servicios OTT. Conax Contego tambien satisface las especificaciones Movielabs que requieren Marcas
de Agua Forenses, lo que permite la distribucion segura y trazable de contenido 4K / UHD.

Proporcionamos tecnologia de sepuridad avanzada en todo lo gue hacemos. Basandonos en un
COMPromiso continug, el equipo de Conax contribuye con profunda experiencia, que nos permite
ofrecer una fuerte combinacion de
ViSIOn e innovacion a nuestros clientes.

Visite a Conax @ Jornadas Internacionales, Estande 9

Securing content - Sustaining magic conax.com

coNnax
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ATIM renovo su junta directiva

Gran apoyo del gobierno de Jalisco

El tercer dia de Convergencia, dedicado a
la parte regulatoria, tuvo la mayor presencia
gubernamental de la expo, en coincidencia
con el traspaso de mando de la presidencia
de la Asociaciéon de Telecomunicadores
Independientes de México (ATIM), de Jests
Villaseior a José Guadalupe Zuno. Tuvo una
ceremonia con la presencia del representante
del gobierno de Jalisco, Francisco Alfaro
Lozano, que participé porque la apertura con
fibra alos hogares se va a hacer desde Jalisco.
Dijo que con ATIM son ‘grandes aliados’.

Jesus Villasefior expresé que, en un primer

Toda la nueva junta directiva de ATIM

momento, la reformas de telecomunicaciones
los ‘paralizé’ pero que luego se convirtié en
oportunidad con el nacimiento de ATIM hace
mas de diez afios, y que hoy tiene mas de 80
socios y aliados internacionales.

Luego, José Zuno remarcé que en la actua-
lidad mas de la mitad de las redes que llegan
asus poblaciones no pueden dar banda ancha
de ultima generacién. Por eso serd su prioridad
promover la modernizacién de las redes para
‘pasar de ser cableros a dateros’. Dijo que
espera que ATIM siga siendo la gremial mas
importante de México y renové el compromiso
con FATEM y la region.

Segun afirmé a PRensARIO, su
postura es ir directamente a FTTH,
a diferencia de otros 30 socios que
digitalizaron con Gospell. Para su
presidencia, dijo que espera seguir
posicionando a ATIMy gestionando
mucho auspicio de los gobiernos
para ofrecer servicios de conecti-
vidad rural de mejor calidad para
beneficio integral de las comunida-

Paneles de cara al futuro
Gran Entusiasmo en todos los paneles

El entusiasmo e interés en los paneles fue
otro diferencial de Convergencia Show como
no se vio en otras ferias. Los dos paneles
fuertes del primer dia, encuadrado como
“Negocios”, fueron de cara al futuro de los
operadores.

En el de redes sociales y como generar
lealtad de audiencia, estuvo Santiago Kuri-
brena, de Twiter, y el ex HBO, Hugo Tapia,
de 2b-Tube. Twitter anuncié el lanzamiento
de la integracion de video en vivo dentro de

Jes(s Cochegrus, conferencia magistral por WOBI
Panel de sefales internacionales

Prensario Internacional

su estrategia general de expandir el alcance
de Twitter con contenido con un acuerdo con
la NFL de transmitir en vivo diez juegos, o
las conferencias del partido republicano en
EEUU ahora. Y herramientas como Amplify
para compartir goles de futbol por Twitter
cuando se producen. Hugo Tapia hablé de
como adaptarse para promocionar y utilizar el
conocimiento en lasredes en cable y television.

En el panel de OTT, moderado por Alejo
Smirnoff de Prensario, hubo gran equilibrio
entre Accedo, con Ignacio Fernandez que
explicé cémo logré instrumentar las platafor-
mas de TV Everywhere; Vindicia, que permite
monetizarlo y, como gran ejemplo presente,
Vivoplay que lleva los contenidos de los
productores independientes mexicanos a 97
paises del mundo. Se remarcé el caracter
complementario y no sustitutivo de los OTT.

Otra presentacion novedosa fue la confe-
rencia magistral de Jesus Cochegrus, como
figurarecurrente de los eventos empresariales
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Gabriel Butron, Jesus Villasefior con su reconocimiento
por su gestion, Pepe Zuno y Salomén Padilla

des. Para eso, la novedad es la formacién de
un comité especifico de tecnologia con cuatro
ingenieros, liderado por Alma Alarcén.
Justamente, enelacto se sacélafotolanueva
junta directiva que el medio regional ya debe
empezar aconocer con Baldemar Delgado de
Ciudad Allende; Alma Rosa Alarcén de China
deNuevo Ledn, Sandra Chavez (de MVSy Dish)
por susistemaen el Estado de Guerrero, Gabriel
Butrén por Hermovisién, Laura Medellin por
Rio Verde, Jesus Villasenor y Felipe Vaca,
ademas de Zuno y Salomén Padilla.

Angeles Pérez, Santiago Kuribrefia de Twiter y Hugo
Tapia, de 2bTube

de Wobi, que es consultor, speakery el primer
mexicano en hacer videojuegos para Ninten-
do. Es parte permanente de la programacion
diferencial de la sefial, segun destacé David
Peredo. También se destaco la conferencia
de empresas satelitales con SES, Intelsat
y Eutelsat en funcion del gran crecimiento
de la capacidad satelital para soportar los
NuUevos Servicios.

www.prensario.net
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FATEM busca tender su propia red

de fibra regional
Operadores de Centroamérica y México

FATM, la Federacion de Asociaciones de
Mesoamérica, tuvo una participacién protago-
nistadentro de Convergencia Show en México,
con su presidente Roy Salazar de Costa Rica
y las gremiales de El Salvador, Guatemala y
Honduras. Se notaron en todo momento y
ademas trajeron a sus entes regulatorios para
participar de las discusiones sobre laindustria.

En esa activa participaciéon tuvo su propia

Enrique Lau, de Girecable, de Guatemala, Giordy
Castro y Lybni Abimelec, de Adeco de El Salvador

conferencia “Convergencia para
la Competencia”, con total pro-
tagonismo de los reguladores
llegados de Centroamérica junto
a Salazar. Se puso foco en los
temas pendientes de regulacién
para defender la competencia,
moderar la concentraciéon en
grandes jugadores y en los
centros urbanos, y sobre todo
temas como la inseguridad juridica para los
operadores, remarcada por Salazar.

Prensario habld con las gremiales de Enrique
Laude Girecable de Guatemala, y Giordy Castro
y Lybni Abimelec de Adeco de El Salvador. Den-
tro de FATEM coincidieron en el mensaje sobre la
inseguridad juridica y falta de reglas claras que
dicen que sufren los independientes en sus mer-
cados, donde los representantes de las sefiales
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Panel “Convergencia para la Competencia”, con Roy Salazar

internacionales les presentan contratos que no
necesariamente avalan luego las casas matrices.

También expresaron su voluntad de seguir
sumando paises como Republica Dominicana
y Colombia, y el proyecto de tender su propia
red de fibra por parte de FATEM en todos sus
paises y en alianza con los gobiernos para
potenciar la funcién social de sus sistemas y
cerrar la brecha tecnolégica.

Promptlink: Sin competencia para las pruebas
de STB, MTAs y moédems

Crece también en los centros de restauracion

Promptlink ha experimentado un gran
crecimiento en Latinoamérica, regién dirigida
por David Mosquera durante los Ultimos seis
anos. Se enfoca en dos grandes segmentos
del mercado, como lo son los grandes opera-
dores con grandes volumenes de reciclado de
equipos, y los pequeiios operadores, el tipico
mercado para las soluciones de software de
gerenciamiento dered, como aprovisionamien-
to y monitoreo.

Promptlink tiene clientes en México, Hon-
duras, Costa Rica, Panama, Brasil, Argentina,
Chile, Pert y Ecuador, totalizando casi 30
clientes. ‘Nos enorgullece haber pasado de
serdesconocidos en Latinoamérica, aganarun
nombre entre los operadores, especialmente
por la plataforma para pruebas de equipos ter-
minales como cablemédems, MTAS, Médems
DSL, STB y Access Point’.

Agregdé Mosquera: ‘Es el nicho mas fuerte
y alli no tenemos competencia en la region.

Prensario Internacional

Ofrecemos liderazgo y crecimiento en mas
plataformas con los actuales clientes. Ade-
mas, sumamos una nueva categoria que son
compahias de prueba y reacondicionado de
equipos -refurbished- que estan aterrizando
en América Latina. Hoy viene Teleplan, 1Q
Electronics y varias mas entre compahias de
refurbishedy testeo de celulares. Estos también,
con el crecimiento de operadores por Internet,
ahora empiezan a migrar a hacer pruebas y
reparaciones de STBs, y nosotros le damos
las plataformas de prueba’.

Los grandes operadores evolucionan en
expansiones de las propias plataformas de
prueba por la mayor necesidad de ancho de
banda que no sabe de crisis como en Brasil.
Necesitan mas racks. Y luego, la otra variable
esnuevos productos con la plataformamultiple
y nuevos productos como Gpon, OLT y Fiber to
the Home, con buen potencial para Promptlink.
‘Si es por fibra o cable, ese equipo se dafay
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David Mosquera con Foad Towfip, CEQ de Promptlink

vuelve al almacény hay que probarlo’, remarcé
Mosquera. Con mas diversidad de aparatos
terminales, hay una necesidad de un banco
de pruebas.

‘Son tecnologias muy dependientes de
soporte técnico dedicada que sélo rinde para
compahias especializadas como nosotros, con
gran experiencia en tecnologias concretas.
El desafio fue lograr un soporte eficiente en
multiples usos horarios’, concluyo.

www.prensario.net
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DSAM, un instrumento
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Conectividad de banda ancha, soluciones
de tecnologia preparadas para reforzar
los servicios de video en America Latina

¢ El clima de los servicios de video en América Latina estd cambiando a medida que surge una clase media joven,
dinamica y esta demostrando tener un apetito creciente de servicios de entretenimiento.

¢ La cultura de contenido actual y la demanda de eleccion por el publico estan obligando a los proveedores de
servicios en invertir en infraestructura de banda ancha, mejoras en la conectividad Wi-Fi y en la calidad del servicio.

¢ Barbara Bessolo ve que las tendencias futuras en la region continiian incluyendo un apetito por el contenido de
primera calidad y la préxima generacion de experiencias de inmersion incluyen 4K Ultra Alta Definicion (UHD), High
Dynamic Range (HDR) y Realidad Virtual (RV), en tanto Technicolor sigue averiguando la forma de entregar esta nueva
generacion de contenido a este mercado emergente de audiencias.

La aparicién de una clase media mas joven y con mayor
poder adquisitivo en muchas partes de América Latina esta
dando como resultado un apetito por el entretenimiento, y una
mayor disposicion a pagar por él.

Esta es una de las dindmicas que ayuda a explicar por qué los
videos over-the-top (OTT) estan teniendo un profundo impacto
en los proveedores de servicios de video en laregion. OTT TV y
los ingresos derivados de los videos en América Latina llegaran
a $ 3,59 mil millones en 2021, segln un nuevo informe OTT TV
& Video Forecasts de América Latina realizado por Digial TV
Research. Esto representa mas del 300 por ciento de crecimiento
por encima de los $ 1.15 mil millones que el mercado acumulé
en el afio 2015.

Simon Murray, analista principal de Digital TV Research sefala
que el 2015 y 2016 han sido afios altamente productivos para
OTT TV y video en América Latina. “Fueron lanzadas Varias
plataformas de algunas empresas muy bien posicionadas y
otras saldran pronto”, dijo Murray.

El aumento de la OTT también esta impulsando servicios de
banda ancha en América Latina. Estos y otros factores son la
creacion de un cambio de paradigmas para los proveedores
de servicios de video.

Recientemente, hemos tenido la oportunidad de discutir los
desafios y oportunidades de la regién con Barbara Bessolo,
presidenta de la division Connected Home de Technicolor en

América Latina. A continuacién sus comentarios.

P: Estamos viendo que el crecimiento de los
servicios de video esta impulsando la demanda de
infraestructuras de banda ancha en todo el mundo.
¢Como ha visto evolucionar los servicios de video
en su region, América Latina?

Bessolo: Ha sido muy interesante en América Latina durante
los ultimos dos afios ya que hemos visto una mayor necesidad
de velocidad de banda ancha. Como saben, América Latina es
un continente muy heterogéneo, con 33 paises y dos idiomas
principales. Hay una gran cantidad de cambios que se estan
conduciendo a causa de situaciones politicas, que obviamente
estan impulsando cambios econémicos dramaticos.

Dicho esto, hay una clase media muy joven, dindmica, con
acceso aingresos disponibles que los gastan en entretenimiento.
Esto contribuye a la creciente demanda de servicios de banda
ancha para el hogar. En otras palabras, estamos viendo que la
poblaciéon de América Latina esta dispuesta a pagar por este
tipo de servicios. En relacion con esto, vemos una competencia
vibrante siendo introducida por nuevos operadores OTT. Todas
estas fuerzas no sélo estan contribuyendo a la demanda de
banda ancha para el hogar, sino también de Wi-Fi y otros ser-
vicios que ayudan al acceso de los hogares y experimentan el
contenido que desean. Y es alli donde estamos posicionando
a Technicolor en América Latina.

technicolor

Una conversacion con Barbara Bessolo, ﬁ
Presidente de Technicolor Connected Home LATAM

P: ;Qué operadores OTT estanrealmente haciendo
una diferencia en la region? ;Son los operadores
globales como Netflix o proveedores de servicios re-
gionales locales los que estan entrando en el campo?

Bessolo: Esa es una pregunta muy interesante. En este
punto, no vemos muchas operadoras de software OTT local.
Obviamente, usted puede ir a los portales web y descargar
contenido local en cada uno de los paises. Pero estamos viendo
que Netflix esté llegando a laregion con contenido internacional,
y viene a lo grande. Se ha convertido rapidamente en un ope-
rador muy importante para América Latina. Sin embargo, no ha
sido sin esfuerzo. Hubo un poco de controversia inicialmente al
entrar en diferentes paises debido a las licencias y los precios;
y el proveedor OTT también estaba buscando las maneras de
asegurarse de que no va ser hackeado.

Pero ahora estamos viendo que tienen una posicién bastante
sélidaen el mercado latinoamericano, y como resultado, estamos
viendo que nuestros clientes, los proveedores de servicios de
red, estan pensando cuidadosamente acerca de sus opciones.
Muchos, en vez de ir en contra de Netflix, estan tratando de inte-
grar Netflix en sus propias soluciones. Esto le ha proporcionado
nuevas oportunidades a Technicolor para trabajar con nuestros
clientes regionales. No so6lo tenemos nuestra propia linea de
hardware, sino de software, que también estamos ofreciendo,
asi como vemos que los proveedores de servicios integran sus
servicios con los proveedores OTT como Netflix.

P: ;Se debe al interés que tiene la region por la
banda ancha que los proveedores de servicios,
sean por cable, por satélite las empresas de tele-
comunicaciones, ahora invierten en mejoras para
la conectividad de banda ancha?

Bessolo: Si, por supuesto. Hace un par de afos, creo que
todaviaestaban enlanegacion. Ahoratodo el mundo haaceptado
la competencia en términos de calidad de servicio. El joven de
clase media, de13 a 15 afios de edad, no va a ver la television
lineal de una manera tradicional. Ellos son mas propensos a ir
a las laptops o tablets para navegar por el contenido, proba-
blemente a través de OTT.

P: Usted hablé un poco antes sobre la conectivi-
dad Wi-Fi. ;Ha observado que el mercado aumentoé
y no sélo para apoyar las formas tradicionales de
comunicacion y navegacion en la web, sino también
para acceder a servicios de video de banda ancha
intensiva mas sélidos?

Bessolo: Si. Estamos viendo que el Wi-Fi esté integrado en
todo. Como resultado, estamos observando un gran interés de
los consumidores y los proveedores de servicios para encontrar
maneras de participar en la solucion de problemas de Wi-Fi en
el hogar; existe una exigencia de hacerlo mas facil para que
el consumidor final pueda acceder al contenido que desea sin
incidentes, para evitar su frustracién y reducir las llamadas de
teléfono de servicio al cliente y tiempos de instalacion. Abso-
lutamente, existe una gran demanda de Wi-Fi y el que puede
proporcionar la vanguardia de las tecnologias y la solucién
de problemas de Wi-Fi a nivel del consumidor, tiene una gran
ventaja con sus clientes.

P: ;Cual piensa usted sea la principal oportunidad
en la region y para Technicolor?

Bessolo: Alalarga, definitivamente hay unagran cantidad de
oportunidades alrededor de 4K, HDR, y las nuevas iniciativas de
compresion como HEVC. Todo el mundo también esta hablando
de larealidad virtual, y nos hemos movido con muchos clientes
sobre como entregar todas estas experiencias en el hogar.

Con respecto a la realidad virtual y otras experiencias de
inmersién, creo que nadie sabe a ciencia cierta como va a ser
entregado en el hogar y como hacer que sea una experiencia
interactiva con la familia. Para disfrutar de juegos, es bastante
claro: usted no tiene que tener unainteraccion con toda la familia.
Pero, ¢como hacer de la realidad virtual una experiencia inte-
ractiva cuando estas viendo un partido de futbol o una pelicula?

Necesariamente usted no quiere que sus lentes no le permitan
tener una conversacién con otros miembros de su familia. Asi
que el precio y la interaccion con el resto de la familia son los
dos principales puntos que estamos tratando de resolver. Es-
tamos colaborando con nuestros clientes para averiguar como
podemos ayudarles a llegar alli.




| | | TECNOLOGIA

CNA, aliado en el crecimiento
y desarrollo de los operadores

Lanza nueva linea de productos para fibra dptica

Fundado en 1998, CNA es fabricante y
distribuidor de productos para las telecomuni-
caciones y redes de television por cable, cuyo
crecimiento y posicionamiento en el mercado
ha estado estrechamente vinculado al de los
operadoreseinstaladores. Sibienenlos Ultimos
afos CNA ha crecido de manera significativa,
sigue teniendo una enorme capacidady opor-
tunidad de desarrollo dentro de la industria.
‘La fiabilidad de CNA como proveedor ha
permitido unarapida expansion de laempresa
como lider del mercado en 15 paises y dos
continentes. Esta experiencia internacional y
la filosofia corporativa de trabajo en equipo
garantizan de forma eficiente en la entrega
y ejecucion de soluciones de alto impacto,
que son siempre las mas rentables para los
clientes’, destacé Fiorella Occhionero, CEO
de Cablenetwork.

‘CNA colaboray esta en permanente comu-
nicacién con los clientes con el fin de asegurar
que el crecimiento y desarrollo va unido al
suyo, para satisfacer mejor sus necesidades
y anticiparse a futuros obstaculos. Esto le
permite estar a la vanguardia con respecto
a la competencia y ofrecer a los clientes un
servicio mas orientado e integral.

Desde sus plantas de fabricacién en Estados
Unidos, Argentina y México, CNA fabrica una
variedad de cable coaxial 100% personaliza-
ble, con una capacidad global de 40 Millones
de metros mensuales, incrementada con

Instalaciones de CNA en San Luis Potosi
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la nueva planta de fabricacién en San Luis
Potosi’, agregé.

En lo que va del 2016, la televisiéon paga
crecié un 3% interanual. En América Latina
actualmente existen 86,80 millones de ho-
gares con TV paga, lo que representa una
penetracion del 51%. A su vez, se proyecta
que en el afio 2020 existiran 97,84 millones de
suscriptores llegando a una penetracién del
56%, circunstancia por lo que los operadores
se enfrentan a un proceso de evolucion conti-
nua. En este sentido, modelos de pago como
el satélite estan abriendo camino en aquellas
demarcaciones donde no llega el cable.

Novedades

‘En esta evolucion del mercado el desarrollo
de los distintos tipos de cable de fibra 6ptica
para tendidos en larga distancia gener6 una
revolucién en el mundo de las telecomunica-
ciones y en CNA como fabricantes, enten-
demos la innovacién y desarrollo de nuevas
lineas de produccién como la mejor forma
de adaptarnos a esos cambios que suponen
una nueva forma de entender el mercado’,
remarco Occhionero.

‘En CNA no nos olvidamos de prestar las
mejores soluciones para nuestros clientes in-
dependientemente de suvolumeny dimensioén.
Esta filosofia y vocacién de servicio, nos han
permitido un desarrollo multinacional como
lider de mercado, que ahora también fabrica
ydistribuye, productos de fibra
6pticade primeracalidad para
lasredes de los operadores de
television de tantos paises’.

CNA presenta este afio una
nueva linea de productos de
fibra que van desde diversos
tipos y formatos de cable 6p-
tico, hasta cualquier elemento
necesario para construir las
redes completas. Su equipo
de ingenieros trabaja en
estrecha colaboraciéon con
el equipo de fabricacién y
clientes para desarrollar los
mejores productos. Desde
el proceso de disefio hasta

008 e

Fiorella Occhionero, CEO de CableNetwork

la implementacién, CNA participa plena-
mente para proporcionar los productos
mas avanzados que demanda la industria.
Todos los productos de CNA estan disefiados
y construidos en base a comentarios de los
clientes y a la riqueza de la experiencia de
CNA en el sector practico. Los productos se
fabrican utilizando los procesos mas tecno-
I6gicamente avanzados y ningun producto
de la competencia se aproxima en términos
de caracteristicas, facilidad de uso y coste.

Productos homologados

Estafilosofia de trabajo ha permitido a CNA,
estarhomologado por el 95% de los principales
operadores en América Latina, Reino Unido,
Portugal y Espana.

‘En CNA no nos olvidamos de prestar las
mejores soluciones para nuestros clientes in-
dependientemente de su volumeny dimensién.
Esta filosofia y vocacién de servicio, nos ha
permitido un desarrollo multinacional como
lider de mercado, con una red de oficinas
comerciales en Florida, Carolina del Norte,
Buenos Aires, Ciudad de México, Medellin y
Madrid, que cuentan con mas 130 empleados,
operando en 15 paises de dos continentes
con una clara perspectiva global’, agregé la
ejecutiva.

Y concluyd: ‘Este compromiso en la fabri-
cacién de productos manufacturados que
superanunay otraveztodos los requerimientos
y expectativas de los clientes, las mas vanguar-
distas e innovadoras tecnologias aplicadas a
la produccién y la constante evoluciéon con
las tendencias del mercado hacen de CNA.
El mejor aliado para su negocio’.

www.prensario.net
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PPC respalda las inversiones
en telecomunicaciones

TRILITHIC

Para evitar problemas de conectorizacion

Wilfredo Rodas, responsable técnico de
PPC para Latinoamérica, hizo algunas re-
flexiones sobre lo que implica ofrecer teleco-
municaciones de calidad en un marco de gran
competenciay conun mercado de conectividad
residencial que vamasivamente hacialos datos.

A veces, se hacen grandes inversiones en
diversos campos de voz, datos y video HD, y
con las promesas del Docsis 3.1, que luego se

pierden por falta de una buena conectorizacion.
Y eso se traslada a una mala experiencia para
el usuario. Con la tecnologia LTE hay un pro-
blema semejante.

Para esto, PPC ofrece todo su respaldo con
la experiencia que tiene en la industria de TV
paga, que ha generado confianza a favor de los
operadores que ven garantizada la calidad de
los productos, mas alla de su precio. Ademas,

Wilfredo Rodas y Daniel Valencia, de PPC

sigue protocolos como el PNM (Procedure
Mainentance Network), con un software que
se implementa para medir las fallas o las fugas
que se puedan producir en la red.

CommScope: Todas las opciones para FTTH
Ademas de su caudal tradicional de RF

‘Los MSO tienen que elegir entre Docsis
y FTTH; Docsis 3.1 promete larga vida para
las redes pero no estd implementado y hay
muchas cosas todavia para hacerle a la red. El
FTTH, en cambio, baja cada vez mas el costo
de implementacion, asi que es cada vez mas
dificil la eleccion’, dijo Eduardo Estella Lee,
VP de ventas broadband CommScope para
CALA, a Prensario.

Lamarca ofrece las dos soluciones y la estra-
tegia es ayudar a los operadores a definir qué
opciéntomaren cadacaso, sobretodoenelcaso
del FTTH, que presentadiferentes alternativasen

la forma de implementarlo, y si conviene o no.
Explicé Estella Lee que el FTTH es mas propicio
para IP, pero los cableoperadores estan mas
inclinados a RF. Algunos de sus clientes ya estan
apostando a FTTH, pero hay que ver también lo
que tengan instalado de Legacy.

La marca estara exponiendo en Expo Cable
Tec SCTE, adonde llevara opciones de FTTH,
que es donde ha detectado mayor interés por
parte de los sistemas, aunque también tendra
lo mas tradicional.

‘En mayor o menor medida estan pensando
en esa tecnologia y en como implementarla.

Eduardo Estela Lee

Tenerla fue parte de la estrategia de compra
que hicimos con TE Connectivity. Ya estamos
con las soluciones nuevas‘, remarcé.

Conax redefine la seguridad del contenido
Series “White Paper”, ahora disponibles

Conax lanzé su serie de White Papers
titulada “Redefiniendo la Seguridad del Con-
tenido”, que ofrece los consejos expertos de
diferentes temas, altamente relevantes para
los operadores de TV paga, y que ayudara
a guiarlos a tomar las decisiones correctas
para su negocio, y permanecer en la cima del
juego en proteccién de contenido.

La mayoria de los operadores de TV paga
toman medidas para proteger su contenido
de diferentes formas de pirateria, tales como
el robo y redistribucion de contenido. Ellos
saben muy bien que los piratas ahora buscan
cada vez mas explotar las vulnerabilidades
fuera del dominio de seguridad del tradicional
acceso condicional. Pero no siempre se dan
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cuenta de que los piratas a menudo tienen
otros objetivos para hackear, mas alla de
ganar el control del contenido, y que esos
otros ataques pueden ser tan devastadores
para las operaciones de television como la
pirateria del contenido, e incluso mas.

La pirateria de contenido es y siempre sera
una preocupacion enelmundodelaTV paga.
Pero con tanto foco en esta problematica,
es facil pasar por alto las otras formas de
hackeo que pueden dafar los sistemas.
Después de todo, si no hay intencién de
robar y distribuir el contenido, ¢por qué los
operadores necesitarian preocuparse por
otras formas de ataques?

El principal desafio es que las amenazas
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que implican esas otra

formas de ataques de
hackeos son, general- ks 4
mente, menos intuiti- F

ol

vas. Esto es, que es di- ConOx

ficil para los operadores

ver lagran foto de como un

ataque puede afectar sus operaciones. Mas
aun, mientras algunos incidentes de alto perfil
delhackeo de dispositivos conectados, inclu-
yendo los STBs hibridos, han ganado terreno,
losincidentes de ataques en operadores, son
generalmente desconocidos o no reportados
y por eso no llaman la atencién lo suficiente
en el mundo de la TV paga como para causar
inquietud entre los operadores.

www.prensario.net
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La forma en que los consumidores
utilizan el video ha cambiado cate-
goricamente en los ultimos afos. El
tiempo de seleccionarun canal, ousar
la guia para escoger uno, o simple-
mente sintonizar el de su preferencia
en un horario programado ya es cosa
del pasado. La revolucién de las plataformas
OTT y las multiples pantallas, conjuntamente
con la adopcién del video en los dispositivos
moviles como tabletasy teléfonos inteligentes,
ha transformado la forma de ver la television
y utilizar el video. La necesidad de ofrecer al
cliente plataformas hibridas de transmisién y
entrega de video en QAM asi como en forma-
to IP, asi como tecnologias de capacidades
variadas con mayor y mejor compresion de
video, se esta convirtiendo en una necesidad.
Y ante este nuevo panorama se enfrentan los
operadores en el mercado hoy en dia.

Geréonimo Pinoncely, Sales Engineering
Manager de Video Strategy para CALA en Arris,
comento: ‘Ahora no solo nos sentamos en el
sofé de la casa, sino que nos movemos hacia
otros lugares, el sillon tradicional pasoé a ser la
cocina, el comedor o larecamara; ahorael video
se volvié movil, se le incluy6 esa movilidad y
todo esto ha derivado a que el contenido esté
disponible cuando uno lo quiera ver, en donde
lo quiera ver, y de la forma que lo quiera ver’.

‘Si se tiene un DVR o un dispositivo mévil,
simplemente se puede grabar lo que uno quiere
y verlo cuando se desee; de la misma manera,
se puede entrar en las bibliotecas de las series
y ver no solo el capitulo del dia, sino quizas el
capitulo anterior o latemporada completa. Asies
comoelcontenidoahoraestasiempredisponible’.

Los retos del negocio
Todaestanuevaformade verlatelevision, jun-
toaladisponibilidad de contenidos y dispositivos

—
ARRIS

Por Gerénimo Pinoncely, Sales Engineering Manager de Video Strategy

Arris: La tecnologia DVB hoy y en el futuro

de definicién UHD / 4K, no se refieren a una
sola tecnologia; de hecho, proveedores
de servicios como Arris estan afrontan-
do una serie de retos nuevos que a su
vez le proporcionan una oportunidad
de brindar nuevos servicios. Entre ellos
se encuentran el crecimiento progresivo
del consumo del ancho de banda, que deriva
en la necesidad de aplicar una compresion de
video mas eficiente; la television de ‘proxima
generacion’,dondelacalidady disponibilidad del
video se ve como la tendencia mas importante
en los dispositivos de consumo; aunado a la
necesidad de mejorar y personalizar la forma
en que los consumidores navegan, descubren
y disfrutan de los contenidos, combinado con
el uso y optimizacién mas eficiente de la red.

‘Desde el inicio de la TV por Cable, gran parte
de nuestros clientes y los operadores, adoptaron
el estandar americano llamado ATSC (Advanced
Television Systems Committee), dandoles acceso
asoluciones “llaveenmano”, que serefiereatoda
unaplataformaqueincluye productosintegrados
desdelaCabecerahastael dispositivo del cliente,
y que cumple conlas especificaciones del opera-
dor. Trabajabamos con ellos desde la recepcion,
el procesamiento y la transmision de las sefiales,
hasta la entrega de estos contenidos en la casa
del suscriptor’, afiadié Pinoncely.

‘Sinembargo, enlos tltimos 2 0 3 afios, hemos
visto una adopcion por parte de algunos de los
operadores en laregion hacialatecnologia DVB,
siendo este un sistema basado en estandares
abiertosy que esta conformado pornormas que
definen la trasmision digital por medio de vias e
infraestructuras de cable, satelitales, o terrestres
y que ahora esta empezando a adoptarse por
algunos clientes en Latinoamérica’.

Solucién
Arris, como proveedor de soluciones de

El video multipantalla crea una ola de nuevos desafios para los proveedores de servicios

IZ' Asegurando experiencias de video de alta calidad para todos los suscriptores

‘i 2 Entregandocontenidoenelformato correctoparalostipos de pantallasactualesy pasados

| DI Soportando el explosivo numero y variedad de dispositivos de consumo

6 Gestionando contenido con diversos requerimientos de seguridad y dindmicas de calidad

ﬁ Asegurando que los requerimientos de entrega de contenido no excedan

la capacidad de acceso de la red
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Gerénimo Pinoncely

video a nivel mundial, cuenta con un personal
de amplia experienciay una extensa carterade
productos, ofrece a sus clientes la posibilidad
detrabajar conambas tecnologias, tanto ATSC
como DVB. ‘Uno de los principales desafios de
implementarlatecnologia (DVB) es que no existe
un procedimiento o método Unico para hacerlo.
Almomento de serunatecnologiade estandares
abiertos hay demasiadas opciones disponibles
en el mercado y no todos los clientes cuentan
con la experiencia de integrar sistemas’.

‘Cada operador puede optar por su propio
ecosistema, y el mayor desafio es que no es
un plataforma llave en mano, como lo es con
nuestra solucién ATSC, donde entregamos el
producto desde la A hasta la Z, y le damos “la
llave” al cliente para que nada mas lo encienda.
En una solucién DVB; al ser la seleccién de
diferentes productos, con diferentes tecnolo-
gias, hay que hacer toda la integraciéon y para
eso no hay un procedimiento a seguir, es algo
que hay que ir definiendo e integrando y que
seguramente en el momento de la integracién
es cuando aparecen los obstaculos, por lo que
el cliente va aprendiendo en el camino’.

Arris ha sido lider en video durante muchas
décadas, tanto en Norteaméricacomo en CALA
y en otros mercados. ‘Venimos de desplegar
soluciones basadas en estandares ATSC, pero
también en Europa con despliegues donde las
soluciones estan basadas en DVB”. Al contar
con ambas tecnologias dentro de nuestro por-
tafolio, la compaiia tiene también experiencia
en ambas soluciones y ademas cuenta con un
equipo de servicio que agrega todo el valor de
integrary certificar el ecosistema “end-to-end” y
entregarle al cliente “lallave” justocomoloviene
haciendotipicamente enlas plataformas ATSC.

‘Justamente estamos en el medio de una
integracién y despliegue con uno de nuestros

Continta en pag. 104
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Arris: La tecnologia DVB hoy y en el futuro
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clientes que cuenta con diferentes propiedades
en CALA, este es un cliente que ha estado con
nosotros desde la adopcion de la tecnologia
ATSC, ahora ha decidido agregar la plataforma
DVB-C a su plataforma ATSC ya desplegada,
y ha elegido a Arris no s6lo como proveedor
de ciertos componentes en la solucién, sino
también como el integrador’.

‘El cliente confia en nosotros por la expe-
riencia que ha tenido en el despliegue de su
tecnologia con que cuenta actualmente en
produccién. Hoy estamos en un proyecto de
certificacion de integracion, instalacién y des-
pliegue de una plataforma en DVB en donde
ponemos ciertos componentes enla cabecera;
como nuestra plataforma de Ultima generacion
encompresion ME-7000, y también integrando
nuestro Gateway DCX960 para ser utilizado en
el hogar del suscriptor’.

Cada cliente es diferente

‘Como DVB es una tecnologia abierta no hay
un producto magico que ya tenga un disefio
definido a seguir para implementarse. Un pro-
yecto asi requiere involucrarse con el cliente,
entender los servicios que quiere desplegar, de
qué manera los quiere desplegar, y los tiempos
que esta buscando cumplir, es parte del tra-
bajo; luego se disefia y arma una solucion, en
conjunto con un plan estratégico para llevar a
cabo todos estos objetivos’.

Comparado con ATSC, DVB tiene algunas
particularidades. ‘DVB le da la flexibilidad al
operador de tomar los componentes que él
quiera de ciertas configuraciones, con ciertas
funcionalidades y también con cierto rango
de costo. Es decir, el cliente puede hacer un
“cherry-picking” de cada una de las etapas, ya

Innovaciones multipantalla

* Incrementando la calidad de video con
ABR/VBR y HEVC

» Haciendo el contenido mévil con sync
& go inteligente

* Racionalizando el procesamientoy almace-
namiento conempaquetado “justoatiempo”

+» Optimizando la gestién de contenido con
seleccién de perfil dindmico
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seadelaetapade procesamientoy transmision
del video, asi como del set-top box que va en
la casa del cliente”.

‘Dado que en una plataforma DVB el cliente
puede hacer la eleccion de ciertos compo-
nentes, nosotros como proveedores de la
tecnologia tenemos que estar certificados e
integrados con los elementos que el cliente
pudiera seleccionar en dado caso. Y, por
supuesto, también en la parte de las cajas di-
gitales o los set-top boxes tenemos que tener
la capacidad de soportar los distintos sistemas
de encriptacion’, precis6 Pinoncely.

‘Creo que el futurodel DVB enlaregion es muy
provisorio, en los ultimos afios ha habido una
atraccion muy fuerte por parte de los clientes,
algunos lo estan evaluando; hay algunos otros
que ya incluso lo estan desplegando y otros
que estan en ese proceso de integracion y de
despliegue, lo que visualizamos dentro de los
préximos afos quizas es que en la region va
a haber una mezcla muy equitativa entre las
plataformas de ATSC y de DVB, y es por eso
que nosotros como un proveedor de tecnologia
y de soluciones end-to-end estamos mas que
preparados para cubrir las necesidades de
nuestros clientes, yaseaen ATSC comoenDVB'.

Por qué escoger Arris

El portafolio de productos, la calidad del
servicio, la experiencia de sus empleados,
la confianza en sus soluciones, la cobertura
regional y el respeto por sus clientes son las
bases para que Arris sea la compaiia que los
clientes seleccionen para implementar sus
plataformas de negocio.

La compafnia esta enfoca en proveer lamejor
solucién, e incluso antes de la venta, en el pro-
ceso de evaluacion, del assessment al cliente
para recomendarle no solo la tecnologia, sino
también la arquitectura o los tipos de arquitec-
turas que el cliente podria utilizar con el fin de
que la implementacion sea lo mas predecible
y eficiente. ‘Al ser practicamente un estandar
recién adoptado, los clientes usualmente no
tienen expertos en sus plantillas para hacer las
implementaciones, Arris cuenta con expertos
en Ingenieria para acompafar a los clientes en
todo el proceso de implementacion, no tienen
que contactar aterceros para esos proyectos, o
pueden hacer ad-hoc con nosotrosy el negocio
se hace mas rentable’, dijo Pinoncely.

La compafiia apoya a los clientes para imple-
mentarunasoluciéndetecnologias multiples, entre
ellas DVB, en varios paises. La migracion se hace
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sin fisuras, con la posibilidad de ser desplegada
de forma incremental, llevando, por ejemplo, los
sistemas ATSC legados anuevas configuraciones
combinadas que incluyen DVB para facilitar el
crecimientoy lacompetitividad de los operadores.

‘Nuestros clientes se convierten en parte
fundamental del proceso de toma de decisiones
para la solucion. Se sienten animados a cola-
borar con nosotros y confian en Arris como su
proveedor de productos de Ultima generacion
y soluciones de clase mundial, de acuerdo con
sus planes de inversion’.

El futuro del DVB

El futuro del DVB es hoy mas que una rea-
lidad, de hecho DVB es lo Unico que ha sido
adoptado en Europa; en América el escenario
ha sido distinto. ‘Muchos de nuestros clientes
que adoptaron la tecnologia de ATSC algunos
desde afios atras, hoy siguen con esos des-
pliegues, principalmente por la seguridad que
brinda esta tecnologia, por ser un estandar
muy maduro y por ser una solucion probada,
los clientes se sientes comodos con ella. Por
otro lado, hay clientes que estan evaluando
diferentes escenarios, algunos que estan bus-
cando tener una interfaz de usuario distinta a
la actual, o inclusive explorando opciones de
Hardware distinto en el CPE. Creemos que el
futuro del DVB en la regiéon es muy provisorio,
hay una atraccién fuerte, en los ultimos afios
los clientes lo han venido evaluando, hay al-
gunos que ya incluso lo estan desplegando y
otros que estan en ese proceso de integracion
y de despliegue, por lo que creo y visualizo
que dentro de los préximos afos quizas en la
region va a ver una mezcla muy equitativa entre
la plataforma ATSC y la de DVB, y es por eso
que nosotros como proveedores de tecnologia
y de soluciones end-to-end estamos mas que
preparados para cubrir las necesidades de
nuestros clientes, ya sea en ATSC como en
DVB’, analiz6 el responsable de Arris en CALA.

Como sistema abierto, esta conformado
por normas que definen la trasmisién digital
por medio de conexiones satelitales, cable o
infraestructuras terrestres. Entre sus ventajas
estd la de permitir a los suscriptores escoger
proveedores diferentes de contenido e inte-
grarlos con las computadorasy los televisores.
Ademas, permite alcanzar una eficienciamucho
mayor en lo que se refiere al uso del espectroy
la utilizacién de la energia, ofrece una perspec-
tiva de mas canales y la capacidad de trabajar
al lado de los servicios analdgicos existentes.
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SES: Avanza el
programa Antenas

Gran presencia tuvo
SES en Convergencia
Show de México, donde
atendié directamente
a las comunidades de
video que se estan de-
sarrollando en el pais,
el resto de la region y
el mercado hispano de
Estados Unidos. EStuvo - ier Hernandez, Stefania Garcia y Carlos Gutiérrez,
también con otras em- de SES
presas satelitales en una charla sobre las nuevas capacidades satelitales, y
destacé el programa Antenas, que es una de las mayores novedades para
el mercado de estos meses.

Enelevento, Prensario estuvo con Stefania Garcia, responsable de llevar
adelante el plan que implica regalar las antenas a los operadores sin costo
alguno y en comodato, siempre que las dejen orientadas a sus satélites.
Ya se repartieron antenas a mas de 300 operadores y hay una iniciativa
conjunta con Viacom y algunos canales de deportes para darle todavia
mas fuerza a la iniciativa. Ahora ira a Andina Link Centroamérica, donde
estararepresentada nuevamente por Carlos Gutiérrez como responsable
de ventas para la region. Luego le dara continuidad en IBC en Amsterdam.

4Business: Scord
cumple siete anos

En2016 se cumplensie-
te afos desde la primera
vez que Scord, el software
de gestion y operaciéon
paracableoperadores de-
sarrollado por 4Business,
fueinstaladoenunadelas
principales empresas de
TV paga de Peru. ‘Desde
esa fecha, ya contamos
con mas de 200 clientes
en los seis paises de la region’, dijo Javier Rios.

‘Scord es un software que recoge las mejores practicas de todas las
empresas que lo usan creandose mecanismos para evitar los fraudes,
controlar los materiales e ingresos que la empresa tiene. Su desarrollo
ha dependido de los requerimientos de cada uno de nuestros clientes’.

El sistema es flexible y se adecua al tamafo de cada empresa, con
costos también adaptables. Resumio el ejecutivo: ‘Nuestro principal
objetivo es mantener a nuestros clientes satisfechos con el servicio
que les ofrecemos’.

Rios estara en Andina Link para visitar a las empresas que ya lo cono-
cen y buscan su sistema. ‘El mejor representante comercial son nuestros
propios clientes quienes recomiendan el servicio en base a su experiencia’.

Javier Rios
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PerfectVision crece en Latinoameérica

junto a Epuvision

Estaran en Jornadas Internacionales

PerfectVision anuncié su participacion en de productos disponibles y contando ademas

Jornadas Internacionales, donde estara re- con un buen servicio de stock local.
presentada por Epuvisién, empresa junto a la Ahora, anuncié la incorporacion de los patch
que contintia su fabricacién de cables para cords de fibra 6ptica a su oferta, que se lan-
los grandes operadores de Argentina, zaron con éxito en otros paises através
desde sus instalaciones en La Reja, de la unidad de Wireless. Ademas,
provincia de Buenos Aires. comenzara a ofrecer al mercado
Desde la empresa afirman que FERFELT VISILHL. ' toda la serie de cables, conectores
se ha aumentado el volumen de y accesorios que tiene disponibles Andrés Rapetti y José Lanzas, de PerfectVision, con
produccién, manteniendo la calidad parainstalacionesdetelefoniacelular. Omar Comas y Gabriel Traiman, de Epuvision
‘a la altura de los mejores productos Més alla de la operacion en Argen-
internacionales’. tina, PerfectVision atiende al resto de los 2017, lamarca buscara posicionarse junto alos
Através de Epuvision, PerfectVision ha creci- paises de Latinoamérica y el Caribe, siempre principales distribuidores de la regién y seguir
do en el mercado local abasteciendo a grandes enfocado en mantener la alta calidad de sus generando alianzas de peso para aumentar las
operadores, pero también con una distribucion productos. El afo pasado, logré la mas reciente ventas, como que se viene dando desde hace
para todo tipo de clientes, ampliando la base certificacion disponible, 1ISO 9001:2015. En unos afios.

Se lanzé Vinodur, partner proveedor

de Viditec en Uruguay

Para comercializacion e integracion de equipos de audio y video profesional

En agosto, se lanz6 en Uruguay la nueva empresa

de tecnologia para Broadcast, audio y video
profesional, Vinodur, partner proveedor de
Viditec de Argentina.

Vindonur se dedica a la comercializacion
de equipamiento e integracién de soluciones
y servicios de ingenieria para los mercados
broadcast, corporativo, educativoy de Gobierno
de Uruguay. En su pais, es representante oficial de
Sony Professional Solutions Latin America (PSLA), y ademas de Viditec,

cuenta con estratégicas con proveedores partners como Blackmagic
Design y Canare, entre otros.

Su objetivo es ofrecer soluciones
innovadoras, eficientes y completas
deacuerdo conlas necesidades pro-
fesionales paralos distintos segmen-
tos de mercado, como también ser-
vicios y facilidades de financiacion a
susclientes. Paraello, cuentaconun
equipo de profesionales dedicado, y
unaampliaexperienciaparaasegurar
su aporte de excelencia tecnolégica

y garantizar la calidad de nuestro al
Eduardo de Nucci servicio al cliente.
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Viditec se asocié a DMB
Fiber para Sudamérica

Viditec anuncié un acuerdo con DMB Fiber para el trabajo
conjunto, que les permitira potenciarse mutuamente en la oferta
de servicios al mercado profesional de Sudamérica. DMB es un
proveedor en soluciones de fibra 6ptica (SMPTE) para rubros
profesionales, mientras que Viditec aporta su experiencia en la
integracion de sistemas para mercados de Broadcast y audio
video profesional.

Las dos son empresas locales que aportan valor a sus clientes,
a través de las soluciones que proponen una alta capacitacion
al personal que las implementa y que les da soporte post venta.

www.prensario.net
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Grey Juice Lab sigue creciendo en la regién

Apartirdel 1 de septiembre, Grey Juice Lab,
el agregador de contenidos para plataformas
VOD, se ha convertido en el nuevo proveedor
para los servicios VOD de Tigo Star,
de Millicom en Centroamérica,
avanzando en Latinoamérica y

través del éxito de los clientes. Esto nos hace

involucrar cada vez mas en las problematicas

de los operadores para buscar soluciones per-
sonalizadas y eficientes’.

‘Si bien ya veniamos trabajando con

Une en Colombia(ahora parte de Milli-

afianzando su posicion de lideraz- GFE}'JUiDE ¢ | com),esunorgulloparanosotrosque

go en el mercado.

Damian Craimowicz, director
regional paraLatinoamérica, comenté:
‘La relacién que construimos con los
clientes es clave para nuestro crecimiento. No
buscamos ser sélo un proveedor de contenidos,
sino un socio estratégico que busca el éxito a

el grupo nos vuelva a elegir para su
servicio VOD en Centroamérica. Esto
afianza nuestra relacion y nos obliga a

brindar cada dia un mejor servicio’.
Disney, Warner, Paramount y NBC Univer-
sal son algunos de los estudios que Grey Juice
Lab proveera a Tigo Star, destacandose en los

Damian Craimowicz, director regional, LATAM,
Grey Juice Lab
préximos meses titulos como Capitan América:
Civil War, Escuadron Suicida, Warcraft y La Vida
Secreta de las Mascotas.

Promptlink: Sin competencia para las pruebas
de STB, MTAs y modems

Promptlink ha experimentado un gran cre-
cimiento en Latinoamérica, regién dirigida por
David Mosquera durante los Ultimos seis afios.
Se enfoca en dos grandes segmentos del mer-
cado, como lo son los grandes operadores con
grandes volumenes de reciclado de equipos, y
los pequefios operadores, el tipico mercado para
las soluciones de software de gerenciamiento
de red, como aprovisionamiento y monitoreo.

Promptlink tiene clientes en México, Hon-
duras, Costa Rica, Panama, Brasil, Argentina,
Chile, Pert y Ecuador, totalizando casi 30
clientes. ‘Nos enorgullece haber pasado de
serdesconocidos en Latinoamérica, aganarun
nombre entre los operadores, especialmente
por la plataforma para pruebas de equipos ter-
minales como cablemédems, MTAS, Médems
DSL, STB y Access Point’.

Agregd Mosquera: ‘Es el nicho mas fuerte
y alli no tenemos competencia en la region.

Ofrecemos liderazgo y crecimiento en mas
plataformas con los actuales clientes. Ade-
mas, sumamos una nueva categoria que son
compafias de prueba y reacondicionado de
equipos —refurbished— que estan aterrizando
en América Latina. Hoy viene Teleplan, 1Q
Electronics y varias mas entre compahias de
refurbished y testeo de celulares. Estos también,
con el crecimiento de operadores por Internet,
ahora empiezan a migrar a hacer pruebas y
reparaciones de STBs, y nosotros le damos
las plataformas de prueba’.

Los grandes operadores evolucionan en ex-
pansiones de las propias plataformas de prueba
por lamayor necesidad de ancho de banda que
no sabe de crisis como en Brasil. Necesitan
mas racks. Y luego, la otra variable es nuevos
productos con la plataforma multiple y nuevos
productos como Gpon, OLT y Fibertothe Home,
con buen potencial para Promptlink. ‘Si es por

L

David Mosquera con Foad Towfip, CEQ de Promptlink

fibra o cable, ese equipo se dafa y vuelve al
almacény hay que probarlo’, remarcé Mosquera.
Conmas diversidad de aparatos terminales, hay
una necesidad de un banco de pruebas.

‘Son tecnologias muy dependientes de
soporte técnico dedicada que sélo rinde para
compafias especializadas como nosotros, con
gran experiencia en tecnologias concretas.
El desafio fue lograr un soporte eficiente en
multiples usos horarios’, concluyo.

Caper convoca a la industria Broadcast

en Argentina

Con a participacion de 400 marcas interna-
cionales confirmadas, Caper vuelve a realizar
este afo una edicion de la expo de audio y
video profesional, convocando a los principales
broadcasters de Sudamérica en el Centro de
Exposiciones Costa Salguero de la Ciudad de
Buenos Aires. Alapar de paralelo, se desarrollara
un programa académico en cuatro auditorios

Prensario Internacional

que funcionaran en simultaneo durante los tres
dias del evento.

Como apoyo a los visitantes que viajan desde
el interior del pais y Latinoamérica para visitar
Caper2016, laorganizacion de este evento ofrece
descuentos a través Aerolineas Argentinas y de
Andesmar. Ademas, a través del portal Platafor-
ma 10 los visitantes podran acceder a todas las
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lineas de dmnibus de

larga distancia con el u%
95% de bonificacion

del service charge.

Por otro lado, através de

Booking, se podra acceder

con tarifas preferenciales a hospedaje en los
hoteles de la Ciudad de Buenos Aires.
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Lindsay Broadband: El UPS de

préxima generacion, el UPS Titan

Lindsay Broadband presenta el UPS Titan,
unnuevo sistemade alimentacién ininterrumpida
disefiado para fibra 6ptica y bucles de redes
inalambricaslocales. Sudisefio proporcionauna
vida mas larga, mayor rendimiento, fiabilidad,
mas facil instalacion y servicio, y el costo de vida
mas bajo que cualquier otro UPS en el mercado.

El problema

Profesionales de las telecomunicaciones
revelaron altos niveles de frustracién con los
muchos problemas inherentes al estandar en
relacion a los UPS. Las unidades UPS eran
dificiles de trabajar durante la instalacion, y la
duracién de la bateria y el tiempo de ejecuciéon
eran demasiado cortos. Un mal disefio dio lugar
a problemas de conectividad, y las baterias se
desgastaban demasiado rapido. En pocas pa-
labras, los operadores de telecomunicaciones
vieron que el costo de vida util de los UPS sufrio
una escalada fuera de control.

La solucion

Disefiado con componentes de largaduracion,
el LB-Titan es mas facil deinstalary de mantener,
ofrece una potencia fiable, y un menor costo de
vida util del producto. El Titan esta disefiado en
torno a la bateria GS Goldtop y su calificacion
8Ah es 11% mayor que las baterias estandar.

La carga inteligente

Complementando y ampliando la ya larga
vida de la bateria Goldtop, el Titan toma un
nuevo enfoque a la carga de la bateria con su
innovadora tecnologia Thermo-Amp. El em-
pleo de un algoritmo de carga de baterias con
compensacion de temperatura, la primera en el
sector de UPS para FTTH, permite extender la
vida util de la bateria.

Las unidades se montan habitualmente en
armarios de energia, garajes o aticos de los
abonados, donde las temperaturas pueden
fluctuar hasta en 100° F (38°C). Otros cargado-
res comunmente utilizados siguen trabajando
como si estuvieran haciéndolo a 77 ° F de forma
continua, aplicando un voltaje de carga cons-
tante, independientemente de las condiciones

UPS Titan, el nuevo sistema de
alimentacion de Lindsay
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ambientales. Esta carga de linea plana reduce
la duracién de la bateria, en ultima instancia,
costando mas dineros a las compaiiias de te-
lecomunicaciones en servicio de mantenimiento
y costos de sustitucion. La sobrecarga de estas
baterias hace que el calor, produzca fallos en la
bateria y en casos extremos puede provocar un
colapso del UPS.

La nueva tecnologia Thermo-Amp del Titan
ofrece la mejor solucién de carga disponible en
elmercado. Latecnologia Thermo-Amp consiste
en un firmware avanzado onboard, disefiado
para compensar la temperatura del proceso de
carga, maximizando la vida util y reduciendo los
costos por reemplazo d e la bateria.

EnelgraficodelaFigura1,lalineacurvamues-
tra el voltaje correcto que se debe ir aplicando a
medida que cambia latemperatura de la bateria.

Carga con temperatura compensada vs.
Carga con temperatura constante

Battery Voltage Regulation
vs Temperature
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ElTitan sigue esta curvade carga. Laeficiencia
sin precedentes de la tecnologia Thermo-Amp
asegura una carga exactay precisa. El procesa-
dor onboard comprueba continuamente la tem-
peratura ambiental y ajusta la tensién de carga
en tiempo real. El Titan nunca se sobrecarga y
ni se carga de menos, extendiendo la duracién
de la bateria de cada unidad, donde quiera que
esté instalado. El Titan entrega el mayor backup
y vida de la bateria en el planeta; hasta 14 horas
de energia de reservay una vida util de la bateria
de 6 a 8 afos, hasta un 60% mas que las bate-
rias estandar. Esto significa un menor nimero
de visitas del servicio técnico para reemplazar
las baterias y los menores gastos de operacion
alo largo de la vida de cada unidad de Titan.

Fiabilidad: diagnéstico avanzado

Titan emplea algunas de las tecnologia mas
avanzada de testeo de baterias y diagnéstico
en la industria. Sobre la base de un algoritmo
avanzado, la carga Titan prueba la bateria cada
45 dias con un testeo que dura 3 horas, para
proporcionar los diagnésticos mas precisosenla
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Por Ken Weaver, Director de Ingenieria Optica

industria. Compare esto con una simple prueba
de arranque, de 30 segundos, con la mayoria
de los proveedores de UPS.

La instalacién mas flexible

Sabemos que la instalacion y el servicio
son areas que pueden aumentar los costos de
operacion o el operador puede crear oportuni-
dades para reducirlas. Conversiones de energia
convenientes crean una mayor flexibilidad para
las instalaciones. El Titan convierte CA en CC
en la salida, lo que nos permite utilizar un cable
de alimentacién de 16 y montar la UPS hasta
115 pies de distancia del toma. El Titan también
se puede montar hasta 70 pies de distancia de
la ONT. De disefio modular, la bateria del Titan,
la placa de circuitos, y el fusible pueden ser
reemplazados en el campo - sin necesidad de
retirar la unidad de su soporte. Estos avances
dan a los instaladores mucha mas flexibilidad
y hacen que su trabajo sea mucho mas facil
ahorrando dinero en operadores.

PON ONT Botén de reinicio

Junto conotras caracteristicas, LB-Titan tiene
un botoén de reinicio PON ONT. A veces es nece-
sarioreiniciar las unidades. Puede sonarcomoun
tema sencillo, pero un UPS mal disefiado hace
que esto se traduzca en un costo extra que el
Titan elimina. Cuando falla un ONT hoy en dia,
un técnico de campo tiene que desconectar el
UPS y remover un terminal de bateria, sélo para
completar el restablecimiento. Titan cuenta con
un botdn de reset externo simple, por lo que es
facil para el cliente reiniciar el sistema. Los rei-
nicios ya no requieren una llamada a un servicio
profesional o mover un camion.

Rendimiento, larga vida y un mejor
diseiio significa ahorros

Para maximizar los ingresos, hay que reducir
al minimo los gastos de operacion. El Titan hace
exactamente eso. En pocas palabras, es mas facil
ymasrapido deinstalar, ofrece lomejor en bateria
dereserva, tiene una vida mas larga, requiere un
menornumero dellamadas de servicios, y reduce
los gastos operativos relacionados con el UPS,
hasta en un 50%. Si se suma todo, vera que
Titan cuesta mucho menos que otros modelos
de UPS. El disefio superior nos permite ofrecer
las mejores garantias de la industria - 3 afios en
la electrénica del Titan y 6 afios - 4 completo
y 2 - prorrateado en nuestra bateria Goldtop.
Sabemos que Titan esta construido para durar.

www.prensario.net

LBVM-900 LBON-300AC

La familia de nodos dpticos para interiores de Lindsay Broadband ha sido disefiada para
cumplir los requerimientos de redes HFC y arquitecturas RFoG permitiendo el crecimiento
a redes FTTx. Desde nuestros nodos para subscriptores (ONU’s) con puertos de paso directo
1G/10G PON hasta las soluciones para multiples usuarios residenciales (MDU), incluyendo
nuestros nodos compactos unicamente receptores para aplicaciones FTTP. Todas nuestras
soluciones estan disponibles para los diferentes rangos de frecuencia, 45/54MHz, 65/85
MHz, 85/102MHz y con respaldo de energia con baterias (UPS).

e i
Soluciones Robustas inalambricas, opticas y de RF

LINDSAY
=20 ADEeAND

TOUGH TECHNOLOGY.

www.lindsaybroadbandinc.com
2035-2 Fisher Dr. Peterborough, ON K9J 6X6 « 1.705.742.1350
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BCD: FTTH y la experiencia

del abonado

Mas del 50% de los reclamos de los
abonados de un ISP tienen origenen
problemas en el funcionamiento del
Wi-fi o en expectativas incumpli-

con electronica avanzada y solucio-
nes de software para monitorear y

L] controlar de manera remota los
servicios de Wi-fi dentro de la

das alrespectodelacoberturayla Innovacitn

casa del abonado.

& Tecnalogia

velocidad de navegacion por Wi-fi.
La mayoria de esos reclamos no son
adjudicables a problemas delared, nial
operador de la red, pero es él quien se debe
responsabilizar del buen funcionamiento del
servicio. En definitiva, de la experiencia que
el usuario tiene con el uso de su sistema
es lo que finalmente hace que este decida
mantener o cambiar el proveedor de Internet.
Siaesto le agregamos que en los hogares
cada vez son mas los dispositivos conecta-
dos de manera inalambrica y que todos los
integrantes de unafamiliatienden a consumir
servicios de streaming al mismo tiempo se
hace imperiosa la necesidad de tener con-
trol sobre ese ecosistema Wi-fi. Existe una
solucion, enrespuesta a este problemade la
actualidad de los proveedores de servicios
de datos se desarrollaron herramientas y
equipos de abonado que se pueden calificar
como Wi-fi Carrier Class. Esto es, equipos

En junio pasado, BCD S.R.L.
presentd en su centro de capacita-

cién de Rosario lasolucion FTTH GPON
de Calix y su solucion FTTH con Wi-fi Ca-
rrier Class. Mas de 50 representantes de 24
operadores Pymesy cooperativas de todo el
pais participaron de este evento y ya saben
como afrontar el desafio de la experiencia
del usuario Wi-fi. BCD es una empresa que
cumple 30 afios en 2016 proveyendo tecno-
logia, servicios y capacitacion a operadores
de redes de datos, voz y video. Su oferta
de valor esta fundada en un equipo de in-
genieros especialistas en asesoramiento y
soporte técnico post venta.

Calix es una compafia norteamericana
lider en la industria que desarrolla solu-
ciones de FTTH GPON con el objetivo
principal de darle herramientas a los ope-
radores de redes pequefas y medianas
para mejorar la experiencia del usuario.

Trilithic amplia su cobertura
en Latinoameérica

- W
Judith Vazquez y Dan Dillon

Judith Vazquez, de JPM, representante
de Trilithic en Latinoamérica, comento:
‘Nuestra estrategia para aportar soluciones a
los operadores no ha cambiado en este afio
tan dificil en lo econémico. Hemos agregado
dos vendedores mas para cubrir México,
Centroamérica y el norte de Sudamérica’.

Prensario Internacional

‘La familia de medidores DSP ha sido muy
popular con sus opciones excelentes para
el instalador, el de averias y mantenimiento.
Los presupuestos de todos se acabaron
demasiado pronto debido al ddélar fuerte y
las devaluaciones.

Trilithic lanzé nuevos equipos, como el
802 AWE para medicion y analisis de sefal
inaldambrica WiFi, y un detector de fugas mas
preciso para las instalaciones en las casas y
edificios. Dijo Vazquez: ‘Hemos creado esta
familia de medidores de RF y DOCSIS que
son intuitivos y consistentes entre ellos’.

Sobre la SCTE, expres6: ‘Siempre ha sido
un show de aprendizaje y para conocer amas
clientes. Es muy importante aprovechar los
cursos y ver en vivo la nueva tecnologia que
ofrecen los fabricantes de la industria’.

‘Queremos mostrar a los clientes, aprove-
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Gabriel Lopez y Nicolas Molinari, de BCD

Ademas de ofrecer equipos de primeralinea,
tiene desarrolladas herramientas de software
especificas para controlar y configurar de
manera remota los servicios de Wi-fi en el
hogar permitiendo que el operador responda
a los reclamos sobre cobertura y velocidad
Wi-fi desde el centro de operaciones de la
red sin necesidad de enviar un técnico al
domicilio. Estas herramientas y equipos se
mostraron funcionando en vivo sobre una
OLT Calix E7-2 y ONT de la linea GigaFamily
prestando, en vivo, servicios de telefonia,
video IP, video RF overlay y datos de alta
velocidad sobre Wi-fi Carrier Class.

Finalmente, hay en Argentina unasolucion
completa disponible para que operadores
pequefios y medianos puedan dar servicios
dealta velocidad garantizando la experiencia
de usuario.

char el sistema completo que tiene Trilithic,
el ViewPoint Server y el LAW Server para
mantenimiento de su planta desde el balan-
ceo hasta monitoreo en retorno. También el
“monitoreo” de sus técnicos en el sentido del
inventario y uso de los equipos de medicién,
asi como tener archivados los datos de las
mediciones que hacen en cada instalacion.
El ViewPoint server WorkForce Management
tiene soluciones para calificar al técnico y al
mismo tiempo motivarlo’, completd.

Y finalizé: ‘Para el afio préximo, tendremos
dos vendedores mas en el area para cubrir
mejor el territorio. Hay buenas perspectivas
para el 2016 pero todo depende del mundo
y su economia’.

www.prensario.net

Soluciones Opticas de Cabecera
para su Sistema de Television por Cable

CHP Max5000°

Ahora disponible en AMT, la cabecera éptica CHP Max5000 de ARRIS reune lo mejor de las Redes de HFC
y el Transporte Digital en un sistema escalable, permitiéndole a los operadores acelerar la entrega
de VoD, Datos de Alta Velocidad, Telefonia y Servicios de ultima generacion reduciendo el espacio

de uso. El Sistema CHP Max5000 ofrece 13 médulos totales en un chasis de 2 unidades de rack (2RU):
10 Slots para modulos de aplicacion, 2 médulos para fuentes de alimentacion independientes
y completamente redundantes y un médulo para administracion local o remota.

Caracteristicas:

M 100% compatible con los requerimientos de DOCSIS 3.1 a 1.2 Ghz. M Maximiza el uso de la
fibra 6ptica permitiendo desplegar simultaneamente hasta 44 longitudes de onda ®
Monitoreo y Administraciéon completas a travéz del Sistema de Gestion de Elementos CORView.

i e

advanced / media technologies” Advanced AR

Para mayor informacién, comuniquese hoy mismo con su representante de ventas
de AMT al Tel: +1-954-427-5711 o visite amt.com

3150 SW 15th Street | Deerfield Beach, FL 33442 | 954.427.5711 | sales@amt.com




| | | TECNOLOGIA

Red Intercable mejora la cobertura de Dibox

De cara a Jornadas Internacionales, Jorge Di
Blasio, presidente de Red Intercable, expresé:
‘La industria ha crecido a pasos agigantados
en los Ultimos afos, y Jornadas ha sido

un protagonista fundamental de esa
evolucion. La TV por cable esta
avanzando hacia nuevos nichos y
creando servicios acordes todos los
dias. Desde Red, estamos trabajan-
do fuertemente para acompanar este
crecimiento con soluciones integrales
que nos permitan seguir a la vanguardia del
mercado PyME de la television argentina’.

Red Intercable se encuentra en un proceso de
actualizacién de su plataforma Dibox a partir de

la migracion de su sistema de distribucion sate-

lital al satélite ARSAT-2. Este up grade permitira

mejorar la cobertura y obtener un mayor espacio

de contrataciéon de capacidad; ventajas

que habilitaran la posibilidad de una

optimizacion integral de los recursos

re. con los que opera la plataforma: 47

sefiales en alta definicién y 90 en

definicion estandar, ademas de las
incorporaciones a nivel local.

‘Nuestro principal objetivo es brindar

solidez y sustentabilidad a las empresas que

nosacompafan. Enese camino, laindustriadebe

adaptar sus competencias y formar parte del

cambio que propone la economia digital a través

Intercable

IP Tel llego con triple play

a nuevas ciudades de Argentina

IP Tel brinda servicios de triple play en Peru
y Argentina, donde opera en cinco localida-
des, tres de las cuales se incorporaron
este afio y lanzara proximamente,
nuevos servicios de Smart Home
y seguridad, con camaras Wi-fi,
segun comentd a PrensArio su CEO,
Gustavo Lapid.

‘Hoy, los clientes buscan calidad,
transparenciay unaexperiencia de servicio
superior. Conuntrato agradable, personalizadoy
orientado a solucionar los reclamos o consultas
con eficacia’, remarcoé.

IpJEEL il

‘Todo va migrando hacia el protocolo IP y
nosotros somos nativos en este tema, fuimos
uno de los primeros proveedores de
Internet de Argentina, una empresa
de excelencia en calidad y atencion.
Brindamos facilidades paraatencion,
“e amplios canales de contacto para
usuarios, tanto digitales como offline
y los clientes valoran mucho esto. Por
estasrazones somoselegidos enlasplazas
donde operamos’, ahadi6 Lapid.
Y concluyé: ‘En Argentina, estamos expectan-
tes de las definiciones en materia de regulacion

Jorge Di Blasio

de los nuevos servicios’, explicé Di Blasio. En
este sentido, Red Intercable contintia trabajando
fuertemente en el desarrollo y puesta en marcha
de su plataforma OTT.

JELEFONIA P

Gustavo Lapid, CEO de IP Tel, y Diego Valencia,
gerente de ingenieria

de la industria y muy atentos a las tendencias
en el gusto de los consumidores y la tecnologia
que se avecina’.

Rincon Technology incorporo a Joel Quinones

Para manejar las cuentas en Latinoamérica y el Caribe

Rincon Technology, proveedor de tecnologia
que promueve la reutilizacion de activos para
los operadores de servicios, anuncio el
nombramiento de Joel Quifiones
como Strategic Accounts Lead para
CALA, Latinoamérica y el Caribe,
desde el 15 de agosto.

‘Como proveedor global de equi-
pos para CATV, Internet, telefoniamovil
y servicios de redes, Rincon Technology
trae un sinnumero de oportunidades para la
region de Latinoamérica’, expreso Quifiones, eje-
cutivo de gran experiencia en la industria, que se

Prensario Internacional

RINCON

desempefé durante muchos afios como director
deventasinternacionales de PerfectVisiony que,
desde 2005, maneja su propia empresade
consultoria, Consulting Services Group.
Consuincorporacion, Rincondelinea
Su grupo para la regién, liderado por
Amado Quintanilla, en el cargo de
director internacional, Alexandra
Quintanilla, Business Development,
y Celine Salgado Catlett, en soporte
de ventas.
‘Contamos conmas de 20 afios de experiencia
en el mercado, lo cual nos permite mantener un

*116

Joel Quifiones

servicio al cliente superior que cualquier otro
proveedor del sector’, expresé Quintanilla.

www.prensario.net
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Ellas Llaman a Tulsat

Ya sea que su sistema se encuentra a través de la ciudad o a través
del pais, Tulsat es su fuente de equipos de sistemas, reparacion
técnica, y el més rdpido y confiable servicio preferido por los
operadores de cable de todo el mundo.

« Equipos nuevos, de exceso y refabricados
« El mas grande inventario de Scientific-Atlanta disponible
+ Muchas lineas de productos disponibles

Como una de las empresas de ADDvantage Technologies Group,
Tulsat es su punto de conexion a nuestro sistema nacional de
productos, expertos y equipos el cual no escatima recursos.

Esto significa que usted no tiene que correr riesgos con su sistema.

Conectase con Tulsat. ElsFiE
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Intraway: Soluciones para ayudar
a operadores a innovar

Presentd Symphonica Activationy Management Platform

Intraway, proveedor de soluciones de soft-
ware parasistemas operacionales y soporte de
negocio de cableoperadoresy telcos, present6
sus plataformas para ayudar a los clientes a
crear servicios innovadores de forma mas facil
sobre SDN/NFV.

Lanzadas en la CableLabs Summer Con-
ference 2016, Symphonica Activation
y Management Platform permiten
a los operadores revolucionar el
mercado con nuevos servicios
creadosy testeados en dias, mien-
tras reducen costos operacionales,
con beneficios de Software Defined
Networks (SDN) y Network Functions
Virtualization (NFV).

Esta solucion eleva la innovacién para
proveedores de servicios, permitiéndoles

crear automaticamente y testear nuevos
servicios digitales en pocos dias, reduciendo,
tanto el tiempo al Mercado como los gastos
operacionales.

Los operadores de redes de cable y tele-
comunicaciones estan experimentando una
enorme transicion. SDN y NFV seran partes

clave del nuevo paradigma, proveyendo
flexibilidad y agilidad en el despliegue
deredesydistribucionde servicio. La
plataforma Symphonica les permite
desarrollar, activar y automatizar el
cumplimiento de los servicios corpo-

rativos, tanto SDN/NFV como en los
entornos heredados de redes reempla-
zando los procesos manuales tradicionales.

Ezequiel Lopez Pareja, Product Manager
de Symphonica en Intraway, dijo: ‘Las nece-

Diego Puente, Leandro Rzezak de Intraway y Jorge
Schwartz de TV Cable Ecuador

sidades del mercado corporativo y SMB se
estan volviendo cada vez mas complejas.
Ellos demandan servicios flexibles y respuesta
dinamica de sus proveedores. Los cableope-
radores que no asuman una aproximacion mas
agil pelearan para permanecer competitivos en
este nuevo entorno. La plataforma Symphonica
los ayuda a avanzar hacia este paradigma de
red de manera exitosa y proveer servicios de
avanzada para sus clientes mas exigentes’.

CONDUCTOR CENTRAL
Aluminio cobreado

CONMDUCTOR CENTRAL
ADHER!DD AL DIELECTRICO
siste una fuerza m a de 60
bre un largo de 27 en
n de la NORMA

DIELECTRICO
Paoli pumado de

ar cerrada

PRIMER BLINDAJE
Tubo de aluminio ajustado al

CONDUCTOR CENTRAL
Aluminio cobreado

CONDUCTOR CENTRAL
ADHEHID’D AL DIELECTRICO
ste una fuerza minima de 5
e un largo de 27 en
cumplimiento de la NORMA
SCTE 74 2011

DIELECTRICO
Polietileno espumado de
estructura celular cerrada

PRIMER BLINDAJE [APA)
Aluminic/polimero/Aluminio

La solapa esta adherida para
legrar una maxima insercién del
conector

SEGUNDO BLINDAJE

JP Parnters: Informacion
de mercado para TV paga

HOAMOLOGADOS POR EL 95% Malla de alambres de aluminio
DE LOS PRIMCIPALES OPERADORES 34AWG

EN AMERICA LATINA, REINO UNIDO,

PORTUGAL ¥ ESPANA

Para Peru, Ecuador y Chile

JP Partners ofrece alos operadores de TV
paga monitoreo e investigacion de mercado
en Peru, Ecuadory Chile, conrelevamiento de
informacion en mas de 1000 operaciones. A
través de socios estratégicos en cada pais,
estudios de campo, herramientas tecnolo-
gicas y un call center, ofrece informacion

actualizada.

‘A través de nuestro SIM (Sistema de
Informacién Multimedia), brindamos lainfor-
macién de todos los operadores, abonados
y servicios. La informaciéon multimedia con-
tiene todos los servicios de TV basica, pre-
mium, HD, telefonia e Internet, accesibles

Penetracion de la TV paga, por pais

Peru, Ecuador y Chile

desde cualquier dispositivo
las 24 horas. Brindamos J
asesoriay colaboramos con
nuestros clientes apoyando
las iniciativas antipirateria de
la industria en Latinoamérica’,

I I ol L dijo José Luis Romero, director
de JP Partners de Peru.

Entre sus principales clientes,

cuentan Fox Networks Group,

i HBO Latin American Group,

ATt mnn porpais Discovery, Disney & ESPN Media

BTV e CECUADOR | Networks Latin America y Via-

in TV Paga 4 com MTV Networks, entre otros.

‘Estaremos en Jornadas

apoyando a nuestros clientes

Prensario Internacional
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José Luis Romero, director de JP Partners, Per(i

y esperamos contactar con
operadores, programadores y

/,, participantes de la industria
JP“/ uriners durante esta EXPO, para

brindandoles informacion

que los ayuden en la toma

de decisiones durante sus

gestiones comerciales. Cada pais

es diferente, por lo que cada uno requiere

diferentes estrategias y trato, el comun de-

nominador en la region, es el sub reportaje

de abonados, la pirateria de sefiales y el

cobro de tarifas por debajo del precio real

de programacion. Los programadores deben

estar sumamente atentos a estos casos para

tomar las medidas respectivas a tiempo,

promoviendo el crecimiento de la industria
y la transicion de tv analdgica a digital’.

www.prensario.net

www. cablenatwork. net

(54) N 4755-5200

VAINA
Polietileno negro resistente a la
interperie

MENSAJERO

Acero recubierto en cinc para
evitar su degradacidn a la
interperie

=

_____ EMNTREGAR

PREMIUM
QUALITY

HECHO EN ARGENTINA

Cablenetwork Argentina SRL
Buenos Aires, San Martin Calle 113 (ex Alvear) N® 2580 Tel: (54)11 4755-5200 ventas.ar@cablenetwork.net

TERCER BLINDAJE (APA)

APA laminated tape shield.
Fuerza minima de separacion
del jacket, 3 Ibs por pie de cable

VAINA
PVC negro retardante a la flama

MENSAJEROC

Acero recubierto en cinc para
evitar su degradacidn a la
interperie
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El mejor aliado para su negocio CM
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Qubit.tv expande su propuesta

en toda la region
Planea llegar en B2C a Peru, Chile, Costa Rica y Panama

Qubit.tv se lanz6 con fuerza en el mercado
B2C afinesde 2015y principios de este afio, con
laintencién de posicionarse hacia el consumidor
final en el mercado latinoamericano.

‘En un marco de expansion regional, nuestra
plataformallegaa paises como Colombia, Ecua-
dor, Guatemala, Uruguay y Paraguay y comienza
a lograr su objetivo de regionalizar su oferta y
complementarla con un amplio catadlogo de
contenidos, una alternativa muy atractivade en-
tretenimiento para el publico Latinoamericano’,
sefialé Facundo de la Iglesia, CEO de Qubit.tv.

Deacuerdo con su plan de expansién, Qubit.tv
anuncié alianzas con partners estratégicos como
el Banco AV Villas en Colombia, Clarin 365 y
tarjetas regionales en Argentina, entre otros. La
plataforma tiene un promedio de consumo que
representa un 50% para el cine de Hollywood,

B B § TecnoLoGia

el 25% para el europeo y asiatico y otro 25%
para el latinoamericano.

Agregb el ejecutivo: ‘“Tenemos alrededor de
200titulos latinoamericanos que estan en cons-
tante crecimiento. En este momento conside-
rando que tenemos mas de 3000
titulos representa casi un 7%
de toda la oferta. Hay varios
catalogos seleccionados y
en negociacion de peliculas
latinoamericanas para que
vayamos sumando’.

Enlos Ultimos tiempos, incorpo-
ré material de productorasinternacionales como
Disney y grandes estrenos cinematogréaficos al
amplio catalogo curado por Javier Porta Fouz.
‘Los planes de Qubit.tv pasan por expandir
la operacion en otros paises de la regién y

Caracol TV transmitio la
Copa América Centenario con Level 3

Pablo Yanez

Caracol Television utilizé las soluciones de
transmision Vyvx Solutions de Level 3Communi-
cations paradistribuirlatransmisiéninternacional
delaCopaAmérica Centenario, el torneo de futbol
latinoamericano que tuvo lugar 3 al 26 de junio,
desde estadios en Estados Unidos alos estudios
de Caracol Televisién en Bogota, Colombia.

Vyvx VenueNet+transportd masde 60 horasde
contenido de video como parte de la cobertura
del evento. El equipamiento y la conectividad de

Prensario Internacional

Level 3 en el lugar le brindaron a Caracol
Televisionunservicio dered diferencia-
do, de puntaapunta posibilitandoles

Qubit

Facundo De La Iglesia, CEO de Qubit.tv

potenciar los paises en donde la empresa ya
esta presente’.

Qubit.tv estima desembarcar como B2C
en Pery, Chile, Costa Rica y Panama. Para el
afo que viene, adelanté: ‘Nos encontramos
buscando inversion para que podamos seguir
expandiéndonos y llegar a paises como Brasil y
México. Esperamos mejorar el servicio, ademas
deseguirtrabajando enalgo nuevo que estamos
desarrollando, que aun hoy no podemos contar’.

3 para transmitir algunos de los eventos
deportivos de mayor audiencia, com-
binada con nuestra red global, brindé

alos espectadores el acceso acada Level { 3) alos espectadores de Caracol Televi-

partido. Como parte de este servicio,
Caracol utilizo los servicios de com-
presién para transmision, del canal de
alta definicién JPEG 2000 de Level 3, con
150 mbps paralatransmision de video. Ademas,
Level 3 gerencié todos los equipamientos para
la codificacion, decodificacion y conmutacion.
Augusto Cardona, jefe técnico de canal, Ca-
racol Television, dijo: ‘Este campeonato de futbol
enparticularessinlugaradudas, el mayorevento
deportivo que hemos transmitido en Colombia,
y una vez mas confiamos en Level 3 por su red
segura, global y su vasta experiencia técnica en
la trasmision en vivo de eventos a gran escala
para que nos ayude a brindarles a nuestros
espectadores una experiencia de televisacion
inigualable del torneo’.
Pablo Yanez, VP de conectividad, medios
e servicios IP de Level 3 para América Latina,
comento: ‘La experiencia comprobada de Level
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sion una transmision ininterrumpida,

de altisima calidad. Nos complace y

honrahaber vuelto atrabajar con Caracol
Television este afio’.

Vyvx de Level 3

Las soluciones Vyvx forman parte de los
servicios de video en la nube Level 3’s Video
Cloud Services, un set completo de servicios
de video basados en IP disefiados para dar
soporte ala entrega de contenido durante todo
su ciclo de vida, desde la adquisicion de la
sefal hasta larecepcion por los espectadores.

Los servicios incluyen la adquisicion de
transmision de video en vivo Vyvx, codifica-
cién y decodificacién, entrega global a través
de la CDN (Red de Entrega de Contenido)
de Level 3, como asi también un servicio de
analitica y elaboracion de informes amplios y
de autoservicio.
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QVIX demostrara su plataforma OTT Nebula

En Jornadas Internacionales

QVIX Media Solutions, proveedor
de soluciones de video digital,
OTT streaming e IPTV, estara en
Jornadas Internacionales, donde
presentara su productos para
ayudar a los clientes a evolucio-
nar a tecnologias probadas en otras
partes del mundo. Durante el evento, los
visitantes podran ver demostraciones en
vivo e interactuar con sus productos. ‘La
innovacion en el ambito de las tecnologias
de video y la interaccién social que ofrecen
es el nucleo de nuestros servicios’, afirmé
Mariano Surghy, CEO de QVIX.

‘Estaremos haciendo demostraciones de
Nébula, nuestra plataforma de contenidos
online que permite a los usuarios acceder a
los contenidos y el entretenimiento que de-
seen, desde cualquier dispositivo y en cual-
quiermomentoy lugar. Los cableoperadores
podran puede desplegar su grilla completa
de canales asusclientes, con caracteristicas
de valor agregado como guia electrénica,
grabadora personal en la nube, CatchUp TV
de diez dias, y mucho mas’, agregé.

" QViIX

® souswmms | UNa manera de competir con los

Se trata de una solucién llave en
mano pensada para cableoperadores
pequefios y medianos, que ofrece

grandes operadores, con produc-
tos como Flow que acaba de lanzar
Cablevision. ‘Con Nebula, por ejemplo,
una personacomienza a ver su programa en
la calle, a través de un dispositivo mévil y, al
llegar a su casa, contintia con lo que estaba
mirando pero ahora, en la pantalla del televi-
sor. Puede retroceder y ver la programacién
varios dias hacia atras sin limite, puede
grabarse sus programas favoritos y verlos
cuando y donde quiera’.

En el evento de Buenos Aires, QVIX tam-
bién exhibira la soluciéon de distribucién de
video a través de redes IP. ‘Usamos Internet
para transmitir sefiales en calidad HD, con
lo cual reemplazamos a las transmisiones
via satélite. Contempla la replicacién entre
diferentes ubicaciones (punto a punto y
punto a multipunto), no hay pérdidas en la
calidad de la sefal, logrando una excelente
performance de calidad a bajo costo. Hoy

QViX distribuira Wowza en Latinoameérica

QViX Media Solutions anuncié un
acuerdo con Wowza Media Systems
por el que se convierte en distribuidor
autorizado de su software y servicios en
la nube de video y audio streaming en
Latinoamérica.

El acuerdo llega luego de varios afos
siendo consultor oficial para soporte
Wowza. Esto le permitira a QViX vender
licencias de la marca a usuarios finales
asi como otros productos de su portfolio
de servicios.

Mariano Surghy dijo: ‘Como lider en la
industria, Wowza continta con sus desa-
rrollos simplificando las complejidades de
un servicio en constante evolucién como
es el streaming de video. QViX Media
Solutions viene ofreciendo soluciones
y servicios utilizando la tecnologia de
Wowza hace varios afios. Este nuevo paso
nos permitird mejorar nuestro servicio
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utilizando todo el portfolio
de productos de Wowza
paraserunintegradory @ -
socio tecnolégico mas
completo a la hora de
atender las necesidades
de nuestros clientes’.
‘Wowza le da una célida bienvenida
a QViX Media Solutions a su grupo de
partners tecnoloégicos. QViX viene desa-
rrollando soluciones de streaming para sus
clientes hace varios afos y tiene reconocida
experiencia en las soluciones que brinda
Wowza Media Solutions. Las empresas que
buscan servicios profesionalesy soluciones
de streaming basadas en tecnologia Wowza
tienen en QViX Media Solutions un socio
tecnolégico local en quien confiar para
asegurarles el éxito en sus necesidades’,
agregd Miguel Egas, Regional Channel
Manager — LATAM de Wowza.

R
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Mariano Surghy, CEO de QVIX

tenemos varias implementaciones en Argen-
tina gracias a nuestros precios competitivos
y a la expansién de las redes de Internet,
que afortunadamente se esta dando en este
momento’, agregé Surghy.

El ejecutivo explicé: ‘Nuestras soluciones
estan basadas en software con tecnologia
Cloud, lo que nos hace flexibles a modifi-
caciones, integraciones y adicién rapida de
nuevas tendencias tecnoldgicas. A su vez,
nos permite realizar instalaciones rapidas y
faciles de escalar. Al ser soluciones basadas
en software son de bajo costo en relacién
a las soluciones tradicionales de hardware.
Con esto logramos que estas soluciones de
tecnologia de punta estén disponibles para
clientes pequefios y medianos’.

Con oficinas en Argentinay Canadé, QVIX
tiene expertos con mas de nueve afios de
experiencia en la industria, que pueden
proveer asesoramiento técnicoy estratégico
en cualquiera de las etapas de proyectos de
video digital, desde el disefio a la integra-
cién de servicios, ademas de outsourcing y
operacién total pararapidamente desarrollar
servicios basados en video IP. ‘Nos orienta-
mos a introducir y potenciar el servicio de
IPTV en el mercado latinoamericano, con-
siderando que se encuentra en el momento
oportuno para este desarrollo’.

‘Queremos dar a conocer a los cableope-
radores las mejores tecnologias disponibles
de television por Internet, soluciones ya
probadas y exitosas en Norteamérica y
Europa. Tenemos amplisima experiencia
y la ponemos al alcance de las empresas
de la region.

Estamos seguros que nuestra propuesta
es un diferencial de valor fundamental, por
experiencia, costos, idioma y cercania’,
resumio.
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Best Cable avanza con el
despliegue de fibra en Lima

El presidente de APTC y gerente de Corpetel habla del mercado peruano

Ademas de su rol como presidente de la
Asociacién Peruana de TV por Cable (APTC),
Demoéstenes Terrones es un fuerte jugador en
el mercado de la TV paga, titular del operador
Best Cable, y del proveedor de tecnologia para
la industria, Corpetel.

Dijo sobre el operador: “Tenemos una plata-
forma de 50 canales digitales en SD. Estamos
implementando una plataforma de Internet con
equipamiento tope de linea de Arris’. Y agregé:
‘Somos la empresa de cable que ha concretado
el mayor despliegue de fibra ptica en Lima’.

‘Hace cuatro afios, compramos una cabecera
digitalaSafe View, porlo quetenemosimplemen-
tadalaplataformadigital SD. Ahoraretomamosel
tema de Internet junto a Arris para la instalacion
del CMTS’, remarcod.

‘Actualmente ofrecemos un Unico paguete con
90 sefales, pero vamos a implementar y/o seg-
mentar canales para ofrecer paquetes en full HD
amitad de afio, donde incorporaremos paquetes
de Televisa, HBO, Fox y Turner’. Ademas, Best

B B B tecnoLoGia

Cable tiene dos canales propios, Best Cable TV
y Best Cable Sport.

Por ultimo, sefalé: ‘Las auditorias que nos
hanrealizado, y que nos han perjudicado mucho,
siempre han sido de porte ya que lo Unico que
han buscado es el incremento de abonados
fuera de la realidad de Best Cable, motivo por el
que la empresa atraviesa los peores momentos
desde su inicio’.

Sobre suempresadetecnologia, dijo: ‘Corpetel
se cred con la finalidad de proveer de tecnologia
alas empresas de TV por cable y asi nos mante-
nemos en elmercado, siempre ofreciendo calidad
y tecnologia. El objetivo es ser lider en laventa de
productos a fines a la TV por cable y via satélite
donde predomine la calidad y el buen servicio’.

Desde el afio pasado, Terrones es también el
presidente de la Asociacion Peruana de Televi-
sion por Cable (APTC) que todoslos afios realiza
su tradicional cumbre de operadores. En abril,
tuvo lugar la octava edicion, del 27 al 28 de abil
en el Sheraton Hotel de Lima, donde convocé a

Latino TCA crece con
Phantom en la region
Sistema de aprovisionamiento y gestion

Latinoamericana TCA estuvo con un gran
equipo enlaultimaedicion dela Cumbre APTC,
que esteanotuvo lugarenLima, Perd, y volvera
ahoraadJornadas Internacionales, destacando
siempre su solucién Phantom.

Leonardo Rodriguez senald

que Phantom es un sistema
de aprovisionamiento y ges-
tién para redes hibridas que Tell

permite al operador el geren-

ciamiento en sistemas EoC y LatingTCA.com

GPON de forma rapida y segura

de sus abonados. La solucién so-

portaen conjuntoredes FTTHy EOC, facilitando

y agilizando el alta de los abonados, asi como

elacceso remoto, actualizacién de los datos de

los clientes y otras configuraciones necesarias.
‘Phantom es una plataforma intuitiva con la
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Leonardo Rodriguez y todo el equipo
de Latino TCA, en Lima

que se pueden administrar varios equipos
en simultaneo sin la necesidad de configurar
cada equipo por separado ya que éste se ocupa
de esto’, afiadié Rodriguez.
Otrosistemaque TCA present6 enlaCumbre
de Lima fue un sistema de OTT ‘para que el
operador pueda dar television por streaming
a bajo costo’, resumi6 el ejecutivo.
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Demostenes Terrones

500 visitantes, en su mayoria cableoperadores
de Peru, Ecuador y Bolivia. Tuvo 54 stands de
empresas nacionales e internacionales y su
repercusion general fue positiva. ‘Requerimos
un cambio fundamental del sistema analdgico al
digital, y poder dar Internet a través de nuestras
redes, porque todo indica que los contenidos se
veran cadavez masen laweb’, fue el mensaje del
ejecutivo ante las autoridades invitadas, con re-
presentantes de Osiptel, Inictely el Ministeriode
Transportey Telecomunicaciones (MTC) de Pert.

Goweb

Transmision online
de Convergencia Show

Goweb dio el soporte y la
tecnologiaparael streaming
envivode ConvergenciaS-
how, la expo realizada en eb'
México con el apoyo de -
ATIM. Victor Arizmendi
Trujillo, director general de
la empresa, dijo que ‘el acceso a los medios y
los habitos de consumo han cambiado en los
usuarios de todo el mundo’.

Por esto, Goweb ofrece plataformas de
video online que soportan eventos por Live
Streaming y Video On Demand, hasta larobusta
plataforma OTT ‘para los cableoperadores de
Latinoamérica que estan buscando alcanzar al
consumidor actual’.

Todo el material de ConvergenciaShow sigue
disponible on demand, para los usuarios a
través de su sitio www.goweb.tv/convergen-
ciashow2016.

www.prensario.net

A un 1:

de solucionar

sus necesidades de Workflow
Evaluamos su caso y lo asesoramos sin cargo

_=Flexibilidad.

Retorno de Inversion
Escalabilidad
Confiabilidad

CONSULTORIA

Quantum axle 1\wzrt\h meltus wg?; "“"““““m fﬁ?{W@)‘

ARGENTINA | URUGUAY | PARAGUAY

Argentina +54 11-4122-1200 Ed viditee Ed @uiditec  viditec.com V’d;tec



| | | TECNOLOGIA

Por: Cristobal Rojo, especialista en soluciones HFC y video

Viavi Solutions: Docsis 3.1, la pieza
que faltaba para servicios avanzados |y .\v|

El dia que descubri por qué se requieren 10 Gbps en Downstream

Hace algunas semanas por fin compré mi
primertelevisor 4K HDR para poder disfrutar del
nuevo avance de la tecnologia con imagenes
que -al menos en la tienda de televisores- su-
peraron mis expectativas. Lo bueno es que no
tiene 3D, puesto que el televisor me costd un
ojodelacara, y ya sin ese ojo la estereoscopia
hubiera resultado un gasto innecesario.

Instalé todo el equipo, la conecté a Internet,
di de alta mi cuenta de Netflix para poder
disfrutar de “house of cards” en 4K'y cual fue
mi sorpresa que para este tipo de contenido
requiero una velocidad de Internet de al menos
25 Mbps. Llamé a mi operador de cable para
incrementar los 12 Mbps que tengo asignados
pero me comentaron que por el disefio y tipo
de red de la zona donde vivo no les es posible
ofrecer mas de 15Mbps por suscriptor, aun a
pesar de contar con DOCSIS 3.0 que permite
el agrupamiento (“Bonding”) de hasta 32 por-
tadoras sencillas QAM256 (SC-QAM) lo que
representa casi 1.2 Gbps de capacidad.

La realidad de la mayoria de las redes de
cable en Latinoamérica es que muchas conser-
van aun una alineacion de canales analégica y
otras contindan ofreciendo un gran contenido
de TV digital usando MPEG2 para conservar
compatibilidad con los Set Top Boxes ya des-
plegados en su sistema (aun cuando MPEG4
reduce el ancho de banda necesario en 50%
0 mas). Adicionalmente cada dia crece la
competencia de ancho de banda usado con
servicios radiados al aire y en cuyo ancho de
banda ninguna compaiia habia llevado un
plan de mantenimiento de fugas e ingresos,
por ejemplo en la banda de 700MHzEn el pais
donde vivo se dio - a inicios del 2016- el gran
apagon analégico de las estaciones de TV
radiada (Broadcast), a fin de liberar espacio
radioeléctrico para poder ubicar servicios de
LTE, etc. que estan generando cada dia una
mayor demanda de conectividad inalambrica
para los teléfonos inteligentes.

Entonces, ¢Qué tiene que ofrecer DOCSIS

=l

BR0A

Simbolo 1 Sambolo 3 Zimbolo 3

oo

3.1 paraquelosopera-
dores de cable lo con-
sideren unapropuesta
competitiva? El ancho
debandaque DOCSIS
3.1 propone también
es de 192 MHZ pero
no usa 32 portadoras
SC-QAM como en
DOCSIS 3.0, sinouna
Sankolo 4 multiplexién OFDM
con un agrupamiento
de 4K sub-portadoras
(con 50 KHz de sepa-
racién) o de 8K sub-

Entonces, ¢Por qué no pueden ofrecer una
mejor velocidad aun usando DOCSIS 3.0?
Existen limitantes determinadas por la calidad
general de la red donde deben operar estas 32
portadoras. De inicio, las 32 portadoras deben
tenertodas lamismamodulacién y deben estar
continuas, por lo que el operador de cable
debe tener disponible un ancho de banda de
192 MHz libre de problemas para poder tener
un error de modulacién (MER) de 32 dB o mas
para cada suscriptor, y asi asegurar el correcto
desempefio del enlace de datos.
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portadoras (con 25
KHz de separacién) moduladas desde BSK,
QPSK hasta QAM4096. El tipo de modulacién
de cada sub-portadora es determinado por la
condicion de cada segmento de red, pudiendo
tener diferentes “perfiles” de modulacién para
diferentes CableModems que tengan diferentes
caracteristicas de recepcion de sefal.

Las sub-portadoras se pueden apagar (bajo
ciertas reglas), dejando brechas en pequefas
zonas de la red y del espectro que no permitan
ni el mas bajo esquema de modulacién. En
las versiones anteriores de DOCSIS, bajo la
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condicion de que alguna parte del espectro de
6MHz utilizado por la SC-QAM no contara con
un MER de 32 dB o mejor, forzosamente toda
la SC-QAM pasaba a QAM64 o se movia a otra
zona del espectro. Es decir, en las versiones
anteriores de DOCSIS se ajustaba el tipo de
modulacién al peor caso de red.

En DOCSIS 3.1 se tiene un esquema “a la
carta”, que incluso es dinamico para cada
segmento de la red y CableModem. Al final de
cuentas los paquetes de un CableModem con
un buen desempefio de su red pueden tener
un mejor perfil de modulacién que otro, aun
cuando ambos dependan del mismo Nodo.
Esto producira una mayor eficiencia de la red
al poder aprovechar entre 8.5 (para 35 dB MER)
hasta 10.5 bits/Hz (para 41 dB MER) respecto
de los 6.3 bits/Hz que tiene en promedio SC-
QAM 256 para hasta 41 dB MER.

En adicién a lo anterior, en DOCSIS 3.1 el
esquema de correccién de errores tradicional
Reed-Solomon usado en SC-QAM ha sido
reemplazado por la comprobacién de paridad
de baja densidad (LDPC por sus siglas en
inglés). Este fue desarrollado en la década de
los 60 pero las tecnologias digitales y el poder
computacional no habian permitido implemen-
tarlo hasta ahora. Este esquema de correccion
aunado a la mayor duracion de cada simbolo
en la red hace a DOCSIS 3.1 mas robusto a
problemas de ruido impulsivo.

Por otro lado en la TV de 4K el Alto Rango
Dinamico o “HDR” de la TV en 4K genera una
mayor resolucién de color al incrementar la
cantidad de bits utilizados para representar
cada color de cada pixel, lo que produce una
mejor definicion de detalles sobretodo enzonas
muy claras o muy oscuras. Este incremento en
el rango dinamico es para muchos un avance
mas significativo y vistoso en cuanto a cali-
dad de imagen que incluso el incremento de
1080X1920 a 2160X3840 lineas de resolucion.

En fin, DOCSIS 3.1 ofrece mayor eficienciay
mejores velocidades asi como una tecnologia
mas robusta y con mayor inmunidad al ruido y
paradisfrutar de contenido 4Ky lo que vengaen
mi nuevo televisor, mas alla del disefio exterior
mas moderno, tendré que mudarme o esperar
que mi proveedor de servicios migre a DOCSIS
3.1, ni hablar.
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Televes busca mas distribuidores
en Latinoameérica

Televés continta llevando sus soluciones NTSC espectros y ban- |
para digitalizacion de red, encriptacién, GPON daderetorno, y Docsis, : il : x i / .
e instrumentacion a los paises de Latinoaméri- en todos los pasos de : i ;
ca, como hara este mes en la ABTA de Brasil. la conexion del cable

En abril, estuvo en la NAB, donde vio a modem y donde esta el

todos los clientes y distribuidores de la region problemade conexién docsis. 3 ¥, : f SO LUG e '{' M) E N ER ET

y Estados Unidos, como todos los afios. Mas Adelante con su objetivo de ampliar su pre- B £ ] @%f Fi Jb

tarde, laempresatuvo standluego enlaCumbre sencia en Latinoamérica, la empresa espafiola i o DIA'D A BA - COSTO
APTC de Pert, donde recibi6 a los operadores busca integradores en todos los paises. En | ’ r _. PATIBLES 60” TTH.

del interior del pais al que Juan Molezun, di- Argentina, ya esta con Cable Profesionales, ; i

rector de la division internacional de Televés, y en Uruguay con Netk. Ademas, de la expo

considera ‘un espacio confuerte perspectivade de San Pablo, Televés participara en Asotic Alejandro Rodriguez y Juan Molezun, de Televes

crecimiento’ y al que regresara el préoximo afio. de Colombia, Andina Link Centroamérica, IBC
Para los operadores, el producto mas bus- de Amsterdam, Jornadas Internacionales de

cadoesel Y ; L G E ULI IMO A m ME I‘ k.

Tulsat/NCS: lider en tecnologia

para video HFC MIGRE A EOGYAETITH Y /%

Tony Cameron, director para Latinoamérica Sobre el desempefio de laempresa, comen-

la compaiia, en 2004. Nuestra relaciéon con

forman parte del grupo ADDvantage Techno-
logies. Nuestras empresas ofrecen productos

de Tulsat/NCS, expreso: ‘Tulsat ha tenido t6: ‘El afo pasado, cerramos un buen afo en i E ; . £ -
foco en Latinoamérica desde mi ingreso a Tulsat, asi como en las otras empresas que g B y [ )

Cisco se mantiene fuerte, y seguimos siendo

lideres en el sector de servicio de video HFC. de los fabricantes lideres como Cisco, Arris, F .
Recientemente, agregamos Meraki a nuestra Alpha Technologies, Gilbert, Emcore, : il I
oferta internacional. Nuestro vasto inventario Sencore, Times Fiber y mas de Er -=
“en mano, a demanda” significa una entrega 30 fabricantes’. Tony Cameron ==@): BAJ O (EI,._OHD E"I NVERS‘ ON
mas rapida combinada con un experimentado ‘Conelagregadodeladivi- . . . i —
soporte de ventas’. sion de telecomunicaciones, , servicios que generen valor para nuestros . @R / T
‘La experiencia de la industria combinada ahora tenemos acceso a los ’ Hrmsimsmsm 1 clientes. Muchos clientes mas pequefios se L] w i FINANCIACION PO " OYECTO i
. 2 d

con los conocimientos técnicos y la fuerza nuevos mercadosy productos sienten menos atendidos porlos fabricantes p—— -
de inventario aseguran que el cliente pueda quessirven aeste mercado, tan- mas grandes. Queremos que sepan que la
elegir el producto correcto para su trabajo en to extranjero como local. Este afio, misma atencién detallada sera para todos los U_H .
el momento que lo necesite’, completé. el objetivo es continuar ofreciendo productosy clientes, sin importar su tamafo’. ~ T

)
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AMT: Gran presencia en
las ferias de la region

AMT continda este afio con buena un gran espacio a sus distribuidos lideres

presencia en las ferias del trade,

como Alpha Technologies, Ateme,

como hizo en Andina Link Carta- Vecima y otros. También presentd a
q : g
gena, donde agrando su espacio i r.,': 1 los operadores colombianos y del

mientras muchos distribuidores | awances fmecia teemmoiges- | Cono Norte, destacando a Veas con

regionales se achicaron o no
participaron. AMT marcé el rumbo
con un gran stand donde ademas dio

Prensario Internacional

Jorge Gandulfo en alianza regional, y a
Teraspam, compaiia que permite meter
la fibra bajo tierra de manera super efectiva.
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Vladimir Velikovich, Raul Rivera y

LatinoTCA.com

Jorge Gandulfo de Veas

www.prensario.net

N info@Iatinotca.com.ar
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s+, Hunter usa la Tecnologia de Radar

~ para encontrar exactamente la
causa y la localizacién del problema,
ya sea CPD analdgico o CPD digital.
También se detectan Ingresos,
Ruido de Impulso y Laser Clipping.
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03 Solucionando el problema
i Con la localizacidn precisa del
" CPD, los técnicos disminuyean
¢ sustancialment ¢ liempo de
solucidn del problema
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Hansen mejora la experiencia
de usuario en call centers

Enlos call centers actuales, una convergencia
de dos tendencias presenta desafios y oportu-
nidades Unicos: la alta rotacién de agentes y el
creciente nUmero de nativos digitalesingresando
a la fuerza de trabajo, lo que significa que en
términos de experiencia de usuario, las expec-
tativas de los agents de call centers son altas, y
siguen creciendo cada vez mas. Ellos pasan su
tiempo libre con smartphones y redes sociales,
pero cada dia en el trabajo, se siente como si
estuvieran viajando 20 afos atras en el tiempo
gracias al legado de los sistemas de call centers.
Almismo tiempo, en estos sitios se esta bajouna
creciente presion de tomar mas llamadas pero
de algun modo reducir el tiempo promedio de
la gestion y aumentar la satisfaccion del cliente.

Una aproximacién muy comun para Su-
perar estos desafios implica invertir en
nuevos sistemas de call center, pero
los beneficios esperados pueden

Giovani Henrique

Hansen hainiciado unagranactualizacion para
el sistema de cobros de TV paga, /ICC. Como
parte de este proyecto, estamos trabjando de
cerca con clientes elegidos en todo el mundo
pararealizar evaluaciones de usabilidad como se

describia anteriormente. Las observaciones de
losclientes sonunfactor clave parael éxito
deeste proyectoy elresultadofinal sera
unainterfazmoderna, multidispositivo

Ll |
no concretarse a menos que el I'IANSEN y para diversos navegadores que

TECHNOLOGIES

nuevo sistema haya sido disefiado

con un extrafio foco en la entrega

de una buena experiencia de uso.

Esta requiere mas que sélo usabilidad.
También encierra utilidad, encontrabilidad, valor,
deseabilidad, credibilidad y accesibilidad.

Enterprise UX en Hansen

De hecho, un ROI positivo es una de las
principales razones por las que Hansen esta
invirtiendo en medios y capacidad para distri-
buir Enterprise User Experience (experiencia de
usuario de empresa). Rapidamente, estamos
avanzando con los marcos y metodologias que
mejoren nuestro novedoso UX, que bajaran los
costos para futuras actualizaciones.

Es esencial para los agentes de call centers
en paises de habla no inglesa, trabajar en su
propio lenguaje. El afio pasado, Hansen produjo
una version en japonés del sistema de cobros
para minoristas de energia en Japon, y este afio
lanzamos una version en espafiol de naviBilling,
un sistema de cuidado al cliente y sistema de
cobro para operadores de triple y cuadruple
play (MSOs) basado en la plataforma Dynamics
de Microsoft.

Paralograr esto, un equipo funcional transver-
sal de nuestras oficinas en Dinamarca y Buenos
Aires, se reunio para revisar cada aspecto de la
interfaz de usuario del naviBilling y regionalizarla
para el mercado latinoamericano.
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ayudard a los call centers para llegar
mejor a sus KPls.
Con nuestra reciente adquisicion
de PPL Solutions, empresa basada en
Pensilvania, Hansen tiene ahora su propio call
center, proveyendo operaciones tercerizadas
para sus numerosas filiales en Estados Unidos.
Esto otorga una oportunidad Unica de aprender
directamente sobre las mejoras del call center
UX, mientras nuestros agentes de call centers
utilicen los sistemas de Hansen.

Gompromiso con Latinoamérica

Hansen Technologies ha estado trabajando
como proveedor de soluciones para cobro y
atencional cliente alos broadcasters y empresas
de telecomunicaciones durante méas de 40 afios.
Desde nuestras oficinas en Buenos Aires, aten-
demos a mas de 7 millones de usuarios finales,
permitiendo un cobro convergentey escalabilidad
para los broadcasters de toda la region.

GiovaniHenrique, presidente de Hansen Latin
America, dijo: ‘Reconocemos que el call center
y la experiencia de usuario se han convertido
réapidamente en un elemento importante para
el éxito de cualquier operador. Nuestro foco
es proveer soluciones que den mayor poder a
nuestros clientes para incrementar la satisfac-
cion de cliente, reducir el churn y generar mas
oportunidades a través de diferentes puntos y
multiples canales a través del tiempo’.

www.prensario.net
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EXPERTOS EN ENERGIA

Somos el proveedor méas completo de soluciones en energia de la regién,
brindando productos y servicios para el mercado de las Telecomunicaciones,
Cable Operadores y MSO. A través del trabajo consultivo distribuimos,

fabricamos, ideamos e inventamos soluciones a medida.

Energia para HFC y FTTH - Soluciones Indoor/Outdoor CC y AC - Equipamiento para DC, Head End y
Domicilio - Arquitectura de Energia Segurizada de Alta Disponibilidad - Sistemas de Proteccion

Energeética - Provisionamiento Hibrido, Alternativo o Renovable

—-..._‘ ?
Muttitink® [ Bluenergy
@) vonarpTOOLS' ﬂ RIPLEY

www.latpower.com

MIDTRONICS

Cablematic,
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Invitacion Especial Hotel Hilton - Buenos Aires
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N
LINK

Solucion completa en FITH para redes N Play

BUENOS AIRES - ARGENTINA

Grandes velocidades y calidad de conexion

Red de bajo mantenimiento

Respaldo y garantia Interlink, pioneros en Servicios N Play
Experiencia y asesoramienfo en redes, hardware y software
Amplio stock de equipamiento
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ACTWIDADES de
CAPACITACION
¥ actalizacién
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Soporta todos los CableModem del mercado y demds CPE
Redes HFC, FTTH, Wireless

EXPOSITORES

Crecimiento modular

DISERTANTES Control Anfifraude
VISITANTES Soporte on line y preventivo
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InterLink Argentina
Lamadrid 468, Ed. 2, P. 1, Of. 6

; (2000) Rosario, Santa Fe, ARG.
InterLink Tel.: +54 341 5276650

o o o o o consulas@eaper.arg o WL Caper.arg

e-mail: comercial@interlink.com.ar
Web: www.interlink.com.ar
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Fabrica Argentina deiCables COaxiles
Cables.de Fibra Optica

Provision de equipamiento para soluciones tecnologicas
para operadores de CATV - Datos y Video

Tec hitron .2, Prysmian i!/)ﬂRlPLEY

Fabrica y Oficinas: Sucursal Cordoba:
Domingo French 831 - Villa Martelli Boulevard Los Granaderos 2722
Pcia. de Buenos Aires - Argentina Ciudad de Cardoba - Cordoba
Tel.: +54 11 4709 6650 Tel.: +54 0351 598 0084
ventas@wiretechsa.com.ar sucursalcordoba@wiretechsa.com.ar

www.wiretechsa.com.ar



TERMOCONTRAIBLE pared fina, media y
gruesa, con y sin adhesivo. Varias medidas y
colores. Terminales y empalmes de baja y media
tensidn.

DISENGS EXCLUSIVOS A MEDIDA de mochilas
y porta herramientas con o sin bordado.
i¥ ademas podas ebegirlo con tu logo!

AMPLIA VARIEDAD DE FIJACIONES de nylon,
tarugos, grampas, tubos pasa pared, pitones
zincados, alc.

PRECINTOS UNIVERSALES.

Precintos de sequridad, plaquetas autoadhesivas,

Pracintos identificadores.

CANO CORRUGADO linea automotor,

construccion, electrica, medicinal, sanitario,

electrodomesticos y especiales.

ANILLO‘S IDEHﬂFICMGﬂEﬁ "f' CINTA
HELICOIDAL.

UNA SOLUCION PARA CADA NECESIDAD

d Gracias por confiar f'
O en Nosotros!

DISCAMP
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SONDAS Y CINTAS PASACABLES. Modelos y
medidas varias, Accesonos.

PRECINTOS METALICOS de acero inoxidable,
de hojalata, abrazaderas.

SUNCHADORA, FLEJE ¥ HEBILLA.
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Envms a todo el Pais et

4687-5261/7574 f"’m

Comunicate con nuestro dpto de exportacion
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ORGULLGSDS DE SER UNA EMPRESAARGENTINA QUE APUESTA Y CREE EN EL PRODUCTO NACIONAL
LA MEJOR ALTERNATIVA EN ELEMENTOS DE PROTECCION PERSONAL

Omba, Funcional
y Argentina Todo
Terreno.

PROTECCION: CRANEANA Y FACIAL, PROTECCION PARA MANOS CALZADO DE SEGURIDAD DIELECTRICO

RESPIRATORIA, OCULAR, AUDITIVA

DISTRIBUIMOS
A TODO EL PAIS.

ELEMENTOS DE SEGURIDAD VIAL ESCALERAS DIELECTRICAS Y DE ALUMINIO

Disefios a medida con o sin ' Disenamos tu
bordado. ¥ con tu loga! cartel a medida.

MOCHILA Y PORTA HERRAMIENTAS CARTELERIA Y SENALIZACION INDUSTRIA

D 90D D
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EI“IUIDS a todo el Pais DISCAMP®
4687-5261’7574 Visita nuestra web

Comunicate con nuestro dpto de exportacion ~ www.discamp.com.ar

UNA SOLUCION PARA CADA NECESIDAD
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en Nosotros!
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B VIDED PLATFORM B OUICK STREAMER B DISTRIBUTIOMN

INTEGRE SU CONTENIDO A TODOS LOS DISPOSITIVOS
TV EVERYWHERE, IPTV, OTT Y DISTRIBUCION DE SENALES
HACEMOS EL VIDEO STREAMING MAS FACIL

_____ E Multidispositivo % :ghelfgas%giglggn
1| Arquitectura flexible Anélisis y control
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Sichuan Jiuzhou Eleclric Group Co., Lid.

Think, do better Jezetek is the owner of Jiuzhou brand

www.qvixsolutions.com info@qvixsolutions.com Canada +1 416 509 6059 = Argentina +54 9 351 595 1533
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