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Andina Link Centroameérica: Regulacion y

desafios multiplataforma

Nuevos modelos de negocio y oportunidades en contenidos

Del 3 al 5 de septiembre, se realiza en
San José de Costa Rica una nueva edicion
de Andina Link Centroamérica, que este afio
tendra como ejes tematicos la regulacion,

los contenidos, los desafios tecnoldgicos
y los nuevos modelos de negocios para los
cableoperadores de esta region.

Sobre todo y como en cada edicion, el foco
estara puesto sobre el mercado costarricense,
que segtn el ultimo reporte de la Sutel, tota-
1iz6 900.000 suscriptores de TV paga en 2018,
mostrando un crecimiento de 6,13% respecto
a la cifra alcanzada en 2017 y continuando la
tendenciaascendente delos tltimos cincoatios.

Latecnologia de cable fuelamasimportan-
te, con el 67% del mercado, mientras que el
29% accede a la TV satelital y el 4% restante
aIPTV. Ademas, la penetracién de la TV paga
de hogares pas6 de 69% a70,6% en el tiltimo
aflo, y los hogares que sdlo acceden a la TV
abierta y gratuita disminuyeron de 28,5 %
en 2017, a 26,2 % en 2018.

Este sector se ha visto alterado en los
ultimos afios por las oportunidades que
ofrecen las tecnologias de la informacién y la
comunicacién, generando nuevos modelos de
distribucion de contenidos y una diversidad
de plataformas para que los usuarios puedan
recibirlos. También las redes se han vuelto
absolutamente dependientes de Internet.

Es por esto que el Foro FICA de Andina Link,
bajo la coordinacién de Gabriel Levy, tratard el
tema de la convergencia y su influencia en el
negocio tradicional de la TV paga, que ya no

Roy Salazar, de la Asocable Costa Rica; Yhon
Franco Betancour, de Telecafe Colombia;
Saray Amador, de Canartel; lary Gomez, de
Extra; y Gabriel Levy, de Andina Link
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alcanza por si misma para
que las empresas sobrevivan
y se hace necesario recurrir
a nuevos esquemas comer-
ciales. Al mismo tiempo el
mercado latinoamericano
esta cambiando con altos
niveles de concentracién y
posiciones dominantes de
algunos jugadores.

Inauguracion de Andina Link 2018: Ricardo Acosta,
de WISP México; Saray Amador, de Canartel; Claudio Cevallos,
embajador de Ecuador en Costa Rica; Hannia Vega, de Sutel;

Luz Marina Arango y Gabriel Levy, de Andina Link

Regulacién

La misma convergencia que ha permitido a
los usuarios consumir contenidos en cualquier
momento y lugar, ha generado una crisis en
la regulaciéon haciendo necesarios modelos
convergentes y en algunos paises aparecien-
do la idea de desregulacién para promover la
competencia y el desarrollo sectorial.

Para debatir si este es el mejor camino,
c6mo ejercerlo mientras se incorporan tec-
nologias hibridas y entender c6mo proteger
a los pequetios agentes de mercado, el FICA
incluird una conferencia que tratara estos
temas y mas. Participaran Edwin Estrada
Hernéndez, viceministro de telecomunica-
ciones; Gilbert Camacho Mora, presidente del
consejodela Sutel; Juan Manuel Campos Avila,
de Ciber Regulacién Consultores; Gonzalo
Gomez Rodriguez, del grupo ICE; el abogado
William Villalobos Herrera; el consultor en
telecomunicaciones Norman Chaves; BasilioR
Perez, presidente de la recientemente creada
asociacion deISPs de Latinoamérica, LAC-ISP;
Vanessa Castro, Presidenta de Infocom; y José
Gutierrez Salazar, de Cabletica.

WISP: Distribucion de contenidos

Otro tema de discusion serd el desafio de
los ISPs de distribuir contenidos en multiples
redes, para lo que se analizara en concreto el
caso WISP. Se discutira sobre la posibilidad de
ofrecer TV paga en redes Wireless, OTT y sus
esquemas de negocios, asi como la oferta de
servicios como Netflix sobre estetipo de redes.

Enelpanel participaran Juan GarciaBish, de

Gigared; Roy Salazar Castro, de la Asociacion
Costarricense De Cableoperadores; Mauro
Escalante, de Academy Xperts; Alexander GO-
mez, de Mikrotik; Saray Amador, de Canartel;
Iary Gémez, de Grupo Extra.

Primera fase del apagén analégico

Este afno, Andina Link se realiza en un
momento especial, apenas un mes después de
concretarse la primera fase del apagén ana-
légico en Costa Rica, en favor de la TV Digital
Terrestre (TDT), bajo el formato japonés-
brasilefio ISDBT-Tb, abarcandoyasélo conlas
sefiales digitales a casi el 80% de la poblacion.

Elprocesoen el pais sellevaadelante en dos
etapas, comenzando el 14 de agosto pasada
con el territorio cubierto por transmisiones
de torres de telecomunicaciones localizadas
en el Parque Nacional Volcan Irazi, que el
INEC estima que alberga a casi el 80% de
la poblacion.Especificamente, la Regién 1

“apagada” alcanza la mayor parte de la
zona central del pais, y puede extenderse
hasta zonas como Horquetas de Sarapiqui
hacia el norte, Turrialba, Gudpiles y otras
zonas de Limon hacia el este, y hacia el oeste
Palmares, Quepos y Parrita.

La Region 2, que comprende el resto del
pais, apagara su sefial analdgica en un plazo
maéximo de 12 meses, es decir, la fecha limite
seria el 14 de agosto del 2020, aunque el
ministro Salazar resaltd que por lo avanzado
que esta el proceso, es probable que en la
practica se concrete antes.
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Agenda General

Andina Link Centroameérica

MARTES 3 DE SEPTIEMBRE

© 7:00 am — 6:00 pm
Inscripciones generales
Hotel Barcelé San José Palacios
(Area de registro)

© 9:00 am - 10:30 am

Inauguraciéon ANDINA LINK Costa Rica
2019 y MAUCC (Mercado Audiovisual de
Centro América y el Caribe)

Sala Rivera Veldzquez

© 10:30 am — 5:00 pm

Foro FICA 2019 (Foro de la convergencia
audiovisual y nuevos negocios)

Sala Rivera Veldzquez

© 10:30 am — 5:00 pm

MAUCC (Mercado Audiovisual de centro
América y el Caribe) Conferencias

Sala Pacifico Atldntico

© 10:30 am - 6:00 pm
Curso de Actualizacién tecnolégica I
Sala Agua Marina

© 10:30 am - 6:00 pm
Curso de Actualizaci6n tecnoldgica II
Sala Picasso

Foro FICA 2019

9:00 am — 12:00 pm
De la regulaciéon convergente
ala desregulacion hibrida

Panelistas Invitados:

Edwin Estrada Hernandez, de Micitt

Ing. Gilbert Camacho Mora, de Sutel

Juan Manuel Campos Avila, de Ciber Regulacién
Gonzalo Gomez Rodriguez, de Grupo Ice
William Villalobos Herrera, Abogado
Norman Chaves, Consultor

Basilio R Perez, de Lac-Isp

Vanessa Castro, de Infocom

Jose Gutierrez Salazar, de Cabletica

7:00 am — 6:00 pm
Inscripciones Generales
Hotel Barceld San José Palacios
(Area de registro)

8:30 am - 1:00 pm
Foro FICA 2019 (Foro de la convergencia
audiovisual y nuevos negocios)
Sala Rivera Veldzquez

8:30 am - 1:00 pm
Curso de Actualizacion tecnolégica I
Sala Aqua Marina

8:30 am - 1:00 pm
Curso de Actualizacién tecnoldgica IT
Sala Picasso

9:00 am — 4:50 pm
Inauguracion Rueda de negocios MAUCC
Sala El Greco

11:30 am — 6:00 pm
Inauguracién de la muestra comercial
Andina Link
Sala El Greco

7:30 pm — 12:00 am
Coctel de bienvenida
Sala El Bosque

2:00 pm — 5:00 pm
El desafio de distribuir contenidos
en muiltiples redes: el caso wisp

Panelistas Invitados:

Ing. Juan Garcia Bish, de Gigared
Mauro Escalante, de Academy Xperts
Saray Amador, de Canartel

LICDA: Iary Gomez, de Grupo Extra
Distribuidores, de Contenidos

Roy Salazar Castro, de Cableoperadores
Alexander Gomez, de Flynet

MIERCOLES 4 DE SEPTIEMBRE

© 9:00 am - 1:00 pm
Tecnologias para disminuir las brechas
digitales - Fibra (vs 0 +) Wireless

EXP ﬂ LN 2019

CENTROAMERICA HOTEL BARCELD SAN JOSE PALACIO
SAN J03E DE COSTA RICA SETIEMBRE 34 y 5

8:00 am - 4:00 pm
Inscripciones generales
Hotel Barcel6 San José Palacios
(Area de registro)

8:30 am - 12:30 pm
Foro FICA 2019 (Foro de la convergencia
audiovisual y nuevos negocios)
Sala Rivera Veldzquez

8:30 am - 1:00 pm
Curso de Actualizacion tecnoldgica I
Sala Agua Marina

8:30 am - 1:00 pm
Curso de Actualizacion tecnolégica IT
Sala Picasso

9:00 am — 4:50 pm
Apertura Rueda de negocios MAUCC
Sala El Greco

11:30 am — 6:00 pm
Apertura de la muestra comercial
Andina Link
Sala El Greco

5:00 pm — 6:00 pm
Clausura del evento
Entrega de certificados a los asistentes al
curso de Actualizacién Tecnoldgica 1y I
Sala El Greco

Panelistas Invitados:

Maryleana Mendez Jiménez, de Asiet

Basilio R Perez, de Lac-Isp

Antonio Alexandre Garcia, de Teleplus Digital

JUEVES 5 DE SEPTIEMBRE

© 9:00 am — 12:00 pm
Comprendiendo y aprovechando el nuevo
ecosistema digital

Panelistas Invitados:

Eduardo A. Zambrano, de Phigroup USA
Ing. Gonzalo Gonzales Navarro,

de Network Broadcast
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Iioy Salazar: Los operadores avanzan al FTTH

La importancia del contenido local y de la union entre operadores

Roy Salazar tiene una activa partici-
pacion en la industria de la TV paga y las
telecomunicaciones, no sélo en CostaRica,
sino en el resto de la region. Ademas de
liderar la empresa Cablevision de Occi-
dente, que ya estd generando sus propios
contenidos y distribuyendo la sefial Tele
Uno afuera del pais mientras se prepara
para entrar en el FTTH, es el presidente
de la asociacion de cables local y también
de Fatem, que nuclea a los operadores de
Centroamérica y México.

‘La industria de la TV paga en Costa
Rica ha tenido una etapa, con la apertura
de las telecomunicaciones, en la que los
operadores comenzaron a renovar sus
redes, algunos a extenderse mas, como
Telecable cubri6 toda el drea metropoli-
tana y tuvo la chance de ser adquirida por
Tigo, algo que fue rechazado por la Sutel.
Siguié extendiéndose y contribuy6 a que
el mercado se muestre como esta hoy,
con cuatro operadores grandes, contando
a la estatal ICE y diferentes operadores
pequefios. Asi se mantuvo durante cuatro
afios y luego otra vez algunas empresas
fueron compradas por operadores grandes
y el mercado se comprimi6 un poco mas’,
explicé Salazar a PreNsARIO.

Del 2016 al 2019, el crecimiento empezd
adisminuir y los que mas crecieron fueron
los DTH por la competencia entre ellos,
que incluye Claro, Sky y Tigo Star. Esta
competencia de penetracién en zonas ru-
rales le dio un crecimiento a la TV paga. Al
mismo tiempo, comenzaron a desarrollarse
otros servicios en competencia abierta en
el mercado como Internet, donde con la
entrada de Liberty al comprar Cabletica
se empezaron a ofrecer paquetes muy
atractivos, haciendo que el mercado tenga
un pequeiio temblor en los precios de los
paquetes de TV por cable e Internet que
bajaron en beneficio del consumidor.

‘La TV digital en Costa Rica se haido in-
corporando pero no fue negocio —en pocos

paises realmente lo fue- sino que masbien

se ha adaptado a la tecnologia, al cambio
necesario pero no como habian observado
al principio los programadores de cobrar
por un canal HD. En este pais se dio como
una obligacion de recambio tecnolégico de
las empresas para ofrecer mayor calidad
de video’, agrego el ejecutivo.

Los pequeiios operadores

‘La llegada de Liberty con precios mas
econdmicos ha afectado sobre todo a los
operadores pequeiios porque nosotros es-
tabamos en paquetes que iban al ritmo del
consumo de las diferentes comunidades de
zonas rurales. Pero al lanzar los operado-
res grandes paquetes amplios de 50 0 100
Mbps, los mismos usuarios empezaron a
demandar velocidades superiores a los 10
Mbps, incluso sin necesitarlos realmente’.

‘Seguimos desarrollando contenido local
que hasido unaherramienta muy estrategia
al nivel de nuestro musculo como empresa
pequefia. Alas grandes empresas les resulta
dificil entrar ahi porque estan en diferentes
poblaciones. Eso nos da un cliente fiel, que
sigue el contenido local. Pero los cambios
tecnoldgicos tienen que venir y ante ello,
varios operadores de nos hemos dedicado
a conocer un poco mas sobre el FTTH para
ofrecer paquetes de TV digital e Internet
pero con mayor velocidad y estabilidad’.

‘Ante ello, hemos estado asistiendo a
ConvergenciaShow y otros seminarios para
recibir preparacion respecto de los planos,
el desarrollo, laingenieria y la negociacion
de compra de ancho de banda en conjunto.
Esto ha hecho que al menos dos empresas
de la asociacion, Cable Centro y Cable Pa-
cayas, ya estén ofreciendo en gran parte
de su mercado fibra hasta la casa con un
buen resultado. Otros como Cable Caribe y
Cable Vision de Occidente ya tenemos los
disefios para poder incursionar en fibra al
hogar’, completé.

Mas vida ala TV lineal
‘Estamos viviendo una revolucién de

4

Roy Salazar, presidente de la Asociacion
de Cable de Costa Ricay Gerente
de Cablevision de Occidente

contenido vs. formas de ver esos conte-
nidos. Creo que a la TV lineal todavia se le
puede dar mas vida en afios pero se tiene
que redefinir una fusién entre los que
producen y venden contenido y los que lo
distribuimos. Porque ese contenido tiene
que seguir siendo unbien posicionadoenla
ventana que le corresponde a la TV lineal’,
opind Roy Salazar.

‘La gente confia en la veracidad de las
noticias que ve por televisién. Esto lo ha
entendido el puiblico pero tenemos que
generar estrategias en conjunto para que se
extiendalavidadelatelevision lineal mien-
tras que, por el otro lado, la competencia
de las OTT y el VOD se vuelva a ordenar’,
dijo en referencia a la menor cantidad de
contenidos adquiridos por Netflix y su
incursién en la produccién, asi como la
fusién de Disney y Fox y el lanzamiento
de su propio OTT.

‘Hay otros que van saliendo y tomando
fuerza, pero al final todos trabajamos y
llegamos cansados ala casa. Pagar por cua-
tro o cinco servicios OTT afecta al bolsillo
primeroyluego dificultalatoma de decision
de qué ver. Creo que TV lineal y OTT son
complementarios pero tenemos que darle
vida a la TV lineal mientras los otros se
acomodan en su estructura, y ojald nos
puedan visualizar a los operadores como
los que llegan al cliente final y como una
herramienta bdsica para obtener mercado
en este desarrollo de contenidos’, concluy6.
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Tele Uno de Costa Rica se lanza para Latinoameérica

Tele Uno es la seial del operador costa-
rricense Cablevision de Occidente que luego
de abarcar todo el pais con sus contenidos
locales, esta listo para ganar distribucién
en toda Latinoamérica, y ya empezé a
mostrarlamarcaenlatltimaedicién
de ConvergenciaShow de México.

‘Tele Uno nacié hace cinco afios
con el objetivo de cubrir un area
grande del oeste de Costa Rica,
pero que luego fue incorporando
mas contenidos con cobertura en todo el
pais. Esohizo que lamayoria delas cableras
en el paisloempezaran a tener, como el caso
deTigo, Telecable, las cableras ruralesylas
cooperativas eléctricas’, dijo Roy Salazar,
gerente general de Cablevision de Occidente.

Lasefial adquirié derechos de transmisién
paradeportes no tradicionales como ciclis-
mo, baloncesto, futbol de segunda division,
atletismo y véley. ‘En Costa Rica, se sabe
que el futbol de primera y la seleccion son
el nimero 1 de interés de audiencia. Como

megatrax

FARIUESES

era dificil gestionar estos derechos por el
alto costo, empezamos con deportes no tra-
dicionalesy eso nos hadadobuenresultado
a nivel pais y por eso decidimos empezar a
promocionar la marca para proyectarnos
p conun contenido genérico del pais
para el mundo’.
Ahora, la sefial sumé conteni-
dos originales de documentales 'y
entretenimiento que destacan la
enorme diversidad de flora y fauna
de CostaRica, que esuno delos 20 paises
con mayor biodiversidad del mundo. ‘Todos
los contenidos son de produccién propia y
tenemos algunos convenios con sefiales
estatales de afuera, como la TVE de Espa-
fia, o DW de Alemania y algunos canales
colombianos con los que intercambiamos
contenidos para diversificar las culturas

dentro de la programacién’, sefiald.

Distribucién
Ya se han cerrado algunos acuerdos en

3 223

Roy Salazary Lizette Zarate de Castalia

la region como Mi Cable de Guatemala,
o Multinet de El Salvador, que llega a 19
municipios; el ISP Net Play o Telesur de
Guadalajara, México.

‘Ahora que estuvimos en Convergencia,
hablamos con la empresa de TV por cable
comunal de Colombia que ha mostrado in-
terés en el canal junto con otros operadores.
Estamos yendo paso a paso, ya empezamos
a mostrar la marca y el contenido para
entrar en la distribucién a partir del 2020’,
remarcé Salazar.

AV OUS

ESFELIFICUSIFARATRADID)

Megatrax te ofrece 8 paquetes de
formatos especificos de radio
cuidadosamente seleccionados
por nuestros directores de musica
con toda la musica que se desea
en el formato que tu necesitas,

y por un precio ideal.

megatrax.com
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Cabletica: Crecimiento sostenido
en todos los servicios
Lidera la TV paga con 25,5% de market share

‘Nuestros resultados en este afio
son evidencia de nuestro impulso
operativo en desarrollo, lo que
nos ha permitido crecer a un

ritmo sostenido en toda nuestra CABLE

cartera de servicios, convirtién-

donos en el operador mas grande de

TV pagade CostaRicayel segundolugar en
Internet y telefonia fija’, dijo José Gutié-
rrez, gerente de regulacién, comunicacién
y RRPP de Cabletica, el servicio de triple
play de Costa Rica que el afio pasado fue
adquirido por el grupo Liberty.

‘Nuestro crecimiento continuo de clien-
tes de Internet es muestra de la fuerza y
resiliencia de nuestra estructura de banda
ancha, que nos ha premiado con la prefe-
rencia tanto de clientes residenciales como
corporativos. En el ltimo afio realizamos
dos aumentos de velocidades de Internet
a todos nuestros clientes, de manera au-
tomatica y sin costo adicional’, agregd.

Cabletica es el primer operador de TV
paga de Costa Rica con el 25,5% de par-
ticipacion de mercado, mientras que en
Internet tiene el 20,1% de market share,
posicionandose como el segundo operador,
yen telefonia se mantiene primero en VoIP
con el 30,1%.

Sobre los cambios desde la adquisicién
de Liberty, el ejecutivo sefiald: ‘Ser parte
de una estructura colaborativa de un grupo
que tiene presencia en mas de 20 paises en
América Latina nos permite aprovechar las
sinergias de todas las empresas del grupo
para continuar creciendoy desarrollando-
nos como compaiiia lider en servicios de
telecomunicaciones en Costa Rica’.

‘Ademas, trabajar de la mano con los
distintos equipos nos ha permitido im-
plementar procesos y politicas que nos
ayudan a experimentar cambios positivosa
nivel operativo, comercial y para nuestros
colaboradores, estos tltimos con nuevos
beneficios, algunos de ellos ya puestos

en practica y otros que atin estan por
venir’, completd.

' Novedades en programaciéon
‘En2019 seguimos fortalecien-
donuestragrilla de programacion
y sumando mas sefiales en HD. En
julio, reconfirmamos nuestro liderazgo en
innovacion en el mercado costarricense al
hacer una mejora para nuestros clientes del
servicio HD. Ahora disfrutan de 15 canales
mas, con esto nuestra grilla HD llegé a 70
canales (16 exclusivos) convirtiéndonos
en el operador con la oferta mas amplia
en este servicio, muchas de las cuales
estaran disponibles también a través de

streaming’, remarcé Gutiérrez.

La compaiiia también se estd enfocando
en el lanzamiento de productos para evo-
lucionar el ecosistema de entretenimiento
como un agregador de plataformas a través
de nuevas tecnologias y dispositivos de
siguiente generacién, ‘a la altura de lo
usado en EE.UU. y Europa, que permitan
funcionar por voz y acceder a una amplia
variedad de contenidos, entre los que se
encontraran APPs de terceros y otro tipo
de servicios multimedia’, detalld.

La influencia de Liberty

‘En Cabletica hemos venido experimen-
tado y viviendo la filosofia de Liberty Latin
America (LLA) desde octubre anterior,
cuando pasamos a ser parte del grupo. Esta
filosofia pone como eje fundamental a su
gente, a su equipo, por lo que la empresa
ha implementado ya algunas politicas
internas que buscan el bienestar de sus
colaboradores, como, por ejemplo, la Po-
litica de Licencia Parental que se lanzé en
el mes de junio’, remarcé José Gutiérrez.

‘Esta otorga un permiso pago, de ocho
semanas, a todos nuestros colaboradores
hombres que se conviertan en padres de
familia. Conscientes de la importancia de

Jose Gutiérrez, gerente de regulacion,
comunicacion y RRPP de Cabletica

la igualdad parental, pretendemos que
con esto nuestros trabajadores se sientan
apoyamos en ese proceso de adaptacion a
una familia ampliada’.

La TV paga en Costa Rica

Sobre el mercado local, el ejecutivo
comenté: ‘El paisaje de la TV paga cada
vez mas fragmentado y competitivo, no
sélo por las nuevas formas de ver con-
tenido, sino también por un cliente mas
empoderado de lo que quiere ver, de lo que
decide pagar y que lo que esta dispuesto
a dejar atras’.

‘Para el 2020 seguiremos trabajando
fuertemente para corresponder a la pre-
ferencia de nuestros clientes, que nos han
premiado con seguir ocupando la pantalla
principal de su hogar, por eso estamos
desarrollando un innovador ecosistema de
entrenamiento que permitird acceder a los
mejor de los eventos en vivo, como también
a contenidos en streaming bajo demanda’.

Y finalizd: ‘Los resultados de este afio
nos motivan a continuar trabajando en esta
industria tan dinamicay competitiva don-
de hay espacio para seguir desarrollando
nuestros servicios, para apostar por una
mayor penetracion de labandaancha, para
construir las carreteras digitales que le
permitiran a Costa Rica ser un pais mads
competitivo’.
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ICE lanza cuadruple play en Costa Rica

Para mejorar su posicion en el mercado

El Instituto Costarricense de
Electricidad (ICE) anuncio el lan-
zamiento de una oferta integrada
de TV paga, Internet, telefonia fija
y moévil para los usuarios de Costa
Rica, buscando ganar una mejor
posicién para competir con empresas
como Tigo que se metié en el mercado mévila
nivel nacional. Almismo tiempo, laempresa
estatal busca mejorar su situacion financiera
con una mejor propuesta comercial.

Esta propuesta permitira a los usuarios
de kolbi, marca con la que opera la empre-
sa, unificar sus servicios moviles con los
de hogar creando lo que el operador llama
“komunidad”. Quienes cumplan con las
reglas, entre las que aparece que haya al
menos tres servicios implicados y que el
contratante de todas las prestaciones sea
la misma persona, podran autogestionar

el 100% de los productos a través de
una aplicacion gratuita.

Los usuarios que creen su comu-
nidad podran escoger sin costo adi-
cional beneficios como hasta 3 gigas

adicionales por mes o recargas para el
serviciomévil, canales Premiumcomo HBO
Max y Fox Premium 0 100 minutos de telefonia
fija para llamadas a celulares de la compaiifa.
La firma resalt6 que es la primera compaiiia
en el pais en ofrecer servicios cuadruple play.
La configuracién actual del mercado de
telecomunicaciones en Costa Rica deja a
ICE como lider en telefonia mévil, con una
participacién superior al 50% y el mono-
polio en telefonia fija, aunque hay un 10%
con tecnologia IP donde Tigo tiene mas
participacién que cualquier otro. En banda
ancha, ICE supera en mas del 36% a Tigo
que tiene el 20%, mientras que en TV paga,

Luis Roberto Hernandez, Director de la
Unidad de Productos y Servicios de kolbi

Millicom mantiene el liderazgo.

ICE esta atravesando problemas financie-
ros. En el primer trimestre de este afio logré
reducir sus pérdidas pero mantiene nimeros
negativos. El operador estatal sabe que los
tiempos que se vienen pueden ser dificiles y
retine todos sus servicios en una propuesta
convergente paramejorar su competitividad.

The CIU: Se reconfigura el mercado

movil en Centroamerica

En los primeros meses del 2019, Tele-
fonica anunci6 su salida de Centroamérica
al vender sus operaciones a Millicom y
América Mévil en cinco paises en los que
contaba con huella de mercado.

Millicom logré un acuerdo por la compra
de las operaciones de Telefonica en Costa
Rica, Nicaraguay Panamd, lo que resulté en
un aumento de su presencia en la region,
para sumar seis mercados adicionales a El
Salvador, Guatemala y Honduras. Por su
parte, América Mévil concentraralas filiales
de Guatemala y el Salvador, consolidando
asi, su posicion en estos mercados.

En total, la venta de las negocios de Te-
lefénica en Centroamérica alcanzé un total
de USD 648 millones por las compras de
América Mdvil y USD 1650 millones por las
de Millicom, que ademas, adquirié 80% delas
acciones de Cable Onda en Panama en 2018.

Sin embargo, algunas de estas adquisi-
ciones (Costa Rica, El Salvador y Panama)
se encuentran en proceso de revision y
autorizacion por parte de las autoridades
regulatorias de cada pais para definir si
estas operaciones potencialmente dafia-
rian la dindmica competitiva del mercado
correspondiente.

En Costa Rica, Millicom entrara al mer-
cado mévil como el segundo operador més
grande, detrds de la empresa estatal Kolbi,
a cargo del ICE. Asi, el operador contara
conuna participacién de mercado en lineas
superior a un cuarto del total (26,6%),
cercanaaAmérica Mdvil con Claro (19,2%).
El mercado mévil costarricense destaca por
ser intensivo en el consumo de datos y una
elevada cobertura de redes 4G, lo que lo
posiciona como un atractivo de negocios
en la region.

Market Share de telefonia movil
en Costa Rica

0.5%

@® ICE

Tigo (Millicom)
@ Claro (América Movil)
© Tuyo Movil

Fuente: The CIU
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NBC Universal fortalece su mirada femenina

Con los estrenos de Belleza XL y Cambiame el Look 4

NBC Universal International
Networks es cada vez mas local
en Argentina con sus sefiales
cada vez mas sinergizadas,
seglin destacaron a PRENsARIO
su SVP de Contenido & Servicios
Marcello Coltro, junto a Olga Dager,
directora de programacién de Telemundo
Internacional.

El grupo sigue celebrando los diez afios
de Telemundo Internacional, que abrié
el feed para Argentina en enero con mas
conductores del pais. La relevancia con los
talentos locales se vio en la gala que ofrecié
junto alaorganizacién de los Emmy Awards
el ultimo 8 de agosto en el Palacio Duhau
de Buenos Aires. El Emmy le entreg6 a NBC
la semifinal en el rubro telenovela y para
eso se convocd como jurados a reconoci-
dos directores y guionistas de Sudamérica
como Eduardo Sacheri, Alejandro Ciancio,
Alejandro Maci, CristinaBanegas, Mariano
Ardanaz, Marta Betoldi, Virginia Berbe-
rian, y Marcos Osorio entre muchos otros.
Junto a ellos, Coltro, quien forma parte de
la academia desde hace 18 afios, y Dager,
estuvieron para trabajar durante el dia y
participar de la gala en la noche.

Fue ya el cuarto gran evento organizado
enArgentinaenmenosde unaiio, juntoala
gala de septiembre pasado; el partnership
por los premios Billboard Latinos con mas
de 100 estrellas incluyendo al cantante de
trap Duki, y La reina del Flow con Julidn
Serrano como youtuber aliado.

HEBCUnbrer)

Barbie Simons, Javier Ponzone y Nataly Chilet
recibieron a las celebrities en la gala de los
Emmy en Buenos Aires
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Nuevas temporadas
Dentro de los anuncios de
programacion, E! destaca la do-

cuserie Belleza XL lanzada el 24

de julio que busca cambiar los

parametros de belleza. ‘Es posi-

tivo el impacto de lo que pasa con las
mujeres en Estados Unidos después del
Me Too. Belleza XL fue una idea de la que
participd la presidente de NBCU, Klaudia
Bermudez; fue presentada en Rio Content
Market y coseché muy buenas audiencias
en Brasil. Eso motivé a lanzarlo en el resto
de la region y también tuvimos buenos
ratings; en México consiguié 0,19 puntos
(adultos de 18-45)’.

Coltro destacé que es el primer programa
que se realiza en este formato, del que
ya salié una presentadora para todos los
canales E! a nivel global, Mayara Bussi,
que hizo su primera red carpet en julio.

Es una ventana grande junto a programas
como Drag me as a Queen, Juju Boot Camp y
Born to Fashion en labusqueda de la préxima
modelo trans de Brasil con Valentina Sam-
paio, deVictoria’s Secret. Producimos mucho
en Brasil por las facilidades de Ancine, pero
siempre pensamos en que puedan viajar a
escala panregional como estos casos’.

Para Latinoamérica, la otra gran noticia
es la vuelta de Cdmbiame el Look en su cuarta
temporada producidaen México, que se estre-
na el 16 de septiembre. Agregé Coltro: ‘Aqui
también hay un cambio radical en la forma
de tratar el tema de la mujer, sobre lo que se
puede o no hacer, para alcanzar los suefios.
Es una gran apuesta pues se trata de una
de las franquicias mds exitosas de la sefial’.

Sinergias con Telemundo
Internacional

Agrega Olga Sager como el tema del
empoderamiento femenino se ve también
en Telemundo: ‘Telemundo es un canal
muy afin en un 70% con E!, tiene sus ce-
lebridades, estrellas y Alfombra Rojas, con
mucho puntos en comun. Marcello ve una
sinergia paracrear ese mensaje positivo con

Marcello Coltro y Olga Dager

impacto en la sociedad, rating y negocios.

Tendremos el estreno de El Marginal 1
y 2 el primer trimestre del afio que viene
que es una gran novedad desde Argentina,
Cambiameellook, Sin senos si hay paraiso con
la segunda y tercera temporada de lo que
estamos muy orgullosos por el empode-
ramiento femenino.

Continuamos ademas con la campaiia
Muchas naciones un sélo destino que dura un
afo y medio con resultados muy positivos.
La idea es grabar nuevas piezas de un
minuto muy emotivas entre 7 talentos de
7 paises diferentes, contando las historias
de cémo lograr sus sueflos’.

Estrategia digital y lanzamiento de
Universal PlusTV

La estrategia para los nuevos tiempos del
negocio es clara: ‘Tenemos una estrategia
robusta de E! on line, con 7.5 millones im-
presions sin Brasil, y hacemos més de 800
videos cortos directamente para lo on line.
A partir de ahora no tendremos area de on
air, sino que estamos innovando en un drea
creativa de contenidos para redes sociales
y no promocional sino aportando mucho al
espacio comercial. No lo consideramos con-
tenido no lineal sino multiplataforma para
multiviewing, buscando usuarios de nuestras
marcas mas que de nuestros canales.

Ademas, en septiembre se viene el lanza-
miento Universal TV Plus, donde su unifica
todo nuestro contenido de TV Everywhere y
nolineal. CambiameelLook se estrenaen lineal
y luego estard disponible en cualquier VOD’.
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DW: Exito del ciclo Economia Creativa
en Latinoameérica

DW tuvo la habitual gran presencia en
ConvergenciaShow con su sefial en espariol
de 24 horas y con el stand una orientacion
del stand en comida sana. Alli, Sylvia Viljoen,
directora de DW para las Américas, dijo que

extrafi6 aalgunos de los grandes expositores,

Economia Creativa en DW

pero que el evento tuvo una buena concu-
rrencia de operadores y que se firmaron
contratos nuevos.

Ahora ird a Andina Link Centroamérica,
donde el foco estara puesto en el ciclo de
Economia Creativa, donde se encontré que a
la audiencia le gustan programas mas largos
de 30 minutos en lugar de los de 15.

Y en octubre va a Argentina
con una gran presentacion,
seguramente junto a la UBA
(Universidad de Buenos
Aires) para su programa
Fuerza Latina, relacionado con

Sylvia Viljoen y Antonio Tello en
Convergencia México

el nuevo rol de la mujer pero desde el
enfoque de las mujeres de negocios. Se

trata de una continuidad de road shows
que ya habia estado en Chile.

HBO estrena la nueva miniserie Mrs. Fletcher

Y anuncia la temporada final de The Deuce

HBO anuncid el estreno de Mrs.
Fletcher, 1a nueva miniserie de siete

Katie Kershaw, Domenick Lombar-
dozzi, Cameron Boyce, Jen Richards

capitulos que llega el 27 de octubre Hm y Casey Wilson.
atoda Latinoamérica, con Kathryn

Hahn como protagonista.

Basada en el best-seller de Tom
Perrotta del mismo nombre, la historia
cuenta el proceso de maduracion personal y
sexual de una madre con sindrome de nido
vacio. Tanto ella como su hijo, recién llegado
a la universidad, experimentan la nueva
libertad pero llegando a resultados diferen-
tes. Eve Fletcher, una mujer de 40 afios que
trabaja como directora ejecutiva de un centro
de atencién para ancianos, acompaiia a su
unico hijo Brendan (Jackson White) en su
viaje a la universidad, dejandola ahora en un
hogar vacio.

Elrepartotambién cuentacon Owen Teague,

Mrs. Fletcher
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The Deuce llega a su fin
HBOanuncidel estrenodelatercera
yultimatemporadadelaserie original The
Deuce, que estara compuesta de ocho capitulos
con estreno el lunes 9 de septiembre en TV
paga para toda Latinoaméricay la plataforma
HBO Go.

Creada por George Pelecanos y David
Simon, la historia hace un balance del sur-
gimiento de la industria de la pornografia y
de la transformacion de ese sector multimi-
llonario de la cultura norteamericana, siete
afios después del fin dela segunda temporada.

Enlaterceratemporada, The Deuceregresaal
afio1985, épocaenlaquelascintasde VHS su-
perarona las peliculas como principal soporte
de produccion y distribucion de la industria
pornografica. La atraccion por el soleado es-
tado de California, la adquisicién inmobiliaria
frenética del drea hasta entonces ocupada por
la industria de la pornografia en la regién de
Times Square y el impacto devastador de la
epidemia de Sida marcaron el fin de una era.
Con el fin de las fiestas de los afios 70, la Calle

The Deuce 3

42 en la Ciudad de Nueva York se deteriord y
se convirtié en un antro de crimenes violentos
y tiendas de videos decadentes.

Los protagonistas incluyen a James Franco,
como Vincent Martino; y Maggie Gyllenhaal
como Candy. El elenco suma a Margarita
Levieva, como Abby; Emily Meade como Lori;
Lawrence Gilliard Jr. como Chris Alston; Chris
Bauer como el gerente del French Parlor Bobby;
y Michael Rispoli como Rudy.

Creada por George Pelecanos y David Simon,
The Deuce cuenta con la produccion ejecutiva
de Pelecanos, Simon, Nina K. Noble y James
Franco. Los guionistas de la tercera tempora-
da son David Simon, George Pelecanos, Carl
Capotorto, Iturri Sosa, Will Ralston, Chris
Yakaitis y Stephani DeLuca. Los directores son
Alex Hall, Susanna White, Tanya Hamilton,
Roxann Dawson y James Franco.
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Sony Pictures TV: En septiembre, L.A.’s Finest
y The Good Doctor

Estrenos en canal Sony y AXN

Sony Pictures Television anuncio

para Latinoamérica, destacando

nuevos estrenos en sus sefiales m ]”[I
il

el drama policial LA’s Finest, que
llega el 11 de septiembre por AXN.
Creada por Brandon Margolis y
Brandon Sonnier, la serie es el spin-
off the la pelicula Dos policias rebeldes,
protagonizada por Martin Lawrence y Will
Smith. L.A.’s Finest sera protagonizada por

Gabrielle Union, Jessica Alba, Duane Mar-

LA’s Finest

SONY

PICTURES
TELEVISION

tin, Zach Gilford, Ryan McPartlin,

Sophie Reynolds y Ernie Hudson.

La historia se centra en la his-

toria de dos policias: Syd Burnett

(Gabrielle Union), vista por tltima

vez en Miami derrotando a un cartel

de drogas, aparentemente ha dejado

atras sucomplicado pasado para convertirse

en detective de la policia de Los Angeles. Y

Nancy Mckenna (Jessica Alba), una madre

trabajadora con una historia igual de com-

plicada, se ve obligada a enfrentar que su

estilo de vida sin arrepentimientos puede
esconder un secreto personal ain mayor.

The Good Doctor

Ademds, los lunes de Sony Channel ten-
dran un gran impacto médico: la tempo-
rada 1 de The Good Doctor se estrena el 2 de
septiembre con episodio doble. Creada por
David Shore (House M.D.), The Good Doctor
mostrara en sus episodios pacientes que

se encuentran entre la vida y la muerte, y
como la mente de Shaun Murphy y la de
sus colegas buscan garantizar un final feliz
para quienes ingresan al hospital de San
José San Buenaventura.

Shaun Murphy (Freddie Highmore) es un
joven cirujano con autismo y sindrome de
Savant. En el principio de la trama, Shaun
sera reclutado para ingresar ala unidad qui-
rurgicade un gran hospital. Solo en el mundo
e incapaz de conectarse emocionalmente
con quienes lo rodean, el Dr. Murphy usara
su aguda inteligencia para resolver casos
complejos de pacientes mientras trata de
superar la desconfianza de colegas y jefes.

Eneltranscurso dela primera temporada,
Murphy se enfrentard a numerosas batallas
en el trabajo, como tumores malignos,
trasplantes de 6rganos complejos y colegas
traicioneros. En su vida personal luchara
contralos constantes prejuicios y por ganarse
el respeto que merece su talento.

AMC estrenoé la nueva antologia de terror
The Terror: Infamy

Ambientada en la Il Guerra Mundial

AMC estrené lanueva antologia de terror
TheTerror:Infamy, la serie donde participala
reconocida actriz mexicana Cristina Rodlo.

Ambientada durante la Segunda Guerra

The Terror: Infamy

Mundial, The Terror: Infamy gira en torno
una serie de extrafias muertes que
acosan a una comunidad esta-
dounidense de origen japonés, y

Amy, una amiga de la familia Nakayama;

y George Takei como Yamato-san,

sabio de la comunidad y antiguo
capitan pesquero.

en el recorrido de un joven que NETWORKS The Terror: Infamy es una

trata de entender y combatir el
ente malévolo que las ha causado.
Sus protagonistas son Derek Mio

como Cherter Nakayama; Kiki Sukezane
como Yuko, una misteriosa mujer del pa-
sado de Chester; Cristina Rodlo como Luz,
lanovia secreta de Chester; Shingo Usami
como Henry Nakayama, el padre de Ches-
ter; Naoko Mori como Asako Nakayama,
la madre de Chester; Miki Ishikawa como

produccion de AMC Studios y

esta producida por Scott Free,

Emag Productions y Entertainment

360. La serie es cocreada y producida

por Alexander Woo y Max Borenstein,

Woo también actiia como showrunner.

Ridley Scott, David W. Zucker, Alexandra

Milchan, Scott Lambert, Guymon Casady

y Jordan Sheehan también obran como
productores ejecutivos.
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Bethel Costa Rica ya se emite en digital

Laseiial religiosa Behtel CostaRica anunci
quedesdeel 14 deagosto,alapardelaprimera
fase del apagén analdgico en el pais, la sefial
esta disponible en formato digital a través de
loscanales 50.1,50.2y elOne-Seg service.

El encendido digital se concret
en el Gran area Metropolitana de
Costa Rica (GAM), donde la senal
abiertaygratuitadesdelaubicacién
principal de transmisién de Bethel
para todos los costarricenses, que es el
VolcanIrazd, hamejorado conlaincorporacién
de estas tres sefiales digitales de alta calidad.

‘Creemos que estala transformacion digital
esun gran paso para mejorar la oferta a nues-
tros socios estratégicos actuales y potenciales
como son los operadores de tv cable, y asi

contribuir a que la sociedad costarricense
pueda sintonizar contenido de calidad y de
valores. Creemos estar dando grandes pasos
para alcanzar nuestros objetivos’, expresé
Oscar Labbé, gerente de distribucién
de la sefial.

Bethel CostaRicaselanz6 en 2015,
cuando se obtuvieron los derechos
delaadministracion delafrecuencia

canal 50 ysurepetidoracanal 45, con
elapoyo delamatriz, Bethel Television
de Perti. La cadena de TV esta presente en
mas del 70% de los paises del mundo. ‘Hoy,
hemoslogradohacer unasimbiosis decalidad,
distribuyendo contenido las 24 horas del dia,
los 365 dias del afio’, dijo Labbé.
Bethel Costa Rica cubre alrededor del 75%

Oscar Labbé y Miguel Angeles, de Bethel
TV, en ConvergenciaShow

del pais gracias a las antenas que se ubican
en el Volcan Irazi, Cerro Santa Elena y Cerro
Frio, que envian sefial ala repetidora. Asi, esta
presente enoperadores como Telecable, Cable
Arenal, Cable Caribe, CablePlus, ademas delas
plataformas de redes sociales en vivo y online.

Cisneros: Vuelve la El Show de la Doctora Nancy

Carlos Cabrera

Cisneros Media estuvo en Conver-
genciaShow con Carlos Cabrera,
quien destaco el paquete HD y el
buen desempeiio y de la venta
publicitaria en Colombia, donde
ademas la sefial de TV paga del
grupo, VePlus, tiene muy buena
distribucion.

HCISNEROS

MDA El show de la Dra. Nancy es un

En la parte de programacion,
Cabrera destacé El Show de la Dra.
Nancy, que se estrend en agosto.

nuevo talk show conducido por la
sex6loga Nancy Alvarez producido
por Cisneros Studios desde Miami.

TyC Sports Internacional lleva mas partidos

de la Superliga a Estados Unidos

TyC Sports amplia su oferta de transmi-
siones deportivas en Estados Unidos y, con
el inicio de la nueva temporada de la
Superliga, suma la televisacién de
los partidos de Boca Juniors y River

Boca tras la final de la Copa Libertadores de
diciembre pasado.

La Superliga Argentina es una de

las competiciones mas destacadas

del planeta, que se distingue por

Plate, los clubes mds importantes THC SPUT'S la calidad de juego, el nivel de las

del pais.

De esta manera, ahora son 11 los
partidos que TyC Sports transmite en
vivo y en exclusivo de la Superliga Argentina
para los Estados Unidos, mercado en el que
llega a mas de 1,6 millones de hogares.

La sefial televisara en exclusivo el Super-
clasico que se disputara el 1 de septiembre
en el Estadio Monumental, el primer River-

figuras y el color de los hinchas

en las tribunas, condimentos que

hacen del futbol argentino uno de los

productos mas esperados y valorados por los
fanaticos de la region.

Ademas, TyC Sports transmite en exclusivo
todos los partidos de la Copa Argentina y los
encuentros mas destacados de la Primera
Nacional y la Primera Divisién B, lo que le

El Superclasico se disputa el 1 de septiembre

permite ser un lazo fundamental con el pais
para los de miles de argentinos que residen
en el exterior y para la comunidad latinoa-
mericana en general.
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DHE llega a 7 millones de
suscriptores en Latinoameérica

Julio César Gémez, CEO de DHE, afir-
mo. ‘Logramos excelentes resultados para
seguir creciendo y posicionando el canal
en la regién’. Entre las novedades
de la seiial, remarcé el inicio del

mas alta calidad y sin cortes comerciales,
genera un valor agregado para los opera-
dores de television por suscripcion y los
televidentes disfrutan de un producto

de alta calidad sin interrupciones y

monitoreo en Altice de Reptiblica accesibleatravés delas diferentes
Dominicana, y confirmé nuevos - plataformas TV Everywhere en el

acuerdos para el fortalecimiento
desulibreria que cuenta con titulos
cada vez mas actualizados.

‘DHE es una de las mejores alternativas
de entretenimiento en la regién y asi lo
han considerado sus mas de 7 millones
de suscriptores. Al ofrecer un canal con
gran variedad de peliculas y series en la

mercado’, agregé Gémez.

‘Elconcepto premium en el basi-

coes unaestrategia de programacion

del canal DHE sin cortes comerciales,acom-
pafiado de peliculas recientes y de estrenos
2019-2018, series de alto presupuesto en
exclusiva paralaregion y los derechos para
todas las plataformas desarrolladas por los

Julio César Gomez, de DHE, Jennifer
Bettancourt, de Sun Channel, Hortensia
Espitaletta, de Signal, y Sergio Retrepo, de
ComuTV/CableMio, en Cartagena

operadores de television por suscripcion’.

Ademas, el ejecutivo destacé que todos
los contenidos incluyen los derechos para
suemision en todas las plataformas de con-
tenidos, VOD y streaming. ‘Esto demuestra
que el canal es un aliado estratégico en la
trasformacién tecnoldgica del mercado’,
afirmé.

Thema America: Nuevos acuerdos
de Kanal D Drama en Latinoameérica

ThemaAmericadestacé elbuen desempefio
de la sefial turca Kanal D Drama desde su
lanzamiento en Latinoamérica. Ahoraacabade
cerrar acuerdo de distribucién con su tercer
operador en Bolivia, loqueincrementa
atin mas su penetracién regional.

15 paises en la region. ‘Peru y Bolivia fueron
los ultimos en sumar nuevos operadores,
con planes de seguir su expansién en toda

Centroameérica enlo que restadel afio’, dijo.

Tendencias de consumo

‘Ya suman siete los paises en THEHA Explico la ejecutiva: ‘En Thema

Latinoaméricaque puedendisfrutar
de los mejores dramas turcos en su
idioma. El engagement del canal es
favorable en redes sociales y crecemos
mes con mes a tres digitos en redes sociales’,
dijo Francheska M. Sanchez, directora de
marketing para Thema América.

‘Paranosotros es untermémetrodeloatrac-
tivodel canal, ylo deseosa que estalaaudiencia
por buenos contenidos. En principio, se pensé6
que el canal seria un proyecto especifico para
las Américas, pero en lo que va de afio, el con-
tenido de éxito y titulos favoritos que cautivan
alaaudiencia hispanohablante, ha hecho que
se consolide mundialmente como una marca
referente de las series turcas’, agrego.

Por otro lado, dijo Sanchez, CincoMAS, la
nueva gran distribucién de Mediaset Espaiia
que se concreto también a principios de afio,
estd expandiendo su presencia a través de

A CAMALS RO DO PN

America seguiremos de cerca las

tendencias en el consumo de con-

tenido, ademas nos concentraremos

en reforzar nuestra oferta de canales

especializados, tan atractiva a las didsporas

regionales, tanto en Estados Unidos como

para la comunidad francéfona y el mercado
hispano de EE.UU. y de Latinoamérica’.

‘También, estaremos atentos a cualquier
canal que sea fresco y pueda tener relevancia
paralasaudiencias hispanohablantesalas que
queremos llegar. Ofrecemos ademads, servicio
con capacidad satelital con gran fortaleza
en el mercado hispano, con paquetes de TV
multiculturales, y la creacién y distribucién
de canales tematicos’.

Agregb que otros servicios clave incluyen
mercadeo, representacion de canales de TV
pagay operacién. Thema administra un por-
tafolio global de mas de 180 canales con cinco

y &

Francheska M. Sanchez, Directora de
Marketing para Thema America
sucursales extranjeras propias y 10 agencias

en Europa.

Finales esperados y estrenos

El 11 de septiembre, Kanal D Drama emitird
el final del drama hospitalario Asi Es La Vida.
También terminalaserie Amanecer, lahistoria
de una sacrificada madre que debe cerrar el
negocio por una crisis financiera. Se emitira
el 19 de septiembre.

Secretos Prohibidos es la nueva serie turca
sobreunhombrericode Estambul quevive con
su familia y tiene secretos que pronto saldran
alaluz. Seestrenael 12 de septiembre y tendra
maratones el fin de semana, desde el sabado.

Finalmente, TormentaDe Pasiones comenza-
ra sus emisiones el 20 de septiembre.
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Gran presencia de TV Azteca
en ConvergenciaShow.mx

Jorge Gutiérrez, de AZ TV de Paga, recibi
a Prensario en su gran stand en Convergen-
ciaShow, donde dijo que estd ‘viendo cémova
el mercado, como se renueva, qué se puede
sustituir y qué complementar’.

Vio gran afluencia de clientes que vienen
todos los afios, pero también algunos nuevos
que no habia visto antes, no necesariamente
socios de ATIM aunque ahora se sumaron.
Algunos ISPs se acercaron desde que estan
sumando canales lineales, incluso uno in-
ternacional de Bolivia; es un nuevo mercado.

‘Mientras sigamos haciendo negocios y

veamos que nos sirve para captar nuevos
operadores, estaremos. En todo este afio
hicimos un replanteo y volvimos a canalizar
en ferias donde nos resulta ttil estar. Con-
tinuamos en Andina Link Cartagena, APTC
Pertiy Convergencia, y ademas decidi apostar
a Asocope, en Quito, Ecuador.

EnJornadas, estara SabrinaCapurro. Ade-
mas, seguimos con la venta de contenidos y
laventa de publicidad en simultdneo paralo
que hacemos dos upfronts, uno en Guatemala
con Karina Estrada, y otro en Colombia con
Hortensia Espitaletta’, agreg6 Gutiérrez.

Todo el equipo de TV Azteca liderado por
Jorge Gutiérrez

En esa linea, AZ present6 Fun Box en
México —ya lo habia hecho en Cartagena-,
con proyeccion para toda Latinoamérica en
elsegmentoinfantil, yla segundavendiendo
el 1-2 con el canal lineal y contenido para
OTT para sus plataformas.

SongieTV: Para volver a unir a la familia

Gran presentacion en Mexico

Una de las grandes novedades de Con-
vergenciaShow.mx fue el lanzamiento de
SongieTV, que tuvo un gran stand con pre-
sentaciones y transmisién en vivo durante
toda la expo y una gran presentacion en la
inauguracion.

El nombre significa ‘nuevo, global y
entretenimiento’. La sefial busca, con una
programacién bien local, muchos talentos
e imagenes reconocidas, difundir valores y
volver a reunir a la familia que se disgrega
con el uso de la tecnologia y los celulares.

Se puede decir que, a la escala actual, la
expo recuper6 un poco el glamour que te-
nian las Canitec en México por las figuras

que trajo la sefial al WT'C, como
fueron los actores Ariel Lépez
Padilla, Alejandro Camacho o
el periodista Erick Correa, que
hablaron enlainauguracién junto
aladirectorade comercializacion,
Erika Garibay.

Su director general Jesiis Gar-
cia, dijo a Prensario que el objetivo
no es quedarse en México sino
empezar a salir a toda la regidn.
Rolando Araujo representa la sefial en Cen-
troamérica.

Salomén Padilla de ATIM, elogié espe-
cialmente los objetivos de SongieTV con una

Presentacion de SongieTV con Erika Garibay,
VP de contenidos y comercializacion

programacion que dijo es especial para sus
asociados. Ademas dijo que si las sefiales
quieren ir directo al consumidor, podran ser
reemplazadas por otras.

Baby First se lanza en Latinoamérica

José Antonio Hidalgo, de Sony Pictures, y
Said Schwartz, de Baby First

Entre las nuevas sefiales en el mercado, se
destaca Baby First, el gran éxito en Estados
Unidos que ahora trae Said Schwartz a Lati-
noameérica a partir de agosto, con oportuni-
dades en los lugares del segmento de bebés
que dejaran los grandes grupos, a partir de
la tendencia a los skinny bundles.

Yatiene comorepresentante a NIM de Nivia
Montenegro para Colombiay Centroamérica,

y a MIC para Perd, donde ya cerré en los
primeros tres operadores. En Bolivia sigue
armandolared de distribucion aunque parael
Cono Sur por ahora se manejara directamente.

Lasefial tiene mucho contenidode OTT con
una solucién con un CDN regional. Destaca
también que apostard a estar en las nuevas
plataformas como PlutoTV y en el propio
Amazon Prime Videos.
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Multimedios se posiciona en Costa Rica

Con su oferta de noticias, entretenimiento y deportes

En tres afios, Multimedios se ha posicio-
nado en los hogares de Costa Rica con una
oferta sélida de programacién de noticias,
entretenimiento y deportes. La incorpora-
cion de talento local y el crecimiento de las
audiencias ubican a la sefial entre las cuatro
mas vistas en TV paga en el pais.

En marzo de 2019, la programacién de
Multimedios comenz6 su proceso de renova-
cion con el estreno de dos espacios que
cada dia suman nuevas audiencias

al canal. Tanto La Gozadera como Q
Divas pero Divinas, son propuestas

con un estilo muy particular de MULTIMEDIOS

entretener y acompaiiar al ptblico

en el hogar. La franja matutina es

la que presenta mayores variaciones por-
centuales positivas, mientras que la franja
prime, es la que alcanza mayores niveles de
audiencia en el canal.

El afio pasado, el promedio de variacién
en publicos ha sido muy positivo, logrando
crecer en un 274% para el target de amas
de casa, mientras que en personas de 18-59,
alcanzé un 230% de crecimiento.

El canal Multimedios demuestra un
crecimiento sostenido en su audiencia,
afio a afio se expone cada vez mds per-
sonas a su contenido, presentando una
variacion cercana al 60% parael 2019

con respecto a 2018. Aunado a la

nueva era digital y con el paso
a canal 8, sigue construyendo
nuevas audiencias de aqui a los
proximos meses.

En el ultimo semestre del 2019,
Multimedios Costa Rica estrenard una
nueva barra de programacién para for-
talecer las franjas matutina y vespertina.
Incorpora asi al periodista cubano Ismael

Douglas Sanchez, director
de Multimedios Costa Rica

Cala con su tradicional formato de entre-
vistas, y fortalecera Noticias Telediario con
dos nuevas ediciones con coberturas en
vivo desde el lugar de las noticias.
‘Apostaremos por la innovacion, la di-
ferenciacién y contenidos de interés para
las audiencias’, afirmé Douglas Sanchez,
director del canal Multimedios Costa Rica.

Divas pero Divinas

La Gozadera

IVC Networks: Series dramaticas producidas

en Venezuela

IVC destaca este afio la nueva
serie dramdtica #Eneamiga que,

general de Juan Luis Fermin, di-
reccién artistica de Javier Vidal y

producida en Venezuela por RCTV m
Producciones, se puede ver en toda

produccién general de José Simén

Escalona. Integranel elenco Diana

Latinoameérica.

#Eneamiga es unahistoria original
de Karin Valecillo con un enfoque con-
temporaneo. Grabada en formato de serie,
en full HD y con mdxima calidad de sonido,
cuenta con cinco temporadas de 12 episodios
de 1 hora. La serie cuenta con la direccién

Diaz, Leonardo Aldana, Charyl
Chac6n, Damian Genovese, Claudio
de la Torre y Andreina Chataing.

IVC Networks se emite en DirecTV y
DirecTV Now en Estados Unidos, DirecTV
en Latinoamérica, Cable Onda en Panama y
Telecable Central en Reptiblica Dominicana.

Tony Salanova, EVP ejecutivo y gerente
general de IVC Networks
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INTI: Foco en el medio
ambiente

o

Alejandro Vazquez Vela de Dish, Xavier Alva-
rado, Michele Ravilet y Jorge Berthely en la
presentacion de INTI

En ConvergenciaShow también se presen-
t6 INTI ante la prensa y clientes invitados
como Alejandro Vazquez Vela y Sandra
Chavez de Dish y el sector gobierno, en el

Zee Mundo

Javier Casella tuvo una buena presencia
con Zee Mundo en ConvergenciaShow. Mé-
xico es su mercado mas fuerte, donde llega a
7 millones de suscriptores y buena parte de
eso en este marcado con Megacable e izzi,
con el formato de distribuir gratis la sefial
para luego vender publicidad.

Ahora esta sumando también a Aster en
Republica Dominicana, CableOndaen Pana-
may Claro para Perti, Colombia y Argentina,
por lo que espera asistir a Jornadas.

Satmkg: Arirang

y MyZenTV

Hojin Chang de Arirang TV
y Alfonso Guerrero

Hotel Holiday Inn de CDMX.

El director de la senal, Xavier Alvara-
do, estuvo junto a Michele Ravilet, quien
destacé que busca posicionarse con su
compromiso con el medio ambiente y el
bienestar personal, y explicé que México
hay mucho por hacer en esa parte y tiene
un publico y una venta para crecer por sus
recursos naturales.

Cuenta con la nueva representacién de
Jorge Berthely, que viene enriquecer las
opciones de representaciéon de sefiales
en México. Estas mismas presentaciones
se van a hacer durante Jornadas y Chile
Media Show.

Javier Casella

20 anos

Sat Marketing de Alfonso Guerrero puso
foco en Convergenciaen ArirangTV, la seial
privada coreana que esta cumpliendo 20 afios
de trayectoria y tiene presencia en Dish y
Total Play. También destacé MyZenTV, que
es muy adecuada para lo que quiere la gente
en cuanto al cuidado personal y la vida sana,
con mucho contenido para OTT.

Neva Networks

Priscilla Velasquez, Shirley Najdar, Sergio
Restrepo y Esther Valderrama

Neva Networks es la nueva compaiiia de
representacion de sefiales de Shirley Najdar
que se presentd al mercado en Convergen-
ciaShowyyatiene a INTI para Colombia, Sun
Chanel y también a VM Networks y VMKids
para varios territorios, trabajando con Jorge
y Priscilla Velazquez.

XtiTV: De
México a la
region

XtiTV se presentd como el canal mexicano
dearraigolocal pero también de exportacion
con un nuevo stand en Convergencia, ya
por tercer afio consecutivo, con su director
general Diego Méndez.

Suarraigolocal esimportante con conteni-
do generalistay con unaricabarradeportiva,
siguiendo especialmente a clubes de futbol
como los de Acatlan, el Club Deportivo Oro
que esta tercera divisién pero en ascenso y
a los Tecos, que estan en segunda.

Al mismo tiempo, la sefial muestra una
clara postura de exportacién llegando a
operadores de Honduras, Guatemala, Costa
Rica y El Salvador, lo que ahora se podria
expandir via IP a Chile, Perd y Espafia.

.-........LJ....I

Diego Méendez
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ConvergenciaShow.mx supero
su récord de asistencia
Con ATIM, WISP vy las radios de Mexico

ConvergenciaShow realizé su cuarta
edicion del 8 al 11 de julio en Ciudad de
México, apostando por primera vez a un
formato de cuatro dias de duracién, que le
permitié superar su record de asistencia con
mas de 4000 asistentes. Esto lo convierte,
segun destaco el organizador Rafael Val, de
Newsline Report, en la apertura, en el tinico
evento que logro crecer en el iltimo tiempo.

Salomon Padilla, de ATIM, confirmé que
80 socios delaasociacién estuvieron presen-
tes en la expo, quienes ademas realizaron su
asamblea en el marco de Convergencia. Alli
recibieron lavisita de Jesiis Salgado de Altdn
Redes, que intenta por un lado llevarlos a
ofrecer telefonia e Internet mavil, pero por
el otro puede contratar sus redes en zonas

rurales para cumplir el compromisode llegar

Lauro Mundo, de Chiapas; y Salomon
Padilla, de ATIM

Los socios en la asamblea de ATIM presidida
por José Guadalupe Zuno

El foro de mujeres lideres de la industria de
la television

al 94% de los mexicanos para
el 2024.

Padilla considera que em-
pieza a revitalizarse el mer-
cado por la misma evolucién
de los operadores, que ya no
son de TV restringida, sino
proveedores de Internet mas
programadores de television
con canales propios. Estuvo
ademas la camara de ISPs
de México, Wisp, que todavia tiene mucho
para crecer. Segtin Padilla, este segmento es
complementario y si el cablero los ve como
clientes les va bien a todos.

También se sumaron a la convencion 30
radios que fueron al evento de RFI de Francia
entre los que se destacé la presidenta de la
red de Radios y Televisoras Publicas, Maria
Teresa Veldzquez.

Azteca y Televisa Networks, que lanzd
Bitme durante la expo, volvieron a sus ba-
ses de venta permitiendo que Convergencia
cuente conlos dos generadores de contenido
mas grandes del pais, en un evento donde las
sefiales volvieron a ser protagonistas con el
impactante lanzamiento de SongieTV. Hacia
mucho que no se lanzaba un canal en una
feria de ese modo.

Inauguracién con los reguladores
Todas las conferencias y workshops
de Convergencia tuvieron una asistencia
enorme logrando muchas veces salas llenas,
sobre todo en la inauguracién que superd los
500 espectadores. Después de Val, hablaron
Salma]Jalife, secretariadela SCT, que destacd
las areas de oportunidad en el desarrollo de
tecnologias y el uso inteligente de las redes.
Gabriel Szekeli, director general de Anatel,
dijo que continta el objetivo de conectar a 45
millones de mexicanos y llamé la atencién
sobre los nuevos problemas para la impor-
tacién de tecnologia. Ménica Aspe, de AT&T,
remarcé que no es sélo cuestion de cobertura
sino también de accesibilidad, mientras que

(*NVERGENCIA|
SHOW.MX

Ramon Etze, de Newtec; Rafael Val, de
Newsline Report; y Julio Di Bella AT&T y
Telefonica

Daniel Picasso, de Televisa Networks; con
Alfredo Fabregas e hijos, de Teleredes

Miguel Calderén Lelo, de Larrea, de Telef6-
nica, llamd a garantizar la seguridad juridica.
Por su parte, Miguel Contreras Zaldivar,
presidente de IFT, destac6las novedades dela
convergencia como que Apple comience con
tarjetas de crédito o Huawei en un servicio
de streaming en Espafia.

Entre las conferencias, sobresalié el foro
de Mujeres lideres de la industria el primer
dia, ademas del panel con los Canales de
Noticias, el de OTT moderado por PrensarIo Y,
sin duda, la de izzi con Israel Dadiedo sobre
la evolucién de las redes que se destaca por
separado. El cdctel de bienvenida se realizd
enel Gran Museo dela Memoriay Tolerancia,
en pleno centro de CDMX.
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izzi: 'Sin cable, no hay wireless’

Israel Madiedo, en ConvergenciaShow

Israel Madiedo, director de tecnologia e
innovacion de izzi, del Grupo Televisa, fue el
punto mas alto del dltimo dia de Convergen-
ciaShow.mx, tras disertar sobrelaevolucion de
las redes cableadas, dando una visién actual y
decaraalos proximos afios delaConvergencia.

Madiedo dijo que no hay una red que satis-
fagatodaslasnecesidades,ymas considerando
que si en 2017 la demanda de trafico mundial
fue de 4600 GB por segundo, para 2022 sera de
150.700. En este mismo periodo, es un hecho
que los smartphones y tablets creceran del 18
al 44% de participacion. Otra razén para el
aumento de trafico es el machine learning y
la Internet de las Cosas con el hogar, la salud
y hasta los autos, todos conectados.

El video por IP tradicional es lo tinico que
decrecera, del 20% al 11%, mientras el OTT
ird del 55% al 71% del total de la industria. El
gaming es interesante, mostrando un incre-
mentodel 1% al 4% porque necesitard paquetes

rapidos sin latencia, algo deseable para los
juegos en red cuyo principal requerimiento
es que no se desconecten.

En términos de infraestructura, en pon-
deracion del 1 al 7, México tiene un 4, y es el
pais nimero 76 por lo que no estd tan mal.
De cada 100 habitantes, el promedio por pais
es de 30 y México tiene 14,5, es decir que se
puede crecer.

En wireless, en 5G se busca conectar mas
gente en una zona, darles mas ancho debanda
y stper baja latencia. Pero no se pueden hacer
las tres cosas al mismo tiempo, y cada con-
texto tendra un requerimiento diferente; asi,
el hogar va a necesitar mayor ancho debanda,
mientras que en un estadio sera necesario
contar con densidad de conexién y los autos
conectados requeriran baja latencia. Se busca
dar un servicio diferenciado con el nombre de
“network as a service”, detall el ejecutivo.

Remarcé que las redes moviles necesitan

Israel Madiedo, de izzi

muchas conexiones, lo que abre una opor-
tunidad para los cableros actuales. Ademas,
se compartiran las redes con Operadores
Virtuales Mdviles (OVM). En la casa sera clave
la combinacién del 5G con el Wi-fi 6 para
no interrumpir nunca el servicio. También
se vienen el VR y AR para una experiencia
inmersiva, pero alli no se podra tener menos
de 1GB en la casa, pues si no se hace bien la
gente se marea y desmaya, puntualizo.

Casi al mismo tiempo, izzi lanzé sus nue-
vos paquetes que incluyen un acuerdo unico
en México para traer la suscripcion a Netflix
sin tener que loggearse o tener una cuenta
en el OTT.

Discovery estrena la nueva serie sobre
Africa, Serengueti

La produccion tomo varios anos de rodaje

Desde el 29 de agosto, Discovery emite
lanuevaserie sobre Africa, Serengueti,
que presenta el relato intimo de

pierde a su madre en un aterrador ataque
de leones renegados. Las emociones
crecen cuando cada uno de los

seis familias de animales que iDISCOVEf}' personajes lucha parahacer frente

viven en el Serengueti, una de las
regiones mas puras de la planicie
africana. Un drama en el que las
vidas de los personajes se entrelazan
constantemente.

Con un acceso inigualable, Serengueti re-
copila, en seis episodios, un afio delavidade
estas especies salvajes y muestra la hazafia
que les significa sobrevivir. Cada especie
tiene su propia historia. Kali, una valiente
leona y madre de 4 cachorros, es exiliada
de su manada. Bakari, un devoto babuino,
comienza una rivalidad celosa con el nuevo
lider de su tropa. Zalika, una joven hiena,

a sus tragicas realidades.

A medida que el Serengueti

comienza a secarse, la competencia

se intensifica entre las familias. Con la

llegada de nuevos personajes surgen pro-

blemas y rivalidades inesperadas. El peligro

acecha en cada rincén del Serengueti, y se

necesita sobrevivir en el lugar que muchos
consideran su hogar.

Creada y producida por John Downer y
Simon Fuller, Serengueti tomé varios afios
en realizarse. El equipo de produccién em-
pled técnicas innovadoras de filmacion en
algunas de las regiones mds preciadas de

Mise o 4]
Serengueti

Africa logrando el retrato mds completo
de la supervivencia en esta region. La serie
cuenta con la direccién de John Downer y
su realizacion estuvo a cargo de XIX Enter-
tainment y John Downer Productions y fue
encargada para BBC TV por Tom McDonald,
Head of Commissioning, Natural Historyand
Specialist Factual. La serie es distribuida por
BBC Studios.
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Definiciones en OTT

Y

El panel de OTT moderado por Alejo Smrinoff, de Prensario, con Alon-
so Garcia, de Schutterstock; Alejandro Rojas, de Parrot; y Joe Fregoso,
de Mediagenix

Con moderacion de Alejo Smirnoff, de Prensario, el panel sobre
OTT de ConvergenciaShow dej6 interesantes novedades, sobre
todo desde el punto de vista tecnoldgico.

Joe Fregoso, de Mediagenix, remarcd que ‘OTT se trata de subir
el contenido correcto en el formato correcto y en el momento
correcto’. Por su parte, Alejandro Rojas de Parrot Analitycs,
mostré que la consultora puede brindar nuevos informes sobre
el impacto diferente del contenido en cada pantalla. Finalmente,
el ex Azteca Internacional, Alonso Garcia que hoy forma parte de
Schutterstock, mostr6 cdmo los grandes OTT optimizan costos y
a su vez la inversién en contenidos aumenté el 100% de 2015 a
2019, dinero que cominmente los productores no ven.

Marlon Granda con
Televisa Networks

En Peru, Ecuador y Rep. Dominicana

Marlon Granda,
histérico operador de
la regién andina, esta
creciendo con su em-
presa de representa-
cién de sefales Mas
TV, que tiene oficinas
en Miami. A la distri-
bucién de las sefiales _
de Televisa Networks 551 Granda, de Mas TV: Matias Lassalle,

en Ecuador y Perti, le de Network Broadcast; y Sergio Restrepo, de
ComuTV de Colombia

sumo los mercados de
Republica Dominicana, y toda la parte de cruceros y aviones en el
Caribe. Tiene también la sefial de telenovelas en inglés, también de
Televisa, para las diferentes islas angloparlantes.

Es una etapa muy rica para iniciar esta tarea y cuenta con todo el
apoyo de marketing del grupo para el lanzamiento de sus dos nuevas
sefiales: Bitme, de tecnologia y gaming, y luego UTDN unificando
Univisién Internacional con otras sefiales 24 horas del grupo.

CITLLEES

A RIPLEY® BRAND

La nueva 16
eslaNo1

La MSAT® 16 puede
ajustarse para afeitar tubos
buffer entre 1 a 3 mm

I RIPLEY’

Visitenos en la direccion www.ripley-tools.com o
[ldmenos para mas informacién al 1-800-528-8665

@prensario
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Defang fabrica en México

Pablo Diaz es su nuevo responsable para el Cono Sur

Buena presencia tuvo en Convergencia
México Defang Technology, coincidiendo
con la apertura de su primera fébrica para
Latinoamérica en Guadalajara, desde donde
va a poder proveer cable HDMI a Estados
Unidos y luego al resto de la regién. En
una segunda etapa, se podra hacer tam-
bién cable y fibra para estos paises, segtin
destaco Oscar Vidotto.

Conjuntamente, sirvié para empezar a
mostrar en sociedad a Pablo Diaz, que serd
su responsable para todo el Cono Sur y con
clientes importantes como DirecTV. Estarden
Jornadas de Buenos Aires, y luego con todo el
equipo regional en la Expo Cable-Tec SCTE.

Oscar Vidotto y Pablo Diaz, de Defang, con
Amado Quintanilla (centro), de Rincon

Sigue creciendo asi la estructura en la
region, que habia partido con una oficina
regional de ventas en Bogota.

Bader Dip, de Diptec; Veronica Amador,
de Lorac; y Tony Dang, de Antik

Antik tuvo un stand en Convergencia con
la presencia de Tony Dangy de su represen-
tante para México y Centroamérica, Bader
Dip. Sigue creciendo en la regién y ahora
su idea es estar en el Cono Sur para CAPER.

PBN lanzo su nueva linea OBI-Free RFoG

Pacific Broadband Networks (PBN) es
proveedor de soluciones para HFC con
mas de 20 afios de experiencia en el de-
sarrollo y distribucién de plataformas de
transporte 6ptico especificas para el ope-
rador. Este afio, presenté al mercado sus
recientemente desarrolladas solucionesy
dispositivos OBI-Free RFoG.

Con esta tecnologia, se espera asistir a los

MSOs en maximizar la in-

versién eninfraestructu-

raHFC, acelerarlatran-

é F'BN sicién a FTTx y proveer

servicios de ultra banda
ancha competitivos.

El Tigre: Directo al televisor

Una de las novedades mas interesantes en ConvergenciaShow fue la de
El Tigre de Francisco Ruiz, con una solucion que llega a los televisores 4K
directamente por el cable coaxial sin pasar por un STB, en algo que nadie
mas hace. No necesita que el televisor sea SmarTV, pero si 4K, y ahora hay

cada vez mas.

Ademas, también mostré su gran solucién de OTT con una caja pequefia
y un servidor OTT para el encriptado. Eso ademas de su solucién de digita-
lizacién que ya viene teniendo gran éxito.

Apuesta a Latinoamérica

PBN esta hacienda una gran apuesta
por posicionarse como referente en los
clientes de la region. Para eso contratd
como responsable de Latinoamérica a
Bernardo Castro, que lleva 12 afios a cargo
de CALA, en tres compailias diferentes que
han mostrado, cada una, un importante y
constante crecimiento, ademads de un gran
posicionamiento en la regién durante su
gestion.

Castro trabaja en la regién con Pablo
Adames, un ingeniero muy talentoso y
con amplio conocimiento del mercado,
y Marcelo Vaisman, gran conocedor del

Bernardo Castro

mercado latinoamericano, habil vendedory
con una capacidad ejecutiva extraordinaria
que se ha traido al equipo actual de PBN
para Latinoamérica.

Pablo Sanchz y Francisco Ruiz de EL Tigre, con José
Armando Ordaz y Rolando Gonzalez, del grupo NRT
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Por Matias Lassalle, Regional Sales Director

Network Broadcast apuesta a lo

ultimo en tecnologia

Atento al futuro de la industria

El mercado esta evolucionando de
manera muy distinta a la que estdbamos
acostumbrados. Hace mas de 30 afios que
llevamos las ultimas tecnologias al mer-
cado latinoamericano, y vemos que
‘hasta la forma de cambiar, estd
cambiando’.

El consumidor esta tan fami-
liarizado con la tecnologia, que
ya no lo sorprenden lo rapido y
constantes que suceden los cam-
bios. Le resulta tan natural, que hasta
proyecta lo que tiene que suceder pronto
y no todos lo hacen igual. Mas de una vez
habremos escuchado o pensado algo como

' 0 ‘estaria

‘con esto se deberia poder...
bueno que se pueda...’.

Pero eso si, todos proyectan sobre mul-
tiples plataformas para ver lo que quieran
como, cuando y dénde sea. Asi que resulta
imposible hasta para los grandes
operadores —incluso para la
tecnologia misma—- estar a
la altura de esas expec-

tativas. El consumidorya -,

.I NETWORK

cudl de todas las demandas cubrird primero.
Hoy los operadores son cada vez mas
conscientes de que lo que se esta im-
plementando a nivel mundial lo tienen
que incorporar casi literalmente
mafiana. O lo antes posible. Por
eso es que nos encontramos con
operadores ansiosos por crecer
que exigen soluciones que se
tienen que ajustar a situacio-
nes tecnoldgicas y econdémicas
muy puntuales. Y eso exige una gran
flexibilidad y conocimiento del mercado
por parte nuestra, ya que hay que hacerlo
trazando un plan de accién que permita ir
incorporando tecnologia sistematicamen-
te, alargo plazo, y sin importar el tamafio
del operador.
Todos tienen que poder al menos en el
mediano plazo. El mercado asi lo exige.
Y porque se ajus-
ta a todo eso es que
hemos lanzado este
® afio Remote PHY Solu-
tion, BORO Streaming

Matias Lassalle

BORO (Streaming Monitoring
platform)

BORO es una plataforma que permite
monitorear programas (Streams) tanto
para IPTV como para OTT, de facil admi-
nistraciéony pensada para ayudar a mejorar
la estabilidad y calidad de los contenidos
de video. La plataforma Bromteck BORO
es escalable, permitiendo comenzar con
un numero determinado de programas y

Bridging the analog
and digital worlds

Supporting both analog and digital transmission modules, the AIMA3000
provides ultimate flexibility during the network transitions.

AIMA3000 | Multi-Service Transport Platform

Industry leading transport platform for HFC, RFoG, and DAA applications

* High dens
¢ Built-in

e Rel

* HO

ble application modules

forward T

1 DAA migration

* Remote firmware management

no espera focus groups; - ) o g Monitoring platform y  luego progresivamente, agregar nuevos
sencillamente proyecta y ~ = 3’;‘ = Bromteck Pier to Pier So-  conforme se presenten las necesidades
espera que suceda rapido. ""J@,};@ r- v‘} ~ lution. operativas.
4 >y 9" o
Yanoalcanzaconadaptar- oy y ! c 5
P, . . ontact PBN to find out
se al cambio, es necesario estar Remote Phy Bromteck Pier to Pier how you can plan your network
implementando continuamente La solucion Remote Phy es una solucién es- Bromteck Pier to Pier es una solucién o .
A Remote Phy de . . . transition dlffﬂ'l"ﬂﬂﬂ}'.
tecnologia para poder estar lo Network tandarizada, que ofrece a los opera-  de entrega de video descentralizada que
mas cerca posible a las exi- Broadcast dores la posibilidad de aumentarla  reduce el gasto de CDN, aumenta la ca-

gencias de los consumidores
actuales. Lo que requiere llevar al
cliente a su maximo potencial tecnoldgico,
siloque quiere es optimizar surentabilidad.
Creemos que la Gnica forma de acom-
pafiar a los operadores y programadores
es estando preparados para brindarle so-
luciones con la visién estratégica que les
permita desarrollar sus negocios de forma
sélida y sostenida en un mercado que se
ha vuelto tan impredecible. No porque no
sepamos lo que viene, sino porque no se
sabe con certeza, qué tan rapido pasara y

capacidad y ampliar la utilidad de
sus redes coaxiales para responder a las
crecientes necesidades de transmisién de
datos. Ademas, la adopcion de soluciones
distribuidas hace posible profundizar la
inteligencia en las redes, mejorar atin
mas la calidad del servicio y reducir las
operaciones de mantenimiento manuales
y laboriosas.

Los nodos de Remote Phy agregan inteli-
gencia a las redes HFC mediante la admi-
nistracion remota, los controles eléctricos
y las funciones automatizadas.

lidad del servicio, se adapta a su flujo de
trabajo existente y se adapta a la demanda
para resolver picos de ancho de banda
impredecibles, todo sin implementar mas
servidores.

Con el lanzamiento de estas nuevas so-
luciones buscamos estar a la vanguardia
delas dltimas tendencias tecnologicas, que
nos permite tener lavisién y la experiencia
necesaria para optimizar el negocio de
cualquier operador, sin importar que etapas
deba afrontar en este continuo desafio, que
siempre nos propone la tecnologia.

P - 38 | Prensario Internacional | 2019

WWw.prensario.tv

ummmuuﬂl\M\M@iﬂlﬂmﬂuﬂu

PBN

Pacific Broadband Networks

Email: info@pbnglobal.com

www.pbnglobal.com

nfig feature

stellation)

AFMA 08

Enabling Smart Networks




u | Tecnologia

Promptlink lanzé Network NoiseHawk

Para identificar las fuentes de ruido en las redes HFC

Promptlink Communications,
proveedor de aplicaciones de soft-
ware para la administracion de
redes y diagnoéstico automdtico
de equipos CPE de banda ancha,
anuncié en la reciente edicion de
Angacomrealizada en Colonia, Alemania,
ellanzamiento de su nuevo producto Network
NoiseHawk.

Utilizando un algoritmo (con patente pen-
diente) para analizar datos de sondeos PNM
y SNMP, Network NoiseHawk identifica con
precision el ingreso de ruido en lared HFCy
lo muestra facilmente alos técnicos de campo
de las cable-operadoras, lo que permite una
rapida correccion de los problemas de ruido.

Los prestadores de serviciodebandaancha
con redes de cable HFC han pasado afios
tratando de encontrar una manera sencillay
efectiva de identificar los puntos de ingreso

El stand de Promptlink en Angacom 2019

Prowmptlink

de ruido en la red, sin éxito. Los téc-
nicos de mantenimiento de planta
detectan que hay ruido en la red,
pero pueden pasar dias buscando
los lugares donde ingresa el ruido,
incurriendo asi en elevados costos e
impactando negativamente en la satis-
faccion del cliente.

La nueva herramienta de Promptlink
proporciona una solucién de software puro
que puede mostrar los datos criticos en un
dispositivo mévil o una PC, identificando
con precision la fuente del ruido entrando
en la red HFC.

Un completo panel de alarmas en el NOC
notifica a los analistas e ingenieros de red
sobre los problemas criticos relacionados
con el ruido, lo que facilita el despacho de
técnicos al campo pararesolver rapidamente
dichos problemas.

Network NoiseHawk reduce
eficazmente los despachos de
cuadrillas de mantenimiento,
los movimientos de escaleras,
y los tiempos de resolucién de
casos, asi como también ayudaa
disminuir el trafico de llamadas
al Call Center, aumentando la
satisfaccién del cliente y fide-
lizando a los usuarios.

ﬂ . o
Nadiry Farah Sadrzadeh, David Mosquera e Ing.
José Chavez de NRT Mexico, en Convergencia

Antronix fue reconocida por la industria
canadiense de MSOs

Antronix recibié el reconocimiento
“Canadian Business Excellence and

pionera en innovacién en servicio
para el campo de las tecnologias

Innovation in Information Com- . de comunicacién canadiense. En
ANTROMX

munications Technology”, premio
ala excelencia en comunicaciones
y IT durante la gala CommTech East
Awards, realizada en Ontario.

Cada aflo, el premio reconoce a una em-
presaque esté respondiendo alos desafios de
la industria trayendo nuevas ideas y siendo

particular, Antronix fue reconoci-

da por dar soporte a los MSOs del

pais y por liderar la expansion de

redes HFC. También fue premiada por el

liderazgo ético en términos de su relacién con

los partners, practicas de negocio honestas
y dedicacién a la industria.

S

Neil Tang, presidente de Antronix
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CryptoGuard: Novedades en
OTT y soluciones mobile

CryptoGuard, proveedor sueco
de CAS y DRM con mas de diez

broadcasters del mundo. Hoy llega
a mas de 50 paises, incluyendo

afios protegiendo el contenido ECW%U:Z'J cadenas de TV con cobertura
para programadores y opera- “77  nacional y oficinas de ventas en
dores, volvid este afio a Andina cuatro continentes con gran red
Link donde presenté novedades de socios.

y mejoras de su producto para OTT,
CryptoLITE, y destacard para el mercado
latinoamericano su nueva propuesta,
Mobile CAS Dongle.

Kjell Carlsward, CEO de la empresa, co-
mento6 que en 2007 lanzoé el primer CAS para
Suecia donde las regulaciones exigian que
los operadores encriptaran su contenido y
muchos pequefios tuvieron problemas, ya
que las alternativas eran muy costosas.

En Latinoamérica, donde ocurre algo
similar, la marca se ha destacado siempre
por sus precios, el alto nivel de seguridad y
escalabilidad para cualquier tamario de red.
Como resultado, el 70% de los operadores
suecos lo han utilizado.

Eso fundament6 la expansion en el
mercado internacional mientras continu6
desarrollando producto para operadores y

Kjell asegur6 que CryptoGuard se-
guira apostando a sus productos ‘seguros,
inteligentes y econémicos para servicios
de televisién de préxima generacién y
fortalecerd su posicién como el CAS mas
accesible’.

CryptoLITE OTT Solution es la solucién
de CryptoGuard para OTT que ahora se
presenta en el mercado con mejoras en su
interfaz de usuario y muchos despliegues.
Esta solucién puede ser agregada a cual-
quier CAS de la marca, permitiendo a los
servicios de TV en dispositivos conectados
ganar funciones como comenzar de nuevo
sobre el catch-up. CryptoLITE también per-
mite sumar PVR y un servicio VOD.

Como solucién end-to-end, permite que
los operadores de cualquier tamafio entre-
guen de forma econdmica contenidos de

Tobias Nystrom, de CryptoGuard, y Ofelia
Menéndez

TV en cualquier pantalla. Ademas, soporta
formatos DRM, incluyendo Google Widevi-
ne, Apple FairPlay y Microsoft PlayReady,
habilitando la distribucién de contenido
de manera altamente segura.

Entre sus mas recientes desarrollos,
CryptoGuard estard destacando en Andina
Link su nueva solucién Mobile CAS para
aplicaciones méviles de TV paga sobre redes
de transmisién TDT, DVB-T/T2 o ISDB-T.

Trabajo con SBA en México

En ConvergenciaShow, Tobias Nystrom
estuvo en el stand de SBA con Ofelia Me-
néndez, con quien estd trabajando para
México desde el 2016, donde yaimplemen-
taron el primer sistema de para Android/
I0S para STBs en el pais. Ahora traen
articulos para OTT.

FYCO destaca la tecnologia del Corea del Sur

Para dar conexiones masivas de 2.5 Gbps

FYCO anuncif la incorporacion de
todaunalineade productosy solu-
ciones de marcas de telecomuni- @
caciones de Corea del Sur, lideres
a nivel mundial en conexiones de
Internet, y capaces de
ofrecer de forma ma-
siva conexiones de 2.5
Gbps para usuarios con
multiples dispositivos
en casa, garantizando
un maximo de 1 Gbps
por dispositivo co-
nectado.

‘Esta tecnologia ha
sido por diez afios la

base de nuestro portafolio de FTTH,
lo que nos ha servido para desarro-

s llar diferentes soluciones para los

iwlmcomanic e iones

principales operadores de teleco-
municaciones de Latinoamérica y
el Caribe’, expres6 Edwar
Judrez, Chief Marketing
Officer en FYCO.

‘Nuestra coberturacom-
pleta de todos los puertos
del Pacifico nos ha per-
mitido crear una logistica
adecuada con Corea del
| Sur para poder ofrecer una
solucién local y oportuna
a todos nuestros aliados

Todo el equipo de FYCO en sus oficinas

comerciales. Estos productos conectan y
mantienen unidas a millones de personas
contribuyendo asi, al desarrollo de las
telecomunicaciones en Latinoamérica y
el Caribe. En FYCO estamos listos para el
futuro’, concluy6.
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Obix: Soluciones para OTT y TV digital

Trabaja enla region con partners como Televes y Cryptoguard

Obix ofrece una amplia variedad
de soluciones tecnoldgicas, espe-
cialmente para el mercado OTT.
GonzaloBlanco, CEO, afirmd: ‘La
fortaleza de nuestra solucion es,
porunladoqueesendtoend, esde-
cir, completa. Integrando Middleware,
DRM, transcoders, streamers y CDN, junto
con STBs y aplicaciones para mobiles y
PCs logramos una sélida plataforma OTT
multipantalla’.

‘Por el otro lado, es una solucién pro-
bada, que esta funcionando con cientos de
abonados en el mundo, y es muy accesible
ya que su costo es bajo’, agregé.

En la region, Obix trabaja con Crypto-
LITE de su partner Cryptoguard. ‘Es una
soluciéon OTT de punta a punta que ofrece
a cualquier operador de TV de cualquier
tamafio la posibilidad de ofrecer de manera
econdémica funciones avanzadas de tele-
visién en todas las pantallas’. CryptoLITE

&l obix

mejorala experiencia del espectador
con funciones premium de alto
nivel como Live-TV, Timeshif-
ting, Catch-up, Start-over, nPVR

y VOD.

‘Por otro lado, trabajamos tam-

bién todo lo que son soluciones para
sistema de television digital. Para poder
tener una plataforma OTT es necesario
antes tener un sistema digital, y nosotros
también ofrecemos esto con nuestro part-
ner Teleste y sus soluciones para head end
digital’, sefial6 Blanco.

Entre sus principales ventajas para los
clientes, remarcé la atencién 24 horas
todos los dias y agregé6: ‘Contamos con
personal propio y capacitado para atender
las necesidades de todos nuestros clientes.
Ofrecemos una atencion remota muy rapi-
da, con nimeros locales en varios paises de
la regién, en su mismo idioma y horario’.

Finalmente, explic6: ‘Somos un grupo

Tecnored lanzé nueva unidad
de negocios, On Demand

Tecnored anuncié el lanzamiento de una
nueva unidad de negocios denominada On
Demand, unsistema que ofrece financiamiento
alos operadores para el tendido de redes. Juan
Dominguez, presidente de Tecnored, explico
queestapropuestaapuntaaclientesquelogren
garantizar el flujo de caja necesario para cubrir
la instalacion de al menos ocho manzanas, y
con ese flujo la empresa financia otras ocho.

‘Este modelo permite establecer el equi-
librio entre la demanda y el proveedor. Con
on demand el pago de la red se realiza con
el flujo de caja, se pide un minimo de venta
de servicios con un pago a diez afios y
20% de financiamiento adelanto por
mddulo’, agregé.

Proveedora de soluciones para
implementacién de redes FTTH,
Tecnored busca diversificar sus

= 5 odas
= Tecnored

Ricardo Meneses, de Furukawa, y
Juan Dominguez, de Tecnored

funcionesyaportarunvaloragregado teniendo
en cuenta las necesidades de sus clientes.

Este sistema ya esta funcionando en
Argentinayahoraapuntaaexpandir-
se en Latinoameérica, donde la pro-
blematica del financiamiento es un
puntoen comtin entrelosoperadores.

Javier Gonzalez, Tobias Nystrom y
Damian Naguirner de Obix

de profesionales con una larga trayec-
toria en el mercado, muy enfocados en
nuestros clientes. Ofrecemos soluciones
integrales de video y television, escalables
y adaptables a todas las necesidades de
cableoperadores e ISPs. Somos una em-
presa confiable que contintda creciendo y
expandiéndose dia a dia en la regién con
clientes en Chile, Colombia, Perii, Panama,
Belice, Costa Rica y Argentina’.

Fiberstore/Veas

Enrique y Margarita Gandulfo con Rafael Val

Enrique Gandulfo de Veas, destac) a
Prensario el trabajo que viene haciendo
donde Fiberstore, Velocom y Veas ya estan
posicionados en el mercado mexicano, in-
cluso anticipandose al futuro pues todavia
las instalaciones de fibra.

También empieza coninstalaciones de OTT
al representar a Obix en el mercado mexi-
cano, con el soporte de Damian Naguirner

y Javier Gonzalez.
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EKT: (Es el fin de la era del STB?

A pesar del mayor consumo de video en
aparatos mdviles, la TV sigue siendo el
lugar preferido para consumir contenido
audiovisual, si bien la forma en que se
entrega ese contenido ha cambiado. Ahora
hay mads opciones con los Smartv o los
BYOD que algunos pueden pensar que se
reemplaza al STB, otros piensan que se
pueden reemplazar con los aparatos de
casting como el chromcast o el roku, el
Firestick por nombrar alguno, pero sibien
estos devices son faciles de instalar y nos
permiten ganar usuarios rapidamente, esto
no es tan asi para el 100% del universo de
audiencia que consume video.

La competencia directa de los OTT esta
creciendo dia a dia con servicios como
Netflix, Amazon, Itunes, Iflix, Disney,
Facebook, HULU, HBO y otros players que
se suman dia a dfa.

Entre las ventajas de los Smartv y los
aparatos de Casting encontramos: regis-
tro rapido y facil, la tarjeta de crédito es
suficiente, ni siquiera se requieren los
detalles de la direccién, pedido instanta-
neo - gratificacién instantanea, paquetes
ala carta que atraen al publico. Entre sus
contras: Easy Come - Easy Go.

Las ventajas del STB son la calidad del
servicio estd garantizada, el cliente esta

asegurado, el proveedor
sabe todo acerca de
su cliente y puede

—
-<T participar para op-
— timizar la propuesta,
ofrece opciones para
aumentar las ventas y

Jill Mulder, de EKT, en su presentacion en
la NAB

monetizar. Entre las contras encontramos
que es mas caro de implementar y posee
una oferta OTT limitada.

¢Cémo mantener al cliente?

EKT ofrece una solucion basada en li-
nuxTV que asume un gran rango de cajas
listo para el mercado, que a su vez estan
disponibles con una amplia variedad de
integraciones de middleware. Ademas esta
laposibilidad de integrar AndroidTV de EKT
que supone un STB Android IP.

El BYOD y los sistemas de Casting ofre-
cen una penetracién de mercado rapida y
rentable, sin embargo, es facil ir y venir al
no haber un fuerte compromiso de marca.
Paracrear unarelacién duradera (rentable)
con sus clientes, un dispositivo STB sigue
siendo lo mas eficaz.

Al elegir entre AndroidTV y LinuxTV,
cada dispositivo ofrece un conjunto unico
de soluciones mediante las cuales laversion
de Linux de EKT, en combinacién con sus
socios, ofrece la solucién mas completa.
Resumiendo: el STB vivira otro dia

Radiant

Radiant estuvo por primera vez en Con-
vergenciaShow en el formato de stands de
Start-Ups, a través de su representante
Alberto Alfaro que lo empieza a introducir
en toda la regién. Es una marca reconocida
que gand premios en la Expo SCTE.

Dave Jones y Alberto Alfaro

Optictimes

Tao Xiaoming

Optictimes tiene progresivamente
mayor presencia en Latinoamérica. En
México cuenta con representacion local,
donde Tao Xiaoming se desempefia como
gerente regional para Perd, Colombia y
ahora también Brasil.

Estuvo también con esas oficinas en
Andina Link Cartagena y APTC de Lima.
En Latinoamérica, esta hace tres afios y
medio con sus soluciones y su marca propia
RZFiber para fibra y FTTH.

Ah tech

[} = o
== 5

Myrna Guerrero y Balvina Garcia

AhTech estuvo en ConvergenciaShow de
México por segunda vez, donde exhibié un
importante stand en ubicacién central. Laem-
presa con sede en California es representada
en la regién por Myrna Guerrero y Balvina
Garciaparaatender atoda Latinoamérica con
soluciones para fibra dptica.

La marca particip6 también en el evento
de cable de Ecuador y ahora confirmé su
presencia en Andina Link Centroamérica, en
Costa Rica. Su diferencial estd en la calidad
con garantia de 30 aflos.
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Skyworth: EL STB vendor numero 1 del mundo

Con todas las nuevas tecnologias

Victor Méndez, director de ventas
y operaciones para todo el Cono
Norte de Skyworth, destacé
que a nivel global cerré el afio
pasado con mas de 35 millones
de cajas embarcadas. ‘Somos el
set-top-box vendor nimero 1 a nivel
mundial’, afirmé.

Y agreg6 ademads sobre la evolucién en
las diferentes tecnologias: ‘Vemos una
tendenciaa combinar tecnologias de DVB-
C, DVB-S y DVB-T con un componente
hibrido para conectarse a Internet y tener
servicios interactivos’.

‘Por otro lado, vemos un mayor desplie-
gue de cajas OTT basadas en Linux, AOS
(Android Open Source) y ATV (Android TV).
Todos los dispositivos ya son 4K ready y
la evolucion promete encontrar en el set
top, un gateway interactivo de control para
hacer 10T en un futuro cercano’.

En Latinoamérica, Skyworth se sigue
consolidando y cerrando tratos con los
principales operadores de laregion. ‘Como
Skyworth es un fabricante muy dindmico
y que trabaja con todas las tecnologias y
chipsets disponibles en el mercado, nues-

Megatrax suma a Rebecca Torra

Skyworth

tra capacidad de reaccion, precios
y desarrollo de ingenieria nos
posicionan ya entre los tres pri-
meros proveedores del mercado’,
destac6 Méndez.
En particular sobre el trabajo en
México destacé: ‘Hemos crecido en
numero de unidades embarcadas con los
principales operadores de TV en México
y buscamos consolidar las tecnologias de
OTT para las siguientes generaciones de
caja. Tenemos un portafolio amplio de
Broadband para la casa conectada, y el ser
lideres hoy en dia del mercado de set tops
nos permite pensar en expandir nuestra
presencia con otras soluciones del grupo’.
‘Estamos participando en México con
los operadores mas importantes. En Brasil
hemos crecido significativamente en el ni-
mero de decodificadores analogos/digital,
convirtiéndonos en el lider indiscutible del
mercado Brasilefio. Esperamos que durante
2019 consolidemos mds operaciones regio-
nales incluyendo clientes de primera linea
en el mercado americano’, agrego.
Sobre sus diferenciales, remarcoé:
‘Skyworth es un fabricante que trabaja con

para Latinoameérica

Trabajara desde las oficinas de Tijuana, México

Megatrax anunci6laincorporacién
de Rebecca Torra como nueva di-

rectora de audiovisual y cine para mega
The hlﬂ

toda Latinoamérica.

Con una vasta experiencia en
ventas y servicio al cliente y previa
experiencia en la industria de licen-
ciamiento de musica para produccién y
participacion en produccién para TV, Torra
estara sirviendo el mercado de agencias
de publicidad, casas productoras, post
productoras, compaiiias filmicas, agencias

CramsrneT

de gobierno y la industria de juegos

electrénicos para todo el mercado

» latinoamericano. Estara prestando
servicios desde Tijuana, México.

Megatraxeslaempresaproducto-

ray proveedora de librerias de musica

para medios audiovisuales que, con sede

en California, sigue creciendo en toda Lati-

noameérica. Con casi 1000 albumes de musica

variada y efectos sonoros, Megatrax hace un

gran trabajo en ofrecer la pista perfecta para

cualquier situacidn, ya sea enradio, television,

Victor Méndez

todos los chipsets disponibles, con todos
los middleware del mercado y con todos
los SW de acceso condicional disponibles.
Tenemos un partnership muy sélido con
Netflixy Google, y nuestros 800 ingenieros
de R&D hacen de Skyworth el fabricante mas
competitivo del mercado global de STBs’.

Finalmente, dijo sobre sus objetivos para
el futuro: ‘Incrementar nuestra base de
clientes regionales en Latinoameérica, po-
sicionarnos como lideres en el mercado de
OTT, penetrar los mercados de broadband
con equipos para FTTH y la casa conectada,
y seguir creciendo la base actual de cajas

paralas tecnologias tradicionales de cable,
DTH e IPTV’.

Rebecca A Torra, Division Manager LATAM

cine, videojuegos y presentaciones en vivo.
Ademas, tiene una oferta personalizada para
los clientes que necesiten algo diferente.
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Lindsay Broadband incorpora nuevo

director de ventas en EE. UU.

El veterano de la industria, David Burns

Lindsay Broadband anuncid el nombra-
miento de David Burns como director de
ventas para el oeste de Estados Unidos,
ejecutivo con 20 afos de experiencia
en la industria de telecomunica-
ciones y banda ancha.

Burns se incorpora a Lindsay
luego de haber trabajado en
Mega Hertz como VP de desarrollo
de negocios, y tras experiencias en
posiciones de ventas y gestion de cuentas
paraempresas como Evolution Digital, Elo
Touch Solutions, TE Connectivity, Moto-
rola, General Instrument y Times Fiber

Televes: Grandes oportunidades en el

LINDSAY

BADADBAMRMD

Communications.

Jonathan Haight, VP de ventas y desa-
rrollo de negocios para EE.UU, dijo: ‘Contar
con David para el manejo de las
ventas en el oeste de EE.UU. para
Lindsay es un gran movimiento
paranosotros. Estamos muy con-
fiados de que el jugara unrol clave
contribuyendo al crecimiento dela
empresa aino a afio. Su experiencia y
conocimientoslo haran un miembro valioso
mientras sigamos expandiendo nuestra
oferta de calidad y soluciones innovadoras

para el mercado global’.

mercado latinoamericano

En el tltimo afio, Televes pudo consolidar
su presencia en Latinoamérica, con un
crecimiento importante en varios
paises de la regién. ‘La apuesta
por este mercado fue acertada
y vemos grandes oportunidades
de crecimiento’, afirmd Juan Mo-
lezin, International Department
Director.

‘En Televes fabricamos soluciones para
operadores de cable, objetivo principal de
estas ferias, asi como equipos para la di-
gitalizacion de las cabeceras, componentes

de red, soluciones de fibra 6ptica, GPON y
somos uno de los principales suminis-
tradores de equipos de medicion
QAM y Docsis para los grandes
cableros’, comentd.
‘Somos lideres de mercado en
la fabricacién de equipamiento
para los operadores satelitales,
soluciones de hospitality para hote-
les, hospitales, mineras, etc, y también
para la TDT. La implantacién del Ritel en
Colombia o la Ley de Ductos en Chile pre-
sentara grandes oportunidades de mercado

Non Stop/Prevail

Non Stop de México crece
en su cantidad de marcas y
también en su presencia re-
gional. Dentro de su catalogo,
trabaja con Prevail en México y
Centroameérica, a la que Alejandro
Cendejas destaca por su variedad y calidad.

Incluso es posible que disponga de un stock

local en México. En Convergencia, cont
con la visita de Leo Xing.

También sigue trabajando

con Rayvert, Wellav y la

distribucion exclusiva de
PDI/Starbust.

David Burns

N WALD

. Mult: Serw
_ Transco de

Juan Molezun y Pablo Enriquez, de Televes
en Andina Link

latinoamericano’, remarco el ejecutivo. bt e
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Leo Xing de Prevail y Alejandro Cendejas
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Interlink realiza una nueva edicion
de su foro Interlink Connect

Este ano incorpora un torneo de futbol virtual

Interlink confirmo la realizacion de una
nueva edicion del foro Interlink Connect, que
tendra lugar el 19 de septiembre en Rosario,
Santa Fe, y contara con la participacién de
expertos de la industria para disertar sobre
el sector, las oportunidades de crecimiento,
IT, redes y fibra 6ptica en Latinoamérica.

Entrelosdisertantes, se destacan Eduardo
Jedruch, de CommScope; Eduardo Malisani
y Carlos Yesa, de Interlink; Nicholas Hahn,
de Impakt Advisors; y Ratil Malisani, de
Cablenet TV, entre otros.

Copa Interlink

Por primera vez, se realizardn un
torneo virtual de fitbol, y otro de
inteligencia artificial, desafios

bolistica utilizando EA
Sports FIFA 18 para
reproducirlos cruces por
eliminatorias del Gltimo
mundial. Por el otro, una
competencia de habili-
dades de programacion
y andlisis de datos para
determinar el ganador
del torneo futbolistico.
Los participantes del
juego de Playstation 4, FIFA 18 seregistra-
ran en este sitioweb, llenando el formulario
aladerecha. Luego contactaremosalos pri-
meros 16 inscriptos y les asignaremos
un equipo al azar. Los participantes
dela competencia de Inteligencia

entretenidos que tendridn dos @ Artificial se registraran también
, oy

ganadores con distintos premios.
Por un lado, la Copa Interlink

cuenta con una competiciéon fut-

llenando el formulario dedicado
paraello, y seleccionaremos a los
primeros 12 inscriptos.

El cierre de Interlink Connect 2018

Estos recibiran una invitacién a un repo-
sitorio de cddigo con todo lo necesario para
completar el desafio. Solo deberan traer
una laptop el dia del evento para participar.
Ese mismo dia se formaran 4 equipos de 3
miembros cada uno, y deberan elegir un
capitan del equipo. El ganador del torneo de
FIFA 18 recibird como premio una Playstation
4. El capitan del equipo ganador del desafio
de Inteligencia Artificial recibird un iPad.

Ripley Tools presenta nueva cortadora
de cables Twister MBo4

Ripley Tools presentd lanueva cortado-
ra para cables tradicionales Twister MBo4
de la marca Miller. Disefiada para una
operacion rapida con una sola mano, sus
cuchillas de precision cortan facilmente
ambos lados de la cubierta del cable en

secciones intermedias y extremos, expo-

El nuevo Twister MBO4

niendolafibrade unaformasegura
y sin causarle dafios.

y mas. La herramienta admite an-
chos de cable que van de 0.305

Con un simple giro, su exclu- “a 0.350” (7.7 mm a 8.9 mm),

siva articulacién o bisagra de

patente pendiente, permite que

se abra y se cierre alrededor del

cable sin necesidad de desarmar la
herramienta o apretar ningun pestillo. En
concordancia con la especial dedicacién de
Ripley y pensando siempre en la seguridad
del trabajador, esta magnifica herramienta
ergondémica promueve una operaciéon muy
segura con cuchillas protegidas que evitaran
potenciales cortes y laceraciones.

El Miller MBo4 es compatible con una
amplia gama de marcas de cables planos
que incluyen Commscope, Corning, Draka
/ Comteq, OFS, Prysmian, Superior Essex

. alturas de cable que van desde
0.155 “a 0.185” (3.9 mm a 4.7
mm) y grosores de la cubierta de
0.03 “a 0.04” (0.76 mm a 1,0 mm).
En cada MBoy4 se incluyen dos hojas de
repuesto reversibles ylaherramienta nece-
saria paralainstalacion convenientemente
de las hojillas de repuesto, ademas de las
doshojasyainstaladas. E1 MBo4 se presenta
como parte de la linea Miller de productos
fabricados por Ripley Tools, LLC. Los pro-
ductos Miller estan disefiados y fabricados
para instaladores y contratistas en las in-
dustrias eléctrica, fibra Optica, electrénica
y de telecomunicaciones.
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Asuncion Media Show 2019:
Paraguay apuesta por las redes fijas de fibra

Con una gran convocatoria de la industria
de la TV paga local y regional, Asuncioén
Media Show realizd su edicion niimero 15 en
Paraguay, el 7 y 8 de agosto. Con la nece-
sidad de que el cable paraguayo finalmente
complete el proceso de despliegue de fibra
Optica para mejorar la calidad y cantidad de
sus servicios, la expo convencién organizada
por Isos ofrecié alos asistentes un programa
de conferencias y una muestra comercial
orientada a dicha necesidad.

Justamente, la primera conferencia conté
con la presencia de Miguel Martin, vicemi-
nistro de Telecomunicaciones de Paraguay,
quien destaco que pararevertir el gran atraso
del pais en materia de conectividad. Dijo: ‘Los
paraguayos no tenemos acceso a la banda
ancha de calidad y a bajo costo’. El Gobierno
estdimplementando un amplio programade
desarrollo de las telecomunicaciones, que
entre otros puntos, prevé la creacién de una
Red Nacional de Fibra Optica.

Martin explicé que para avanzar en este
sentido, por un lado se convocé a la Admi-
nistracién Nacional de Electricidad (ANDE)

Hernan Franco de Copaco, Fan Yangping de
Huawei, Carlos Jenkis de Personal, Alejandro
Neri de SES, y Mario Bossolasco de CERTAL

Luis Fernandez y Washington Melo de Cuta
Uruguay, con Mauro Garcia, Carolina Bomio'y
Victor Vilarino de Net-k

Jose Reinoso, presidente de Aistel, Miguel
Martin, viceministro de Telecomunicaciones,
y Victor Martinez, coordinador del Gabinete

Técnico de Conatel

yalatelco estatal Copaco, que ya tienen sus
respectivas redes, para proyectar incluirlas
en una red comun. Para desplegar fibra en
aquellas regiones enlas que no hayredes, el
ministerio esta trabajando en unalicitacion,
que espera esté lista en noviembre, para
ampliar la cobertura en todo el pais. Esto
se complementard con politicas para tener
acceso directo a Internet gracias a la cone-
xi6n internacional a los cables submarinos

que existen en Latinoamérica.

Juan Toth, de Discovery, Gabriel Carballo,
de Red Multicable, y el cableoperador
argentino Carlos Boiero

Carlos Winograd y Pablo Scotellaro, con Sergio
Piris y Hernan Verdaguer de Telecom Argentina

Por Juan Campi

Pablo Scotellaro, de CERTAL, y Maria Soto,
de Isos (extremos), reconocieron por la lucha
contra la pirateria a Marta Ochoa, de Alianza,

y Sergio Piris, de Telecom Argentina

En el mismo panel, Victor Martinez,
coordinador del Gabinete Técnico de Conatel,
confirmo que el regulador ya tiene casi listo
el anteproyecto para reformar la Ley de
Telecomunicaciones de 1995 para actuali-
zarla a las nuevas realidades del mercado,
permitiendo ‘mayor flexibilidad tanto para
el regulador como para los operadores’.
Reclamo que se discuta a fondo ‘el dilema
de como encuadrar a los OTT y a todos los
nuevos jugadores que estan irrumpiendo’.
En definitiva, aseguré que la industria tiene
que discutir y lograr una legislacion ‘para
encontrar el escenario mas favorable para
que todas las partes puedan competir en
igualdad de condiciones’.

En el mismo sentido, durante la apertura
oficial de Asuncién Media Show, Maria Soto,
titular del Grupo Isos, destacd: ‘El ministerio
junto con los privados estan trabajando para
queel despliegue delasredes debandaancha
por fibra sea una realidad en Paraguay’, un
pais, tal como resalté Martin en su exposi-
cién, en el que la penetracién de la banda
anchamévil es muy alta perolafija, muybaja.

Personal, parte del grupo argentino re-
sultado de la fusién entre Telecom y Cable-
vision-Fibertel, también dijo presente en la
feria para mostrar los grandes avances que
ha realizado en los tltimos afios en el pais
gracias al despliegue de lared de fibra 6ptica.
En un panel sobre infraestructura Carlos
Jenkins, su director de marketing, presenté
junto a Fan Yangping, CEO de Huawei Para-

P - 54 | Prensario Internacional | 2019

WWw.prensario.tv

ANTROMNX

FTTX Fiber Solutions

Fiber Headend

Headend Transmitters
Headend Receivers

EDFA

Fiber Premise
Optical Fiber Node - Mini
Optical Fiber Node - RFoG

Optical Fiber Node - MDU

Antronix Fiber Node




Asuncion Media Show 2019: Paraguay apuesta por las redes fijas de fibra

guay, un detalle de como desarrollarlared de
fibra de la telco en los dltimos afios. Gracias
a esto, no sélo esta ofreciendo servicios de
banda ancha de entre 20 y 200 Mbps, sino
que desde abril también ofrece un paquete
con la plataforma OTT Flow.

Vicente Cabanillas, Jefe de Marketing de
Servicios Hogar en el pais, explico a PRENSARIO
que serealizd el lanzamiento de Flow en abril
pasado, luego de un desarrollo que comenzd
en junio de 2018, y ‘ya es un éxito, porque
los suscriptores estan viendo que es una
experienciadistinta de entretenimiento, por
lo que ya estamos en los 3.000 suscriptores
y seguimos creciendo’.

Viviana Gomez y Alejandro Lopez, de Total
Media, con Ignacio Guerrero (centro), de TV
Max de Coronel Oviedo

Felix Morlas, presidente Vicente Canillas, jefe de
de ACIP, y Victor Cantero, marketing de Personal

Desde la telco estatal Copaco, su gerente
comercial Hernan Franco resaltd que la
empresa esta invirtiendo fuertemente en
las redes de fibra para responder a los
nuevos modos de consumo de los clien-
tes, ‘que quieren estar conectados todo el
tiempo y en todas partes, sobre todo para
acceder a entretenimiento de calidad, lo
que no puede asegurarse si no es a través
de redes fijas de alta velocidad’.

Lucha contra la pirateria

Como en todas las ediciones, lalucha contra
la pirateria ocupa un lugar destacado en la
agenda de Asuncién Media Show. Este afio,
estuvo presente desdelaaperturaoficial, cuan-
do Maria Soto y Pablo Scotellaro, presidente
de Certal, entregaron un reconocimiento a
Marta Ochoa, directora ejecutiva de Alianza,
y a Sergio Piris, gerente de asesoria penal y
delitos tecnoldgicos de Telecom Argentina, por
serreferentesenladefensaalapropiedadinte-
lectualy contrala pirateria en América Latina.

Mas tarde, Ochoa y Piris fueron prota-
gonistas de un panel sobre el tema, junto
a la abogada Virginia Cervieri, presidenta
de la Camara de Lucha contra la Pirateria
y el Contrabando de Uruguay,
y Washington Melo, presidente
de CUTA del mismo pais. Alli
presentaron un documento que
estandiscutiendo que incluyalas
practicas contra la pirateria que
sirvan de guia para las empresas
del sector y para los reguladores.
Laideaes presentarloantela OEA
paraque todos los paises que for-
mas la organizacién americana

presidente de CCP en Paraguay adopten legislaciones y normas

Marcelo Rizzato y Julieta Sebastian Dello Staffoloy Daniela Marazzano, de TyC
Paulucci de The Disney Walt Jorge Guillaume Sports, y Javier Julio, de
Disney Company de Turner ProxTV
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aduaneras similares de modo que la lucha
contrala pirateria sea mas eficaz ylas condi-
ciones de todos los paises sean contrariosala
ilegalidad. ‘Se pierden millones y millones de
délares mensuales por ella’, segtin reconocid
Piris. Y Ochoa completé: ‘Es un fenémeno
global por los que los 34 paises parte de la
OEA deberian tener una politica en comuin
para combatirla’, dijo Ochoa.

Novedades en la feria

Con todos los grandes operadores de
Paraguay (Copaco, Turner, Tigo, Personal)
presentes en la expo convencion, tal como
reconocié a Prensario Jorge Guillaume, de
Turner, lanoticiadel evento fueron lasavan-
zadas negociaciones paraquelas dos grandes
camaras de operadores independientes del
pais se fusionen en una sola gremial. Asi lo
reconocieron Felix Morlas, presidente de la
Asociacion de Cableoperadores del Interior
de Paraguay (ACIP), y Victor Cantero, quien
este aflo reemplazo a Ignacio Viveros como
presidente de la Cdmara de Cableoperadores
de Paraguay (CCP). De estamanera, mas de 70
operadores medianos y pequefios quedaran
pronto amparados por una sola asociacion.

Siguiendo con las gremiales, desde la
Union de Operadores de Cable de Latino-
américa (UOL), integrada por mas de 250
operadores (casi1millén de suscriptores) de
Argentina (CACPY), Chile (TVCCH), Paraguay
(ACIP), y Uruguay (CUTA), estan analizando
laposibilidad de realizar en el mediano plazo
la primera reunién de todos sus represen-
tados en un lugar a designar para compartir
sus realidades y debatir posibles soluciones.

Por ellado de la expo comercial, laafluen-
cia de operadores se vio interferida por lo
exhaustivo delaagenda de conferencias, pero
con los expositores viendo a sus clientes y
presentando sus novedades.

Turner, The Walt Disney Company (conlos
canales de Disney, ESPN y Fox), Discovery,
EWTN, TyC Sports y ProxTV (con sus sefiales
Crénica TV, El Canal de la Mtisica y Garage
TV), Total Media (representandoalos canales
de Televisa) y Canal U estuvieron entre las
sefiales, mientras que Net-K, Red Multicable,
SES y Network Broadcast, lo hicieron entre
los proveedores de tecnologia.

WWw.prensario.tv
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29° Edicion de la convencion lider en Ameérica Latina,
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