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Pasaron muchos meses de
pandemia que convirtieron

a este 2020 en un ano
muy particular y que, sin
duda, cambiard el futuro
de nuestra industria y de los
eventos a los que estdbamos
acostumbrados. Esta edi-
cién digital de agosto es
la primera que dedicamos

{7
Ger

al Cono Sur en esta nueva
era, y redine varias de las
iniciativas que articulaban
el calendario de los paises
Linku p d.e esta regiél?, que se tu-
vieron que agiornar a esta
situacion.
Esmuybuenosinergizar-

seyapoyar con esta edicionlas
. primeras realizaciones virtuales
con el Encuentro Regional de Telecomuni-
caciones, organizado por Jorge Jacobi, un
clasico del interior de Argentina que fue uno
de los primeros eventos que reaccionaron
ante la Pandemia con varios seminarios de
sus expositores, que se extenderan todo el
mes deagostoy esta teniendo unabuenapar-
ticipacion de visitantes. Lo propio propone
el Grupo ISOS con Asuncién-Bolivia Media
Show, el evento que normalmente se realiza
en Paraguay, y que en este nuevo formato
ademas permitié recuperar al evento de
Bolivia, que ya habia sido cancelado y ahora
tomara un formato corto de tres dias, tam-
bién de forma online. Otra de las reuniones
virtuales sellevaraacabo en Connect World,
el mundo virtual desarrollado por Interlink
y en el que, durante tres dias, se dara cita la
industria en Linkup 2020. La propuesta de
Interlink que va un paso mas alla, al permitir
un verdadero espacio de encuentro virtual
con avatars de cada participante, que puede
presenciar los workshops que se dictaran o
inclusive mantener encuentros uno a uno,
en oficinas virtuales.
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demia. Realizamos un desarrollo que nos
permite tener una propuesta superadora
que combina revista digital + expo virtual
en www.ExpoPrensario.com, como ocurrié

@prensario

en las ediciones de la NAB virtual (en abril-
mayo pasado) y la de MEXCA para México y
Centroamérica en julio y agosto, que permi-
tieron darle a nuestros anunciantes mucho
mds que notas y anuncios con micrositios
y promociones cruzadas durante semanas
enteras.
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| EDITORIAL |

Por Alejo Smirnoff, Director Editorial

Asuncion & Bolivia Media Show Online,
Encuentro Regional Virtual y Linkup 2020

Si bien nuestras expos virtuales se repe-
tiran en Octubre para América del Norte;
en Noviembre con Argentina y Chile; y en
Diciembre con Brasil, ahora podemos abo-
carnos al Cono Sur paraapoyar estos eventos
amigos y sinergizar su movimiento digital
de clientes y anunciantes.
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| EDITORIAL |

Bolivia Media S

Grupo Isos presenta Asuncion y

how Online 2020

Innovando en los eventos virtuales

Frente a la situacién impuesta por la pan-
demia, el Grupo Isos reconvirtié dos de las
ferias de TV paga tradicionales que realizan
afio a afio, Asuncion y Bolivia Media Show,
a una plataforma online que el 19, 20 y 21 de
agosto funcionara como un Trade Show Digital.

La plataforma funcionara como un ‘Trade
Show Online’ que le permitird a las empresas
contar con un stand virtual, realizar screen-
shots digitales de los ultimos contenidos o
novedades, brindar conferencias oworkshops
para mantener informados a sus clientes.

También contara con reuniones de negocios
personalizadas y privadas con los ‘matches’
que se soliciten, un espacio virtual de networ-
king para interactuar con los participantes y
cableoperadores registrados, y otras ventajas
adicionales queles permitiran tener participa-
cién como si fuera un Trade Show presencial.
Para esta primera etapa, se estardn organi-
zando los eventos de Asunciény Bolivia Media
Show Online, donde podran participar no solo
los mercados de estos paises, sino que toda la
industria audiovisual de América Latina y el
mundo, unanuevapropuesta, que seguramen-
te serd superadora, para sus organizadores y
para los que participaran en la misma.

Este evento quiere diferenciarse y por eso
trae novedades, las cuales pueden ser un pun-
tapié para indicar cémo sigue el camino para
los eventos virtuales que se realizaran en la
industria, siempre y cuando la pandemia siga
imposibilitando los eventos presenciales que
se realizan todos los afios.

José Reinoso, presidente de Aistel, Mi-
guel Martin, viceministro de Telecomu- de Isos (extremos), reconocieron por la lucha
nicaciones, y Victor Martinez, coordina- contra la pirateria a Marta Ochoa, de Alianza,

dor del Gabinete Técnico de Conatel

Elregistroparaeleventoserealizadeforma
gratuita a través de la pagina Web. Desde la
plataforma se mantiene un seguimiento en
tiempo real de la cantidad de participantes al
evento. Cada participante puede generar una
reunién porvideollamada o chat, con cualquier
persona que se encuentre dentro del evento.

Grupo ISOS también ofrecera la opcién de
mantener una reunién privada, previamente
agendada, conlos ejecutivos o cableoperadores
que su empresa considere estratégico.

La opciéon de Workshops se muestra en
forma personalizada y podran participar
hasta 20 personas con audio y video, con la
posibilidad de que entren mas participantes
como oyentes. Hasta 500 personas pueden
ver lo que sucede en estas mesas, pero solo
20 pueden interactuar con camara y video al
mismo tiempo.

Funciones como la ‘Sala de Conferencias’,
donde1a5 speakers alavez pueden hacer sus
presentaciones mediante una videollamada.
A su vez, ofrece también la posibilidad de
compartirla pantalladel Speaker paramostrar
su presentacion al publico conectado.

El Stand en la expo virtual es donde el
expositor puede dejar una promocién o
link a su producto. Puede complementarse
con un video pregrabado sobre contenidos,
lanzamientos y screenings, entre otros.
También ofrece la presenciay el contacto con
ejecutivos de ventas, contestando consultas
de los participantes mediante video llamada

y/o a través de un chat.

Pablo Scotellaro, de CERTAL, y Maria Soto,

y Sergio Piris, de Telecom Argentina

Online

Maria Soto, de Isos, con Hector Manuel Sali-
nas, de Cotes, Fernando Dips, de Cotel,
y Reneé Castro, de Fecotel

Maximo Aparicio y Juan Pablo Landivar
(extremos), de Unitel, con Santiago Perez y
Claudio Martins, de Mediapro Bolivia

Sergio Cuevas, de Martin Bellocchio y

Comteco, y Damian  Julieta Mendoza, de Tur-

Frezza, de AMC ner, con Carlos Cativa,
Networks de MCB de Bolivia

Hernan Franco de Copaco, Fan Yangping de
Huawei, Carlos Jenkis de Personal, Alejandro Neri
de SES, y Mario Bossolasco de CERTAL
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AGENDA DE CONFERENCIAS /| TENTATIVA

Miércoles, 19 de agosto

+ 11:00 a 12:30 hs. de Buenos Aires y Montevideo

+10:00 a 11:30 hs. de Asuncion

Conferencia Online: “La industria de los contenidos en la nueva
normalidad.”

- Liliana Parodi: Gerente de Programacion y Produccion - Ameérica
TV.

- Felipe De Stefani: Senior Vice President and General Manager -
WarnerMedia.

Modera: Marisa Pifeiro, Vicepresidenta de UCL TV.

+10.00 a 16:00 h.: Ronda de Negocios en la Plataforma Virtual.
+12.30 a 13:00 h.: Charla Motivacional en tiempos de COVID-19.
*+14.00 a 15:00 h.: Workshop - Interlink (Connect World).

Jueves, 20 de agosto

+ 11:00 a 12:30 hs. de Buenos Aires y Montevideo

+10:00 a 11:30 hs. de Asuncion

Conferencia Online: “Lecciones aprendidas en regulacion y
telecomunicaciones durante la pandemia”.

- Pablo Valenti: Digital Innovation Expert del Banco Interamericano
de Desarrollo (BID).

- Oscar Leodn: Secretario Ejecutivo de la Comision Interamericana
de Telecomunicaciones (OEA-CITEL).

- Alejandro Peralta Vierci: Ministro de Tecnologias de la
Informacion y Comunicacion de Paraguay (MITIC).

- Mercedes Aramendia: Presidenta de la Unidad Reguladora de
Servicios de Comunicaciones de Uruguay (URSEC).

+ Juan Carlos Duarte: Presidente de la Comision Nacional de

SHeW

Onlime

Telecomunicaciones de Paraguay (CONATEL).

- Sante Vallese: Presidente del Directorio de la Compania
Paraguaya de Comunicaciones (COPACO) .

Modera: Virginia Cervieri, Socia Directora de Cervieri Monsuarez y
Asoc.

+10.00 a 16:00 h.: Ronda de Negocios en la Plataforma Virtual.

-+ 12.30 a 13:00 h.: Charla Motivacional en tiempos de COVID-19.

+ 14.00 a 15:00 h.: Workshop - Vindonur.

Viernes, 21 de agosto

+ 11:00 a 12:30 hs. de Buenos Aires y Montevideo

+10:00 a 11.30 hs. de Asuncion

Conferencia Online: "Los desafios de los cableoperadores en la
nueva normalidad".

- Sergio Veiga: Presidente de la Camara de Productores y
Programadores de Senales Audiovisuales de Argentina (CAPPSA).
- Walter Burzaco: Presidente de la Asociacion Argentina de
Television por Cable (ATVC).

- Florencia Rainoni: TV Cables de Chile.

- Washington Melo: Presidente de Camara Uruguaya de Television
para Abonados (CUTA).

- Victor Cantero: Presidente de la Camara de Cableoperadores de
Paraguay (CCP).

Modera: Silvana Giudici, Ex presidenta del Ente Nacional de
Telecomunicaciones de Argentina (ENACOM).

+10.00 a 16:00 h.: Ronda de Negocios en la Plataforma Virtual.
- 14.00 a 15:.00 h.: Workshop - Network Broadcast

Disney* crece y se expande en
Latinoameérica desde noviembre

Con la confirmacién de la llegada a Latino-
américa en noviembre préxima, la compafiia
informé sus nimeros mas recientes de sus-
criptores en su ultimo informe de resultados:
60.5 millones al 27 de junio y un ARPU de
USD 4.62.

The Walt Disney Company informé que
las cifras de clientes en sus territorios de
operacién incluyen Disney + Hotstar, que
se lanz6 en India como una conversion del
servicio preexistente, donde su ARPU es sig-
nificativamente mas bajo que el de Disney
+ en Europa y América del Norte, segin un
articulo publicado por Broadband TV News.
A los mas de 60 millones de suscriptores, se
afiaden los 8,5 millones de ESPN+, que tenia
2,4 millones el afio anterior, con un ARPU de
USD 4,18, un 22% menos que el afio anterior.

The
En el mismo periodo, Hulu cerrd %: @W%FF

Company

en 35,5 millones, 0 27% mas que

el afio anterior. Por modelos de
negocio, el SVOD representd 32.1
millones (+25%)y TV en vivo + SVOD
3.4% (+ 55%). Este presente se debe
principalmente a la oferta de un paquete de
suscripcion que incluye las tres plataformas,
de Disney+, ESPN+ y Hulu, desde noviembre
de 2019 y menores ingresos por publicidad
por suscriptor.

Bob Chapek, su CEO, comentd: ‘A pesar de
los continuos desafios de la pandemia, hemos
seguido construyendo sobre el increible éxito
de Disney + a medida que crecemos nuestros
negocios globales directos al consumidor. El
alcance global de nuestra cartera completa de
servicios directos al consumidor ahora supera

et hulu Ese

Bob Chapek

los asombrosos 100 millones de suscripciones
pagas, un hito significativoy unareafirmacién
de nuestra estrategia DTC, que consideramos
clave para el crecimiento futuro de nuestra
empresa’.

Con estos numeros y en tan sélo ocho
meses, Disney+ ya obtuvo el nimero de
suscriptores que esperaban para sus primeros
cinco afios.
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WarnerMedia expande HBO Max en LatAm

Confirma ademas a Whit Richardson como CEO para Latinoamérica

Whit Richardson, presidente de WarnerMedia
Entertainment Networks en Ameérica Latina

WarnerMedia anuncié que HBO Max,
su SVOD OTT lanzado en Estados Unidos a
fines de mayo, dara inicio a su expansion
en América Latina, la compafiia anuncid
también el nombramiento de Johannes
Larcher para liderar el proceso.

El ingreso de Larcher a la compaiiia

se hizo efectivo en agosto, reportando
a Gerhard Zeiler, chief revenue officer
de WarnerMedia y presidente de
WarnerMedia International
Networks.

El primer objetivo del ejecu-
tivo ingresante a la compaiiia
sera el lanzamiento de HBO Max
en Latinoameérica, para posterior-
mente enfocarse en otros territorios.
Larcher trabajara también en conjunto con
Whit Richardson, confirmado presidente
de WarnerMedia Entertainment Networks
en América Latina, para dar cumplimiento
a su objetivo inicial.

Sibien hasta el momento WarnerMedia
no definié una fecha para el lanzamiento
de HBO Max en Latinoamérica, se habia
establecido inicialmente el 2021 como
objetivo. Ademas, John Stephens, CFO
de AT&T confirmé las intenciones de la

compaiiia para lanzar una versién AVOD
de HBO Max para su lanzamiento en

Latinoamérica y Europa.

Ademds, WarnerMedia anun-

cién del100% de Olé Partners/
01¢é Distribution, jointventure

WARNER ci6 recientemente la adquisi-
E |: 1.;'.

entre la compaiiia y Ole Com-
munications, por el cual obtiene el
control total de canales y plataformas

de HBO en América Latina.

Johannes Larcher, Head de
HBO Max International

TyC Sports: Sigue la Diamond League

De manera progresiva, los deportes van
volviendo a la pantalla de TyC Sports, que
ya se prepara para el mes de septiembre.
Continua la serie anual mas importante del
atletismo internacional, con la realizacién
de cuatro nuevas etapas en la que se lucen
los mejores atletas del planeta en la Dia-
mond League.

Conlaparticipacién de medallistas
y campeones europeos y olim-
picos, las citas de Lausanne,

Superfutbol, donde se analizan y debaten los
temas mas importantes del deporte. Con la
conduccidn de Diego Diaz y la participacién
especial de un equipo de periodistas que
debatiran sobre la actualidad. Con méviles,
invitados, las polémicas y el debate futbo-
lero mds apasionante. De lunes a viernes de
12:00 a 14:00 hs. Otro de los destacados es
Libero, acontinuacion de Superfutbol,

Ariel Rodriguez y Ariel Senosiain

se unen para que la tarde explote

Bruselas, Roma y Doha seran THC spﬂrl'ﬁ de fatbol con la mirada analitica

el centro de atraccién que ser
robaran todas las miradas para
disfrutar de las competencias

de salto, velocidad, resistencia y
lanzamiento.

TyC Sports televisa todas las competen-
cias de cada meeting con la conduccién de
Gonzalo Bonadeo, el periodista que mas sabe
de deportes olimpicos.

Entre los destacados del mes en la seiial
de deportes argentina destacan el programa

que los distingue.
Siguiendo con los clasicos de
la sefial, en septiembre Planeta
Gol, con Pablo Gonzélez y Fernando
Lavecchia presentan su manera de disfrutar
los aspectos estéticos, ludicos y llamativos
del fitbol con un show de goles, patadas,
atajadas, burradas y curiosidades que ya es
un clasico de la TV. Ademas, en septiembre
contindan Sportia; Presion Alta; y Progra-
ma Sin Nombre, donde los presentadores

Diamond League

e invitados se anima a decir lo que nadie
se atreve con un toque de ironia, humor
y sarcasmo. Con la conduccién de Agustin
Fantasia de lunes a viernes a la medianoche.
Los domingos a las 21 hs. se podra disfru-
tar del resumen de la semana con Estudio
Futbol. Gastén Recondo, Marcelo Palacios,
Hugo Balassone, Martin Arévalo y Agustin
Fantasia salen a la cancha para analizar y
debatir todo lo que dejaron los partidos del fin
de semana, con el compacto de los partidos,
los goles, las polémicas y las declaraciones
de los protagonistas.
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ViacomCBS: El equipo de Revenues
Cono Sur de distribucion y ad sales se presenta
en Bolivia & Asuncion Media Show on line

Entrevista a Daniel Otaola, VP, Affiliate Sales para Cono Sur

Daniel Otaola

En el mercado de larealizacién de Bolivia/
Asuncién Media Show on line, y todo el gran
movimiento de ViacomCBS a nivel regional,
es oportuno tener las palabras de Daniel
Otaola, VP, affiliate Sales para el Cono Sur.

Primero ratific6 el compromiso de trabajo
enlapandemiaconlos operadores Paraguay
y Bolivia: ‘El mundo cambié muy rapida-
mente, y nos enfrenta a nuevos desafios.
Somos creadores de contenidos, y nuestro
objetivo es llegar a todas las audiencias. Es
importante tender puentes entre las personas
a través de la conexion emocional y estar
comprometidos con ellos.

En 2020 nos planteamos continuar
alimentando el negocio tradicional y en
especial incrementar las nuevas vertientes
de consumo, tanto en contenido premiumy
free en plataformas AVOD y SVOD.

Nuestra alianza con los operadores regio-
nales se basa en un estrecho vinculo perma-
nente, que brinda la posibilidad de ofrecer
solidas respuestas a la creciente demanda
de los consumidores. Somos una compaiiia
dedicadaaentretener einformar, generando
contenido que fomente la conversacion y la
cultura. En esa linea, desde todas nuestras
marcas: NickJr., Nickelodeon, MTV, Comedy
Central, Paramount Networky Telefe hemos
realizado grandes y variadas iniciativas,
tanto en la pantalla como en el acceso a
las sefiales y sus contenidos, mejorando la
experiencia de los consumidores’.

Los nuevos servicios de streaming
‘Tenemos excelentes productos de

streaming como Noggin y Paramount+,
dos plataformas de contenido premium por
suscripcion, que estan creciendo significa-
tivamente en la region.

Noggin, la app de Nick Jr., es la mejor
opcion para el ptiblico prescolar, en la cual
pueden acceder a contenido infantil curado
y 100% seguro, con mds de 1.500 horas de
contenido con posibilidad de integracién y
autenticacion. Somos una gran opcién para
nuestros partners, los ayudamos a incre-
mentar sus revenues en un segmento muy
importante. Tenemos la mejor oferta, ofrec-
emos un excelente producto que fortalece el
valor para el cliente final en el ecosistema
digital, ya que hoy un 65% de los nifios
de pre escolar tienen acceso a un
dispositivo.

De igual modo Paramount+,

ingresos para dar mayor rapidez y mejores
respuestas a las necesidades cambiantes del
mercado. Y de la mano de las oportunidades
de licencias en Consumer Products estamos
trabajando para potenciar al méaximo la co-
municacién de nuestros anunciantes y las
experiencias de los consumidores.

Nuestro més reciente lanzamiento de ser-
vicios de streaming basados en publicidad,
Pluto TV, nos permite también ofrecer en la
regién nuevos e innovadores servicios en la
industria y llegar a importantes y diversas
audiencias.

Estamos muy enfocados en pensar y
producir ideas originales para clientes, ya

que ese siempre fue uno de nuestros
diferenciales. Somos un hub de
produccién de contenidos para
marcas, y desde hace ya un

quetienetodonuestrocontenido WLACOMCEBS tiempotenemoséreasquellevan

premium de series, como tam-

bién contenido de nuestras mar-

cas: MTV, Comedy Central, Telefe,
Nickelodeon (no prescolar), peliculas
Paramount y de los estudios mds grandes
de Hollywood. Con mas de 2500 horas de
contenido y estrenos todos los meses que
abarca los géneros de stand ups, peliculas
clasicas, animacion y super series.

Ambas plataformas nos permiten explorar
oportunidades de integracion en sistemas de
tv paga, banda ancha, méviles, OTT, web,
add on’s y app’.

Oportunidades en adsales

‘Enambos mercados tenemos oportunidad
de crecimiento. Bolivia y Paraguay son ter-
ritorios que integran nuestraregién de Cono
Sur, enlacual nos posicionamos fuertemente
con nuestras marcas de television abierta y
tv por cable, que, sumado a la amplitud de
nuestro alcance en plataformas emergentes
ytradicionales, nos permite brindar servicios
Unicos en laindustria y llegar aimportantes
y diversas audiencias desde una notable
variedad de formatos comerciales.

Nuestra estrategia comercial estd en-
focada en brindar soluciones creativas e
innovadoras.

Hemos integrando todas las areas de

a cabo todas estas ideas. Desde

producir experiencias tnicas

en eventos en vivos y exclusivos,

generar assets publicitarios ad hoc

para marcas, contratar talentos para las

comunicaciones de nuestros clientes, hasta

generar grandes producciones comerciales,

para ser un verdadero puente que conecte
las marcas con nuestras audiencias.

Nuestraestrategia alargo plazo esllevara
la compaiiia al siguiente nivel, potenciando
nuestras marcasyliderando nuevos desafios
en Cono Sur, como por ejemplo Pluto TV en
la categoria AVOD.

Nuestra estrategia comercial esta basada
en tres tipos de negocios: El negocio tradi-
cional, integrado por nuestras sefiales de FTA
y Pay TV. El bloque de negocios emergentes,
que nos permite mirar hacia el futuro in-
tegrando toda nuestra oferta de contenido
digitaly plataformas de streaming. Y por ul-
timo nuestros negocios adyacentes, que nos
permiten explorar oportunidades derivadas
como productos de consumos y licencias,
como también diversos shows en vivo.

En ViacomCBS estamos transformando la
forma de hacer contenidos, para asi seguir
conectando marcas con audiencias, sabe-
mos que no hay nada mas potente que una
buena historia’.
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LO MEJOR DEL DEPORTE ESTAEN

Somos el canal N° 1del deporte argentino
Porque llegamos a millones de hogares de Argentina y el resto de Ameérica con la transmision de los principales
eventos deportivos. Porque tenemos una programacion unica con mas de 17 horas diarias en vivo. Porque somos
lideres en la produccion de contenidos multiplataforma y en la creacion de productos de actualidad y entretenimiento
digital. Porque entendemos mejor que nadie la pasion, la emocién y el color del fitbol argentino.

TyCSportsflay | TyCSportscom | TyCSports

Contacto Ventas Afiliadas: Hernan Chiofalo, Gerente Comercial | hchiofalo@tycsports.com.ar o al 541 4300 3531
Contacto Publicidad: Gabriela Cirigliano, Jefa Ventas Publicidad Pantalla y Digital | gcirigliano@tycsports.com.ar o al 5411 4300 3800
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Ole Distribution asume distribucion de los
canales basicos de HBO LatAm

WarnerMediay OleCommunications anun-
ciaronqueeljointventureOleDistributionasume
el negocio de distribucion de canales basicos
en los paises hispano parlantes de América
Latina, mientras que Ole Brasil Distribution,
hara lo propio en Brasil.

Dirigida por Juan Carlos Urdaneta, la
nueva compaiiia distribuira las sefia-
les A&E, AXN, E!, History, History2, IVC, Life-
time, Sony, Studio Universal, SyFy, Telemundo
Internacional (excluyendo México), Universal
TV y Warner Channel en toda América Latina
de habla hispana, mientras que, en Brasil, Ole
Brasil sera responsable de la distribucién de
A&E, AXN, E!, History, History2, Lifetime, Sony

Channel y Warner Channel.

Urdaneta, en el cargo de presidente, dirigira
un equipo de veteranos conocidos de la indus-
tria, incluido el ex ejecutivo de Fox, Fernando
Iturriaga como Vicepresidente Ejecutivo de
Ventasy Desarrollo de Negocios, el ex ejecutivo
de Ole Communications, AMC y Discovery,
Gustavo Lépez como COO, y el ex ejecutivo
de Sony, Russell Kline, como Vicepresidente
Senior de Finanzas.

‘Estoy emocionado de regresar a esta in-
dustria dindmica en un momento tan crucial,
liderando una compaiiia con una cartera de
canales tan sélida y seguro de que este equipo
de gestion de alto nivel continuara creciendo

Juan Carlos Urdaneta, Presidente

de Ole Distribution
y fortaleciendo la relacién de larga data cons-
truida por HBO Ole Distribution, entre este
iconico grupo de sefiales y nuestros socios de
distribucién en toda la regién a medida que
entramos en una nuevay emocionante fase en
el negocio de entrega de contenido de video’,
dijo Urdaneta.

Sergio Veiga es el nuevo director de ventas para el Cono Sur

Sergio Veiga asumi6 como nuevo di-
rector de ventas para el Cono Sur de la
empresa, que tiene a cargo la distribucién
de canales de A+E Networks, NBCU-
niversal, SPT, IVC y Warner Channel.
Veiga tiene una experiencia de mas de 20
afios en el sector ocupando cargos claves
en compaiiias y grupos audiovisuales de
la industria de Pay TV, como Fox Net-
works Group, Fox Sports, TRISA y Artear.

Actualmente es el presidente de CAPP-
SA (Camara Argentina de Producto-
res y Programadores Audiovisuales).
Luego de concluir la adquisiciéon de la
participaciéon en HBO Ole Partners y HBO
Brasil Partners, WarnerMedia junto a Ole
Communications crearon Ole Distribution,
presidida por Juan Carlos Urdaneta, que se
ocupadel negocio de distribucion de canales
bésicos en América Latina de hablahispana.

Sergio Veiga, director de ventas para el
Cono Sur de Ole Distribution

SDGD: Trabajo exhaustivo con los clientes

Se vienen buenos anuncios en septiembre y octubre

SDGD de Sabrina Capurro, es el referente
local y de Cono Sur de la nueva generacién
de representantes de sefiales que se conso-
lidaron en los tltimos afios.

Con gran trayectoria previa en
grandes grupos, Sabrina armé su
empresa en el momento en que,
por los escasos margenes y la
consolidaciéon de mercado, habian
desaparecido los representantes de
sefiales en Buenos Aires. A partir de alli,
con aliados sélidos y de alto valor agregado
para los operadores como RTVE de Espaiia,
el grupo francés Thema con sede en Miami
—tienen a Kanal D Drama—, el grupo Band

de Brasil —através de InteracTV de Marcelo
Assumpcao—, NHK, Mérbido de México y
muchos otros fue construyendo un espacio de
mercadoyhaciendo undesarrollo con
clientes de todos los tamafos en
Argentina, Chile, Uruguay, Bolivia
y Paraguay. También establecié
buenas relaciones y alianzas con
otros representantes que vinie-
ron después como Frida Media para
diferentes alianzas y trabajos en conjunto,
como frente a algunos representantes de
Estados Unidos.
Segtlin hablé Sabrina con Prensario estos
dias, todo ese trabajo contintia a pesar del

Sabrina Capurro con Katya Sagastizabal de
Perty Willie Hernandez de Condista

contexto 2020 y, mas alla de unas primeras
semanas en que nadie sabia bien que hacer,
en los dltimos dos meses se activo muchi-
simo y se estan por hacer varios anuncios
importantes en septiembre; Prensario los ird

dando a conocer a medida que se produzcan.
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Frida Media suma a su portfolio a Titan Channel

Marcelo Bresca y Diego Torregrosa

Frida Media, en estos ultimos meses,
no dejo pasar el tiempo y acordé con
la empresa Zafir Innova, la incor-

poracion a su portfolio el canal r:ri -~

de deportes de contacto Titan

Channel “Donde esta la Accion”.

Titan Channel, es el primer canal de

deportes de contacto 24/7, donde los
amantes de las artes marciales y de todas las

disciplinas que se desprenden de ellas, pueden
disfrutar en un solo lugar, de lo mejor de la
MMA, Karate, Kick-Boxing, Jiu-Jitsu, Muay
Thai y Boxeo.

El canal lleg6 para ocupar un lugar entre los
fandticos de estas disciplinas, las cuales cada
diasuman masadeptos. Titan Channel contara
con eventos en directo, reportajes, programas,
noticias y entrevistas con las grandes figuras
del mundo Marcial y del Boxeo.

Titan Channel, no solo es un canal de de-

portes, viene a la region a traer un ne-

gocio 360, donde trae la posibilidad,

al igual que en Espafia, de generar

O un negocio de franquicia para el

merchandising y la oportunidad de

organizar eventos en cada uno delos

paises, ademas posee la APP donde el
operador podra comercializar la misma.

Marcelo Bresca, director Comercial de
Frida Media dijo: ‘Estamos felices de contar
con Titan Channel, sabemos que la entrada de
este canal al portfolio de Frida Media ayudara
a seguir siendo la mejor alternativa para todos
los operadores de la region.

El canal tiene un potencial enorme por la
cantidad de adeptos y fanaticos que hay a
nivel mundial, y por el acercamiento a estas
disciplinas que en estos tltimos afios se vio
reflejada en toda nuestra region’.

Y agregé: ‘Para Frida Media es un enorme
desafio poder hacer llegar Titan Channel a toda
laregion, para que los amantes de los deportes
de contacto disfruten de su contenido. ‘Contar
con un producto de la calidad de Titan Channel
esunverdadero placer ynosreafirmaque somos
la alternativa para los cableoperadores de toda
Latinoamérica’.

Thema América: Nuevos lanzamientos
y el regreso de los eventos musicales

La Dama Rebelde llegé por vez primera a
América Latina, a través de Kanal D Drama,
el canal de producciones turcas, distribuido
y programado por THEMA América y Kanal
D International. La serie cuenta la historia
de amor y drama ambientada en los afios 50.

Francheska Ledn de la Barra, responsable
de Mercadeo de Kanal D Drama en USAy La-
tinoamérica, comenté: ‘Estamos encantados
de traer esta gran produccién en exclusiva
para Latinoamérica, esperanzados y seguros,
que esta serie con importantes valores de
produccidn, tendra una gran acogida entre la
audiencia y aceptacion por parte de las fans de
los dramas turcos’.

Esta basada en la novela de Orhan Kemal,
conocido por sus historias inspiradas enla vida
rural de Turquia, y narra la historia del amor
inocente de Giillii hacia Kemal y de cémo el
poder y el dinero la van distanciando de la tan
ansiada felicidad.

Kanal D Drama esta disponible en Argen-
tina, Bolivia, Chile, Ecuador, Panama, Perti y
Uruguay. THEMA América cuenta con todos
los derechos digitales disponibles del canal,
paraservicios OTT, cable, satélite y operadores
independientes.
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El Regreso de Eventos Musicales en Vivo

Por otro lado, Thema América, la compaiiia
delgrupoCanal+,comunicéaPrensariolavuelta
de Mezzo Live HD, que acompaiia la audiencia
delas Américasen sushogares, conunexclusivo
repertorio de eventos musicales en vivo, que
incluye musica clasica, épera, teatro y danza
alrededor del mundo.

Seguinunainvestigacionrecientede Cisneros
Interactive Audio Advertising y Brandwatch,
el 70% de los encuestados reportaron que la
musica es el contenido mds valorado durante
este tiempo de confinamiento. Y un 65% de
encuestados afirmaron en que la misica junto
alaradio y los podcasts son muy importantes
para hacerle frente a la cuarentena.

En su regreso, el repertorio del canal Mezzo
Live HD fue apto para todos los gustos artis-
ticos, que incluyeron a la Orquesta Nacional Du
Capitole de Toulouse, Tugan Sokhiev, al cuarteto
JazzinMarciacconlamagistral interpretaciénde
Erik Truffaz. Asimismo, los amantes de la 6pera
disfrutaron de Don Giovanni de Mozart y Tosca
de Puccini durante el Festival D’Aixen Provence.

Asimismo, se pudo ver ala Orquesta del teatro
de la Escala de Milan, y espectaculos de ballet y
danza con las compaiiias de teatro Nederland

THEMA

A CAMALE GESHF COMPANT
La Dama Rebelde

Dans Theater y la compaiiia del Teatro Nacional
de Chaillot de Parfs.

Mezzo Live HD presenté con tan sélo 24
afios, a Finnish Klaus Mdkeld y su estilo de
gestos enérgicos y determinados, es uno de
los conductores de orquesta mds logrados del
momento, y el nuevo director de la Orquesta
Filarménica de Oslo. Klaus Mdkeld junto a la
Orquesta Filarmonica de Paris interpretaron
dos piezas maestras: la pieza neoclasica Tom-
beau de Couperin de Ravel y Dionysiac, la 7ma
Sinfonia de Beethoven.

La seleccién televisiva de Mezzo Live HD
presentd ademas a la conductora y cantante
canadiense, Barbara Hannigan, quien dejo
fascinados a sus oyentes con su inteligencia
interpretativa. En este programa junto a la
Orquesta de la radio francesa, Hannigan mez-
clé varias centurias musicales que incluyen a
Haydn, Britten y Stravinsky, con la Orquesta de
la radio francesa en vivo.
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Encuentro Regional de
Telecomunicaciones 2020
avanza con su edicion virtual
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La apertura con Jorge Jacobiy el Ing. Juan Ramon Garcia Bisch

La version virtual del tradicional evento
inicid el 2 de julio, y se extendera hasta el
30 de noviembre, en el que se podran ver las
disertaciones de forma totalmente gratuita
para los visitantes. El lanzamiento oficial
de esta edicion se hizo con la apertura del
primer webinar, que tuvo lugar el jueves 2
de julio. E1 mismo llevé por titulo “Internet
en tiempos de Coronavirus” y estuvo a cargo
del disertante: Ing. Juan Ramoén GarciaBish.

Esta version virtual del evento se va a ex-
tender hasta el 30 de noviembre de este aflo,
y segun afirmd Sabrina Catini, miembro del
equipo organizador: ‘Ofreceremos al menos
una capacitacién semanal, tratando los temas
mas relevantes de nuestraindustria, siempre
pensando en acercarles la informacién a los
cableoperadores independientes’.

Laexposicion comercial tendrd también un

Jorge Di Blasio, y Lucio Gamaleri, de Red Intercable y Carlos ~ Mico recordaron

lugar central en esta edicion virtual, ya que
en el sitio web las empresas que ya habian
contratado su stand, disponen de un espacio
exclusivo para presentarse y mostrar sus
productos y servicios.

‘Las empresas que estan participando de
la expo virtual, ya tienen reservado su stand
fisico en la Exposicion del afio préximo, que
ademds serd muy especial porque celebra-
remos nuestro 25 aniversario’, , .
destacaJorgeJacobi, alma mater
del Encuentro.

Y continda dando detalles de
este nuevo proyecto: ‘Estamos
felices de ver como la gente
se estd sumando a esta nueva
propuesta online. En la pri-
mera charla ya tuvimos gente
acreditada de todo el pais, pero

en las ediciones anteriores, todo se realiza
desde el sitio web del Encuentro.

La version virtual no le ha restado rele-
vancia en el segmento de capacitaciones y
actualizaciones. Hasta el diadelafechasehan
dictado dos webinars y un workshop online,
y la convocatoria ha ido incrementdndose
de manera sostenida emisién a emision,
superando los 300 inscriptos en las tltimas
capacitaciones.

El webinar Mediciones en Redes FTTH, a
cargo del Ing. Damian Brazionis, Sales Ma-
nager de la firma Tecnous, brind6 un repaso
de los desafios en las diferentes etapas de
la vida de una red FTTH: construccién, alta
de abonado y mantenimiento; con el fin
de lograr un resumen de buenas practicas.
‘Las experiencias en los ultimos 10 afios
de despliegues GPON en Cono Sur son una
base fuerte para definir objetivos claros y
procedimientos efectivos. También aprove-
chamos para anticipar cuales son los puntos
importantes de cara a los nuevos XGS-PON

también de Chile, Ricardo Solari, Marcelo Tulissi, Alejandro Pereyra,

Colombia, Ecua-
dor, Honduras,
Peri y hasta de
USA’.

Con respecto a
la forma de par-
ticipar de estas
capacitaciones,
desde el Depar-
tamento Acadé-

Moltini y Roberto Nobile (centro), de Telecom que al igual que
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Ariel Graizer y Jorge Jacobi

Juan Garcia Bish, Juan Carlos Perez Bello,
Alejandro Pereyra y Rodrigo Benzaquen
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y/o arquitecturas desbalanceadas que estan
llegando’, comenté Damian al finalizar su
participacion.

Pensando en el futuro
Desdelaorganizacion estdn mas que satis-
fechos con las repercusiones que reciben de
estanuevamodalidad virtual, atal puntoque,
aunqueyaconfirmaron laedicién presencial
del afio préximo en la ciudad de Rosario —
Argentina, nodescartanarticularladealguna
manera con estas emisiones digitales.

‘Por lo pronto nos queda terminar de dictar
la grilla de capacitaciones de este afio, que
va a durar hasta el 30 de noviembre. Cuan-
do terminemos, vamos a evaluar todo con
el equipo para ver qué nuevas propuestas
van a surgir para el afio préximo’, afirmé
Jorge Jacobi, organizador histérico de estos
Encuentros.

Proximos eventos
El jueves 20 de agosto a las 16 hs de Ar-
gentina, serealizard un workshop presentado

El Gourmet cumple 20 ainos
alimentando audiencias

El Gourmet celebra 20 afios siendo el
unico canal de cocina 100% en espafiol,
Mandi Ciriza, vps de programacién y
adquisiciones de los canales de estilos de
vida de AMCNI, dialog6 con Prensario sobre
las produccionesy el aniversario del canal.

Sobre los desafios de producir de forma
remota Mandi sefiald: ‘Nos reinventamos
desde el principio dela pandemia. El primer
programa que se nos ocurrio fue el especial
“Mevoyacomerelmundo. Especial COVID19”.
No podiamos viajar, pero podiamos hacer
un programa con los presentadores desde
sus casas en todo el mundo’.

‘Ya estamos grabando en algunos paises,
mientras vamos esperando que se vaya le-
vantando la cuarentena en algunoslugares
delaregion Latinoamérica, volveremosala
accion y a continuar todos esos proyectos
que dejamos interrumpidos’.

La industria de TV de paga en la region
registr6 aumentos de +13% en audien-
cias total, América Latina se volcé ha-
cia El Gourmet para inspirarse con recetas
paracocinar en casa. En el primer trimestre
del afio el canal marcé crecimientos des-
tacables de ratings en México (+26%) y
Colombia (+11%).

El Gourmet cuenta actualmente con
el 90% de produccién original, mas de
70 recetas diarias emitidas en el canal,
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con una cantidad de [+
emisiones estreno
que al afio promedia
260 horas y mas de
120 chefs y presenta-
dores han pasado por
el canal.
‘Cadavezquecrea-
mos un formato pien-
so que va a ser bueno,
sino no le daria el
visto bueno. En el
caso de “Cocina para
mis amigos” de Fe-
licitas, creia que
tenia el valor afiadido
con respecto a sus
anteriores produc-
ciones, ya que Feli-

por Guido Otero de Latino TCA, un tour
virtual por Phantom, como una plataforma
integral de soluciones para proveedores de
internet y startups.

Mientras que una semana después, el
jueves 27 de agosto a las 16 hs de Argentina,
Carlos Reyes presenta un workshop sobre la
red HFC. Los préximos eventos se anunciaran
en la web oficial del Encuentro.

Mandi Ciriza, VPS de Programacion y Adquisiciones de los canales

citas es una cocinera
tan genial y natural,
que la busqué apenas llegué a dirigir el
canal. Y la conocia de antes cuando ella
eraparticipante de un concurso con Jamie
Oliver’, sefial6 Ciriza.

Situacion publicitaria actual

Sobre la situacién publicitaria actual,
Ciriza dijo: ‘Estamos satisfechos porque
en el afio 2019 se incorporaron 23 nuevos
clientes como Banco Comafi, Mercado

de Estilos de Vida de AMCNI

Libre, L’Oreal, Zenith en Bolivia. También
varias bodegas, entre otros. Creo que
tenemos unaagilidad alahorade producir
contenido especifico y a demanda de
las marcas, porque somos expertos en
produccién y tenemos nuestros propios
equipos’. Este es un diferencial del canal
quelas marcas de productos para consumo
masivo pueden aprovechar para realizar
brandcontent.
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Linkup 2020 anuncia
los primeros disertantes

Desde el 26 al 28 de agosto

Linkup 2020, el primer evento virtual
de telecomunicaciones, ISPs y empresas
proveedoras del sector, tiene como objetivo
crear experiencias Unicas para conectar a
profesionales a través de entornos inmersivos
e interactivos.

Del 26 al 28 de Agosto se presentaran
tres grandes médulos a través de diferentes
disertaciones sobre los desafios, oportunida-
des y el andlisis sobre el estado del sector en
Latinoameérica, abordando principalmente la
performance de redes 5G, FTTH y HFC.

Otro de los mddulos sera sobre los nuevos
horizontes y andlisis del mercado, profundi-
zando en las modalidades de nuevos produc-
tos, el impacto del COVID-19 y los modelos
de financiamiento para seguir creciendo en

La comunidad de ConnectWorld
suma 20 empresas en su primer mes

La plataforma virtual que brinda multiples posibilidades

ConnectWorld, el mundo virtual impul-
sado por Interlink, sumé 20 compaiiias a
su comunidad durante los primeros 30 dias
desde su lanzamiento, como Prensario,
Red Intercable, Fonexa, Furukawa
y DeltaCable, entre otras del
sector tecnolégico de Argentina
y Brasil.

De estas 20 primeras compa-
fifas, la mayoria han contratado
yaun stand virtual dentro del Salén
de Stands de ConnectWorld en el marco
de Linkup2020, el evento de Telecomunica-
ciones de la comunidad, y ya se han radicado
en el mundo virtual, listas para beneficiarse
de las distintas iniciativas que acompafian
la experiencia de usuario ofrecida por la
plataforma.

El espacio virtual esta compuesto por un
campus con sectores de acceso ptiblico, donde
pueden tomar lugar distintos eventos, asi
como también oficinas privadas desde donde
trabajan en forma remota varios equipos. E1

tiempos dificiles.

Por tltimo, las novedades en torno a Soft-
ware, nuevas herramientas, arquitectura y
modalidades de innovacién. Un segmento
especial para VNFs (Funcionalidades de Red
Virtualizadas), escalabilidad del software de
monitoreo y aprovisionamiento, como tam-
biénlanecesidad de esfuerzos opensource para
un sector de telecomunicaciones sustentable.

Los primeros disertantes en ser parte de
Linkup 2020 son Ariel Fernandez Alvara-
do, presidente de la Camara de Cooperativas
de Telecomunicaciones y Gerente General en
TelViso; EduardoJedruch, presidente de Fiber
Broadband Association y gerente comercial
de CommScope; Enrique Carrier, analista de
mercado de telecomunicaciones ynuevos me-

mismo cuenta con diversos recursos, como
pantallas pararealizar presentaciones, didlo-
go por audio publico y/o privado, y una ven-
tana de chat como opcién de comunicacion.
Entre los eventos de la comunidad,
hayun podcast grabado enunadelas

oficinas virtuales, llamado Fireside,

que ya se encuentra disponible en

Apple Podcasts y Spotify. A la vez,
los episodios se emiten en vivo por
YouTube y destacan la trayectoria y
pensamientos de miembros dela comunidad.

Valentina Zanor, Community Host de
ConnectWorld, sostiene: ‘Queriamos ir mas
alld del marketing del momento y contar
historias de los individuos que hacen a estas
empresas, no propagar lo que ya nos dicen
en sus folletos, websites y otros elementos
promocionales’.

Valentina’s Book Club, otra iniciativa
que Zanor lleva adelante para integrar
miembros de la comunidad en un club de
lectura, ya registra dos encuentros exitosos

dios en Carrier & Asociados y; Juan Mascardi,
Director de la Licenciatura en Produccion y
Realizacion Audiovisual en la Universidad
Abierta Interamericana. Se espera en los
préximos dias, confirmar la participacién de
otros profesionales referentes del sector como
también de las empresas.

Por otro lado, los organizadores explican
que, sibien Linkup 2020 serealizard en 3 dias,
la experiencia de hacer networking virtual y
los espacios parainteractuar con materiales de
los expositores estaran habilitados por 30 dias.
Actualmente ya se encuentra habilitada la
acreditacion (https://linkup.connectworld.
app/registro) y se puede descargar la aplica-
cién de ConnectWorld (https://connectworld.
app/descargar), donde tendra lugar el evento.

dentro de ConnectWorld,
que han recibido la visita
de personas de Argentina,
Brasil, Francia, Irlanda y
Alemania.

Cada miembro de Con-
nectWorld tiene acceso a
este tipo de eventos, asi como también a
organizar eventos propios en el campus, en
reemplazo de los tradicionales webinars.
La intencion es la de conectar gente en
experiencias interactivas y darle cobertura
mediante HyperConnect, el sitio de noticias
de la comunidad, asi como también hacer
broadcasts en vivo por YouTube para los que
no tengan acceso a ConnectWorld.

Un evento distinto, con conexiones especiales

El mundo virtual
ha madurado.

Disertaciones,
Stands, Workshops.
Sin salir de casa.
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BAM BAM: Alianza de LiveMedia,
Magnum y 2Live

Para dar servicios en Europa y EE.UU. a los canales latinos

|

L ; -'1_
A

Todos los socios en enero pasado en Miami

Un buen ejemplo de que el resultado es
mayor que la sumatoria delas partes, esla
nueva empresa regional BAM BAM (Brasil,
Argentina y México por duplicado). La
empresa es la alianza, unién comercial y
de sinergias de LiveMedia de Argentina,
Magnum de México y 2Live de Brasil.

donde juntos visualizaron que podian dar
mas servicios (con los equipos propios de
LiveU y otras marcas), a los canales La-
tinoamericanos que necesitan coberturas
en Europa y USA.
Casi al mismo tiempo abrieron Espafia,
donde en diciembre ya tenian una

Fase1 cubrir necesidades latinas en Europa
con un servicio y solucién llave en mano,
que se potencid con la Pandemia pues no
se mandan periodistas desde nuestros
paises. La Fase 2 es al revés, ofrecer el
mismo servicio de los canales europeos o
de Estados Unidos, en nuestros paises con
esta nueva red regional, y la Fase 3 sera
ofrecer servicios mas globales.

Para todo esto, es de suma importancia
esta verdadera Red Iberoamericana que
incluye ademas de Espaiia oficinas lo-
cales en Argentina, Uruguay y Paraguay
con Live Media, México y Estados Unidos
con Magnum, y también todo el caudal de
Brasil con la oficina de 2Live en San Pablo.
Estdn alcanzando economias de escala con
equipamiento propio, entrenamiento de
personal en Espaiia y otras iniciativas.

La oficina de Miami que maneja Mag-

La idea —de sumar esfuerzos
para un ida y vuelta regional
con Europa y Estados Uni-
dos—, surgid hace varios afios
en una charla informal entre
Christian Kardashian, Pablo

Cortizo con Jorge Camacho y Eldad

Eitelberg. Pero tuvo su disparador el afio  otros paises como a clientes locales.

pasado tras la Copa América de Brasil,

Link Miami: Streaming desde Miami
a laregion

Link Miami, la pata regional de Bam Bam, con base en Miami,
esta haciendo un aporte importante en una tendencia clara de la
pandemia, los shows por streaming en vivo, de los cuales ya hicieron
dos conciertos para Claudia Leitte para Brasil y durante agosto con el
Streaming World Tour de Buika, para varios paises incluida Argentina,
donde Live Media de Cristian Kardashian estd ofreciendo el servicio
a todas las productoras.

Link Miami ofrece todo el soporte técnico y de produccion a estas
emisiones, desde el servicio de cimaras eiluminacion, hastael Strea-
ming directo a las casas de los artistas para solucionar todo y hacer
una emision de en vivo de calidad internacional y sefial impecable.

Para eso cuenta con dos grandes ventajas. Por un lado el exper-
tise del director Santiago de Ledn, radicado en Miami, quien tiene
una trayectoria de produccion artistica que se remonta al Teatro
Teresa Carrerio de Venezuela, donde trabajo con infinidad de artistas
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los equipos de LiveU, pero si

persona local con Hernan Gofii  num para Estados Unidos también apa-
Echeverriay, unprimercliente,  lanca y potencia toda la operacién que se
un servicio de streaming de  realiza con las oficinas regionales que se
fitbolen Sevilla. Allinovenden  encuentran alli.

Todo lo que se compre, desarrolle, los

prestanservicioaunpreciomuy  servicios y valores agregados se haran de
competitivo, tanto a los canales de  forma tal que sea una férmula Win Win

que lleve la alianza a un siguiente nivel

El plan para BAM BAM incluye en su  conunvolumen de negocios mucho mayor.

Claudia Leitte y Santiago de Leon

nacionales —en la mejor época del pop venezolano con figuras de
exportacién— e internacionales.

Y por el otro, el trabajo con tecnologia de vanguardia como es el
LU600 de LiveU, que se usa como standar. Ahora seguiran con el
LU800 e incluso con un upgrade de calidad cuando se puedan hacer
las emisiones en los teatros de Miami.

wWww.prensario.net
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Pericdistas de diferentes nacionalidades con
experiencia en vivos

De trabajo asociado en los principales mercados
de broadcast, internet, redes sociales, deportes y
entretenimiento en Latinoamérica

Sala de redaccion y edicion
Acreditacién y permisos
Edicion de videos y post-produccion digital

Pre-produccion y disefio grafico

cLive

Tecnologia Streaming LiveU
Telepuerto de gestion de senales y distribucion BS. AS. - MONTEVIDED - ASUNCIGN SAN PABLO COMX - MIAMI

Camaragrafos profesionales con equipo ENG
(Camara full HD + Equipo LiveU)

Oficinas propias y atencién personalizada 247

bambam.media
info@bambam.media

Calendarizacion de eventos
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SeaGate: Nueva solucion Lacie para estudios
de produccioén y post-produccion

40 anos de trayectoria Global y tres anos en la Argentina

Hernan Franco

Hernén Franco, Country Manager de
SeaGate para Argentina, destac6 que: ‘La
empresa estd en el mercado Global hace mds
de 40 afios, siendo pioneros en la fabricacion

Videoswitch: Los Factores
de su crecimiento regional

VideoSwitch presentd atodos sus clientes
en Ameérica Latina, los nuevos multiplexo-
res DMUX-500i, integrables con cualquier
trasmisorquecumplaconlanormalSDB-Tb.
VideoSwitch es una empresa argentina
lider en desarrollo tecnoldgico para te-
levision y cableoperadores desde
hace méas de 30 afios. Uno de
los factores que han soste-

de discos mecdnicos. En Argentina tenemos
presencia hace 3 afios, cuando comenzamos
a desarrollar todas las lineas de productos
para diferentes segmentos y productos:
NAS con IronWolf; seguridad con Skyhawk;
gaming con Firecuda y BarracudaSSD; Media
y Entretenimiento con Lacie y IronWolf;
enterprise con Exos y Nytro; consumo y
expansion con Backup Plus y Expansion Des-
ktop. Nuestra posicion hoy es de liderazgo
en todos los segmentos’, remarcé Franco.
Respecto a sus nuevas soluciones para los
estudios de producién, post produccién y
broadcastyaudiovisual en general, sostuvo:
‘Contamos con el portfolio de productos mas
amplio enfocado a este segmento, nuestra
marca Lacie es referente en el mercado donde

El mismo debia contar con: Sis-
temas terrestres, Cable, Satélite
y Streaming. Demanda que supo
satisfacer VideoSwitch con el
desarrollo, capacitacién y puesta
en marcha de dicho proyecto.
Otro ejemplo es el de América TV Pert,
con quienes llegaron a un impor-

tante acuerdo por la provisién de

nido su éxito a lo largo de mdauﬁ'{fm equipamiento parala transmision

este tiempo es la innovacién

constante. Por este motivo,

grandes empresas de la region

han apostado y contintan hacién-

dolo adquiriendo sus productos de ex-
celencia a lo largo de todo el continente.
Tal es el caso del trato que cerrd Vi-
deoSwitch con el Instituto Nacional de
Aprendizaje (INA), una institucién au-
tonoma costarricense que se aboca a la
educacién técnica para universitaria, y que
ante el avance de la Television Digital en
ese pais, tomé la decisiéon de incorporar
un laboratorio integral que permita am-
pliar su oferta académica en este rubro.

de su sefial. También vale la pena
destacar la exitosa negociacién
realizada con unreconocido canal de

TV del pais vecino, Mega Chile, donde
pactaron la incorporacién de solucio-
nes de Closed Caption y Multiplexacidn.
Para continuar por este camino de cre-
cimiento, VideoSwitch presenté en el
mercado un nuevo integrante a su familia
de productos. Se trata del Multiplexor
DMUX-500i, un equipo asequible y de alta
performance que abre nuevas fronteras
de posibilidades en cuanto a soluciones
de multiplexacién. Este equipo, el “her-
mano menor” de los multiplexores de

podemos contar con: Rugged en linea de
movilidad de alta resistencia; D2 como linea
desktop devariasunidades RAIDy 1Biga12Big
en Torres de hasta 12 unidades de discos.
Sobre su servicio al cliente, agregé: ‘Con-
tamos con un servicio de atencién perzo-
nalizada en donde podemos dar soporte
a productoras, canales y cualquier medio
de venta que podamos ayudar. Ademas,
contamos con un servicio de RMA local en
donde realizamos el cambio del producto
directamente Seacare. Por ultimo, todos
nuestros productos cuentan con la posi-
bilidad de tener un sistema de recupero
de datos, en ciertos productos sin cargo y
otros abonando un fee anual para Rescue’,
finaliz6 Franco.

multiplexores DMUX-500i

VideoSwitch, fue desarrollado para esta-
ciones transmisoras de Televisién Digital
Terrestre y pensado para cabeceras sen-
cillas y también para las retransmisoras.
Es compatible con los estandares de multi-
plexaciéon MPEG e ISDB-Tby esta preparado
para operar tanto en redes MFN como SFN.
El equipo incorpora una Interfaz de con-
figuracion Web sencilla e intuitiva que
facilita el manejo del sistema y provee una
interfaz grafica amigable permitiendo que
cualquier persona con minimos conoci-
mientos pueda operarlo. También dispone
de soporte para sistemas de control y mo-
nitoreo SNMP. En todos los casos posee un
sistema de control de acceso para que solo
los usuarios autorizados puedan operarlo.
Estenuevo modelo se encontrara disponible
a partir del Q3 2020.
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Multicast: productos y servicios para
cableoperadores e ISP’s

Consede en Miamiy técnicos con formacion
en Argentina, la empresa Multicast LLC ha
comenzadoaofreceralos cableoperadores una
solucién para el reemplazo de la grilla béasica
analdgica, para la emisién de servicios
de streaming (OTT) adaptados a las
necesidades de cada operador.

Multicast aporta una solucién
simple y accesible para migrar los
contenidos de CATV al entorno I[Py de
allicontintaconlaintegracién delos mis-
mos hacia el OTT, para lo cual previamente se
requiere configurarlagrillade tales contenidos
enstreaming. Asi, sereemplazalagrillabasica
analdgica por otra digital en la norma ISDB-t,
que los suscriptores reciben directamente en
el sintonizador de su televisor, cualquiera sea
su marca o modelo, sin set top box ni control
remoto adicional. Se garantiza un soporte de

gestion totalmente remoto.

Solucion segmentada en cuatro etapas:
En la primera etapa, denominada Recep-
cién en AV-HDMI-IP, se configuran los IRD
multiservicios y se proveen nuevos IRD multi
satélites, con multiples salidas custo-
mizablesenIP, tanto parasenalesde
libreacceso como paraencriptadas.
En la segunda etapa, Conversion
AV/ HDMI a IP-Transcodificacién
IP y se unifican todos los conte-
nidos en IP, adecuando los pardme-
tros a las distintas formas de transmisi6n.
En la tercera etapa, Encoders QAM; Analdgico/
ISDB-t/DVB/ATSC-Transmision, donde Mul-
ticast aporta un switch gestionabley platafor-
ma de modulacién QAM Digital ISDB/DVB con
fuentes de alimentacion redundantes y tam-
bién encoder multicanal paramodulaciénana-
légica, PAL-N/PALM/NTSC, parael caso queel
operador prefieramantenerlagrillaanaldgica.

Network Broadcast insta a los
operadores a afrontar nuevos desafios

Matias Lassalle, Director Comercial de
Network Broadcast para Latam, habl6 sobre
el momento que atraviesa la industria y como
Network Broadcast estaayudandoasusclientes
a mirar mas alla de la pandemia.

‘Se ha hablado mucho del contexto
particular que estamos atravesando
y la crisis econdémica. También es
interesante hablar de las opor-
tunidades en una crisis. Pero en
este caso el mundo de la television
y datos realmente esta frente a una
oportunidad, un desafio. Dependera del ta-
mafio y lo tecnoldgicamente avanzado que
esté el cableoperador 0 ISP, pero debe avanzar.
Avanzar porlacreciente demanda de consumo
que han tenido los consumidores en todo el
mundo, por lamayor permanenciaen sus casas
consumiendo contenido. Y si bien en éste caso
hablamos de Latino América en particular, la
tecnologia a nivel mundial esta sufriendo un
salto de calidad demandada por los consu-
midores que también han adquirido nuevos
dispositivos (Smartv, Tablets, Celulares, etc),
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que exigen un servicio a la altura, para explo-
tar al maximo la experiencia del usuario que
quiere disfrutar de su nuevo equipo. Tal es asi
que muchos de nuestros clientes y es cuestion
de tiempo para decir todos, estan iniciando
una escalada muy fuerte en todas las
soluciones que implican unamejor ex-
periencia de usuario. Ya que en defi-
nitivatodos entendieron que en estos
tiempos de cuarentena implicaron
que los usuarios obviamente estén
mucho tiempo en casa consumiendo
mas entretenimiento con un marcado creci-
miento deaplicacionesyVOD’, destacé Lasalle.
‘Y es una tendencia que seguira en alza por
dos motivos. Los usuarios mds alla de las
cuarentenas se seguiran cuidando antes de
volver aotros entretenimientos, muchas delas
actividades nocturnas comocines, teatros, etc.,
por lo que seguiran en la casa en los horarios
de mayor demanda’.
‘En este sentido muchos operadores se
estan volcando por soluciones IPTV y ob-
viamente OTT, pero los mas avanzados es-

A\
=,
Raul Malisani

Enlacuartaetapa, seinstalanlos servidores OTT
-accesoalanube- Multicast aporta servidores
de streaming para configurar la oferta de
contenidos que el operador resuelvaincluirenel
servicio, en funcion de la cantidad de sefiales a
incluir y del tiempo de grabacion que se decida
asignar a cada contenido. Adicionalmente,
se ofrece también la facilidad de utilizar la
plataforma FUN, desarrollada en Argentina
para Cablenet S.A.

tan incorporando e
nuevas soluciones,
tecnologias como
DPeer to Peer o BORO
que les permite
mejorar y super-
visar sus servicios Matias Lassalle

y asi poder reducir costos operacionales, pero
ademas, detectar problemas en las sefiales
antes que los usuarios lo noten, lo que evita
reclamos, enojos y bajas de usuarios’, agregd
el director comercial de Network Broadcast.
‘Finalmente para poder acompaifiar a nues-
tros clientes en esta expansion que esta
viviendo el mercado de la television y datos,
estamos trabajando fuerte en equipos OLT
y Onus para que puedan ampliar sus redes
de fibra y llegar mejor y a mas clientes.
Dentro de la situacién que nos esta haciendo
Vivir este contexto, creemos que esel momento
oportuno de afrontar nuevos desafios, para
todos aquellos que nos dedicamos a mejorar la
experiencia de los consumidores de contenido
y datos’, concluy6 Lasalle.
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Promptlink presenté nuevas soluciones

David Mosquera

Promptlink Communications present6
este afio su renovado portafolio de he-
rramientas avanzadas para el monitoreo
integral de redes, tanto para los estandares
tradicionales DOCSIS y PacketCable, como
también para las nuevas y crecientes redes
de tecnologias FTTH (en particular, redes
GPON).

El probado sistema de monitoreo integral
CPM (Cable Plant Monitoring), se expan-
de ahora con un mddulo de PNM para el
mantenimiento proactivo de redes HFC, y
con una sofisticada y exclusiva aplicacion
para la deteccidn y localizacién de ruido: el
Network NoiseHawk.

Mientras el monitoreo conven-
cional basado en SNMP muestra
el estado de salud actual de la

de nuevas versiones de firmware,
investigacion y desarrollos, y otros
usos de baja escala. El software de

red,yalertasobrelascaidasde #romptlink pruebasAtlassoportalosestanda-

servicio, el monitoreo proac-

tivo PNM permite descubrir

las areas de la red con imper-

fecciones o defectos que afectan sus
parametros criticos, antes que se produzca
degradacion o cortes del servicio. Por su
parte, el nuevo detector de ruido Network
NoiseHawk ayuda en la rapida identificacién
y localizacién en la red del ingreso de ruido
encanales de subida (upstream), totalmente
por via de software.

Al mismo tiempo, Promptlink detalla
novedades de su linea de plataformas de
pruebas automaticas para equipos termi-
nales CPE de datos y video. Los exitosos
bancos de diagnéstico para equipos de datos
y telefonia IP: CPE Atlasy CPE Atlas Mini, con-
tindan siendo una referencia en el mercado
para recuperacion en logistica reversa de
alto volumen. Particularmente, el CPE Atlas
Mini resulta ahora una opcién interesante
para certificacién de equipos, homologacién

res DOCSIS 3.1, GPON, xDSL, MoCA,
IPv6, y permite probar todo tipo de

equipo de datos y telefonia de banda

ancha, incluyendo pruebas Wi-Fi de alta
precisién gracias a sus camaras de prueba
blindadas. Adicionalmente, con el CPEATLAS
es posible actualizar el firmware de manera
automadtica, como parte del proceso global.

Para diagnosticar decodificadores digi-
tales de video (Set-Top Box), Promptlink
ofrece el banco STBTP (Set-Top-Box Test
Platform), el cual se puede configurar en
versiones de baja, mediayalta productividad,
para el proceso de revision y recuperacion
de equipos terminales de video.

Losbancos de prueba CPE Atlas y STBTP de
Promptlink son universalmente utilizados
por las principales operadoras MSO y por
laboratorios externos, para optimizar sus
procesos de diagnéstico y reacondiciona-
miento (refurbish) de equipos recuperados
del campo.

Power& Tel: Crecimiento con Izzi, TotalPlay,
Centro Telecom y American Tower en México

Mas demanda por productos de Headend y wifi extenders

Sobre México en particular se expresé el VP
sales de Power & Tel, Paulo Da Silva, junto
a la gerente local Nidia Tenorio: ‘México
esta pasando por una situacién muy dura
con la Covid, pero para Power & Tel, como
somos proveedores oficiales de Izzi/Televi-
sa, estamos teniendo un volumen bien alto
de ventas. 1zzi esta creciendo y poniendo
muchas 6rdenes para extender lared de HFC
en el pais. También afortunadamente,
otros proveedores e integradores
como Centro Telecom, Totalplay
yAmerican Tower se mantienen
muy ocupados y ayudando a
que Power & Tel pueda tener en
México sumejor pais para el drea
de Latin America en 2020’.

Por su parte Marcelo Zamora, director
regional de ventas de Power& Tel, destacé
a Prensario que: ‘Continuamos atendiendo a
nuestros clientes con todos sus requerimien-
tos incluyendo cualquier emergencia nece-
saria. Con la tecnologia de video conferencia
en realidad no hemos perdido el contacto
permanente aunque ahoraesvirtual. Hemos
aprovechado este tiempo para mantener a

los ingenieros informados de las nuevas
tecnologias incluyendo productos o
soluciones que los puedan ayudar

amantener e incrementar su base
b =
el de clientes.’

Y remarcd: ‘Hemos visto un
aumento en productos de headend
para aumentar la capacidad debido

Paulo Da Silva 'y el equipo de P&T

a la alta demanda de ancho de banda. De
igual manera, un aumento en productos
residenciales como wifi extenders y ga-
teways que sean féciles de instalar al punto
que no requiera asistencia fisica y asi evitar
cualquier contacto por parte de instaladores
dentro del hogar’.
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La tecnologia mas avanzada para
pruebas funcionales y actualizacion
de firmware en terminales
de Datos, Voz y Video

CPE ATLAS CPE ATLAS Mini

STBTP: Banco de pruebas para Set-Top Box

Procesa decodificadores de TV digital, para multiples sistemas de video

CPE ATLAS: Banco de pruebas para terminales de Datos y Voz
Para terminales Cable Modem - EMTA - ONT - D5SL - Enrutadores WiFi - AP

CPE ATLAS Mini: version reducida del CPE ATLAS
La opcidn adecuada para produccién de bajo volumen, certificacion y
homologacion de equipos CPE

Promptlink: proveedor lider de soluciones automaticas en alto volumen de produccion, para logistica
reversa y recuperacion de terminales.

Promptlink Communications
4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA

+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com
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Merlin es el nuevo distribuidor de Canon
en Latinoameérica

En didlogo con Prensario, Edson Marion
destacd la alegria y satisfaccion que le
produce anunciar que: ‘Canon es
la marca mas nueva que se une
a las representaciones oficiales
de Merlin Distributor, para la
linea Professional Video & Vixia’.
Marion agregé6: ‘Ademds de ser
lider del mercado, Merlin ha sido
una de las empresas mas respe-
tadas en el mercado audiovisual,
conquistando esta posicion de-
bido a los resultados que ha ido
obteniendo a lo largo de los afios,
mostrando un crecimiento sostenido en
ventas y logistica, entre otros objetivos
alcanzados que permitieron ese logro.
‘Esta alianza muestra la reputacién y credi-

merlin

Canon

bilidad de Merlin en el mercado. Calidad en
los procesos y agilidad en el servicio

son caracteristicas intrinsecas de
la empresa y los profesionales
saben que encuentran estos
servicios en nuestra empresa’.
Sobre el objetivodelaalianzaen-
tre MerlinyCanon, el ejecutivo dijo:
‘Esta nueva alianza tiene como
objetivobeneficiar directamente
amiles de profesionales ymino-
ristas del segmento audiovisual

en América Latina y demuestra
larelevancia que tenemos hoy en el
mercado. Ademas de los criterios ya des-
tacados, Merlin siempre ha tenido seriedad
y compromiso con el mercado profesional,
cualidades que también son reconocidas

Ariminy [Lapton)

Edson Marion

y aplicadas por Canon’, finaliz6 Marion.
Las operaciones comerciales de Merlin Dis-
tributor como distribuidor de Canon paraLa-
tinoaméricaya estan en operaciény promete
agilizar todos los procesos de compray venta
delalinea Canon Professional Video & Vixia.

Canon refuerza su oferta cinematografica con la EOS C300 Mark III

Canon lanza al mercado dos novedades
dirigidas a la producciéon audiovisual:
la nueva camara EOS C300 Mark III, con
un nuevo sensor CMOS DGO (Dual Gain
Output) Stuper 35 mm 4K, y el objetivo
zoom CN10X25 IAS S, un cine-servo 8K,
con un zoom 10x (25 mm — 250 mm), una
gama focal excepcionalmente amplia y la
posibilidad de llegar hasta los 375 mm
si se utiliza el multiplicador dptico 1,5x
incorporado.

Basandose en la EOS C300 Mark II,
lanzada en 2015, 1a EOS C300 Mark I1I esta
equipada con el nuevo sensor DGO, que

mejoralos resultados HDR
superando los 16 pasos de
rangodindmico, undisefio
configurable (similar al
de la EOS C500 Mark II
lanzada el afio pasado),
asi como la capacidad de
grabar hasta 120 fps en
4K en Cinema RAW Light
0 XF-AVC , la camara es
adecuada para distintos
tipos de producciones desde documentales
a anuncios televisivos, asi como videos
corporativos y series dramaticas.

Sensor DGO

Laprimeracamarade Canonenin-
corporarunsensor DGO, unsistemade
imagen de nuevo desarrollo que ofrece
una calidad de imagen clara y nitida
con poca luz, asi como unas capaci-
dades de captacion HDR superiores,
con la EOS C300 Mark III los profe-
sionales podran realizar grabaciones
HDR mas espectaculares que nunca.
Cada uno de los pixeles del sensor

es leido con dos niveles de amplificacion

diferentes, uno alto y otro bajo, que luego
se combinan para crear una imagen tni-
ca. La ampliacién mas alta de la lectura
se optimiza para captar detalles claros y
nitidos en las dreas mas oscuras, mientras
que laamplificacion masbaja delecturase
optimiza para captar detalles en las zonas
mas luminosas. Cuando se combinan, con
precision a nivel de pixel, los detalles y las
calidades en las areas de altas luces y con
poca luz de la imagen se mantienen y se
mejoran, lo que permitira a los profesio-
nales conseguir un rango dinamico mucho
mas alto, de hasta mas de 16 pasos.
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Proveedor Integral de

Redes HFCy FTTH

Con mas de 15 anos en el mercado

revail SoFrEL @ YOEC

Lom.})ﬂuﬁ Guangtai’ z)
Grandwa;f CD/.\T/.\ Opticnnk

Acompanamos el cambio tecnologico

9 Casa Central Buenos Aires 9 Sucursal Cordoba

+54 11 4709 6650 +54 0351 476 0908
+54 9 11 2013 0683 +54 9 11 5249 9568
ventas@wiretechsa.com.ar sucursalcordoba@wiretechsa.com.ar

www.wiretechsa.com.ar
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Lindsay Broadband promueve a

Jonathan Haight

Y se asocia con Accelleran y Cogeco

Jonathan Haight quien anteriormente
fuera vicepresidente de Lindsay en el
sector de Ventas y Desarrollo de Negocios
de EE. UU., fue promovido a VP sénior de
desarrollo comercial mundial y continuara
supervisando el mercado de EE. UU. Entre
sus tareas Haight se encargara de expandir
las asociaciones estratégicas mundiales,
incursionar en nuevos mercados y la ex-
ploracién de nuevos productos.

Antes de unirse a Lindsay, ocupd una
variedad de roles en EGT, incluyendo
Director de Ventas Corporativas, Gerente
de Cuentas de MSO y Director Regional
de Ventas para el Nordeste. Antes
de EGT, Jonathan ocupé pues-
tos progresivos en Ventas
e Ingenieria en Motorola,
Scientific-Atlanta, Barco-

Net y Cheetah Technolo-

gies. Ademds de la gestion

de ventas, Jonathan también
trae consigo una formacion en
ingenieria deredes y gestion de proyectos.

‘Promover Jonathan es el ultimo paso
en el continuo crecimiento y expansion de
Lindsay Broadband’, dijo David Atman,
presidente. Y agregd: ‘Jonathan ha estado
con Lindsay durante 13 afios enfocandose
en aumentar la exposicion y las ventas de
los productos de Lindsay en todo EE. UU.
Durante su mandato, las ventas aumen-
taron, con un crecimiento constante de
ingresos afio tras afio en el mercado MSO.
Su gran experiencia continuara convir-
tiéndolo en un miembro valioso del equipo
a medida que continuamos expandiendo
nuestro desarrollo de productos impul-
sados por los clientes de tecnologias de
proxima generacion y soluciones de red’.

Asociacion con Accelleran y Cogeco
Lindsay Broadband y Accelleran anun-
ciaron que Cogeco Communications Inc.
esta probando su solucion de celda pe-
queiia LBSCS-A1-EA de una sola caja para
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implementaciones LTE a
través de redes HFC con
Backhaul de DOCSIS.

Lindsay Broadband y
Accelleran se han unido
paraofrecer una solucién
de unacajaque compren-
deunacelda pequefia LTE
que opera en la banda de
3.5 GHz (42), un médem
DOCSIS 3.1 reforzado
industrialmente y un
sistema de suministro de
energia protegido contra

sobretensiones (cablede 40-90VCA

que en la entrada de la planta se
convierte a DCy PoE).

Esta solucién generalmente

estd destinadaaimplementa-

ciones en escenarios empre-

sariales, publicos urbanos y
suburbanos para complementar

la cobertura macro con capacidad
focalizada adicional, o como una red de
una sola capa, ultradensa, de solo una
celda pequefia.

‘Lindsay Broadband y Cogeco han te-
nido una relacién de trabajo desde 1990,
incluida la primera implementacion de
DOCSIS Wi-Fi® montada en una cade-
na canadiense en 2005. La experiencia
en disefio e ingenieria de Lindsay en
combinacién con la tecnologia de radio
y software de Accelleran ha resultado en
la capacidad de producir una solucion de
celdas pequefias alimentadas por plantas
HFC, facil de implementar y facil de usar
paralos técnicos’, dijo David Atman, pre-
sidente de Lindsay Broadband.

Y agregd: ‘La estrategia de puerta de
enlace de red de alimentacién y celdas
pequenas de Lindsay ha proporcionado
una solucién rentable para los operadores
de cable desde 2015. La integracion de la
radio Accelleran permite a los operadores
utilizar la infraestructura existente para

David Atman, presidente de Lindsay Broadband

un nuevo ROI en una vivienda’.

Por su parte Marie Ginette Lepage, Vi-
cepresidenta de Soluciones e Innovacién
Inalambricas de Cogeco dijo: ‘Cogeco se
esfuerza por proporcionar una experiencia
excepcional al cliente, y siempre estamos
buscando formas de aumentar nuestro
alcance geografico y expansion en nuevos
segmentos del mercado de telecomuni-
caciones’

‘Este ejercicio, realizado con Lindsay
Broadband y Accelleran, es otro paso en
nuestro camino para ingresar al mercado
inalambrico’, afiadid.

‘Estamos muy emocionados de ver el
resultado de esta colaboracién con Cogeco
y Lindsay Broadband en un despliegue de
células pequeiias LTE muy enfocado en
una red de cable que permitira la entrega
de servicios inalambricos fijos y futuros
moviles a través de una infraestructura
HFC’, coment6 Frédéric Van Durme, CEO
de Accelleran.

Afiadiendo: ‘En 2012, Accelleran se
propuso elevar el nivel de calidad en la
industria de celdas pequeiias y sus solu-
ciones de software RAN / vRAN de celdas
pequeiias, los productos de la serie E1000
y la nueva Inteligencia de interfaz abierta
RAN de dRAX muestran lo que podemos
hacer para la industria ahora con 4G, y en
poco tiempo, con 5G también .
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Opticas

desde el Headend

hasta el Cliente

e
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Lindsay Broadband ofrece soluciones opticas costo efectivas de extremo a extremo para FTTx, RFoG, y
XxPON. Algunos productos resaltantes se listan mas abajo. Visite nuestro sitio web para ver la lista completa.

Como lider tecnoldgico, Lindsay ofrece servicios de ingenieria, disefo, soluciones personalizadas y
entrenamiento como complemento a nuestro portafolio de productos dpticos.

Soluciones Destacadas

Plataforma Optica de Acceso

para el Headend (Le-1000)

» Para arquitecturas HFC, RFoG y superposicion
de video sobre PON

* Chasis de alta densidad de 3RU con 18 ranuras
para insertar moédulos de diversas aplicaciones

* Mdodulos “plug & play” intercambiables en caliente
con funcionalidad de configuracién automatica

* Bajo consumo de potencia garantiza ahorros
en OpEx

* Fuentes de poder redundantes con funcionalidad
para compartir la carga

* Pantalla tactil TFT para el monitoreo local
de parametros

Tecnologia Robusta. Desempefio Garantizado.

Amplificador EDFA con WDM
para Combinar PON (Leap-2000H)

= Disponible en una variedad de potencias de salida 6ptica
y multiples puertos

* Opcidn con entrada éptica de 1550nm redundante
* Opcion con fuentes de poder redundantes

* Pantalla tactil multifuncional permite monitorear
parametros, alarmas y cambiar configuracion

Mini Receptores Opticos
para FTTH (Serie LB-150A/P) N

* Modelos activos y pasivos con puerto de paso-directo
PON para soportar la superposicion de GPON (1490 y

1310 nm)
» Tamafo compacto y costo efectivo de alto desemperfio

* Amplio rango de entrada dptica en el modelo pasivo

www2.lindsaybb.com/poptica | info@lindsaybb.com | +1.705.742.1350

Soluciones Energia, RF, Opticas y Servicios de Valor Agregado
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Gerard Kim de EKT: ‘Trabajamos y
apoyamos mas que nhunca a los clientes’

Prensario tuvo la oportunidad de repasar
con Gerard Kim, Director de Ventas de EKT
en Latinoamérica, las tendencias en el mer-
cado y como la empresa manej6 la situacion
frente a la pandemia: ‘Es dificil decirlo en
pocas palabras, pero definitivamente hay
mds y mas demandas en Android TV. Y
al mismo tiempo, los grandes operadores
de DTH estan ansiosos por reemplazar su
legado con una experiencia mas avanzada a
un precio asequible. Lo tercero que vemos es
que RDK esta haciendo ruido en el mercado.
Todavia no tanto en LatAm, pero creemos
que, debido a la disponibilidad de aplicacio-
nes y a que el cliente tiene el control total
de la solucion y sus datos, entendemos que
obtendra mucha mas atencién en el corto
plazo. EKT es excelente para cubrir estos
segmentos del mercado’.

Haciendo énfasis en la tendencia que

presenta Android TV, Kim sostuvo que:
‘La gente habla mucho de eso. Pero, en
mi humilde opinién, elegir Android TV no
sera suficiente para diferenciarse de los
competidores. Como el sistema operativo
en los dispositivos méviles no es un factor
decisivo en la eleccién del teléfono moévil,
los operadores que eligen Android TV deben
pensar mas en como diferenciarse’.

‘Con la situacién actual de la pandemia
de COVID-19, y el aislamiento social en la
mayoriadelos paises, las empresas tuvieron
que tomar medidas de precaucion y buscar
formas para poder manejarse conlos clientes.
Por el lado de EKT, Kim sefiald: ‘Nuestros
empleados se encuentran por todas las
zonas horarias del mundo. Esto significa
que muchos de ellos estan trabajando desde
casa, excepto los ingenieros que necesitan
trabajar juntos en una oficina. Nuestro sis-
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EKT, Gerard Kimy
Minjoung Kwon

tema STB remoto nos

permite ejecutar pruebas

desde nuestros hogares en la red real. Este

invento de nuestros ingenieros ahora juega

un papel ain mas importante en nuestras
implementaciones’.

Con la situacién generada por la pan-
demia, EKT realiza llamadas conferencia
semanalmente o quincenalmente con
clientes y socios, para que sigan sintiéndose
satisfechos con el apoyo de EKT: ‘Estamos
acostumbrados a trabajar juntos y ahora
estamos utilizando esta forma de trabajar
también con nuestros clientes, incluso mas
que nunca’ destacé Kim.

Broadpeak: Celebra 10 anos con su mayor
desarrollo regional

Suceso de su Multicast ABR y expectativas con el nuevo S4S

En este tan desafiante 2020, se cumplen
los 10 afios de Broadpeak, que se festejarian
en la IBC. Sus 10 afios llegan en el mejor
momento comercial yde mayor desarrollo
de sus productos, pues pese a lo grave de
la crisis sanitaria: ‘Broadpeak esta
en el corazén de las necesidades,
pues se intensifico el trafico de

. -"H"'ﬂu...
internet en todas partes y las broadpeak

empresas tienen que buscar
optimizar su infraestructura de
streaming’, destacé el director para
Latinoamérica y Europa del Sur, Arnault
Lannuzel.

El afio pasado Broadpeak crecié mas del
30% en volumen de negocios, y la misma
tendencia se ve este afio que empezd con un
125% de crecimiento en el primer trimestre
comparado con el mismo periodo del afio
pasado. Ademads, la compafiia contraté mas
de 50 personas en el 2019.

Es importante destacar que de esa fac-
turacién un 40% viene de Latinoamérica.

Hubo 20 clientes nuevos y mas de un tercio

de eso en la regién, remarcé Lannuzel.

Arnault partié con la compaiiia también

hace 10 afios para abrir la region y ahora

cuenta con un equipo grande de 10 per-

sonas, tras un crecimiento de 600%
entre 2018 y 2019.

Exito total del Multicast ABR
Durante la cuarentena se in-
tensificé el trabajo, sobre todo por
un gran éxito como el Multicast ABR,
que permite manejar los picos de trafico de
video: ‘Broadpeak lo desarrolld en el 2012
con el nanoCDN™, ahora el DVB cre6 un
comité para estandarizarlo. Eso nos po-
siciona también frente a la competencia,
remarcé Arnault. El nanoCDN Multicast
ABR tiene 12 clientes comerciales, lo
manejan desde redes de cable a redes de
FTTH, y contamos con 49 PoC (Pruebas
de concepto) en el mundo.
Ahora llegé el momento de la explo-

sion del Multicast ABR en Latinoamérica.
‘Muchos se interesan y lo ven como una
solucién confiable de optimizacién, viendo
lo que esta pasando hoy. Tenemos PoC
en grandes operadores de Argentina y de
Brasil; también penetraron en la regiéon
con América Mdvil en Claro Peru y Chile,
y ademas estan en Sky de Brasil.

En México trabaja con Megacable en un
gran proyecto con Multicast ABR enred de
cable y fibra, y también de Total Play para
la parte de CDN y Origin Packager.

Nueva solucion de Ad Insertion

También lanz6é un nuevo producto ad
insertion, que ya esta vendido y desplegado
yesunnuevo servidor parala manipulacién
del manifiesto para OTT.

Broadpeak siempre busca ser lo mas
abierto con el ecosistema de alianzas y
por eso esta integrado con varios pro-
veedores de servidores de publicidad en
esta solucion.
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winning the best leading
CONFERENCIAS, WORKSHOPS Y PANELES EN VIVO MIDDLEWARE DESIGNS CAS/DRM

NETWORKING REAL CON VISITANTES Y PATROCINADORES

CODIGO ESPECIAL CSMXINVITADOPRENSA

THIS IS THE TIME TO CHOOSE
SOMETHING THAT WORKS

EKT - pre-integrated with the marketleaders
ready to deploy remotely

WAT
Apart
Together

Livetv RDKtv Linuxtv Androidtv

Quality DVB/ISDB-T by EKT Connected & Integrated by EKT Connected & Integrated by EKT (Hybrid) platform by EKT

for the best set-top box, visit us on:
WWW.EKT-DIGITAL.COM
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